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KONSUMPCJONIZMU W ,LALCE” BOLESLAWA PRUSA

Powies¢ Boleslawa Prusa do dzi$ wzbudza nieprzerwane zainteresowanie, stajac
sie obiektem fascynacji i sporéw kolejnych pokolen literaturoznawcoéw. Owe powro-
ty, bedace swiadectwem wielokrotnej lektury, pozwalaja na odkrywanie wciaz no-
wych znaczen utworu, przez Ewe Paczoska okreslanego mianem ,najwybitniejszej
powiesci epoki nie obfitujacej [...] w arcydzieta, powieSci-tajemnicy, nie zrozumianej
przez wspotczesnych, ktorych uwiktania przedstawila chyba najpetniej™!.

Trudno tez znalez¢ kregi problemowe, ktore nie bylyby juz doglebnie analizo-
wane badz choc¢by zasygnalizowane. Tak dzieje sie rowniez w odniesieniu do kwe-
stii podanej w tytule. Sensownosc¢ lekturowych powrotow uzasadnia Kazimierz
Bartoszynski:

kazdy krok interpretacyjny nie tylko nie umniejsza pola rozumien, ale je pomnaza. Nie tylko bowiem
pytanie domaga sie odpowiedzi, ale kazda nowa odpowiedz rodzi zesp6t pytan [...J%.

Problem konsumpcji, jak i handlu stat sie tematem wielu znaczacych opra-
cowan, jednak, naszym zdaniem, warto poswieci¢ uwage elementom skladajacym
sie na 6w obraz. Zarowno bowiem Paczoska, jak i Zygmunt Szweykowski nie
podejmuja interesujacej nas tu problematyki. Z kolei Jozef Bachéorz w szkicu
»Polska zwyciezyta Niemcow pod Grunwaldem, a — co z tego?” O elconomii poli-
tycznej Bolestawa Prusa nie porusza kwestii stosunku autora Lalki do przemian
rynkowych?.

Pragnienie ponownego przyjrzenia sie tematyce konsumpcji w arcydziele Prusa
podyktowane jest rowniez przekonaniem, iz powiesc ta - jak zadna inna powstata
w zblizonym czasie - celnie ukazuje narodziny nowoczesnej postawy konsumpcyj-
nej, stymulowanej przemianami ksztattu handlu i wzrostem roli reklamy nowocze-
snej. Juz bowiem pierwsze lata XIX wieku to nie tylko okres rozkwitu domoéw
handlowych, pelniacych istotna funkcje w zyciu spoteczno-kulturalnym éwczesnych
elit spotecznych, lecz takze epoka przemian ,filozofii konsumpcji” i zwiazanego z nia

1 E. Paczoska, ,Lalka”, czyli rozpad Swiata. Bialystok 1995, s. 5.

2 K. Bartoszynski, Interpretacja - ,nie koriczqce sie zadanie”. Przyktad , Lalki” Bolestawa Prusa.
W: Powies$¢ w Swiecie literacko$ci. Szkice. Warszawa 1991, s. 45.

3 J. Bachorz, ,Polska zwyciezyta Niemcéw pod Grunwaldem, a - co z tego?” O ekonomii politycznej
Bolestawa Prusa. ,Teksty Drugie” 1991, nr 5.
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postrzegania roli handlu w zyciu wspolnoty. Wedlug Ann Smart Martin poczatkow
nowej postawy wobec konsumpcji - faczacej sie¢ z nadpodaza towaru i z kreowanym
dzieki reklamie popytem — mozna upatrywac juz w latach dwudziestych XIX wieku.
Wtedy to Swiadomos¢ braku, charakterystyczna dla spoleczenistwa przed- i wcze-
snoindustrialnego, zostala zastapiona Swiadomoscia nadmiaru. Konsumpcje zas,
traktowana jako sposob zycia, akcentowala zwlaszcza rozwijajaca sie w tamtym
okresie nowoczesna reklama®. Oczywiscie, wciaz istniaty srodowiska uposledzone
spolecznie (z uwagi na niski status majatkowy) i ,wykluczone” z konsumpcji, jednak
i one wytworzyly jej, wzorowana na elitach, namiastke.

Sygnalizowany tu proces urynkowienia spoteczenstwa rychlo znalazl odzwier-
ciedlenie w literaturze Swiatowej, w ktorej najpelniejszy obraz magazynu, znamien-
nego dla swej epoki, oddat Emile Zola w powiesci Wszystko dla pari (Au Bonheur
des dames, 1883). Akcja toczy sie w tytutowym domu handlowym, posréd jego
pracownikow i klientéw. Sklep w utworze tym stat si¢ sceneria, a jednoczesnie osia
fabularna. Przenoszac nacisk z opisu wnetrz na zobrazowanie stosunkow miedzy
postaciami, Zola oddal fenomen sklepu traktowanego jako zamknieta mikrospo-
tecznos¢. Obserwacje socjologiczne autora RadoSci zycia nie tylko nie stracily dzis
wartosci jako Swiadectwo swej epoki, lecz moga przyczyniac sie do pelniejszego
zrozumienia obserwowanych obecnie przemian gospodarki pod wplywem tendencji
globalistycznych.

Podobne watki w literaturze polskiej odnajdujemy w Lalce Prusa (1890), cho¢
odmiennie rozlozone sa w niej akcenty i w inny sposob ukazane zostaja elementy
budujace obraz magazynu Stanistawa Wokulskiego: wyglad samego sklepu (w tym
witryny) i towar, sprzedawcy i klienci. Kazdemu z tych elementoéw poswiecono juz
osobna uwage w przekonaniu, ze dopiero odczytywane calosciowo wspoitworza one
obraz nowoczesnej postawy konsumpcyjnej, zawarty na kartach powiesci.

Sklep Wokulskiego, czyli magazyn na miare (tej czesSci) Europy

Opis sklepu oddaje w Lalce wyglad XIX-wiecznego domu handlowego zgodnie z za-
tozeniami powiesci realistycznej. Jerzy Speina, charakteryzujac specyfike konwen-
cji realistycznej, pisal, iz wykreowata ona repertuar norm strukturalnych w zakre-
sie form podawczych, kompozycyjnych, jezykowo-stylistycznych. Wprawdzie owe
konwencje podlegaly réznorakim modyfikacjom, nigdy jednak siegajacy po nie
tworcy nie rezygnowali z funkcji mimetycznej, prymarnej dla realizmu®. Konse-
kwencja takiej strategii artystycznej staje sie tendencja do wrecz dokumentalnego
oddania przestrzeni akcji. W zwiazku z tym mozna zalozy¢, iz - mimo oczywiScie
fikcyjnego statusu sklepu - zgola niefikcyjne sa jego wyglad i aranzacja wnetrz.
Wrazenie to spotegowane zostalo przez dokladnos¢ opisu dostepnego czytelnikowi;
juz Szweykowski zauwazyl, ze do cech poetyki Lalki nalezy dbatos¢ o topografie

4 Zob. A. Smart Martin, Makers, Buyers, and Users. Consumerism as a Material Culture
Framework. ,Wintherthur Portfolio” 1993, nr 28.

5 Zob. J. Speina, Formy rzeczywistosci. (Typy $wiata przedstawionego w literaturze). Bydgoszcz
1990, s. 61.
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i szczegoly, ktorym ustepuje plastycznosc®. Temu tez celowi stuzy zapewne w fa-
bule przywolanie magazynu braci Lesserow, istotnie znajdujacego sie w Warszawie
drugiej potowy XIX wieku’; baronowa Krzeszowska wspomina o nim na rozprawie,
podajac miejsce zakupu lalki (L-2 233)8. W znamienny dla 6wczesnego obyczaju
spos6b baronowa utozsamia nazwisko wtasciciela z jego sklepem?.

Ignacy Rzecki - nieco oszolomiony rozmachem nowego magazynu swego przy-
jaciela - notuje w pamietniku:

Mamy tedy nowy sklep: pie¢ okien z frontu, dwa magazyny, siedmiu subiektéw i szwajcara we
drzwiach. [L-1 163]

W poczatkach maja wprowadziliSmy sie do nowego sklepu, ktéry obejmuje pie¢ ogromnych salonow.
[L-1191]

Ogrom i bogactwo asortymentu pozwala staremu subiektowi przywotywac - jako
punkt odniesienia dla sklepu Wokulskiego - paryskie magazyny!?. Rzecki notuje:
~hawet wole stuzy¢ w ogromnym magazynie, na wzor paryskich, anizeli w takim
kramie, jakim byl nasz poprzedni” (L-1 192).

Zachwyty starego subiekta nad nowym sklepem dezawuuje Wokulski. Podczas
pobytu w Paryzu dostrzega on odmiennosc francuskiego handlu od polskiego:

Wokulski idzie dalej i z najwieksza uwaga przypatruje sie kamienicom. C6z tu za sklepy!... Naj-
lichszy z nich lepiej wyglada anizeli jego, ktory jest najpiekniejszym w Warszawie. [L-2 14] 11

Z. Szweykowski, ,Lalka” Bolestawa Prusa. Wyd. 2. Warszawa 1935, s. 311.
Magazyn, zalozony w 1856 roku, sytuowatl sie przy ulicy Rymarskiej. Wedtug informacji L. B. Grze-
niewskiego byl to najbardziej okazaly sklep Warszawy ostatniej ¢wierci XIX wieku - zob. S. Go-
dlewski, L. B. Grzeniewski, H. Markiewicz, Sladami Wokulskiego. Przewodnik literacki
po warszawskich realiach , Lallki”. Kompozycja, wstep, post. L. B. Grzeniewski. Warszawa 1957,
s. 215 (w ksiazce tej przedrukowano réwniez fotografie (nr 47) wnetrza magazynu z pracy W. G o-
mulickiego i . Szmideberga Ilustrowany przewodnik po Warszawie. Ozdobiony planem
miasta, widokami piekniejszych gmachéw i miejscowosci, galeria typéw warszawslkich i szkicami
charakterystycznymi. Rok 1 (Warszawa 1880)).
8  Skrotem tym odsytam do: B. Prus, Lalka. Powie$é w trzech tomach. T. 1-2. Post. T. Jodetka-
-Burzecki. Wyd. 28. Warszawa 1972. Liczby po laczniku oznaczaja numery tomow, kolejne zas
- stronice.
9  Zob. I. IThnatowicz, Obyczaj wielkiej burzuazji warszawskiej w XIX wieku. Warszawa 1971,
s. 149: ,Nazwisko na szyldach oznaczato nie tylko firme, lecz takze osobe wiasciciela. Skrotowa
forma: »wybieram sie do Bruna, do Fraenkla, do Szlenkera« [...], oznaczala w powszechnym odczu-
ciu nie tylko: »do sklepu Bruna, do banku Fraenkla« [...], lecz takze i: »do kupca Bruna, do ban-
kiera Fraenkla« [...]".
Paryz - jako punkt odniesienia dla ,Swiatowego zycia” — odnaleZ¢ mozna rowniez w innych powie-
Sciach z konca XIX wieku. Przyktadowo, w utworze A. Mankowskiego Hrabia August. Notatki
i wrazenia (Warszawa 1890) bohaterowie tworza iluzje tego miasta, nadajac warszawskim ulicom
francuskie nazwy. Wokulski, przebywajac w Swiatowej stolicy mody, zauwaza, iz stanowi ona
przestrzen niczyja, oczekujaca zawlaszczenia, gdzie prawdopodobienstwo zarobienia pieniedzy
ograniczane jest jedynie przez przymioty jednostki, interesy zas robi sie na skale niewyobrazalna
dla warszawskiego kupiectwa.
J. Kulczycka-Saloni (Dwie powiesci kupieckie: ,Au bonheur des dames” Emila Zoli i , Lallca”
Bolestawa Prusa. ,Przeglad Humanistyczny” 1963, nr 1) zwrécila uwage na podobne wykreowanie
sklepow w powiesciach Zoli i Prusa. Ukazawszy inspiracje Prusowskiej Lalki, autorka dostrzega
zarazem istotne roznice dzielace przywolywane przez nia powiesci, wynikaja one zarowno z kon-
tekstu spotecznego, w ktérym powstaly oba dziela, jak i z sytuacji twércow okreslanej przez 6w

10
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Zestawienie kramu i sklepu, w ktérym oba elementy sa nacechowane warto-
Sciujaco, uzmystawia przemiany, jakie zachodza w spoleczenstwie (Szweykowski
bez przesady stwierdza, iz powies¢ Prusa to nie tylko odzwierciedlenie pogladow
autora, lecz i ,jednoczesnie najpelniejszy wyraz spoteczenstwa polskiego drugiej
potowy XIX wieku"!?). Zarazem wszakze uderza¢ musi — przy poréwnaniu opisu
inwentarza débr oferowanych w magazynie Wokulskiego np. ze scena pierwszego
zetkniecia sie Denise z magazynem w powiesci Zoli Wszystko dla pan - oszczednosc
w prezentowaniu obrazéw towaréw w Lalce. Oto te dwa fragmenty:

W pierwszym pokoju, na lewo, mieszcza sie same ruskie tkaniny: perkale, kretony, jedwabie i ak-
samity. Drugi poko6j zajety jest w polowie na te same tkaniny, a w polowie na drobiazgi do ubrania
stuzace: kapelusze, kotnierzyki, krawaty, parasolki. W salonie frontowym najwykwintniejsza galanteria:
brazy, majoliki, krysztaly, koS¢ stoniowa. Nastepny pokéj na prawo lokuje zabawki tudziez wyroby
z drzewa i metaléw, a w ostatnim pokoju, na prawo, sa towary z gumy i skory. [L-1 191]

Na ulicy, wprost na chodniku, umieszczono towary o rewelacyjnie niskich cenach, stanowiace
wyjatkowa okazje i nie lada pokuse dla przechodzacych kobiet. Cale lawiny materiatéw sptywaly z gory.
Byly to welny i sukna, merynosy, szewioty, multony, spadajace z polpietra i fopocace jak sztandary na
wietrze. [...] Jako obramowanie drzwi wejsciowych wisialy waskie pasy futra, stuzace do ozdoby sukien,
delikatne srebrne popielice, Sniezny puch Iabedzi i skorki krolicze imitujace gronostaje i sobole. Nizej,
na potkach i na stotach, wsrod stoséw resztek wida¢ byto pudia wypetnione po brzegi trykotazami. [...]
Cata ta zewnetrzna wystawa magazynu robila wrazenie jakiegos jarmarcznego straganu olbrzymich
rozmiaréw. Wydawalo sie, ze magazyn pekt na dwoje, wyrzucajac nadmiar towaréw wprost na ulice!S.

Mimo znaczacej réznicy w szczegotach przywolane opisy ukazuja analogiczne
mechanizmy zachowan konsumenckich: liczba towaréw ma stuzyé wyzwoleniu
w potencjalnych klientach zadzy posiadania, utozsamianej z pozycja spoleczna,
prestizem i kariera. Tym bardziej ze — jak zauwazyt Thorstein Veblen - prestiz
oparty jest na oznakach zewnetrznych, tj. zdolnosci nabywczej'*. Jednoczesnie zas
powies¢ Zoli daje zaawansowany obraz procesu ,demokratyzacji zakup6éw”. Poczat-
ki tego procesu dostrzegamy w Lalce po przejeciu magazynu Wokulskiego przez
Szlangbauma. Owa demokratyzacja w dzielach XIX-wiecznych wyraza sie w moz-
liwosci realizowania aspiracji nizszych warstw spotecznych - dzieki tanszym sub-
stytutom luksusowych towaréw — do odtworzenia w Zyciu codziennym wzorcow
promowanych przez wyzsze sfery. Zarazem jest to swiadectwo traktowania kon-
sumpcji jako miary poziomu zycia. Ma ona jednak swoje konsekwencje, ktore za-
uwaza Rzecki, bywajac okazjonalnie w sklepie:

kontekst: ,Z jednej strony nowoczesny magazyn konkurujacy przepychem z krolewskim Louvrem,
dziewietnastowieczny supermag [!] oparty na nowoczesnych zasadach handlowych, z drugiej ma-
gazyn, ktéry imponowat chyba tylko panu Rzeckiemu. Z jednej Paryz - burzacy bezlitosnie stare
dzielnice i budujacy na ich gruzach swoje nowoczesne arterie, z drugiej Warszawa [...]. Wreszcie
z jednej strony Zola, triumfujacy piewca francuskiego kapitalizmu [...], z drugiej - zbolaly kronikarz
Warszawy [...], oficjalnie oskarzajacy feudalizm o wszystkie nieszcze$cia narodu, nieoficjalnie zas
nie mogacy takze zaaprobowaé praw, rzadzacych kapitalizmem. Stad [...] optymistyczna perspek-
tywa poczynan przyszlych panstwa Mouret, stad tragiczny znak zapytania postawiony nad losem
Wokulskiego” (ibidem, s. 59).

Szweykowski, op. cit.,, s. 5. Swa opini¢ o powiesci Prusa podtrzymat badacz ten w kolejnej
pracy: Twoérczos¢ Bolestawa Prusa (Wyd. 2. Warszawa 1972, s. 192-195).

13 E. Zola, Wszystko dla pan. Przet. Z. Matuszewicz. T. 1. Warszawa 1959, s. 6-7.

14 Th. Veblen, Teoria klasy prézniaczej. Przet. J. Frentzel-Zagorska. Warszawa 1998, s. 32.
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rzadkie odwiedziny wystarczyly panu Ignacemu do zorientowania sie, ze w sklepie zaszly gruntowne
zmiany na gorsze. Towary, lubo pokazne na oko, byly liche, cho¢ zarazem znizyla sie troche ich cena
[...]. [L-2 473]

Nowy wlasciciel ttumaczy zmiane filozofii sprzedazy staremu subiektowi, po-
wolujac sie na mechanizmy rynkowe: ,publicznos¢ nie zna sie na dobrym towarze,
tylko na tanim...” (L-2 473). Mozna w stowach tych znalez¢ poglos opinii Jeana-
-Antoine’a Chaptala, ktéry w przemowieniu o ochronie znakoéw towarowych (wy-
gloszonym 17 VI 1824 na sesji w Chambre des Pairs de France) stwierdzat:

Nikt mi nie powie, ze klient pozna sie [...], robiac zakupy, na réznicach w jakosci towaru: [...] kon-
sument nie jest w stanie jej okresli¢, kieruje sie bowiem wylacznie pozorem. Czy ogladanie i dotykanie
jednak wystarcza, by zda¢ sobie sprawe z trwalosci barw lub tez by méc stwierdzi¢, jak delikatny jest
material, jaka jest jego jakos¢ oraz jaki rodzaj apretury?!?

Jednakze wraz z obnizeniem klasy towaru i nastawieniem sie na masowego
klienta obserwujemy spadek jakosci obstugi i zmiane statusu spotecznego kupu-
jacych; nie jest to juz arystokracja, lecz raczej klasa Srednia. Brak w powieSci
opisu nowych towaréw dostepnych w sklepie — na wzor tego, jaki pozostawil Rzec-
ki w pamietniku po otwarciu magazynu przez Wokulskiego.

Osobne miejsce w topografii sklepu zajmuje witryna. Jest ona nie tylko granica
zakreslajaca przestrzen handlu. Juz w sklepie starego Mincla pelnita (cho¢ w bardzo
niewielkim zakresie) funkcje atrakcji, przyciagajacej potencjalnych klientow; stuzyt
temu zawieszony w oknie kozak, ktorego — ku uciesze zgromadzonej gawiedzi — wla-
Sciciel kilka razy dziennie wprawial w ruch, pociagajac za sznurek (subiekt, wraca-
jac pamiecia do dziecinstwa, wspomina: ,byl tam duzy kozak, ktory sam przez sie
skakat i machat rekoma” (L-1 27). Zapewne to wowczas miody Rzecki, uczacy sie
kupieckiego rzemiosta w owym sklepie, mial okazje zauwazyc¢, w jaki sposob mozna
zachecic¢ klienta do zakupéw. Konsekwencja owych przemyslen stata sie praktyka
niekonwencjonalnych aranzacji wystaw, albowiem: ,W jego pojeciu okna nie tylko
streszczaly zasoby sklepu, ale jeszcze powinny byly zwracaé¢ uwage przechodniow
badZ najmodniejszym towarem, badZ pieknym ulozeniem, badz figlem” (L-1 18).

To jednakze, co sam Rzecki traktowatl jako dodatkowe zajecie, mozna uznac tez
za wyraz rodzacej sie SwiadomosSci przemian obyczajowych. Znaczace wydaje sie
zdenerwowanie starego subiekta, kiedy ten uprzytomnia sobie, ze z powodu natlo-
ku obowiazkéw nie zmienit aranzacji:

Nagle spojrzal na wystawe sklepowa (wlasnie mijal okna) i ostupial. Wystawa juz drugi tydzien nie
odnowiona!... Te same brazy, majoliki, wachlarze, te same neseserki, rekawiczki, parasole i zabawkil...
Czy widzial kto podobne zgorszenie? [...]

[...]
Ledwie wszed! do sklepu, niepewny, co mu wiecej ciezy: serce czy nogi? [...] [L-1 404-405]

Sama witryna nabiera w powiesci znaczenia naddanego. Staje sie¢ bowiem nie
tylko wizytowka sklepu - taka funkcje spelniala juz mniej wiecej od 1836 roku,

15 Cyt. za: W. Benjamin, Paryz Il Cesarstwa wedtug Baudelaire’a. W: Twdrca jako wytwérea.
Wybor H. Ortowski. Wstep J. Kmita. Poznan 1975, s. 182 (przet. H. Ortowski).



56 ROZPRAWY I ARTYKULY

kiedy do jezyka francuskiego wprowadzono termin , vitrine [witryna]”, w Paryzu zas
coraz wigcej wlascicieli sklepéw zaczeto decydowac sie na wystawienie oferowane-
go towaru na widok publiczny'6. Witryna to rowniez przestrzen zwiazana z klientem
nowego typu, bedacy jednoczesnie odzwierciedleniem XIX-wiecznego fenomenu
socjologicznego: flaneur'”.

Zdaniem Priscilli Parkhurst Ferguson, flaneur symbolizuje relacje osoby ze
spoteczenstwem!®. Jednakze mozna na jego wyalienowanie spojrzec tez przez pry-
zmat przemian rynkowych, zachodzacych w XIX-wiecznych magazynach handlo-
wych. Wedlug Zygmunta Baumana spacer w XIX-wiecznym domu towarowym
postrzegano jako rozrywke elit spotecznych. Sam flaneur byt wowczas zarazem
Lrezyserem” i pierwszoplanowym ,aktorem”, traktujacym sklep i znajdujacych sie
w nim ludzi jak scene, na ktorej przebywal bez koniecznosci angazowania sie
w problemy innych i wchodzenia w glebsze z nimi relacje'®. Owa prawidtowosé
zauwazal juz w 1887 roku paryski korespondent ,Prawdy”, odnotowujacy, ze ,Roz-
graniczenie miedzy »salonemc a ulica nie jest zbyt Scisle przestrzegane™?°. Jednak-
ze paryski flaneur, apoteozowany w tworczosci Charles’a Baudelaire’a (zwlaszcza
w Paryskim spleenie), znajdowal sie w innej przestrzeni konsumpcji niz jego rodzi-
my nasladowca. Baudelaire’owski paryzanin mial Swiadomosc¢ egzystencjalnej
bezcelowosci wlasnej wedrowki po miescie wchianiajacym indywidualnosc jednost-
ki%l. Tymczasem jego warszawski odpowiednik skrepowany byt wzgledami politycz-
no-obyczajowymi, carska cenzura i tajne stuzby sprawialy zas, ze mieszkancy
miasta — tak wiernie sportretowanego przez Prusa w Lalce — milczeli badZ postugi-
wali sie jezykiem ezopowym. Kulture dyskusji zastapita w Warszawie kultura ciszy.

Swiadomos¢ tego faktu ma Wokulski, obserwujacy jawnosé i swobode Zycia
paryskich kawiarn. Konstatuje: ,Ten Paryz wyglada, jakby wszyscy mieszkancy
czuli potrzebe ciagtego komunikowania sie [...]” (L-2 14). Jesli chodzi za$ o flaneu-
ra, wolno by byto owo spostrzezenie uzupetni¢ o uwage, iz w jego wypadku domi-
nuje pragnienie nie tyle komunikowania sie z innymi, ile (poprzez niekiedy osten-
tacyjnie prowokacyjne zachowanie i wyglad) komunikowania siebie innym. Aby to
bylo jednak mozliwe, nalezalo stworzy¢ odpowiednia oprawe dla zaprezentowania
siebie przez flaneura. Taka za$ funkcje petnila sklepowa witryna, sama bedaca
zarazem jeszcze jednym - procz flaneura, kupujacych i sklepu - ,komunikatem
kulturowym”.

16 Zob. M. Bienczyk, Melancholia. O tych, co nigdy nie odnajdq straty. Wyd. 2. Warszawa 2000,
s. 66-67.

17 Zob. W. Benjamin, Paryz - stolica dziewietnastego wieku. W: Aniot historii. Eseje, szkice, frag-
menty. Wybor, oprac. H. Ortowski. Przel. K. Krzemieniowa [i in.]. Poznan 1996.

18 P, Parkhurst Ferguson, The Flaneur on and off the Streets of Paris. W zb.: The Flaneur.
Ed. K. Tester. London - New York 1994, s. 35.

19 Role te, jak przekonuje Benjamin (Paryz II Cesarstwa wedtug Baudelaire’a, s. 207) moze od-
grywac w tworczosci Ch. Baudelaire’a takze miasto i ulica: ,Dla flaneura, Zyjacego pomiedzy fron-
tami budynkow niby bourgeois w czterech Scianach swego domu, ulica staje sie mieszkaniem.
W jego oczach blyszczace emalia szyldy firm sa rownie dobre [...] jako przystrojenie Scian, co obraz
olejny w mieszczanskim salonie. [...] kiosk z gazetami stuzy mu za biblioteki, a kawiarniane tara-
sy to wykusze, z ktérych po zakoriczonej pracy spoglada na swéj dobytek”.

20 E. Przew|[0sKkil, Zycie spoteczne [korespondencja z Paryzal. ,Prawda” 1887, nr 15, s. 171.

2l Zob. Bienczyk, op. cit., s. 58.
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Homines novi, czyli sprzedawcy 1i ich klienci

XIX-wieczny magazyn — kiedy bywanie w nim definiowalo status spoteczny, o kt6-
rym wspomina Veblen — wspoéttworzyta jednak nie tylko lokalizacja w modnej
dzielnicy (okreslajacej i potencjalnego klienta, i oferowany asortyment) oraz dostep-
ne towary, lecz takze ludzie znajdujacy sie w jego przestrzeni: zar6wno pracownicy,
jak i ich klienci. Analizujac relacje miedzy nimi, mozna zauwazy¢ ewolucje, jaka
dokonata sie w ciagu lat stanowiacych ramy fabularne powiesci.

Wraz z rozwojem fabuly zmienia sie koncepcja przyswiecajaca doprecyzowaniu
statusu subiekta. Typ sprzedawcy, gruntownie wyksztalconego i zorientowanego
w pochodzeniu i wlasciwosciach oferowanego klientowi towaru - reprezentowany
przez Rzeckiego — staje sie anachroniczny. Do sklepu Wokulskiego przychodza
pracowac ludzie dorosli, zaréwno uksztaltowani pod wzgledem osobowosciowym,
jak i majacy okreslona wiedze. Mozliwos¢ gruntownej edukacji kupieckiej, jaka
stary subiekt przechodzit pod okiem Mincla, zniesiona zostala przez rzeczywistosé,
w ktorej funkcjonuja. Dlatego tez kleski Rzeckiego jako romantyka, bonapartysty,
ostatniego ze zwolennikow Napoleonidéw dopelnia jego porazka jako subiekta
w obliczu sklepu zalanego tandeta i kramarstwem, wypierajacego tradycje kupiec-
twa?2. W nowej rzeczywistosci nie ma bowiem miejsca ani czasu na takie nauki,
jakich Rzeckiemu udzielal Mincel:

Stary Mincel i w niedziele bywat w sklepie. Rano modlit sie, a okoto potudnia kazal mi przychodzié
do siebie na pewien rodzaj lekcji.

- Sag mir - powiedz mi: was ist das? co to jest? Das ist Schublade - to jest szublada. Zobacz, co
jest w tej szublade. Es ist Zimmt - to jest cynamon. Do czego potrzebuje sie cynamon? Do zupe, do le-
gumine potrzebuje sie cynamon. Co to jest cynamon? Jest taki kora z jedne drzewo. Gdzie mieszka taki
drzewo cynamon? W Indii mieszka taki drzewo. Patrz na globus - tu lezy Indii. Daj mnie za dziesiatke
cynamon... [...]

W ten sposéb przechodzilismy kazda szuflade w sklepie i historie kazdego towaru. Gdy za$ Mincel
nie byl zmeczony, dyktowal mi jeszcze zadania rachunkowe, kazal sumowac ksiegi albo pisywac listy
w interesach naszego sklepu. [L-1 32]

Wielokierunkowa edukacja Rzeckiego - nie ograniczajaca si¢ do umiejetnosci
kupieckich potrzebnych na co dzien — miata na celu wyksztatcenie jednostki zazna-
jomionej z realiami sklepowymi (nauka niemieckiego, bedacego w XIX wieku jezykiem
handlu, prowadzenia ksiag, wazenia, arytmetyki), a takze posiadajacej wszechstron-
na, bogata wiedze, ktéra wolno by bylo okresli¢ mianem ,,0g6lnej” (np. znajomosé
geografii).

Sprzedawca nowego typu przestaje by¢ tez zaufanym klienta, jego powiernikiem
i przewodnikiem w Swiecie zakupow, wreszcie kims, kto moze pozwoli¢ sobie na
pewne spoufalenie z nabywca. Jak zauwaza Ireneusz Ihnatowicz, wlasciciel sklepu
badz subiekt byt dla klienta nie tylko reprezentantem przedsiebiorstwa, lecz rowniez
osoba prywatna, dopuszczana do niektorych tajemnic domu. Zdaniem badacza,
w obyczaju tym tkwily zaréwno pozostalosci dotyczace sposobu wymiany doébr
materialnych sprzed epoki anonimowego kapitalu, jak i motywy wynikajace z aprio-
rycznego przekonania o uczciwosci zamiaréw dwoch stron. Jednoczesnie zas owe
stosunki na poly towarzyskie miedzy kupujacym a sprzedawca mozna traktowac

22 Zob. Paczoska, op. cit., s. 72.



58 ROZPRAWY I ARTYKULY

jako wyraz umiejetnosci rozpoznawania potrzeb klienta tak, by stworzy¢ wrazenie
istnienia czesciowo prywatnej wiezi miedzy osobami zza obu stron lady?®. Swiadec-
two akcentowanej przez Ihnatowicza relacji sprzedawca-klient odnajdujemy w sce-
nie rozmowy Mraczewskiego z hrabia Krzeszowskim na temat spinek do mankietow:

Do przybysza wybiegl Mraczewski i usmiechajac sie [...] zapytat:

- Pan baron rozkaze?...

- Spinki, uwaza pan, spinki zwyczajne, zlote albo stalowe... Tylko, rozumie pan, musza by¢ w ksztat-
cie czapki dzokejskiej i - z biczem... [...]

[..]

- A moze, czy nie sadzi pan, bytyby lepsze spinki w formie podkéw? — pytal Mraczewskiego.

- Mysle, Zze panu baronowi potrzebne sa i te, i te. Sportsmeni nosza tylko oznaki sportsmenskie,
ale lubia odmiane. [L-1 119-120]

Miejsce obu reprezentantow tradycji kupieckiej — Rzeckiego i Mraczewskiego —
zajmuje ktos, kto nie identyfikuje wiasnego sukcesu z powodzeniem handlowym
pryncypala. Zmiana statusu sprzedawcy to jednak Swiadectwo nie tylko nadejScia
nowych czasow, lecz rowniez postepujacej dehumanizacji stosunkéw miedzyludzkich.
Sprawia ona, iz subiekt staje sie bytem pozbawionym elementarnych znamion indy-
widualizmu, kims na wzor ,cztowieka bez imienia”, anonimowego w ttumie podobnych
mu pracownikow magazynu. Cechy takie przejawial w Prusowskiej Lalce nowy
subiekt - pan Zieba. Jest to jedna z najbardziej niedookreslonych postaci w utworze.
Czytelnik nie poznaje zadnych szczegélow jego zycia prywatnego, réwniez praca
zawodowa w magazynie Wokulskiego zostaje ukazana w sposob zmarginalizowany
(nawet Rzecki, zapisujacy w notesie rozne uwagi o pracownikach, nie ma o nim
notatki takiej, jakiej doczekal sie chocby Mraczewski). Podobnie niewiele mozna
powiedziec na temat wygladu i temperamentu nastepcy Mraczewskiego, ktorego tak
w powiesci zaprezentowano: ,Pan Zigba mial okolo lat trzydziestu; byl moze tak
przystojny jak Mraczewski, ale wygladal nieré6wnie powazniej i taktowniej” (L-1 125).

Interesujaco zas zostala przedstawiona pewna cecha jego charakteru, dotych-
czas nie wystepujaca w Swiecie bohaterow Lalki, ktéra nalezaloby okresli¢ mianem
~Swiatopogladowej mimikry”. Ot6z Zieba zdaje si¢ istnie¢ w sposob uwarunkowany
przez postrzeganie go przez innych wspolpracownikow. Zaleznie od tego, z ktorym
z nich rozmawial, stawatl si¢ kim$ na miare oczekiwan swego interlokutora:

Pan Rzecki odkryt w nim zagorzalego bonapartyste; pan Lisiecki wyznat, Ze on sam obok Zieby jest
bardzo bladym antysemita, a pan Klejn doszedl do wniosku, ze Zieba musi by¢ co najmniej biskupem
socjalizmu.

Stowem, wszyscy byli kontenci, a pan Zieba spokojny. [L-1 125-126]

Passus ten Edward Polanski traktuje jako egzemplifikacje opinii Prusa o Zro-
dlach obrazowania humorystycznego. Badacz zauwaza, iz mozna uzna¢ Lalke za
aktualizacje pogladow teoretycznych jej autora na temat komizmu. Zdaniem Prusa,
efekt humorystyczny osiaga sie poprzez ujecie sprawy z réznych stron. Jako przy-
ktad na poparcie tezy Polanski przywotuje postac¢ wtasnie Zieby?*.

23 Zob. Thnatowicz, op. cit., s. 149.
24 E. Polanski, Z zagadnieri komizmu w ,Lalce” B. Prusa. W zb.: Nowe stulecie tréjcy powiesciopi-
sarzy. Red. A.Z. Makowiecki. Warszawa 1992, s. 117.
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Czy jednak w kreacji nowego subiekta element humorystyczny wyczerpuje
celowos¢ wprowadzenia przez Prusa owej postaci do Lalki? Jesli nawet uwzgledni-
my pierwiastek humoru, majacy niewatpliwie istotny wplyw na obraz Zieby, nie-
dookreslonos¢ tej postaci — postrzeganej zaleznie od tego, kto jest obserwatorem
- sprzyja anonimowosci sprzedawcy, ktory dla kupujacego staje sie posrednikiem
miedzy nim a towarem. Warto tu przywolac stowa Marii Dabrowskiej, wskazujacej
na funkcjonalnosé komizmu autora Lalki:

Gdybysmy usuneli z pism Prusa komizm jego postaci i humor stworzonych przez niego sytuacji,
ujrzelibySmy pisarza okrutnego, bezlitosnie zdzierajacego wszystkie maski, pokazujacego |...], metoda
pokrewna Dickensowi i Gogolowi, wszystkie podszewki zdarzen i ludzi, cala groze tryumfu zla i glupo-

ty nad dobrem i rozumem, [...] bez oszczedzania jakiegokolwiek cziowieka czy Srodowiska, w ktérym sie
zto przejawi?®.

Tym samym otrzymalibySmy zapewne obraz sklepu i przebywajacych w nim
bohaterow niewiele rozny od tego, jaki mozna dostrzec np. we wspoétczesnych ,opo-
wiesciach marketowych”, w ktorych ciepty humor Prusa zastapiony zostaje smie-
chem groteskowym, o ograniczonej wartosci ludycznej?6. Owa wtasciwo$é humoru
autora Emancypantek wyplywa z jego cechy immanentnej, znamiennej dla catej
jego tworczosci. Komizm jest w Lalce podporzadkowany bowiem wartosciowaniu
obiektu zabiegow humorystycznych, stajac sie zarazem deklaracja optymizmu
etycznego. Zdaniem Saula Breuera:

komizm jest u niego [tj. Prusa] uwyraznieniem sie pewnej wartosci, jej utrzymaniem sie i triumfem mimo

czy tez wbrew podrywajacym dzialaniom komizmu. [...] Sa wprawdzie i wartosci, ktore unicestwiaja sie
w komizmie, beda to jednak albo pozorne [...], albo tez takie, ktore pozbawione sa donioslosci swej
tresei [...]%7.

Jednakze funkcjonowanie Zieby w utworze zdaje sie nie wyczerpywaé w tym,
co prezentuja Dabrowska i Polanski. Przywolywane tu ich konstatacje sa w pelni
zasadne. Pewien niepok6j poznawczy budzi jednak uwaga odnarratorska: ,wszyscy
byli kontenci, a pan Zieba spokojny”. Zawiera ona implikacje, ktére mozna dostrzec
wszakze dopiero w konteksScie swiadomosci wspotczesnej, ksztaltowanej przez
wolnorynkowa gospodarke i wiedze na temat dominujacej funkceji zysku. Jesliby
bowiem potraktowac Ziebe jako antenata pracownikow aktualnie istniejacej mie-
dzynarodowej sieci handlowej (a w ich skiad wchodza najczesciej hipermarkety,
stanowiace wspodtczesny odpowiednik XIX-wiecznych magazynéw), anonimowosé
tej postaci wydaje sie strategia przetrwania w Swiecie konkurencji, w ktérym kazdy
btad moze by¢ (jak wskazuje historia zwolnienia Mraczewskiego) okupiony utrata
posady. To, jak zauwaza Paczoska, nie tylko nowy pracownik, lecz i nowy czlowiek,
dostosowany do nowych czasow?8,

25 M. Dabrowska, Szkice mysli o Bolestawie Prusie. W: Mysli o sprawach i ludziach. Warszawa
1956, s. 123.

26 Jako przyktad takich opowiesci mozna przywola¢ Hiperdziennik A. Kraus (2002), Fast food
nation D. Kaina i K. Kyrcza Jr. (2004), Zamieszkaé¢ w Realu R. Ostaszewskiego (2005).

27 S, Breuer, Humor Prusa. Jego istota i wyraz. Rohatyn-Lwow [1934], s. 10.

28 Paczoska, op. cit., s. 76. Teze te zdaja sie potwierdza¢ dalsze wypadki - Zieba, jakby kierujac
sie instynktem przetrwania, zbliza sie do Szlangbauma, co Wokulski komentuje nastepujacymi
stowami: ,frant Zieba juz zaczyna kreci¢ sie przy Szlangbaumie... Moze przeczuwa w nim przyszte-
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Moze dlatego tak trudno jest Ziebie pogodzi¢ nowo przyjetych przez nastepce
Wokulskiego pracownikéw ze starszymi subiektami? Jednocze$nie za$ spos6b
bycia Zieby sprawia, iz w sklepie kwestie narodowosciowe (gléwnie antysemityzm)
nie nabieraja tak ostrego wydzwieku, jak chocby w powiesciach Marii Rodziewi-
czowny. U niej bowiem, jak zauwaza Czestaw Milosz:

sama esencja obcosci sa Zydzi. [...] Poniewaz swoim zachowaniem obrazaja [...] najswietsze uczucia,
bicie Zyda przynosi wyrazna ulge bohaterom Rodziewiczéwny, poniewaz w ten sposob zagrozony tad
moralny zyskuje satysfakcje?®.

Oczywiscie, konflikty na tle narodowosciowym w magazynie pojawiaja sie, jed-
nak ich przebieg ukazywano zazwyczaj w sposob zdecydowanie bardziej stonowany
niz np. w Dewagjtisie (co nie znaczy, ze same konflikty nie sa dramatyczne). Wszak-
ze Wokulski je bagatelizuje, poniewaz stanowia wyraz specyficznej wiezi, majacej
jakoby laczy¢ sprzedawcéw. Po jednej ze scysji méwi on do Szlangbauma: ,Kocha-
ny Henryku, nie bierz do serca drobnych przycinkéw, bo my tu sobie po kolezensku
wszyscy docinamy” (L-1 202).

Francuskim odpowiednikiem Zieby wydaje sie rownie zagadkowy Jumart, kto-
rego bez przesady mozna okreslic mianem ,kulturowego kosmopolity”. W taki
sposob siebie przedstawia: ,Urodzitem sie w Wiedniu, ksztalcitem sie w Szwajcarii
i w Niemczech, dlugi czas mieszkalem we Wtoszech, Anglii, Norwegii, Stanach
Zjednoczonych...” (L-2 23). Tak jak Zieba byl czlowiekiem anonimowym w wymia-
rze mikrospotecznosci magazynu, tak Jumart jawi sie jako reprezentant nowego
spoleczenstwa, ksztaltowanego w wielokulturowym tyglu, potrafiacy dostosowac
sie — na zasadzie analogicznej do ,Swiatopogladowej mimikry” Zieby — do oczekiwan
kulturowych swych rozméwcow. Swiadezy o tym autoprezentacja Jumarta poprzez
matlo wyszukana (cho¢ obrazowa) metafore: ,tym jestem, w czyjej mieszkam oborze;

go wlasciciela sklepu?...” (L-1 298). Podobna zmiane w zachowaniu Zieby zauwaza réwniez Rzecki,
tlumaczac ja sobie opacznie:
wSpostrzeglem, [...] Ze pan Zieba jest unizenie grzeczny dla Szlangbauma, a na mnie patrzy troche
z gory, choc jeszcze nie bardzo.
»Ha! — mysle - chce Szlangbaumowi wynagrodzi¢ dawne krzywdy, a wobec mnie, najstarszego
subiekta, zachowuje godnosc osobista. Bardzo uczciwie robi, zawsze bowiem nalezy troche zadzie-
rac¢ glowe wobec wyzszych, a by¢ uprzedzajaco grzecznym dla nizszych...«” (L-2 238-239).
Dalsze dzieje sklepu potwierdzaja domysty Wokulskiego. Znamienne jest w przywolanej tu frazie
uzycie stowa ,frant”, ktére znaczylo wowczas tyle, co ‘cztowiek chytry, filut, szalbierz’ (Stownik
jezyla polskiego [...] do podrecznego uzytku. Wypracowany przez A. Zdanowicza [iin.]. Wyda-
ny staraniem i kosztem M. Orgelbranda. Cz. 1. Wilno 1861, s. 323. - Stownik jezylka polskie-
go. Red. J. Kartowicz [iin.]. T. 1. Warszawa 1900, s. 772. W obu slownikach autorzy odnoto-
wuja to znaczenie jako pierwszy homonim). Wokulski mianem takim okresla réwniez policyjnego
szpiega, wykorzystujacego jego naiwnosc. W czasie spotkania z Rzeckim przed wyjazdem do Pary-
za, ttumaczac wtasna skrytosé, mowi: ,Pamietam [...], siedzialem w jednej izbie z jakim$ frantem,
ktory byl dziwnie szczery. Opowiadal mi niestworzone rzeczy o swojej rodzinie [...], o swoich wielkich
czynach, a potem - bardzo uwaznie stuchal moich dziejéw. No - i dobrze z nich skorzystat...”
(L-1 445-446; podkresl. A. M.). Stowa charakteryzujace Ziebe mozna wiec traktowac jako wyraz
jednoznacznej dezaprobaty dla jego poczynan. Skutecznosc takiego podejscia w relacjach z prze-
fozonym dokumentuje fakt, iz w finale powiesci Zieba to jedyny starszy stazem pracownik, pozo-
stawiony przez Szlangbauma na dotychczasowym stanowisku.

29 Cz. Mitosz, Rodziewiczéwna. W: Szukanie gjczyzny. Krakéw 1992, s. 23.



ADAM MAZURKIEWICZ ,Mamy tedy nowy sklep...” 61

wotem miedzy wolami, koniem miedzy konmi”, jak i deklaracje: ,za duzo zwiedzitem
Swiata, azebym mial troszczy¢ si¢ o czyjas narodowosc” (L-2 23).

Jednakze kreacja Zieby zapowiada kolejny etap ewolucji subiekta - ,cztowieka
zwielokrotnionego” — ktory nastaje wraz z pojawieniem sie w magazynie Henryka
Szlangbauma. To w pelni zdepersonalizowany juz na poziomie biologicznym byt,
ktory istnieje jedynie o tyle, o ile uczestniczy w transakcjach handlowych. Rzecki,
obserwujac jego zachowanie, notuje nie bez pewnego podziwu:

Ten Szlangbaum [...] jest mojzeszowego wyznania, ale czlowiek porzadny. Maly, czarny, zgarbiony,
zarosniety, stowem - trzech groszy nie datbys za niego, kiedy siedzi za kantorkiem. Ale niech no gosé
wejdzie [...]. Kreci sie jak fryga; dopiero co byt na najwyzszej péice na prawo, juz jest przy najnizszej
szufladzie na $rodku i w tej samej chwili znowu gdzies pod sufitem na lewo. Kiedy zacznie rzucaé sztu-
ki, zdaje sie, ze to nie czlowiek, ale machina parowa; kiedy zacznie rozwija¢ i mierzy¢, mysle, ze bestia
ma ze trzy pary rak. Przy tym rachmistrz zawolany, a jak zacznie rekomendowac towary, podsuwac
kupujacemu projekta, odgadywac gusta, wszystko niezmiernie powaznym tonem, to stowo honoru daje,
ze Mraczewski w kat!... [L-1 200]

Poréwnanie czlowieka do maszyny nie jest w przywolywanym tu fragmencie
przypadkowe. Obserwujac przemiany w handlu, Rzecki dochodzi do wniosku, iz
jego przyszlosc to automatyzacja sprzedazy, ktéra gwarantuje najwieksza spraw-
nosc. Czlowiek zas bedzie istnial w przestrzeni sklepu o tyle, o ile stanie sie ,auto-
matem™°. Nieoczekiwanie interesujacy kontekst dla proponowanego tu spojrzenia
na posta¢ nowoczesnego sprzedawcy odnajdujemy w Traktacie o manekinach
Brunona Schulza:

Nie zalezy nam [...] na tworach o dlugim oddechu, na istotach na daleka mete. Nasze kreatury nie
beda bohaterami romansow w wielu tomach. Ich role beda krotkie, lapidarne, ich charaktery — bez
dalszych planéw. [...] nie bedziemy kiadli nacisku na trwatos¢ ani solidnosé wykonania, twory nasze
beda jak gdyby prowizoryczne, na jeden raz zrobione. Jesli beda to ludzie, to damy im na przykiad
tylko jedna strone twarzy, jedna reke, jedna noge, te mianowicie, ktora im bedzie w ich roli potrzebna.
Byloby pedanteria troszczy¢ sie o ich druga, nie wchodzaca w gre noge. Z tylu moga byé po prostu
zaszyte plotnem lub pobielone3!.

Szlangbaum wydaje si¢ owym Schulzowskim manekinem, przeznaczonym do
wykonywania jednej czynnosci — sprzedazy. Totez subiekt ten wykonuje automa-

30 Podobnie automatyzacje kontaktu sprzedawcy z klientem prezentuje Zola na kartach Wszyst-
Iciego dla pan (s. 21), w powiesci tej ,Zrodlem zaru, od ktorego ptonal caly dom, byly miejsca
sprzedazy, kontuary z nagromadzona przy nich publicznoscia. Nawet poprzez mury wyczuwato sie
szalony ruch panujacy wewnatrz. Przypominalo to ustawiczny warkot pracujacej maszyny, zagar-
niajacej stloczone i ogluszone klientki, aby odrzuci¢ je nastepnie do kasy. Tlum kobiet z mecha-
niczna regularnoscia poddawatl sie przemocy stalowych trybéw”. Gdzie indziej zas jeden z bohate-
réw, Gaujean, nadmienia: ,To sa maszyny do eksploatacji ludzi!” (ibidem, s. 23). Kolejnym tworca
ukazujacym sprzedawc6éw jako postaci sobowtérowe byl E. A. P o e, ktéry w opowiadaniu Cztowielk
ttumu (w: Opowiadania. T. 1. Wybér, przedm. W. Kopalinski. Warszawa 1956, s. 184 (przet.
S. Wyrzykowski)) charakteryzuje ich nastepujaco: ,Wszyscy byli lekko tysawi i u kazdego
prawe ucho, za ktérym zwyklo tkwi¢ piéro, nawykowo odstawalo na konicu. Zauwazylem, ze zawsze
wkladali i zdejmowali kapelusze obiema rekami i postugiwali sie zegarkami na krétkich, ztotych
lancuszkach staroswieckiej, porzadnej roboty”.

81 B. Schulz, Traktat o manekinach, albo Wtéra Ksiega Rodzaju. W: Sklepy cynamonowe. — Sana-
torium Pod Klepsydra. Wyd. 2. Krakéw 1978, s. 40.
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tycznie, niczym pod wplywem nerwicy natrectw, swa prace nawet wowczas, gdy nie
ma klienta. Znamienna jest w tym zakresie nastepujaca scena:

W oddziale tkanin maly, zgarbiony Szlangbaum, z czerwonymi oczyma i wyrazem zajadlosci na
twarzy, krecil sie jak zwykle, skaczac po drabince albo nurzajac si¢ miedzy sztukami perkalu. Tak juz
przywykl do swojej roboty, ze cho¢ nie bylo interesantow, on ciagle wydostawat jakas sztuke, odwijat,
zawijal, azeby nastepnie umiesci¢ ja na wlasciwym miejscu.

Zobaczywszy pana Ignacego Szlangbaum zawiesit swoja jalowa prace i obtart pot z czota.

- Ciezko, co?... — rzekl.

- Bo po co pan przekiadasz te graty, skoro nie ma gosci w sklepie? — odpart Rzecki.

- Bah!... gdybym tego nie robil, zapomniatbym, gdzie co lezy... stawy zasniedziatyby w czlonkach...
Zreszta - juzem przywykl... [L-1 380]

Ukazani w Lalce reprezentanci réznych stylow kupiectwa nie potrafia koegzy-
stowac. Rzecki skazuje sam siebie na odsuniecie od rytmu sklepu poprzez ana-
chroniczne podejscie do klienta; Wokulski oddelegowuje Mraczewskiego do Moskwy.
Pozostali tworza zantagonizowane grupy, miedzy ktorymi mediatorem usiluje by¢
Zieba. Rzecki notuje:

Klejn i Lisiecki, jako dawniejsi, trzymaja tylko z soba, reszte zas kolegow traktuja w sposob nie
powiem pogardliwy, ale troche z gory. Trzej zas nowi subiekci [...] znowu tylko z soba sie wdaja, sa
sztywni i pochmurni. Wprawdzie poczciwy Zieba chcac ich zblizy¢ biega od starych do nowych i ciagle
im co$ perswaduje; ale nieborak ma tak nieszczesliwa reke, ze antagonisci po kazdej préobie godzenia
krzywia sie na siebie jeszcze szkaradniej. [L-1 199]

Stary subiekt przyczyn konfliktéw upatruje w gwaltownym rozwoju magazynu
i w sposobie adaptacji nowych sprzedawcow, ktory nie jest z tym rozwojem skore-
lowany. W pamietniku Rzeckiego czytamy:

Moze gdyby nasz magazyn |...] rozwijal sie stopniowo, gdybysmy co rok przybierali po jednym
subiekcie — nowy cztowiek wsiaknalby miedzy starych i istnialaby harmonia. Ale jak od razu przybyto
pieciu ludzi swiezych, jak jeden drugiemu czesto gesto wchodzi w droge [...], jest naturalnym, ze musza
wyradzac sie niesnaski. [L-1 199-200]

Eskalacja owego konfliktu nastepuje po przejeciu magazynu przez Szlangbau-
ma i w efekcie Swiezo zatrudnionymi sprzedawcami staja sie zydowscy znajomi
aktualnego wlasciciela, nie potrafiacy docenic¢ ani wkladu pracy, ani doswiadczenia
Rzeckiego. Prus pisze o jego nowej sytuacji:

subiekci, dzi$ z wyjatkiem pana Zieby starozakonni, nie tylko nie okazywali mu [tj. Rzeckiemu] szacun-
ku, do ktorego przywykt, ale nawet wbrew upomnieniom Szlangbauma traktowali go w sposob lekce-
wazacy. [L-2 454]

Sami reprezentowali bowiem nowy typ sprzedawcy:

w arogancki sposob traktowali publicznosé¢ i dopuszczali sie drobnych naduzy¢ [...]. Nareszcie dwu
nowych inkasentow dopuscito si¢ malwersacji na sto kilkadziesiat rubli. [L-2 473]

Mozna na owe konflikty personalne spojrze¢ rowniez jako na nieunikniona
konfrontacje réznych stylow sprzedazy. W takim ujeciu Rzecki, Klejn i Lisiecki to
subiekci charakterystyczni dla malych sklepow, nowi zas§ pracownicy (pozostaja
anonimowi i czytelnik nie poznaje ani ich imion, ani wygladu, ani usposobienia)
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reprezentuja nastepne pokolenie sprzedawcow, odnajdujacych sie w warunkach
wielkiego magazynu.

Sam Zieba jest w tym wypadku przedstawicielem stylu posredniego — miedzy
tradycyjnym subiektem, funkcjonujacym w harmonijnie wspdtpracujacej rodzinie
sklepowej, a nowoczesnym sprzedawca. Totez uwage Rzeckiego o przyczynach
konfliktow interpersonalnych nalezy uzna¢ tyle za $wiadectwo nienadazania za
nowym stylem kupiectwa, ile za wyraz przywiazania do tradycyjnego sposobu
ksztaltowania relacji pracowniczych, wzorowanych na sklepie starego Mincla. Z tym
wieksza gorycza pan Ignacy odnotowuje nowe zwyczaje, obserwowane w magazynie:

A ci kochani pracownicy, za ktorych ujada sie Wokulski!... Co oni na niego wygaduja, jak nazywa-
ja go wyzyskiwaczem (nb. w naszym interesie sa najwieksze pensje i gratyfikacje!), a jak jedni pod
drugimi kopia doty...

Ze smutkiem widze, ze od pewnego czasu miedzy naszymi ludZzmi zaczynaja kwitnaé¢ nie znane
przedtem obyczaje: malo robi¢, gtosno narzeka¢, a po cichu snu¢ intrygi i puszcza¢ plotki. [L-2 220-221]

Stowa te — ujawniajace kontrast miedzy starymi a nowymi czasy — sa rowniez
Swiadectwo odmiennego stosunku Rzeckiego do pracy; zamiast solidarnosci (méwi
on o ,naszych ludziach” i ,naszym interesie”, mimo iz sam nie jest wspoétakcjona-
riuszem, lecz takze sila najemna) pojawia sie motywowany korzysSciami osobistymi
»WYSCig szczurow”.

Motor dziatan, czyli brak pieniadza w Swiecie bohateréw powiesci

Jak zauwaza Paczoska, ,w sklepie Wokulskiego brzeku ztota jakos nie stychac,
cho¢ méwi sie tu nieustannie o kupowaniu i sprzedawaniu réznych »produktow«™32,
Podobne stowa mozna byloby odnies¢ do postepowania innych postaci w Lalce.
Mimo bowiem tego, ze pieniadz (a raczej jego brak) odgrywa istotna role w ich roz-
mowach i rozmyslaniach i stanowi motor dzialan, sam nie pojawia si¢ nazbyt
czesto (ale nie tak rzadko, jak sugerowalaby Paczoska). Jesli jednak pieniadze
wystepuja, sa to zawsze konkretne sumy, tak iz wspolczesny Prusowi czytelnik ma
Swiadomos¢ ich wartosci nabywczej. Tym bardziej ze ceny rzetelnie oddaja realny
obraz ostatniej ¢wierci XIX wieku?3,

Przyczyny, dla ktorych w powiesci, nierzadko okreslanej mianem ,kupieckiej"34,
pieniadze stanowia margines rekwizytow, sa zlozone. Decyduje o tym status spo-
teczny bohateréw. Reprezentanci arystokracji, mimo iz do$¢ czesto o pieniadzach
mowia, sami ich nie maja. Dla Wokulskiego natomiast nie stanowia one (paradok-
salnie) zadnej wartosci.

W powiesci brzeczaca moneta pojawia sie np. w scenie wielkanocnej kwesty,
podczas ktorej Wokulski wysypuje na tace rulon pétimperiatéw. Ofiara nie zjednu-
je mu sympatii Izabeli Leckiej, postrzegajacej ten czyn jako wyraz braku wychowa-
nia u wzbogaconego kupca:

32 Paczoska, op. cit., s. 70.

33 Bachorz (op. cit., s. 58) wspomina, iz w rekopisie Lalki ceny te byly podawane w formie liczb, co
mialo wplyw na jeszcze wieksza obrazowos¢ powiesci. Dopiero wydawcy wprowadzili zapis stowny.
Zob. np. tytul szkicu Kulczyckiej-Saloni: Dwie powiesci kupieckie: ,Au bonheur des dames”
Emila Zoli i ,Lalka” Bolestawa Prusa.

34
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Zblizyt sie [Wokulski] do tacy i ukloniwszy sie hrabinie, polozyl swo6j rulon imperiatow. [...]
[...]

- Mowilam cioci, ze przyjdzie, i do tego z workiem zlota — odezwala sie po angielsku panna Izabela.
[L-1 130]

Do sytuacji tej Izabela powraca réwniez pézniej, formulujac przemyslenia
W znacznie ostrzejszy sposob:

Szkoda tylko, ze prawie w tej samej chwili w jej czcicielu odezwat sie pyszny dorobkiewicz, ktory
na kwestyjna tace rzucil rulon pélimperialéw. Ach, jakiez to bylo kupieckie!... [L-1 303]

Poza ta scena (a takze epizodami z wreczaniem napiwku w domu hrabiny Ka-
rolowej, do ktorego Wokulski zostal zaproszony ,na Swiecone”, i w manezu, oraz
z przekazywaniem pieniedzy anonimowej baronowej podczas pobytu protagonisty
w Paryzu) gotowka w Lalce pojawia sie rzadko. W owym fakcie Paczoska upatruje
niemoznos$¢ autoidentyfikacji Wokulskiego, ktéry, poprzez bogactwo pragnac za-
istnie¢ dla Izabeli ,na salonach”, rozczarowuje sie pieniedzmi jako niestabilnymi
wyznacznikami statusu. Ponadto sklep Wokulskiego to w znacznej mierze miejsce
handlu towarem ,niematerialnym”: plotkami, nowinami, pogtoskami. W efekcie,
jak konkluduje badaczka, ,U Prusa niefatwo doszukac sie fascynacji dzialaniem
pieniadza, tak widocznej np. w tworczosci Zoli [...]"3°. U Zoli pieniadze sa nie tylko
wartoscia sama. Zauroczenie ich sila nabywcza sprawia, iz finat Wszystkiego dla
pari rozgrywa sie w magazynie, bedacym tltem dla wyznania mitosnego. Scena ta,
mogaca funkcjonowaé¢ w sentymentalnym romansie, zdaje sie uswiadamiac czytel-
nikowi powiesci Zoli przemiane mentalna francuskiego spoteczenstwa, odnajduja-
cego mitosS¢ nie posrod sielskiej przyrody, lecz w nowoczesnym magazynie:

Denise stata zaskoczona gwattownoscia tej rozpaczy. Miala uczucie, ze serce jej peka. Z dziecinna
porywczoscia rzucita mu [tj. Mouretowi] sie na szyje méwiac glosem przerywanym 1zami:

- Panie Mouret! Przeciez ja wlasnie pana kocham! [...]

Mouret opadl na biurko, miedzy spietrzone pieniadze, ktorych juz nie widzial. Nie wypuszczat
z objeé Denise, przyciskat ja gwaltownie do piersi mowiac do niej, ze teraz moze odjechac [...], a potem
on sam po nia przyjedzie, aby wprowadzi¢ ja tutaj, wsparta na jego ramieniu - wszechwtadna3.

Podobnej sceny w Lalce nie ma. Czy wszakze powod wymieniony przez Paczoska
to istotnie jedyna przyczyna, dla ktorej pieniadz w tej powiesci, cho¢ pojawiajacy
sie w rozmowach i planach (zwlaszcza u zrujnowanej arystokracji), wydaje sie za-
razem nie istnie¢ w Swiecie handlu? OczywiScie, nalezy pamieta¢ o owczesnych
realiach handlowo-obyczajowych i specyfice klienteli magazynu Wokulskiego. Dos¢
rzadko bowiem w XIX wieku elita (nawet - jak w Lalce — zubozala) w trakcie prze-
prowadzania transakcji postugiwata sie gotowka. Kupowano raczej na kredyt lub
zadajac dopisania do rachunku, a dlug sptacano po6zniej. Sami zas kupcy nie na-

35 Paczoska, op. cit., s. 71. Na temat roli pieniadza w XIX-wiecznej powiesci zachodniej zob.
N. Russell, The Novelist and Mammon. Literary Responses to the World of Commerce in the Nine-
teenth Century. Oxford - New York 1986. - P. D elany, Literature, Money and Market from Trollope
to Amis. Basingstoke 2002. - Victorian Literature and Finance. Ed. F. O’ Gorman. Oxford 2007.

36 Zola, op. cit., s. 422.
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legali na zmiane sposobu zawierania transakcji, traktujac ich 6wczesna postac jako
skladowa etyki kupieckiej, wyrazajaca zaufanie do klienta.

Mimo to sklep powinien by¢ naturalna dla pieniadza ,nisza ekologiczna”, nawet
jesli przyjmiemy, iz Wokulski kupcem zostal przez przypadek, a jego przeszlosé
jako subiekta zdaje sie determinowac terazniejszos¢®” (jak zauwaza Szweykowski,
»W Warszawie nie zapomniano o tym, ze Wokulski byt kiedys subiektem. Nikt tego
mu nie chcial przebaczy¢ |...]"38). Kupieckie pochodzenie sprawia, iz nawet jego
potencjalni partnerzy w spélce handlu ze Wschodem traktuja go protekcjonalnie.
Znamienne pod tym wzgledem wydaja sie rozmyslania Tomasza Leckiego, ktory
widzi Wokulskiego w roli wykonawcy swych rozporzadzen, w pelni mu oddanego,
mylnie rozpoznajac motywy postepowania kupca:

Bystry czlowiek! on to pojmuje, ze wiecej zrobi i lepsza zyska reputacje pomagajac dzwigac sie
dawnemu rodowi, anizeli gdyby sam wyrywat sie naprzod. Bardzo rozumny czlowiek [...]. Cho¢ chwilo-
wo zdobyl sobie ksiecia i cala arystokracje, mnie jednak okazuje najwiecej przywiazania. I nie bedzie
tego zalowat, gdy odzyskam stanowisko. [L-1 316].

Godna uwagi jest tez refleksja ksiecia, ktory:

sadzil i wierzyt, iz ma prawo tak sadzi¢, ze czlowiek podobny Wokulskiemu, raz posiadiszy ksiazeca
zyczliwos¢, powinien wyrzec sie nie tylko swoich gustow i interesow, ale nawet majatku i osoby. Ze
powinien lubi¢ to, co ksiaze, nienawidzie¢ tego, co nienawidzi ksiaze, stuzy¢ tylko ksiecia celom i doga-
dzac¢ tylko jego upodobaniom. [L-2 269]

Polska arystokracja bowiem, co Prus daje niejednokrotnie do zrozumienia czy-
telnikowi Lalki, nie przyznawala sie do checi wzbogacenia, jakkolwiek nie unikata
wydatkow - najezesciej nie majac Srodkéw na ich pokrycie. Sferze tej jakby przy-
Swiecaja slowa z jednej z powiesci Fryderyka Skarbka, Podrozy bez celu, w ktorej
zycie szlachty zostalo zredukowane do nastepujacej formuty:

pracowac i ustawiczne czynic zabiegi, aby sie wzbogaci¢, to tylko tak zwanym nizszym klasom przystoi,
wyzszych zas powolaniem jest pedzi¢ czas w szlachetnym prozniactwie®.

Czy jednak nie jest tak, ze Prus w handlu dostrzegal rosnaca role informacji
i to ja uczynil niematerialna ,waluta”. Sam pieniadz i jego gromadzenie w takim
ujeciu statyby si¢ w handlu nie tyle celem, ile Srodkiem do zdobycia informacji
i wiedzy, pozwalajacej wyprzedzi¢ konkurencje?©.

87 Szweykowski (Twérczosé Bolestawa Prusa, s. 181) akcentuje przypadek i wywotany przez
niego irracjonalizm zaj$¢, przy jednoczesnym podporzadkowaniu nastepstwa zdarzen logicznym
konsekwencjom czynéw bohaterow, i uznaje 6w przypadek za dominante Swiata przedstawionego
w powiesci Prusa: ,Cho¢ [...] Lalka zbudowana jest jako utwér wykazujacy wszedzie logike zycia,
cho¢ stwierdza zupelny brak przypadkowosci, stawiajac zamiast niej naturalna konsekwencje
zjawisk, a nawet ich Zelazna koniecznos¢, przeciez jako ton dominujacy bynajmniej nie wysuwa
sie w tej powiesci poczucie harmonii Zycia, lecz przeciwnie: dysharmonia, irracjonalizm”. Gwoli
Scislosci dodajmy, iz juz w noweli Sen, powstalej wkrotce po napisaniu Lalki, Prus kreuje wizje
rzeczywistosci pelnej harmonii, w ktérej nie ma miejsca na chaos.

38 Ibidem, s. 172.

39 F. Skarbek, Podréz bez celu. T. 2. Wroctaw 1840, s. 5.

40 W nieco inny sposob pojmuje role pieniadza w spoleczenstwie Szuman, wediug ktorego jest pieniadz
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Takie myslenie jedynie pozornie jest ahistoryczne. Przypomnijmy, iz juz w po-
zytywizmie Henry Thomas Buckle akcentowal role wiedzy (a wiec informacji) w zy-
ciu narodéw, ktorych rozwoj uzalezniat od nastepujacych czynnikéw: ilosci wiedzy,
jej kierunku oraz stopnia upowszechnienia*!. Swiadomos¢ rosnacego znaczenia
przeplywu informacji sprawia, iz zdaje sie ona pozbawiaé pieniadz naturalnych dla
niego funkcji. To, ze w Lalce jest malo wzmianek o pieniadzu, oznacza cos wiecej
niz tylko wyraz podswiadomego rozczarowania jego pozorna moca.

Tak nowoczesnego odczytania roli informacji w zyciu spotecznym, jakie pojawia
sie w utworze Prusa, trudno poszukiwa¢ w powiesci Zoli Wszystio dla pan - dzie-
le powstalym zaledwie kilka lat wczesniej od Lalki. By¢ moze, zadecydowalo o tym
inne roztozenie akcentow w historii o perypetiach Denise i Moureta; jednakze utwor
Zoli to przede wszystkim analiza relacji miedzy odwiedzajacymi tytulowy
magazyn, podczas gdy autor Lalki mial ambicje ukaza¢ spoleczenstwo u progu
wymuszonych okoliczno$ciami zewnetrznymi (postep techniczny, zmiany obycza-
jowosci, polityka zaborcow po powstaniu styczniowym), ale koniecznych, przemian
mentalnosci.

Jaki obraz konsumpcji wylania sie z Lalki? Z pewnoScia jest on rozdarty miedzy
tesknotami za dawnym stylem solidnego kupiectwa, reprezentowanym przez Rzec-
kiego (ale tez i - mimo réznic w poziomie etycznym - przez Mraczewskiego) a Swia-
domoscia pojawienia sie wspolczesnych realiéw rynku. Zarazem jednak w powiesci
nie ma sygnatéw, ktore potwierdzalyby stanowisko Prusa, godzacego si¢ na nowa
formute kupiecka.

Rownoczesnie utworu Prusa, podobnie jak i powiesci Zoli, nie nalezy sprowadzac
do przedstawienia mechanizmoéw kierujacych postepowaniem bohaterow. Odczy-
tywana w zaproponowany tu sposob Lalke, jak i Wszystko dla parit mozna uznaé
za metafore XIX-wiecznego spoteczenistwa konsumpcyjnego. Swiadomos¢ rangi
handlu w powiesci Zoli podkreslona jest przez opis fasady domu handlowego —
znajdujace sie tam ,drzwi wejSciowe, wysokie i glebokie jak kruchta koscielna,
ozdobione byly u gory alegoryczna grupa przedstawiajaca Przemyst i Handel, ktore
podaja sobie rece na tle odpowiedniego uktadu godet™*2.

Jednakze triumf subiekta nowej formuly kaze zadac¢ pytanie o cene mariazu
Przemystu i Handlu, o ktérym pisze Zola. Czy mialyby by¢ nia depersonalizacja
stosunk6éw miedzy kupcem a jego klientem, mechanizacja aktu sprzedazy, wresz-

.Spizarnia najszlachetniejszej sity w naturze, bo ludzkiej pracy. On jest sezamem, przed ktérym
otwieraja sie wszystkie drzwi, jest obrusem, na ktérym zawsze mozna znalez¢ obiad, jest lampa
Aladyna, za ktoérej potarciem ma sie wszystko, czego sie pragnie. Czarodziejskie ogrody, bogate
palace, piekne krélewny, wierna stuzba i gotowi do ofiar przyjaciele, wszystko to ma sie za pienia-
dze...” (L-2 288). I w tym wypadku zaakcentowany zostaje jednakze ich symboliczny wymiar,
jakkolwiek trudno nie wyczué sarkastycznej goryczy w stowach wypowiadajacego je.

4l H. Th. Buckle, Historia cywilizacji w Anglii. T. 1. Przet. W. Zawadzki. Lwow 1864, s. 189.
Apoteozie wiedzy towarzyszy w jego dziele pean na czes¢ naukowcow: ,,odkrycia wielkich ludzi, raz
uczynione, nie opuszczaja nas juz nigdy wiecej; one sa nieSmiertelne, przechowuja w sobie te
wieczne prawdy, co przezyja ruine wszystkich panstw, walki ubiegajacych sie o lepsze wyznan,
i ich kolejny upadek. [...] Odkrycia geniuszu pozostaja jedynie” (ibidem, s. 190).

42 Zola, op. cit., s. 229.
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cie to wszystko, co dzis okreSlane bywa mianem racjonalizacji i standaryzacji
zakupow? W takim ujeciu mozna byloby traktowac narodziny konsumpcji nowego
rodzaju jako przejaw refleksji krytycznej wobec mechanizacji zycia codziennego®3.
Pesymizm dziejowy to formacja umystowa dominujaca w modernizmie, jednak jego
zaczatkow nalezy poszukiwac juz w pozytywizmie. To wowczas w krakowskim
»Czasie” zauwazano:

Nigdzie i nigdy jeszcze zwykta i powszechna czesc cielca zlotego nie ogarneta tak calego spoleczen-
stwa. [...] nie wyrugowala tak systematycznie wszelkich innych uczu¢ lub dazen jak obecnie [...].

[...]
Zdajac przed szesciu laty [...] sprawe z wystawy paryskiej [...], pytaliSmy sie wowczas, gdzie dalej
zaj$¢ moze postep materialny? I nasuneta nam sie odpowiedz, ze nadchodzi kolej na sile niszczaca*®.

Pesymizm, z jakim Prus przedstawia dzieje sklepu Wokulskiego i skupionych
wokot tego sklepu ludzi, odpowiada mentalnosci samego pisarza. Jak zauwazat
Saul Breuer w zwiazku z Prusem: ,Zasadniczym tonem uczuciowosci [autora Lalki]
[...], ktory decyduje o jej jakoSciowym zabarwieniu, sa uczucia depresywne, melan-
cholia, smutek™. By¢ moze, z tego wzgledu rozpoznanie przez Prusa przemian
spotecznych, ktorym dat wyraz na kartach Lalki, jest tak przekonujace*6. Tym
bardziej iz - jak stwierdzit Bachorz — Prus opowiadat sie za regutami gry rynkowej,
opartej na wlasnosci prywatnej i konkurencji, ktéra nie przerodzilaby sie w ,ge-
szefciarstwo” Szlangbauma. Przejawem owych pogladéw sa wybory Wokulskiego,
poniewaz bohater ten przekroczyl granice drobnego handlu i wlaczyl sie do wysci-
gu gospodarczego na wielka (jak na éwczesne warunki) skale. Rezygnacja Wokul-
skiego z prowadzenia magazynu wynika nie z blednej kalkulacji ekonomicznej, lecz
z odrzucenia zasad nowoczesnego handlu*’. W sytuacji bowiem, gdy na decyzje
kierowanej przez Wokulskiego Spotki do Handlu z Cesarstwem wplyw mialtyby
wzgledy pozaekonomiczne, niemozliwe staje sie zaréwno calkowite wykorzystanie
oddanych do dyspozycji Srodkéw, jak i osiagniecie zysku najwiekszego z mozliwych.
W rozmowie z ksieciem Wokulski deklaruje: ,Ja mam obowiazek dbac tylko o wia-
sny zysk i o tanios$¢ [towarow] dla nabywcow” (L-1 147).

Mimo iz reprezentowana przez bohatera etyka kupiecka zdaje sie nie przeko-
nywac¢ rozmowcy, trudno nie zgodzi¢ sie z tym, ze jest ona logiczna. Podobnie

43 Szezegolnie groteskowego wymiaru refleksja ta nabiera w rozmowie Wokulskiego z Wasowska na
temat dobierania przez nia kolejnych kochankoéw:

,Co pan chce - dodala wzruszajac ramionami - to milo$¢ wieku pary i elektrycznosci.
- A tak. Nawet przypomina kolej Zelazna.

- Leci jak burza i sypie iskry?...

— Nie. Jezdzi predko i bierze pasazeréw, ilu sie da” (L-2 112).

44 Zwagonu. ,Czas” 1872, nr 160, s. 1-2.

4 Breuer, op. cit., s. 14, przypis 2. Podobnie charakter Prusa okresla Z. Wasilewski, na ktorego
powoluje sie Breuer (cyt. jw., s. 27): ,Prus byl melancholikiem - i to jest jego rys naczelny”.

46 Obserwacja wspolczesnego rynku potwierdzataby w takim ujeciu obawy XIX-wiecznych realistow,
triumf zas$ bezosobowego, anonimowego sprzedawcy w sklepie Wokulskiego stal sie zapowiedzia
Lcywilizacji automatow” (Rzecki powiedzialby zapewne: machin parowych), znamiennej dla wspot-
czesnego hipermarketu, ktéry mozna traktowac jako spauperyzowanego nastepce XIX-wiecznego

magazynu.

47 Zob. Bachorz, op. cit., s. 60.
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zdroworozsadkowym imperatywem kierowal sie Fryderyk Skarbek - ekonomista,
na ktorym wychowato sie¢ pokolenie Wokulskiego, ale tez i ksiecia.

Szlangbaum zbywat aluzje Rzeckiego na temat upadku sklepu stowami: ,.co do
malwersacyj, te wszedzie sie trafiaja. Skad zreszta wezme innych ludzi?” (L-2 473).
Stowa te mozna uznac za wyraz akceptacji dla powszechnego juz w XIX wieku
przeswiadczenia o nieuchronnosci pojawiania sie¢ w handlu zachowan nieetycznych.
W Moralno$ci handlowej Herberta Spencera, analizujacego procesy towarzyszace
rozwojowi nowoczesnego handlu, czytamy:

Wspoélzawodnictwo naciska na opornych coraz mocniej. Zmuszeni oni sa prowadzi¢ nierowna
walke, postawieni w niemoznosci korzystania ze Zrédel, z ktorych czerpia korzysci ich przeciwnicy.
Koniec konicow i oni sa zniewoleni p6js¢ Sladem innych?8.

Pierwszy wlasciciel magazynu, w przeciwienstwie do Szlangbauma, nie byt
zainteresowany zyskiem osiagnietym za wszelka cene. Jego krokami kierowaty
zasady etyki kupieckiej, nie pozwalajace mu naruszy¢ wewnetrznego kodeksu.
Postepowanie zgodne z etyka Spencera nie zjednywato Wokulskiemu sympatii.
Wokulski, rzadzac sie etyka kupiecka (ktorej weieleniem w Lalce jest — procz niego
- Rzecki), dbal o jakosé dostaw wojskowych, wyrabiajac sobie renome, niezbedna
do pézniejszego prowadzenia interesow z Suzinem. PodejScie Wokulskiego do part-
neréw handlowych wspoélgra z tezami Spencera na temat moralnosci kupca. Wediug
filozofa zysk byt sekundarny w stosunku do tego, jak sie go osiaga:

Kto bowiem bedac fabrykantem albo kupcem potrafi zgromadzi¢ mienie bez cudzej krzywdy, ten
tym sposobem dowodzi, ze wywiazal sie z zadania lepiej od innych, ktorzy wywiaza¢ sie tak nie potra-
fili. [...]

Pod kazdym wiec wzgledem, pozyteczne jest, zeby bogactwo zdobyte sprawiedliwie i uzyte dobrze,
zbierato nalezny mu hotd uwielbienia®®.

Kiedy jednak, dla pomnozenia zyskow, Wokulski pragnat rozszerzy¢ dziatalnos¢
Spotki do Handlu z Cesarstwem, byt oskarzany - przez kupcow, zarzucajacych mu
pragnienie ekspansji handlowej w gltab Rosji — 0 zachowania antypatriotyczne oraz
o brak cnot obywatelskich. Z tego, iz decyzja o wspotpracy z kupcami rosyjskimi
moglta wplyna¢ na pozycje spoleczna Wokulskiego, zdawal sobie sprawe nawet
Rzecki, uznawany za cztowieka z poprzedniej epoki. W Pamietniku starego subielk-
ta pan Ignacy referuje rozmowe z anonimowym sprzedawca, pragnacym (za jego
posrednictwem) ostrzec Wokulskiego przed konsekwencjami handlu z Moskwa:

powtarzam, co gada cale miasto. Nie mysle bynajmniej szkodzi¢ Wokulskiemu [...], ale... Przyznaj pan,
ze ten czlowiek szkodzi naszemu przemystowi... Nie sadze rowniez jego patriotyzmu, panie Rzecki, ale...
szczerze panu powiem |[...], ze te perkaliki moskiewskie... [L-2 179]

48 H. Spencer, Moralno$¢ handlowa. W: Szkice filozoficzne. Cz. 1. Wyd. 2. Warszawa 1883, s. 108.

49 Ibidem, s. 126. Spencer (ibidem, s. 129) ktadt nacisk na etyczny sposob gromadzenia bogactwa,
poniewaz upatrywal w nim drogi do rozwoju spolecznego: ,Z dniem, w ktérym bogactwo nabyte
droga nieprawa bedzie tylko Sciaga¢ uposledzenie, a bogactwo dobrze nabyte otrzyma danine po-
chwaly naleznej, ale nie wiekszej, podczas kiedy hotdy najpiekniejsze beda zachowane dla tych,
ktorzy poswiecaja sily i zdolnosci na dzieta najszlachetniejsze: wtenczas badZmy pewni, ze wiele
rzeczy dobrych sie urzeczywistni, a mianowicie, ze moralnos¢ handlowa wzniesie sie wielce”.
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Innym sposobem wymuszenia zmiany polityki handlowej Wokulskiego stalo sie
podwazenie wiarygodnosci jego partneréw. Oto stowa pewnego kupca skierowane
do Rzeckiego: ,ostrzez pan Wokulskiego (nie ode mnie, tylko od siebie), ze ten jego
wsp6lnik Suzin to wielki hultaj i zapewne niedtugo zbankrutuje...” (L-2 178-179).
Wokulski jest rowniez dyskredytowany — kupcy odmawiaja mu kompetencji: ,,Co
on ma robi¢ miedzy kupcami, taki pan, taki... dyplomata, taki... nowator, co nam
tu nowe towary sprowadza?...” (L-2 195).

Postrzeganie decyzji handlowych przez pryzmat patriotyzmu lub Zle pojmowa-
nej tradycji kupieckiej, reprezentowane przez Wegrowicza, bylo obce Wokulskiemu.
W poszukiwaniu godnego etycznie zarobku wchodzit on w spotke z Suzinem, przed-
stawicielem kupcow rosyjskich, kierujac sie pragnieniem osiagniecia zysku gwa-
rantujacego rentownos¢ przedsiewziecia. Totez u podstaw decyzji Wokulskiego
o zwiazaniu sie z Moskwa lezaly nie sympatie prorosyjskie, lecz kalkulacja handlo-
wa. Nie przeszkadzalo to jednak t6dzkim fabrykantom krytykowaé poczynan Spoét-
ki, upatrywali w niej bowiem konkurencji zagrazajacej ich interesom. Argument
o ,zlym patriotyzmie” Wokulskiego, jakim szermowali, nalezy przeto uznac za
pretekst do pozbycia sie z rynku tkanin powaznego rywala (tym bardziej ze sami
tez sprowadzali perkal z Rosji). Podobnie pretekstowa byla rozpowszechniana su-
gestia o mozliwosci wywolania epidemii dzumy, ktorej bakterie miaty byc¢ przenie-
sione na importowanych przez spotke materialach. Stary subiekt notuje:

Co my mamy przez te dzume!... Kogo spotkam, moéwi: ,Co, dobrze wam sprowadzac¢ perkaliki
z Moskwy? Zobaczysz pan, ze razem z nimi sprowadzicie morowa zaraze”. [L-2 177]

Bezpodstawnosci podobnych supozycji dowodzi fakt, iz nawet Rzecki ma Swia-
domos¢ ich pozornego charakteru:

Zdaje mi sie jednak, ze autorami ich [tj. anoniméw i plotek] sa przede wszystkim kupcy, nasi
wspolzawodnicy, albo tez fabrykanci perkalikéw todzkich.
Ci utopiliby nas w lyzce wody, chocby zadnej dzumy nie bylo. [L-2 177]

Swoje rozwazania konkluduje, dochodzac - poprzez reductio ad absurdum- do
wniosku:

Stach jest ztym patriota, poniewaz tanimi perkalikami zepsut troche interesa t6dzkim fabrykantom.
[...] Zobaczymy, co bedzie dalej. [L-2 180]

Bezsens zaprezentowanej tu koncepcji motywowany jest wzgledami uczciwosci
kupieckiej. Rzecki, wzor moralnosci handlowej — nie umie pogodzi¢ sie z instru-
mentalnym traktowaniem cnét obywatelskich jako oreza w zwalczaniu konkuren-
cji. Dlatego tez, nie mogac przeciwdziata¢ rozpowszechnianym przez rywali plotkom,
stara sie zachowa¢ wobec nich dystans.

Przywotane tu - dyskredytujace Spotke Wokulskiego — zachowania kupcow,
naganne w Swietle etyki handlu, to negatywne punkty odniesienia dla, ksztattowa-
nego zgodnie z propozycjami Spencera, programu moralnosci kupieckiej, jaki Prus
zawart na kartach Lalki. Handel to jedna z dziedzin Zycia spolecznego, ktéra moze
stac sie przestrzenia aksjologicznie nieobojetna. Wartosci etyczne lezace u podstaw
Spotki do Handlu z Cesarstwem kierowanej przez Wokulskiego, wartosci, ktore
wyznawal on sam w dziataniach handlowych, nie tylko byly godne szacunku i uzna-
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nia przez spoteczenstwo drugiej potowy XIX wieku, lecz miaty wymiar uniwersalny®°.
O koniecznosci refleksji nad nimi réwniez dzi$ Swiadczy kampania Fairtrade, kt6-
rej celem jest handel etyczny (tj. nie nacechowany wyzyskiem)3!. Dlatego tez Pru-
sowska refleksja nad powinnosciami kupca moze sta¢ sie wspotczesnie wyznacz-
nikiem pozadanego kierunku, ku jakiemu musi zmierza¢ ewolucja ,cywilizacji
konsumpcji”, ktorej jestesmy swiadkami®?.

Abstract

ADAM MAZURKIEWICZ University of Lodz

“AND SO WE HAVE A NEW SHOP...” A PICTURE OF MODERN CONSUMPTIONISM BIRTH
IN BOLESLAW PRUS’ “LALKA” (*THE DOLL”)

The picture of consumptionism emerging from Prus’ novel is torn between yearning for past style of
commerce and awareness of its inadequacy to the market reality contemporary to the author. Lalka
(The Doll) understood in this mode may be regarded not only as a metaphor of 19 ¢. consumerist
society, but also as a manifestation of reflection over daily life mechanisation.

At the same time, ethical values followed by the novel’s protagonist in his trade were both worthy
of regard and necessary in the second half of the 19% c. society; they are tied to a universal ethical
project realisable nowadays. Thus, Prus’ reflection over trade ethics may now become an indicator of
the trader ethics evolution in the days of “consumerist society” heyday.

50 Podobna do Prusowskiej wizje etyki kupieckiej, dla ktorej punktem odniesienia moze stac sie
protestancka etyka pracy, proponuje J. Korzeniowski w Krewnych (,Gazeta Warszawska”
1856, nry 168-297). W powiesci tej cnoty mieszczanskie podniesione sa do rangi kryteriow warto-
Sciowania jednostki i jej przydatnosci w spoleczenstwie. Same za$s staja sie godne szacunku na
réwni z religijnoscia badZ patriotyzmem. W utworze Korzeniowskiego homo oeconomicus to ideat
czlowieka.

51 Informacje na temat kampanii Fairtrade mozna znalez¢ na stronie internetowej: http://www.
ekonsument.pl/ (dostep: 31 Il 2015).

52 Zob. A. Grzegorczyk, Etyka w doswiadczeniu wewnetrznym. Warszawa 1989, s. 64. -
Ch. K. Wilber, The Ethics of Consumption. A Roman Catholic View. W zb.: Ethics of Consumption.
The Good Life, Justice and Global Stewardship. Ed. D. A. Crocker, T. Linden. Lanham 1998.



	mazurkiew-mamy
	WA248_82603_P-I-30_mazurkiewicz-mamy



