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wydanej pod koniec 2014 roku Encyklopedii gender moz-

na zaobserwowac znamienng dysproporcje. Haset odno-
szacych sie do kobiet i feminizmu jest bardzo duzo, osobne ha-
sta poswiecone mezczyznom dadza sie wyliczyc¢, tworzg je Men's
studies/Masculinity studies, Meski feminizm, Meskos$¢ hegemo-
niczna (hegemonialna), Literatura homoseksualna oraz Seksizm,
Backlash, Homofobia, Homospotecznos¢, Fallogocentryzm i Oj-
costwo. | to w zasadzie wszystko. Daleka jestem od tego, by
traktowac to jako zarzut, tym bardziej ze uczestniczytam w pra-
cach nad tym dzietem. Taki stan rzeczy odzwierciedla asymetrie
w rozwoju zainteresowan konstrukcjami kobiecosci i meskosci.
Meskos¢ traktowano dtugo jako co$ oczywistego, nieswiado-
mie zaktadang norme. Dodajmy, ze w badaniach prowadzonych
z pozycji feministycznych dosc¢ czesto z gory przyjmowato sie
norme patriarchalng jako reprezentatywna dla pozycji meskiej,
choc to zazwyczaj bardzo duze uproszczenie, nawet w stosunku
do opiséw historycznych i czasow, gdy kobiety byty w kulturze
obecne na zasadzie rzadkiego wyjatku. Rozwoj studidw meskich
wyréwnatby asymetrie, tym bardziej ze dziedzina nie rodzi sie
w prdzni, juz na starcie wiele zawdzigcza feminizmowi, ma wiec
za soba wieloletnie przemyslenia i dyskusje odnoszace sie do
statusu pfci kulturowej, intersekcjonalnosci i performatyki rol
genderowych.
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W kulturze wspoétczesnej trudno nie zauwazy¢ zmian. Macho stat sie niemodny,
postacie lansowane jako bohaterowie naszych czaséw to softie lub mezczyzna metro-
seksualny. Zawartosc tych etykietek dziennikarskich rdzni sie chyba tylko roztozeniem
akcentow: softie moze byc¢ gejem, cho¢ nie musi, metroseksualny to troche wspotczes-
ny dandy, niezbyt okreslony w swoich upodobaniach. Co prawda ostatnio opisuje sie
nowy twor medialny: mezczyzna lumberseksualny, typ miejski, ale w koszuli trapera
i z obfita brodg. Powodem jego pojawienia sig jest chyba jakas potrzeba wykreowania
popytu na inny typ ubran i gadzetéw. Poza tym do tej samej serii medialnych typow
idealnych naleza okreslenia o charakterze bardziej spotecznym, jak najpierw bohater
naszych lat 9o., yuppie (od young urban professional) i kolejny typ, odpowiadajacy cza-
som kryzysu — hipster, zwigzany z niepewng sytuacja przedstawiciel prekariatu, czyli
kto$ niepewny swego losu, zatrudniony na umowach czasowych i o dzieto. Yuppie
pracowat w korporacji, brat kredyty, piat sie do gory i nie zadawat pytan o przysztosc.
Pdzniejszemu o 10-20 lat hipsterowi zostaty uroki co-workingu, organizacje pozarza-
dowe i kultura alternatywna.

Te okreslenia oczywiscie nalezag do warstwy dyskursu medialnego i tylez opisuja
rzeczywisto$¢, co ja kreuja. Kazde z nich zostato wymyslone za Oceanem, ma wiasna
geneze publicystyczng i dynamike rozwoju. Metroseksualnoscia zywity sie gazety
i gazetki lifestyle'owe dos¢ dtugo, typ lumberseksualny pojawit sie niedawno i jego
stawa szybko zgasta. Jesli przyjrzymy sie okresleniom typu softie lub metroseksual-
ny pod katem ich zdolno$ci do kreowania popytu, okaze sie, ze niosg one ogromny
potencjat. Mezczyzni tacy potrzebuja wielu kosmetykdw, nie wystarczg im mydto
i golarka. Beda kupowac¢ produkty i ustugi dotychczas przeznaczone wytgcznie dla
kobiet. Kolczyki, naszyjniki, moze nawet pierscionki, co nie jest takg nowoscig. W XVII
wieku moda meska w Europie przewidywata dla pandw nawet koronki. Typ metro-
seksualny przetamuje dominacje w stroju meskim stonowanych, ciemnych koloréw.
Przydadza sie takze zabiegi kosmetyczne facznie z manicure, zabiegami na twarz i de-
pilacjg, co w tym wypadku moze otwiera¢ catkiem duze mozliwosci. Jesli patrzymy
na ,nhowego mezczyzne” pod katem targetu, mozemy nabra¢ podejrzen, ze kryja sie
za nim ukryte strategie reklamowe, a wiec nadejscie lumberseksualnosci to zaledwie
mate urozmaicenie i préba zagarniecia nastepnych klientow, ktérym nie pasowata
wymuskana elegancja.

Nie jest dla mnie jasne, czy takie style zachowan rzeczywiscie sie pojawity we
wspdtczesnej Polsce. W ogole nie jest to prosta sprawa — niektdre mody pozostaja
tworem teoretycznym, wyznaczajg trend. Rzeczywiscie lekko zmienito sie podejscie
mezczyzn do koloru w ubraniach. Ot, czasami w sezonie 2014/2015 mozna byto zo-
baczy¢ meski sweterek w kolorze pomaranczowym. Czy znam jakiegos softie? No,
moze jednego. Idealnego hipstera tez nigdy nikt nie widziat poza felietonistami,
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ktorzy opowiesciami o nowym typie wypetniajg cate kolumny. Styszatam natomiast
raz (co prawda z drugiej reki) historie o mtodej kosmetyczce, do ktérej zgtosit sie
klient z zgdaniem wydepilowania catego ciata, tgcznie z miejscami, hm... najbardziej
intymnymi. Byta tym przerazona. Widocznie tacy klienci nie trafiaja sie czesto. Wigk-
szo$¢ znanych mi panéw nie zwrocitaby sie w zadnej sprawie do kosmetyczki. Sg
ani macho, ani metro, moze co$ pomiedzy, ale to tez nie jest skala od — do. Nawet
jesli kto$ nie lubi niczego, co powinien lubi¢ typ metroseksualny, nie znaczy, ze cigzy
ku macho. Wyrdzniane w publicystyce ,typy” ogniskujg impulsy spoteczne kreowane
przez ekonomie. Veblenowska Teoria klasy prézniaczej z 1899 roku z pewna przesada
pokazuje konsumpcje na pokaz wyzszych klas spotecznych w Ameryce. Amerykanskie
publicystyczne ,typy” odpowiadajg konsumpcji czasow globalizacji, wigzg sie z proble-
matyka nowoczesnej tozsamosci zarysowang przez Anthony'ego Giddensa w pracy
Nowoczesnos¢ i tozsamosc.

Charakterystyczne jest, ze w tym samym czasie nie powstaty symetryczne i réwnie
wyraziste typy kobiet. Bohaterka tych samych czasow jest singielka (jak Bridget Jones)
oraz spetniajgce sie zawodowo profesjonalistki w pogoni za szczeSciem — jak postacie
z serialu Seks w wielkim miescie. Kobiety dawno juz zostaty konsumpcyjnie skolonizo-
wane i nie ma sensu przekonywac ich, ze poddanie sig presji stylu i zmiennemu rytmo-
wi mody moze podnosi¢ atrakcyjnosé, czyli owocowac lepszymi relacjami seksualnymi
i wyzszym (cho¢ niezwykle ulotnym) prestizem. Z jednej strony inwestycja w kolejne
szpilki jest wiec kompletnie absurdalna, ale za to z drugiej — catkiem racjonalna, jesli
przektada sie na wyzszg samoocene i wigksze szanse powodzenia. Korzystanie z oferty
masowej produkcji to w koficu gratyfikacja za cigzkg prace. Majgcemu niskie poczucie
sprawczosci, narcystycznemu mezczyznie takze podsuwa sie formy kompensacji przez
konsumpcje.

Nikt nie mowi o ,kryzysie kobiecosci’ ale hasto ,kryzys meskosci” powraca, jest
tematem nie tylko dla publicystow, ale i dla socjologow. Mysle np. o ksigzce Zbysz-
ko Melosika Kryzys meskosci w kulturze wspotczesnej. Poza tym wystarczy przejrzec¢
Internet... Trzy préby zarysowania przyczyn kryzysu uwazam za btedne: pierwsza
to teza, ze skoro mesko$¢ uznawana za tradycyjng przestaje dominowac, znaczy to, ze
mamy do czynienia z zagrozeniem meskosci. Mamy tu do czynienia przede wszystkim
z wadliwym wnioskowaniem. Druga jawnie fatszywa interpretacja to wskazywanie, ze
zrédtem kryzysu meskosci jest feminizm liberalny — ustawia to mezczyzn i kobiety na
pozycji antagonistow, co jest sprzeczne z tezami i celami feminizmu liberalnego, poza
tym przecenia jego wptyw. Trzeci typowy btad to twierdzenie, ze skoro moéwi sie wcigz
o gender i homoseksualno$ci, mamy do czynienia z kryzysem heteroseksualnosci.

Obecny numer ,Tekstéw Drugich” nie jest poswiecony kryzysowi meskosci. Nie
jestesmy tak zideologizowani. Jego tematem sg formy meskosci - rozne, historyczne
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i wspofczesne, a przede wszystkim sprawa operatywnosci analiz genderowych dla
studidw literackich.

Abstract

Anna Nasitowska
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The Postmodern Man

This article examines the asymmetrical development of studies on the construction of
masculinity and femininity both in academia and in the media. Nasitowska highlights
the fact that within feminist studies, the patriarchal norm is seen as representative for
the male position. Masculinity studies are portrayed as an opportunity to compensate
for this asymmetry. Nasitowska further describes the different models of masculinity
that emerge from media discourses and that provide a focus for social impulses as
determined by the economy. She points out that clear models of femininity have not
emerged in a way that would mirror the models of masculinity that emerged in the last
few years; the problem of a “crisis of masculinity; which Nasitowska treats with some
distance, does not find an equivalent “crisis of femininity”
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