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Jezeli przyswieca nam ambicja opisania mechanizmoéw wspodiczesnego rynku
ksigzki w Polsce, ktorego to rynku literatura jest czescig, okaze sig, ze jednym
z podstawowych zadan jest zredefiniowanie obiegéw wydawniczych po to, abySmy
unikneli niepotrzebnych uproszczen i ujrzeli mape obecnej produkeji edytorskiej
w calej zlozonosci. W dobie efektownych diagnoz o ,macdonaldyzacji kultury”
fatwo popas¢ w przesade i ulec iluzji wszechogarniajacej homogenizacji oraz to-
talnego chaosu. Wizja taka, jakkolwiek niepozbawiona empirycznych podstaw,
takich jak wszechobecny konsumpcjonizm czy charakterystyczne dla wolnego ryn-
ku prawo podazy i popytu, ma jednak t¢ wadg, ze jest wtasnie wizja i, jak to w wi-
Zji, gubig si¢ w niej szczegoly. A wlasnie owe niuanse sprawiajg, iz spoteczne funk-
cjonowanie literatury w kontekscie innych ksigzek, audiobookow, telewizji, inter-
netu, plyt CD, DVD jest peine paradoksow.

Oto pierwszy z nich: nikt nie ma chyba watpliwosci, ze obecnie wszelkie ksigz-
ki bez wyjatku, poczawszy od powiesci, polonistycznych rozpraw teoretyczno-lite-
rackich, a na poradnikach i kawalarzach skonczywszy, w rownym stopniu muszg
walczy¢ w rynkowej batalii o klienta, ktora poniekad decyduje o ich sprzedazy,
a posrednio rowniez — recepcji. Jednoczes$nie juz chocby pobiezne obserwacje, doty-
czace cyrkulacji — dajmy na to — ksigzek akademickich i powiesci, nasuwajg oczy-
wisty wniosek, ze jedne roznig si¢ od drugich pod wzgledem naktadu i sposobow
finansowania. Pierwsze, wydawane z reguly w malych naktadach przez niewiel-
kie, uniwersyteckie oficyny sa przewaznie dofinansowywane przez rozmaite insty-
tucje, proza powiesciowa natomiast, bedaca przedmiotem inwestycji prywatnych
przedsiebiorstw, musi w wigkszym stopniu sprosta¢ samoregulujgcemu si¢ me-
chanizmowi ekonomicznemu. Réznice dotycza rowniez kanatow dystrybucyjnych,
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zaréwno tych hurtowych, jak i detalicznych. O ile literatura naukowa rzadko po-
jawia si¢ w wielkich sieciach ze wzglgdu na wysokie koszty promocji i w zwigzku
z tym sprzedawana jest przede wszystkim w specjalistycznych ksiggarniach, o ty-
le naturalne sSrodowisko dla powiesci, zwlaszcza kryminatow czy thrillerdéw, stano-
wig ksiggarskie hipermarkety, gdzie nieustannie toczy si¢ walka o zyskanie statu-
su bestsellera.

W nurcie rodzimej socjologii literatury refleksja na temat obiegdw literackich
ma dluga tradycje, by przypomnieé¢ tylko prace Stefana Zotkiewskiego!, Janusza
Lalewicza?, porzadkujace rozwazania Oskara Stanistawa Czarnika3, tudziez hi-
storycznoliteracka Probe scalenia Tadeusza Drewnowskiego®. Problem jednak w tym,
ze ich ujgcia nie daja si¢ w zasadzie odnies¢ do naszej wspolczesnosci, poniewaz
dotyczyly zupetnie innych realiéw historycznych. Zoétkiewski, dostrzegajac w la-
tach 1918-1932 pig¢ obiegow (wysokoartystyczny, trywialny, brukowy, literatury
»dla ludu” i jarmarczno-odpustowy?), pisat o czasach, w ktérych dominujace me-
dium komunikacyjne (nawet w obrg¢bie tak zwanej literatury popularnej) stano-
wilo stowo drukowane. Tymczasem w latach szesc¢dziesiatych ubieglego stulecia
nastgpil istotny przelom: koniec »epoki Gutenberga” i poczatek ,ery mediow elek-
tronicznych”, by postuzy¢ sie nosng formulg Mc Luhana. Rewolucja ta w znacza-
cy sposob wplywa obecnie na miejsce juz nie tylko literatury, ale wszelkich innych
ksigzek. Z kolei Oskar Stanistaw Czarnik, opisujac obiegi literackie w Polsce po
1945 roku, odnosit je do specyficznych warunkéw polityczno-ekonomicznych,
w ktorych prawdziwy wolny rynek ksiazki praktycznie nie istnial, dlatego ze byt
centralnie sterowany przez panstwowego mecenasa. W kontekscie PRL-u trudno
réwniez mowi¢ o ponowoczesnym spoleczenstwie konsumpcyjnym, ktore stato si¢
udzialem Zachodu od lat szescdziesigtych ubieglego wieku, w Polsce natomiast
zaczeto sie ksztaltowaé dopiero po 1989 roku®.

LS. Zotkiewski Kultura literacka 1918-1932, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich,
Wroctaw 1973.

2 J. Lalewicz Komunikacja jezykowa i literatura, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich,
Wroctaw 1975, tegoz Socjologia komunikacyi literackiej. Problemy rozpowszechniania
t odbioru literatury, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw 1985.

3

Na przyktad hasto Obiegi spoteczne literatury tegoz w Stowniku literatury polskie] XX
wieku (red. A. Brodzka, M. Puchalska, M. Semczuk, A. Sobolewska i E. Szary-
-Matywiecka, Zakiad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw 1992).

4 T Drewnowski Préba scalenia. Obiegt, wzorce, style, Universitas, Krakow 2004.
5 S. Zotkiewski Kultura literacka. .., s. 434.

6 Dla odmiany skadinad efektowne formuly sieci ,okazjonalnej”
1 »zinstytucjonalizowanej”, sieci »gwiazdzistej” i ,fancuchowej”, bedace propozycja
Lalewicza, zawieszone sg wlasciwie w abstrakcyjnej prozni, zwazywszy na fakt, ze
badacz ilustruje je przyktadami, ktore trudno uznac za typowe dla komunikacji
literackiej (sie¢ telefoniczna, radio, zabawa w ,,gtuchy telefon”). (Zob. J. Lalewicz
Komunikacja jezykowa @ literatura, s. 121). Z kolei rozdziat o obiegach z wydanej

253



254

Dociekania

Podejmujac probe opisu wspotczesnych obiegdow wydawniczych w Polsce, trzeba
zatem juz na wst¢pie poczynic nieco trywialng uwagg, ze glownymi czynnikami,
ktore stymulujg obecng kulture i odrozniaja ja od czaséw migdzywojnia oraz
PRL-u, s p6znokapitalistyczny, konsumpcyjny styl zycia’, dominacja mediow elek-
tronicznych 1 przemystu rozrywkowego. Jakkolwiek brutalnie by to nie zabrzmia-
fo, 0 sukcesie przedsiewziecia wydawniczego decyduje dzis przede wszystkim jego
wartos¢ ekonomiczna, inne zas jego wartosci — stwierdzam to z pewnym ubolewa-
niem — schodzg przewaznie na dalszy plan. O jakosci uczestnictwa w rynku ksigz-
ki decyduje kosztowna dystrybucja, ktora jest warunkiem sine qua non dotarcia do
masowego odbiorcy, oraz udziat mediéow wplywajacych na wybory czytelnikow.

Jednym z niewatpliwie najwazniejszych zadan wydaje si¢ trafne zlokalizowanie
obiegu gtownego. Powiedzied, ze ma on charakter popularno-komercyjny, to z pew-
noscia zbyt malo. Ktopoty zaczynaja si¢ bowiem juz w momencie, w ktorym chcemy
zdefiniowac literatur¢ popularng, nawet jesli przymiotnik ,popularny” miatby si¢
odnosi¢ tylko do beletrystyki. Anna Martuszewska w swoim przegladzie roznych
metodologii dotyczacych literatury popularnej stwierdza wprawdzie koniecznos¢
podejmowania refleksji na temat tekstow przynaleznych do popkultury8, niemniej
sama definicja tejze nie zostaje w sposob wyrazny przez autorke wyeksplikowana.

Z kolei Agnieszka Fulinska proponuje dosy¢ sztuczny podzial na literature
komercyjng i popularng. Ta pierwsza to wediug badaczki rodzaj ,produkeji”, pro-
wadzonej przez przemyst literacki, w ktorej »nie liczy si¢ indywidualnos¢ ani twor-
cy, ani odbiorcy™. Z kolei w drugim przypadku chodzi raczej o ,tworczo$é” zbli-
zong pod wzgledem standardéw do kultury wysokoartystycznej. Podziat ten jest
niejasny, jesli wezmie si¢ pod uwage fakt, ze badaczka kieruje si¢ w duzej mierze
kryterium ekonomicznym. Wynika z niego, ze to, co si¢ sprzedaje w olbrzymich
nakiadach, moze by¢ z jakich§ wzgledow niepopularne i na odwroét: to, co cieszy
si¢ popularnoscig wsrod czytelnikow, moze nie mie¢ wartosci komercyjnej.

Lokalizacja obiegow literackich (czy wydawniczych w ogdle) nie moze oczy-
wiscie by¢ zawieszona w metodologicznej prozni, musi si¢ opiera¢ na jakich$ kry-
teriach. Badacz ma tutaj do wyboru kilka mozliwosci, z ktorych kazda obarczona
jest marginesem bledu i niestety posiada pewne wady. Z pierwszym Kkryterium —

dziesigc lat pozniej Socjologit komunikacji literackiej to w duzej mierze komentarz
pogladow Escarpita i Zotkiewskiego (J. Lalewicz Socjologia komunikacyi literackiej,
s. 139-167).

7 Wiecej na ten temat w ksigzce Jeremy’ego Rifkina Wiek dostepu. Nowa kultura
hiperkapitalizmu, w ktorej placi si¢ za kazdg chwilg gycia, przel. E. Kania,
Wydawnictwo Dolnoslaskie, Wroctaw 2003.

8 A. Martuszewska Jak rozbierac ,.te trzecig”? O badaniach literatury popularnej, w: Nowe
problemy metodologiczne literaturoznawstwa, red. H. Markiewicz i J. Stawinski,
Wydawnictwo Literackie, Krakow 1992, s. 273.

9

A. Fulinska Dlaczego literatura popularna jest popularna?, »ITeksty Drugie” 2003 nr 4,
s. 56.
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estetycznym wigze si¢ putapka polegajgca na grozbie popadnigcia w nad-
mierng aksjologi¢, co moze skutkowaé w najlepszym razie umacnianiem wartosciu-
jacych dychotomii (literatura wysokoartystyczna — literatura masowa), w najgor-
szym za$ — arystokratycznym odrzuceniem literatury popularnej w ogdle jako przed-
miotu niegodnego powaznej refleksjil0. Przy tego typu postawie nie sposéb opisaé
skomplikowanych relacji pomigdzy obiegami, poniewaz niektore z nich zostang zba-
gatelizowane lub zgota pominig¢te. Przypominaé to bedzie, méwigc obrazowo,
uwzglednianie na mapie drogowej wylacznie tych drog, ktorymi sami uczeszczamy.

Niebezpieczenstwo wigze si¢ tutaj nie tylko z podtrzymywaniem juz istnieja-
cych opozycji aksjologicznych ,wysokie” — ,masowe”, tudziez z tworzeniem no-
wych (»literatura popularna” — ,literatura komercyjna”). Sam status ich pozytyw-
nego bieguna nie jest wcale az tak oczywisty, jezeli zdamy sobie sprawe, ze sktada-
jacy sie na literatur¢ wysokoartystyczng kanon literatury podlega nieustanym
modyfikacjom, w wyniku ktérych wiaczane sg don nowe dzieta, wezesniej za ka-
noniczne nie uznawane. Jakkolwiek jest on oparty na tradycji i réznych, czg¢sto
sprzecznych, koncepcjach estetycznych, to jego legitymizacja odbywa si¢ na mocy
spolecznych instytucji, reprezentujacych »pole wiadzy”1! i dokonujacych konse-
kracji: krytykow, wybitnych pisarzy, przede wszystkim jednak uniwersytetow i Mi-
nisterstwa Edukacji. Jesli zatem chcielibySmy by¢ precyzyjni, to zamiast mowic
ojakiejSs substancjalnej literaturze wysokoartystycznej powinnismy ra-
czej wspominaé o pewnych konwencjach, gatunkach czy pojedynczych utworach,
ktore na mocy tradycji, autorytetu oraz spolecznego uzusu sg postrzegane jako
artystyczne. Podobnie nielatwo jest ustali¢ status drugiego bieguna tej opozycji.
Jesli postuzymy si¢ minimalistycznym weryfikatorem w postaci wynikéw sprze-
dazy oraz masowego czytelnictwa, to okaze si¢, ze po pierwsze, ksiazki z tak zwa-
nego kregu ,wysokiego” odnoszg komercyjny sukces, czego dowodem sg Olga To-
karczuk, Wiestaw Mysliwski czy Andrzej Stasiuk!2. Po drugie, nie sposéb przewi-

10 Przed tworzeniem opozycji tego rodzaju przestrzega na przykiad Anna
Martuszewska (Fak rozbierac te trzecig, s. 275-279). W tej sprawie zob. rowniez
blyskotliwy esej Krzysztofa Unitowskiego (Z popem na ty, »Pogranicza” 2007 nr 2).

11 Koncepcje »pola” pozyczytem od Pierre’a Bourdieu (zob. np. P. Bourdieu Teoria

obiektow kulturowych, przet. A. Zawadzki w: Odkrywanie modernizmu, red., wstep
R. Nycz, Universitas, Krakow 1998).

12 Ciekawe jest na przyklad zestawienie TOP 20 ,EMPiK-u” za okres od 8. do 21.10.
2007. Na miejscu 1. Dzuma w Breslau Marka Krajewskiego (jako nowos¢); miejsce 3.
Zycie Coelho (co akurat nie moze dziwic); 4. Bieguni Olgi Tokarczuk (jako nowosc);
8. Dojczland Stasiuka; 9. Traktat o tuskaniu fasoli Mysliwskiego. Fakt faktem, ze
powies¢ Mysliwskiego powrdcita do TOP 20 prawdopodobnie na skutek Nagrody
Nike. Podobnie przedstawia si¢ TOP 20 sieci ,Matras” za okres 11.-17.10.2007:

1. Duma w Breslau Krajewskiego; 2. Bieguni Olgi Tokarczuk; 3. Traktat o tuskaniu
fasoli Mysliwskiego; 6. Zycie Coelho; 13. Dojczland Stasiuka. Ciekawostka jest fakt,
ze w zestawieniu nastepnym (1.11-7.11.2007) na 20. miejscu uplasowaly si¢
Dgzienniki 1911-1955 Jarostawa Iwaszkiewicza. (www.wirtualnywydawca.pl).
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dzied, ktore z pozycji, zaliczanych obecnie do drugorzednej literatury popularnej,
zostang z czasem konsekrowane i wejdg do kanonu.

Dodatkowe zamieszanie w tej materii wprowadza rola krytykow, ktorzy coraz
bardziej przypominajg mysliwych w medialnym polowaniu na nowe gwiazdy lite-
ratury, by przypomnie¢ tylko casus Doroty Mastowskiej. Zjawisko to ostabia po-
dzial na obieg artystyczny i masowy, skoro krytycy — o czym przenikliwie pisat
Przemystaw Czaplinski — aby by¢ w ogole styszalni, muszg wchodzi¢ w zwigzki
z mass mediami, co paradoksalnie ostabia autorytet autorow recenzji i ocen oraz
suwerenno$¢ wysokiej kultury, ktorej sa przedstawicielamil3.

Drugie kryterium, stanowiace punkt wyjscia do refleksji nad obiegami litera-
tury, zostalo na gruncie rodzimej socjologii literatury zaproponowane przez Ste-
fana Zotkiewskiego. Chodzilo tutajo,odrebnos¢ funkcji spotecz-
ny ch” tekstow oraz o ,swoisto$¢ potrzeb czytelniczych”, ktore owe teksty zaspo-
kajaja!4. Tego typu perspektywa badawcza wiedzie nieuchronnie w kierunku teo-
rii recepcji i zwigzanych z nig metodologicznych probleméw. Podstawowa watpli-
wos¢ sprowadza sie¢ w tym przypadku do takiego oto pytania: skoro na podstawie —
dajmy na to — kategorii horyzontu oczekiwan czytelniczych Jaussal® i realizacji
owych oczekiwan bedziemy porzadkowac spoleczng mape literatury, to jakie sg
faktyczne oczekiwaniarealnego czytelnika ijakie sg jego doznania
w trakcie lektury? Aby zbadaé rzeczywiste recepcje trzeba by si¢ zatem postuzy¢
jakimi$ empirycznymi »éwiadectwami odbioru”6, w przeciwnym razie pograza-
my si¢ bowiem w jalowym teoretyzowaniu.

Trzecim wreszcie kryterium mogtaby by¢ tutaj kategoria dystrybu-
¢ j i. Pomyst ten nie jest az tak nowy, skoro wedle tego klucza socjologicznego
stworzono podziat literatury PRL-u na oficjalng i drugoobiegowsg, krajowa
i emigracyjng. W takim ujeciu w centrum uwagi znalezliby si¢ zatem empi-
ryczni autorzy, odbiorcy-klienci, wydawcy, hurtownie, ksiggarze, tworcy re-
klam, Srodki masowego przekazu czy instytucje wspierajace literature. Tego
typu perspektywa nie jest oczywiscie pozbawiona mankamentow: fatwo bo-
wiem dojs¢ do skadinagd przekonywajgcego wniosku, ze w warunkach wolno-
rynkowej walki o klienta rynek ksigzki nie rézni si¢ w zasadzie niczym od
obrotu innymi towarami. Stad juz tylko krok do tego, by pograzy¢ si¢ w cy-
frach oraz statystykach, tracac z oczu nie tylko literature, ale nawet wszelka
ksigzke w ogdle. O realnoSci owego zagrozenia swiadcza skadinad ciekawe

13 p Czaplinski Powrot centrali. Literatura w nowej rzeczywistosct, Wydawnictwo

Literackie, Krakow 2007, s. 130-131.
14§ 7Zotkiewski Kultura literacka..., s. 412.

15 Por. HR. Jauss Historia literatury jako prowokacja, przet. M. Lukasiewicz,
Wydawnictwo IBL PAN, Warszawa 1999, s. 145-150, 161-167.

16 Termin Michala Glowinskiego (por. tegoz Dzielo wobec odbiorcy. Szkice = komunikacji
literackiej, Universitas, Krakow 1998, s. 136-153).
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raporty specjalistow od marketingu ksigzki, chociazby L.ukasza Golgbiewskie-
go czy Marcina Switaty!7 .

Niemniej, jezeli chcemy opierac si¢ na ,twardej” empirii i szuka¢ wiarygod-
nych danych, to owo kryterium trudno zlekcewazy¢. Szanse dostrzegalbym tutaj
w powigzanych z refleksjg o gatunkach i docelowym odbiorcy-konsumencie bada-
niach nad kanalami dystrybucyjnymi. Mogg one przynies¢ wiele korzysci pod
warunkiem, ze zamiast konstruowac statyczne modele, bedziemy szuka¢ odpo-
wiedzi na pytanie o mechanizmy, ksztaltujace obiegi dzi$ i w niedalekiej przyszio-
sci. Wazne jest rOwniez to, zeby nie poprzesta¢ na generalizujacych i efektownych
konstatacjach 1 skupi¢ si¢ na niuansach, na przykiad skomplikowanych splotach
pomie¢dzy nurtem giéwnym i jego odnogami. Wszak moze si¢ okazac, ze obecnie
rynek ksigzki w Polsce jest zarazem scentralizowany i rozwarstwiony. Dosrodko-
wy 1 od$rodkowy. Stacjonarny i wirtualny. Jednym z kluczy, stuzacych do opisania
owych sprzecznosci, moze stac si¢ dystrybucja.

W tego typu uje¢ciu charakterystyka obiegu (rozumianego jako »cyrkulacja”,
»krazenie”, ,rozpowszechnianie”!8 tudziez towarowy ,obrot” ksigzkamil?) wigza-
taby si¢ przede wszystkim ze s p o s o b e m rozpowszechniania i mechanizmami
wolnorynkowymi, w dalszej za$ kolejnosci z profilem produkcji wydawniczej,
nadawca, typem odbiorcy (a $cislej — czytelnika-nabywcy)29, wreszcie z innymi

17 Np. L. Golebiewski Rynek ksigzki w Polsce 2007, t. 1: Wydawnictwa, t. 2: Dystrybucja,
Warszawa 2007; M. Switata Zachowania konsumentow i marketing na rynku ksiqski,
»Biblioteka Analiz”, Warszawa 2005.

18 Por. Stownik literatury polskiej XX wieku, s. 730.

19 Ppor. J. Lalewicz Socjologia komunikacyi literackiej, s. 143. Ten sam badacz definiuje
rowniez obieg jako ,przechowywanie” (tegoz Komunikacja jezvkowa 1 literacka,
s. 127), co wydaje si¢ juz dosy¢ dyskusyjne. Czym innym jest bowiem
»przechowywanie” egzem plarza ksigzki na domowej polce czy w bibliotece,
a czym innym ,przechowywanie” catego naktadu whurtowni dlatego, ze
ksiazka nie znajduje nabywcow. Wowczas trudno mowic o udziale w jakimkolwiek
obiegu.

20V dalszej kolejnosci” dlatego, ze obecnie (wbrew temu, co pisat Z6tkiewski) obieg

nie jest »krazeniem” tekstow w »swoistych srodowiskach odbiorcéw”, odgrodzonych
od innych srodowisk, ktore mialyby z kolei by¢ przypisane do jakiegos odregbnego
obiegu (Por. S. Zotkiewski Kultura literacka, s. 412). Dla przyktadu studenci
wydzialow humanistycznych czytajg zaréwno rozprawy naukowe (bedace czescia
specjalistycznego obiegu naukowego), jak i kryminaly czy powiesci fantasy,
wchodzace w sktad popularno-komercyjnego obiegu gtéwnego. Te ostatnie
natomiast z calg pewnoscia nie sa czytane wylacznie przez studentow

1 pracownikéw naukowych. Podobnie z nadawcami, ktorzy moga uczestniczy¢

w roznych obiegach (vide chociazby przypadek Umberta Eco). Zauwazal to nawet
7Z6tkiewski, zastrzegajac jednak, ze dawniej psychofizyczny pisarz, ktory obstugiwat
wigcej niz jeden obieg, stosowat $cisty rozdziat r6l nadawczych i na przyktad w role
»literackiego technika” wcielat si¢ pod pseudonimem. (Tamze, s. 413, 444-445).
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czynnikami, takimi jak instytucje naukowe i edukacyjne, telewizja, czasopisma
czy krytyka literacka. Kwestie te rozwijam w dalszej czesci tekstu.

Obieg gtéwny

W wyniku transformacji ustrojowej, ktora nastgpita w Polsce po 1989 roku,
obieg gléwny przyjal posta¢ popularno-komercyjng. Warto jednakze od razu po-
wiedziel, ze jego »popularno-komercyjny” charakter wynika bardziej z sily dys-
trybucyjno-promocyjnej i wynikoéw sprzedazy niz z preferowania ksigzek, adreso-
wanych wylgcznie do niewyrobionego, masowego odbiorcy. Na aspekt dystrybu-
cyjny zwraca uwage chociazby Przemysiaw Czaplinski, nader trafnie nazywajac
ten obieg ,ksigzkostradg”?l.

»Ksigzkostrada”, by trzymac si¢ tej efektownej metafory, skupiona jest de facto
w rekach kilku monopolistow detalicznych, bedacych wielkimi sieciami ksiggar-
skimi. Obok dwoch najwigkszych gigantéow — ,EMPiK-u” i ,Matrasa”, ktorzy sg
znaczgcymi potentatami od wielu lat, w roku 2006 znaczacy udzial w rynku zano-
towaly rowniez ,Domy Ksigzki” (zwlaszcza spotka ,Dom Ksigzki Warszawa S.A.”),
internetowy »,Merlin”, wzrasta rowniez rola klubow wysytkowych, takich jak »Swiat
Ksiazki” oraz ,,Klub dla Ciebie”?2. Dodatkowo obieg ten obstugiwany jest przez
zaledwie kilku poteznych dystrybutorow hurtowych, dyktujacych warunki wy-
dawcom, takich jak ,Firma Ksiggarska Jacek Olesiejuk”, ,Azymut”, ,Wikr”,
~Wkra”, ,Matras” czy ,,Platon”?3. Z punktu widzenia dystrybucji teza Czaplif-
skiego o ,powrocie centrali” na rynku ksigzki po 1989 roku wydaje si¢ nader traf-
na i przenikliwa.

Niemniej problem pojawia si¢ w momencie, kiedy chcieliby$my zapytac, jakie
ksigzki osiggaja w owym obiegu sukces komercyjny i gdybysmy chcieli dokonaé
jakiej$ ich typologii wzorem na przyktad Zélkiewskiego. Okazuje si¢ wtedy, ze
obieg giowny, w ktorym uczestniczy najwieksza ilos¢ czytelnikow-nabywcow, jest
szalenie niejednorodny i wymyka si¢ tradycyjnym dychotomicznym podzialom na
literature »,wysoka” i ,popularng”. Sama analiza skadinad niezwykle opiniotwor-
czych 1 marketingowo nosnych list bestselleréow ,EMPiK-u” czy ,Matrasa” burzy
wszelkie literaturoznawcze przyzwyczajenia. Aby sie o tym przekonaé, wystarczy
wybiorczo przesledzi¢ chociazby dwa notowania z pazdziernika i listopada 2007
roku, w ktorych na TOP 20 ,EMPiK-u” znalazly si¢ migdzy innymi powiesci Mar-
ka Krajewskiego (Dzuma w Breslau), Vargas Llosy (Szelmostwa niegrzecznej dziew-
czynki), Paula Coelho (Zycie), Olgi Tokarczuk (Bieguni), Harlana Cobena (Ostatni
szczegol), Andrzeja Stasiuka (Dojczland) 1 Wiestawa Mysliwskiego (Traktat o tuska-
niu fasoli). Oprocz tego — ksigzki Leszka Kotakowskiego (Czas ciekawy, czas niespo-

21 P Czaplifski Powrdt centrali, s. 26.
22 Por. L. Golebiewski Rynek ksigski w Polsce 2007, t. 2: Dystrybucja, s. 149.
23 Tamze, s. 52.
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kojny), Umberta Eco (Historia brzydoty), Tomasza Lisa (Pis-neyland), Sempe’go 1 Go-
scinnego (Nowe przygody Mikolajka) oraz poradnik I ty mozesz byc supertatq Doroty
Zawadzkiej?4. Lista ta, podobnie jak inne notowania bestsellerow, sprawia w isto-
cie wrazenie kompletnego chaosu, w ktéorym pojawiajg si¢ powiesci, uznawane za
literature sartystyczng”, kryminatly, ksigzki publicystyczne, wywiady, biografie,
poradniki, ksigzki dla dzieci i mlodziezy oraz kawalarze.

Przede wszystkim jednak uderza inny fakt, przeczacy tradycyjnej opozycji
»wysokoartystyczne” — ,masowe”, taki mianowicie, ze literatura artystyczna row-
niez bywa popularna i komercyjna, przynajmniej w tym sensie, ze
kupuje ja masowy odbiorca. O stabosci tej dychotomii §wiadczy rowniez co$ inne-
go: wiadomo przeciez, ze to wlasnie przewaznie ksiggarscy giganci, tworzacy ko-
mercyjng »ksigzkostrade”, organizujg kosztowne spotkania czytelnikow z pisarzami
z tak zwanej »,wysokiej poiki”.

Gdyby postuzy¢ si¢ dawna typologig Zélkiewskiego, to chciatoby si¢ powie-
dzie¢, ze obecnie zaréwno literatura wysokoartystyczna, jak i trywialna czy bru-
kowa spotyka si¢ czesto w tym samym kanale dystrybucyjnym. Uczucie pewnego
chaosu poteguje dodatkowo fakt, ze w obiegu gléwnym obok ambitnej beletrysty-
ki, literatury faktu czy ksigzek kucharskich sprzedaje si¢ rowniez czasopisma, plyty
CD 1 DVD, audiobooki, a nawet artykuly papiernicze i zabawki. Z jednej strony
zatem zauwazamykoncentracje dystrybucji, zdrugiejzas—-heteroge -
nicznos$c¢ oferty.

Pierwsze zjawisko w oczywisty sposob wigze si¢ z dziataniami wielkich sieci
ksiggarskich, zmierzajacych do zyskania pozycji monopolisty, co w §wiecie wolno-
rynkowym nie jest niczym nadzwyczajnym. Niejednorodnosé, a niekiedy wrecz
przypadkowosc¢ oferty, wynika z tego, ze jest ona adresowana do szerokiego, wiel-
komiejskiego odbiorcy, bedacego w zasadzie everymanem, nicokreslonym pod wzgle-
dem pfci, wieku, wyksztalcenia i zainteresowan. Strategia handlowa sprowadza
sie tutaj do prostej zasady, wedle ktorej ,,kazdy znajdzie, co$ dla siebie”. Z punktu
widzenia dystrybucyjnej efektywnosci taka heterogenicznos¢ asortymentu dziata
dosrodkowo, dlatego ze pozwala na koncentrowanie potencjalnych czytelnikow-
-nabywcoéw w jednej sieci i odbiera ich malym, specjalistycznym ksiegarniom.

Problem z charakterystykg obiegu gléwnego w Polsce wigze si¢ nie tylko z fak-
tem, ze jest on skupiony nie w jednej, lecz kilku sieciach, ktére konkurujg ze sobg,
zmieniajagc w ten sposob ksztalt rynku. Wszelka dystrybucja ksigzek przybiera

24 Notowania za okres od 8. do 21.10. 2007 i od 22.10 do 4.11. 2007. Podobnie
w przypadku TOP 20 sieci ,Matras”. Oto dane za okres 1.11.-7. 11. 2007
oraz 8.11.-14.11.2007: 1. Nowe przygody Mikotajka Sempe 1 Goscinny; 2. Dzuma
w Breslau Krajewskiego; 4. Bieguni Tokarczuk; 5. Pis-neyland Lisa; 9. Historia
brgydoty Eco; 13. Traktat o tuskaniu fasoli Mysliwskiego; 15. Dojczland Stasiuka.
I nastgpne: 1. Nowe przygody Mikotajka Sempe 1 Goscinny; 2. Pamigtnik Pawia
Jasienicy; 4. Dsuma w Breslau Krajewskiego; 7. Bieguni Tokarczuk; 9. Pis-neyland
Lisa, 10. Traktat o tuskaniu fasoli Mysliwskiego; 11. Historia brzydoty Eco; 20.
Dojczland Stasiuka. (www.wirtualnywydawca.pl).
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obecnie dwojaka posta¢: stacjonarng (placowki w konkretnej, materialnej
przestrzeni)i wirtualng (internet). Obydwa wymiary najczeséciej naktadajg
si¢ na siebie 1 uzupelniajg dlatego, ze zaréwno wielkie sieci, jak i male ksiegarnie
tacza sprzedaz stacjonarng z internetowg i wysytkowg (chociazby , EMPiK”, »Swiat
Ksigzki, ,Klub dla Ciebie”, a nawet ,Merlin”, ktory otworzyl w realnej przestrze-
ni pierwsze placowki). Wirtualizacja rynku ksigzki stanowi — by¢ moze — prawdzi-
wa rewolucje, jednakze wysnuwanie zbyt daleko idgcych wnioskow wydaje si¢ poki
co przedwczesne.

Pozostajg wreszcie supermarkety, ktorych nie sposob tutaj pomingc, skoro, jak
dowodzi Lukasz Gotgbiewski, w wyniku polaczenia w jedng kategori¢ analityczna
sieci detalicznych i sieci marketow te drugie zajetyby miejsca w pierwszej pigtce
najwiekszych sprzedawcéw w Polsce, bezposrednio po »EMPiK-u” i ,Matrasie™?.
Jednakze postugujac si¢ konsekwentnie metaforykg drogowa, nalezaty powiedzieé,
ze supermarkety, podobnie jak kioski, stanowig w najlepszym razie jeden z pasow
ksigzkowej autostrady. Cechg wsp6lna hipermarketow i wielkich sieci, takich jak
»EMPiK”, jest bez watpienia masowy odbiorca. Niemniej zasadnicza roznica po-
lega na tym, ze wielkich domach towarowych sprzedaz nie jest skoncentrowana na
ksigzkach, ktore sg produktami jednymi z wielu. Poza tym oferta sprowadza si¢
przewaznie do publikacji dla dzieci, stownikéw, poradnikéw oraz bestsellerow.

Jeden z bocznych pasoéw ksigzkowej autostrady stanowi rowniez tak zwany obieg
»kioskowy”, ktorego nie nalezy utozsamiaé wylgcznie z gazetowymi kioskami sen-
su stricto ani z najbardziej poslednig produkcjg literacks typu ,Harlequin”. Idzie
tutaj bowiem o wysokonakladowe wydania ksigzek (najczesciej albumow lub ar-
cydziet literatury), dotagczanych w formie calych serii do gazet codziennych oraz
tygodnikow20.

Udziatu tego obiegu w gldéwnym nurcie nie powinno si¢ lekcewazy¢ nie tylko
dlatego, ze obejmuje on zaréwno tradycyjne kioski, sklepy ogélnospozywcze oraz —
rzecz jasna — wielkie sieci, w ktorych takze kolportuje si¢ czasopisma. Istniejg jesz-
cze dwa inne powody, posrednio tylko zwigzane z dystrybucjg. Po pierwsze mamy
do czynienia z nakladami przekraczajgcymi niekiedy 20 tysiecy egzemplarzy w od-
niesieniu do konkretnego tytutu. Po wtore: naktady te — cho¢ nie dotyczg nowosci
i biezacej produkeji literackiej — sg domeng przewaznie klasyki literatury, ktora
podlega umasowieniu poprzez gazete i wiasciwe dla niej punkty kolportazu.

Cyrkulacja ta stawia pod znakiem zapytania kategorie przestrzenne, poprzez
ktore tradycyjnie opisuje si¢ relacje pomigdzy obiegami i rejestrami kulturowy-
mi. Nie sprawdzaja si¢ bowiem w tym przypadku ani kategorie wertykalne, ani
kategorie zakresu. Odwolujac si¢ do wyobrazen pionowych, nalezatoby powiedziec,
ze to, co nalezy do rejestru ,wysokiego”, jest rozpowszechniane poprzez srodki,

25 L. Golebiewski Rynek ksigéki w Polsce, t. 2: Dystrybucja, s. 137-138.

26 Oto niektére przykiady takich serii: »Klasyka XIX wieku” i »,Kolekcja XX wieku”
»Gazety Wyborczej”; »,Klasycy sztuki” ,Rzeczpospolitej” czy »Polska literatura
wspolczesna” tygodnika ,Polityka”.
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kojarzone dotad z tym, co »niskie” (gazetowe, uzytkowe, jednorazowe, tanie). Na-
tomiast uzywajac opozycji »elitarne” — ,,egalitarne”, chcialoby si¢ rzec, ze oto ary-
stokratyczny swiat arcydziet literatury zostaje ,wyprowadzony na ulice” i to w sen-
sie niemalze dostownym. Znamienne na przykiad, ze za sprawg kolekcji ,Polity-
ki” w kioskach 1 sklepach ogdlnospozywczych znalazly si¢ — obok artykuiow zyw-
nosciowych, kosmetykow, gazet czy krzyzéwek — migedzy innymi utwory Marka
Hiaski, Czestawa Mitosza, Olgi Tokarczuk, Juliana Stryjkowskiego, Edwarda Re-
dlinskiego, Pawta Huelle, Jerzego Andrzejewskiego, Hanny Krall, Wiestawa My-
sliwskiego, Witolda Gombrowicza, Tadeusza Borowskiego, Gustawa Herlinga-Gru-
dzinskiego i Jarostawa Iwaszkiewicza.

Obiegi 0 mniejszym zasiegu

Na mapie rodzimych obiegdw wydawniczych oprdocz autostrady istniejg row-
niez — rzecz jasna — drogi lokalne, ktére nazywam obiegami sprofilowany -
m 1 o mniejszym zasiegu. Ich wyczerpujaca typologia oraz charakterystyka wy-
magalaby zapewne napisania obszernej ksigzki na ten temat, dlatego ograniczam
si¢ do omoéwienia trzech z nich, ktére wydajg mi si¢ szczegdlnie istotne, czylis p e -
cjalistycznego obiegunaukowego,ksigzkireligijnej orazcyr-
kulacjiliterackiej?.

Obieg naukowy

Obiegspecjalistycznej ksigzkin aukow ej charakteryzuje si¢ spe-
cyficznym rodzajem odbiorcy, do ktorego naleza przede wszystkim studenci, ucznio-

27 W swoich rozwazaniach pomijam obieg antykwaryczny, dlatego ze stanowi on

rodzaj obrotu wtornego, w ktérym zazwyczaj nie pojawiajg si¢ nowosci. Zdaj¢ sobie
oczywiscie sprawe, ze jest on wart opisania, chociazby ze wzgledu na swoiste
rozwarstwienie dystrybucyjne, przebiegajace od luksusowych ksi¢garni po
dworcowe stragany. Niemniej jego udziat w ksztattowaniu biezacej produkeji
literacko-wydawniczej jest praktycznie zaden. Nie zajmuje si¢ tutaj rowniez
szczegbolowo niekomercyjnym obiegiem internetowym, w ktorym kraza chociazby
fanfiki, pisane przez wielbicieli danych konwencji powiesciowych tudziez
konkretnych utwordw. Zjawisko to ma z pewnoscig wielka wage, jesli chodzi

o problematyke recepcji i jest niezwykle ciekawe pod wzgledem kulturotworczym.
Jednakze ani fanfiki, ani zaden inny rodzaj niekomercyjnej produkeji literackiej,
istniejgcej wylacznie w formie elektronicznej, nie jest w zasadzie zdeterminowany
przez wolnorynkowe mechanizmy produkcyjno-dystrybucyjne, ktore wptywajg na
obraz edytorstwa w Polsce. Nie traktuje takze ksiazek dla dzieci i miodziezy

w kategoriach osobnego obiegu, mimo ze posiadajg one specyficznego czytelnika.
Jednakze z dystrybucyjnego punktu widzenia jej naturalne srodowisko stanowi
przede wszystkim obieg giowny, tworzony przez wielkie sieci ksiegarskie oraz
supermarkety. Co wigcej niektore z nich, jak chociazby ,EMPiK” ogtaszaja nawet
odrebne listy »bestsellerow”, uwzgledniajace wylgcznie ten typ literatury.
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wie, nauczyciele, pracownicy akademiccy etc. Posiada on wyspecjalizowane ksig-
garnie, ktore nie tworzg jednak zadnej sieci, konkurencyjnej wobec obiegu gtow-
nego. Dysponuje on ponadto wiasnymi czasopismami, co wigcej jest z reguly wspie-
rany finansowo przez instytucje wchodzace w skiad ,pola konsekrujacego” i »pola
wiadzy”, czyli przez odpowiednie ministerstwa czy uczelnie wyzsze.

W latach 2001-2006 przychody ze sprzedazy ksigzek naukowych wynosity sred-
nio 25,1 procent w skali catego rynku, a podrecznikéw — 28,5 procent?8. Dane te
nie powinny dziwié, jesli zdamy sobie sprawe z faktu, ze popyt na literatur¢ na-
ukowa jest zwiazany z koniecznoscig ksztalcenia i stymulowany przez wyzsze uczel-
nie oraz Ministerstwo Edukacji. Ksigzki o charakterze naukowym lub popularno-
naukowym od czasu do czasu stajg si¢ rowniez bestsellerami, chociaz dotyczy to
wylacznie albo intelektualnych celebrytow, takich jak Umberto Eco czy Norman
Davies??, albo tych autoréw, ktérych ksigzki poruszaja szczegdélnie drazliwe tema-
ty, jak Strach Jana Tomasza Grossa3(.

Niemniej generalny udziat literatury naukowej w obiegu giownym nie jest
imponujacy i przeczy statystykom. Po pierwsze duze przychody ze sprzedazy nie
sg efektem wielkich nakladow (Srednio 3000 egzemplarzy), tylko wysokiej ceny.
Po drugie, domene tego obiegu stanowig przewaznie specjalistyczne ksiegarnie,
nie za$ wielkie sieci, co nalezy ttumaczy¢ wysokimi kosztami dystrybucji i pro-
mocji, ktore dla wigkszosci matych oficyn akademickich sg po prostu nie do
zaakceptowania mimo dotacji ze strony macierzystych uniwersytetow oraz in-
nych instytucji. Na drogg dystrybucje i promocj¢ w wielkich sieciach sta¢ wy-
facznie duze wydawnictwa, jak chociazby krakowski ,Znak”, jednakze nawet one
decydujg si¢ na tak wysokie koszty wylacznie w przypadku potencjalnych best-
sellerow, ktore uda si¢ sprzeda¢ w naktadzie, bilansujacym finansowg inwesty-
cje. Tymczasem mniejsze oficyny zmuszone sg korzystac¢ z alternatywnych kana-
tow dystrybucji, omijajacych hurtownie 1 wielkie sieci. Umozliwia to w najlep-
szym razie zwrot kosztow produkcji ksigzki. Brak srodkéw na dystrybucje i1 pro-
mocje skazuje czesto ksigzke naukowa nie tylko na nikly zasieg, ale niekiedy
wrecz na niebyt w jakimkolwiek obiegu, jesli zdamy sobie sprawe z tego, iz od-
biorca nie ma mozliwosci zakupu danej publikacji, skoro nie wie, ze w ogodle
powstala. Promocja sprowadza si¢ bowiem w niektorych przypadkach do ,,pocz-
ty pantoflowej” lub do rozpowszechniania danego tytuiu podczas konferencji
naukowych.

28 Wyliczenia wediug danych Lukasza Gotgbiewskigo Rynek ksigzki w Polsce 2007, t. 1:
Whdawnictwa, s. 88.

29 Na przyktad Europa. Miedzy Wschodem a Zachodem Normana Daviesa znalazla si¢ na
1 miejscu TOP 20 ,Empiku” w notowaniu za okres od 27.08 do 9.09. 2007.

30 Miejsce 2 w notowaniu TOP 20 ,Empiku” za okres od 14. do 27.01.2008. Ksiazka
Grossa przegrata wowczas tylko z Harrym Potterem 1 insygniami smierci J.K. Rowling.
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Obieg religijny

Odrebne zjawisko to sprofilowany obieg ksigzki religijnej, ktory
w Polsce stanowi istotny fenomen. Srednie roczne przychody ze sprzedazy wszyst-
kich ksigzek tego typu wynosity w latach 2001-2006 $rednio 5,1 procenta w skali
catego rynku3!. Udziat literatury religijnej w gléwnym nurcie sprowadza sie prze-
waznie do publikacji o Janie Pawle II lub jego autorstwa, z ktoérych tylko Prawda
i togsamos¢ rozeszta sie w 2005 roku w nakiadzie 1,2 mln egzemplarzy32. Biorac
nawet poprawke na specyfike roku 2005, w ktorym umart Jan Pawel II, nalezy
zauwazyc¢, ze sprzedaz literatury ,papieskiej” odnotowata zaledwie niewielki spa-
dek i nadal jest wigksza niz przed rokiem 200433

Obieg ten posiada wiasnego odbiorce i specyficzne kanaty dystrybucyjne. Ksiaz-
ka religijna odwotuje si¢ do okreslonej wspdlnoty o charakterze symboliczno-wy-
znaniowym, ktorej prozno poszukiwaé w obiegu naukowym, rozproszonym przez
specjalizacje 1 zwigzane z nimi »subobiegi” (literatura humanistyczna, medycz-
na, prawnicza, ekonomiczna itd.). Wieksza spdjnos¢ owego obiegu wynika tutaj
nie tylko z kwestii Swiatopogladowych, bo to oczywiste, ale rowniez z pewnej her-
metycznosci dystrybucyjnej i jednorodnosci oferty. Dysponuje on czyms$, co moz-
na by nazwac¢ mikrosiecig (na przykiad ,Ksiegarnia $w. Jacka” posiada 18 placo-
wek, stan z 2006 roku), wiasnymi drukarniami (,Drukarnia sw. Wojciecha” w Po-
znaniu), wydawnictwami (,WAM?”, ,Biaty Kruk”, ,,Edycja sw. Pawia”, ,,Jednosc”,
»W drodze”3%), a nawet katolickimi hurtowniami.

31 Wyliczenia na podstawie raportu Lukasza Golebiewskiego (t.1: Wydawnictwa, s. 88).

32 Tamze, s. 33.

33 Tamze, s. 33, 131-137.

34w powyzszym zestawieniu pomijam Spoteczny Instytut Wydawniczy ,Znak”, mimo

jego dtugiej tradycji oraz oczywistych zwigzkow z ,Iygodnikiem Powszechnym”

i przedstawicielami polskiego Kosciota. Jednakze oficyn¢ t¢ w obecnym ksztalcie
trudno zakwalifikowac¢ jako katolicko sprofilowang, skoro wiekszo$¢ jej produkeji
przypada na szeroko rozumiang literatur¢ humanistyczng (proze, eseistyke

i literatur¢ naukowa). W roku 2006 ksiazki o profilu religijnym stanowily tutaj
okoto 40 procent wszystkich pozycji. Ponadto w ostatnich latach ,Znak” okazat sie
waznym graczem w obiegu popularno-komercyjnym, wydajac wiele bestsellerow,
chociazby Powstanie’44 Normana Daviesa, Podroge 2 Herodotem Ryszarda
Kapuscinskiego, Nowe przygody Mikolajka Sempe’go 1 Goscinnego, Traktat o tuskaniu
fasoli Mysliwskiego, Szelmostwa niegrzecznej dziewczynki Vargas Llosy, wreszcie —
Strach Grossa. Wsrod najwigkszych sukceséw komercyjnych ,,Znaku” tylko Pamigc
1 tozsamos¢ Jana Pawtla II byta ksigzka, ktorg jednoznacznie mozna by
zakwalifikowac w kategorii ,literatura religijna” (por. tamze, s. 263-270). Co
ciekawe, w latach dziewiecdziesiatych ,,Znak” wydat rowniez kilka ciekawych
ksigzek o muzyce rockowej (Rock na CD Davida Sinclaire’a, Ziemig obiecang Gina
Castalda czy Gtod niebios Steve’a Turnera). Jedynie ostatnia z nich pisana byta

z perspektywy chrzescijanskiej, nie stanowilta jednak ataku na kulture rocka, nie
miala réwniez nic wspdlnego z religijng ortodoksjg.
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Co ciekawe, w cyrkulacje ksigzki religijnej wpisana jest pewna dialektyka do-
srodkowosci 1 rozproszenia, ktorg sygnalizowalem juz we wstepie. Otoz z jednej
strony obieg ten charakteryzuje si¢ standaryzacja oferty dla sformatowanego, ka-
tolickiego odbiorcy, z drugiej zas cechuje si¢ jej zauwazalnym rozproszeniem, skoro
w obiegu tym sprzedaje si¢ zarowno ksigzki, jak i dewocjonalia, ikony, ptyty CD
czy szaty liturgiczne. Pod tym wzgledem przypomina on w mniejszej skali wielkie
sieci ksiggarskie, z tg jednakze roéznica, ze obieg religijny ma charakter ideolo-
giczniezamkniety, obieg gtdéwny zas§ —o t w a r t y. Dla przyktadu: Harry Pot-
ter J.K. Rowling czy Kod Leonarda Da Vinci Dana Browna nie ma prawa pojawic
si¢ (z wiadomych wzgledow) w obiegu ksiazki religijnej, jednakze Jezus & Nazare-
tu Benedykta XVI ma szans¢ znalezienia si¢ w obiegu popularnym. Sytuacj¢ te
metaforycznie mozna by przyréwnac do polaczenia drogi lokalnej z autostrada
z prawem wjazdu wylacznie w jedng strong.

Obieg literacki

Obieg literacki jawisi¢ natle dwoch wczesniejszych jako najbardziej
niejednorodny i problematyczny. C6z z tego, ze wediug danych statystycznych
w latach 2001-2006 wytwarzal on przychdod srednio 18,9 procent w skali calego
rynku?3, skoro jest to niecala jedna piata sprzedazy wszystkich ksigzek, poza tym
powyzsze wyliczenia uwzgledniajg w rownym stopniu tomiki poetyckie, lektury
szkolne i polonistyczne, kryminaly, powiesci obyczajowe, ksigzki fantasy itd. Obieg
ten nie charakteryzuje si¢ w zasadzie zadnym specyficznym kanatem dystrybucyj-
nym, a o jego tozsamosci decyduje przede wszystkim przymiotnik ,literacki” oraz
fakt, ze w spotecznej swiadomosci jest on ciagle — w szczatkowej formie — repre-
zentantem dawnego obiegu ,wysokoartystycznego”. Posiada on wprawdzie, po-
dobnie jak obieg naukowy — specjalistyczne czasopisma (chociazby ,Nowe Ksigz-
ki”), jednakze role opiniotworczg peinig obecnie gtownie wysokonaktadowe dzien-
niki, tygodniki oraz telewizja.

Szukajac cech specyficznych tego obiegu w wymiarze socjologicznym naleza-
toby wskazaé przede wszystkim na jego zwigzki z ,polem instytucji konsekrujg-
cych” i ,,polem wiadzy”. Wszak obieg literacki to nie tylko zbiér utworéw, poko-
nujacych droge od autora i wydawcy do czytelnika-nabywcy, sktadajg si¢ nan row-
niez krytycy, szkoly, uniwersytety, prestizowe nagrody, wreszcie Ministerstwo Edu-
kacji. Zwiazki te mozna podzielic na bezposSrednie 1 posSrednie.

Z pierwszymi mamy do czynienia w przypadku instytucjonalnych dziatan
Ministerstwa Edukacji, tudziez szkét wyzszych, zmierzajgcych do wplywania na
ksztatlt czytelnictwa wsrod dzieci, miodziezy oraz studentow. Przyktadem jest tu-
taj lista zalecanych lektur szkolnych, jak rowniez kanon literatury, z ktorg powi-
nien zapoznac si¢ przyszly polonista. Oczywiscie owe rozporzadzenia dzialajg na
biezacy rynek ksigzki w stopniu co najwyzej fakultatywnym, skoro pamietamy, ze

35 Wyliczenia na podstawie danych L.ukasza Golebiewskiego, t. 1: Wydawnictwa, s. 88.
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lista lektur nie skiada si¢ z nowosci i bierzemy pod uwage fakt istnienia bibliotek.
Efekt instytucjonalnych naciskow nie jest w kazdym razie na pewno analogiczny,
jak w przypadku podrecznikow. O ile lista lektur ma charakter w miar¢ stabilny
i poddaje sie jg nieznacznym modyfikacjom, o tyle podreczniki zmieniajg sie jak
w kalejdoskopie, co poniekgd wymusza ich zwigkszony popyt.

Z kolei nagrody literackie, w tym najbardziej prestizowe medialnie — Nike czy
Paszport ,Polityki” — nalezg do zwigzkow typu posredniego. Posredniego, dlatego
ze jakkolwiek sg przyznawane przez wyspecjalizowane grono krytykéw i badaczy,
dokonujacych swoistej »konsekracji” dziet literackich, to nie majg one charakteru
bezposredniego nacisku o charakterze instytucjonalnym. Werdykty te — czgsto
wbrew intencjom — stanowig w coraz wigkszym stopniu rodzaj literackiego certy-
fikatu jakosci, wykorzystywanego w dziataniach marketingowych i reklamie. Byta
juz o tym mowa we wczesniejszej czesci tekstu. Perswazyjna nosnos$¢ nagrod lite-
rackich, jak rowniez recenzji w wysokonaktadowej prasie, w ostatnich latach bie-
rze swojg sit¢ bardziej z potencjatu medialnego niz z autorytetu krytykow, ktorzy
jako reprezentanci »pola instytucji konsekrujacych” tracg stopniowo swojg role
arbitréw, skoro w coraz wiekszym stopniu stajg si¢ czescig »pola dominacji ekono-
micznej”, typowej dla wszelkiej produkcji, w tym tej, cyrkulujgcej w obiegu po-
pularno-komercyjnym.

Pomimo wsparcia ze strony instytucji i autorytetow, powigzanych z ,polem
konsekrujgcym” i ,polem wiadzy”, literatura pi¢ckna, pojawiajac si¢ w gldownym
nurcie, musi sprosta¢ przewaznie tym samym regulom walki o nabywce-czytelni-
ka, co poradniki, kawalarze czy ksiazki kucharskie. W przeciwnym razie bytuje
na obrzezach. Udzial literatury w obiegu gléwnym jest znaczacy, jednakze z ob-
serwacji list bestselleroéw wynika, ze dotyczy on giéwnie powiesci kryminalnej,
obyczajowej, thrilleréw, literatury fantasy, utworéw dla dzieci i mtodziezy oraz prozy
niefikcjonalnej. A zatem przede wszystkim tych gatunkoéw, ktore Z6tkiewski,
opisujac kulture literacka miedzywojnia, sytuowalby zapewne w obiegu try -
wialnym.

Z danych statystycznych za rok 2006 wynika, ze najczesciej kupowany gatu-
nek literatury picknej stanowily kryminaty (20 procent), proza obyczajowa i ro-
manse (15 procent), literatura dla dzieci i mlodziezy (11 procent), literatura faktu
(11 procent) oraz rézne odmiany prozy fantastycznej (8 procent)36. W zestawie-
niach brak w ogdle poezji, co oznacza, ze jej udzial w obiegu gléwnym jest zniko-
my. Wynika to zaréwno ze stosunkowo waskiego kregu odbiorcow, jak i wysokich
kosztéw dystrybuciji, o ktorych juz byta mowa. By¢ moze to wiasnie poezja ze wzgle-
du na swoj elitarny charakter jest ostatnim bastionem dawnego obiegu »,wysokoar-
tystycznego”.

36 Tamze, s. 64.
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Obiegi literackie czy obiegi wydawnicze?

Definicja i lokalizacja obiegdw, jak rowniez diagnoza co do ich roli zalezy w du-
zej mierze od przyjetych zalozen metodologicznych. Od tego na przykiad czy listy
bestsellerow uznajemy za bardziej wiarygodne niz anonimowe ankiety 1 sondaze,
od interpretacji danych statystycznych, sporzadzanych przez analitykow rynku
ksigzki. Jesliby bowiem do obiegu literackiego wiaczy¢ chociazby ,,subobieg” lek-
tur szkolnych, to do rzeczonych 18,9 procent w skali calego rynku nalezatoby do-
liczy¢ jeszcze srednio 2,8 procent rocznie. Podobnie z ksiazka dla dzieci 1 mto-
dziezy (Sredni roczny udziat w przychodach 8,5 procent w latach 2001-2006), kt6-
ra w badaniach Golgbiewskiego zostala catkowicie wylaczona z kategorii ,litera-
tury pieknej”37, a nie powinna, skoro mieszg sie¢ w niej réwniez pozycje literackie,
w dodatku wplywajace na znaczenie catego obiegu, chociazby seria o Harrym Pot-
terze czy Nowe przygody Mikotajka Rene Goscinnego i1 Jaques’a Sempe’go.

Problem jednak w tym, jak bardzo owe liczby zmienig obraz obecnego miejsca
literatury na mapie calej produkeji wydawniczej. Wydaje sie, iz tradycyjne socjo-
logiczne rozpoznania chociazby Stefana Zéikiewskiego niewiele nam dzi$ ttuma-
cz3, skoro literacki obieg ,wysokoartystyczny” nie ma juz charakteru dominujace-
g0, za$ czescig zhomogenizowanego obiegu giownego stala si¢ przede wszystkim
tworczos¢ dawniej lokowana w bardziej podrzednym i posledniejszym obiegu po-
pularno-trywialnym. Jak stusznie zauwaza Krzysztof Unitowski ,obowigzujacg do
niedawna wizj¢ piramidki nadbudowanych nad sobg obiegdéw zastgpita metafora
sieci”. I dodaje, »ze w ramach takiego projektu zakldcona zostaje stabilnos$¢ po-
dzialow na obszary nadrzedne i podrzedne, dominujace i podporzadkowane, cen-
tralne i peryferyjne”38,

Trafniejsze zatem wydajg si¢ tutaj raczej metafory, odwolujace si¢ do prze-
strzeni horyzontalnej, szczeg6lnie za$§ — metafora autostrady i drog lokalnych, nie
dos¢, ze ilustrujgca obieg gldwny i sprofilowane obiegi mniejszego zasiegu, to po-
zbawiona w dodatku pewnej semantycznej dwuznacznosci, wynikajacej z przeno-
snych i dostownych znaczen stowa ,sie¢”. Jest ona zresztg niezwykle nosna, kiedy
chcemy wskazaé na sprzecznosci i paradoksy, sugerowane poniekad przez Uni-
fowskiego. Obserwujgc wspolczesny rynek w Polsce, mozna bowiem zauwazy¢ cie-
kawg prawidiowos¢. Im blizej dystrybucyjnego ce n tru m, tym wieksze r o z -
proszenie 1 heterogenicznos$¢ tego, co si¢ wnim znajduje. [ na
odwrot: im dalej od »ksiazkostrady” w kierunku dystrybucyjnych peryferii,
tymwigkszasp6jnos§¢ 1 jednorodnosc¢ Gdyby poda¢ konkretne przy-
ktady, wystarczyloby wskazac¢ z jednej strony ,EMPiK”, z drugiej zas — ksi¢garnie
katolickie czy naukowe.

37 Informacje na temat takiego rozroznienia otrzymalem bezposrednio od Lukasza
Golgbiewskiego. W ksiazce Rynek ksigski w Polsce 2007 kwestia ta przedstawia si¢
w sposob dosy¢ niejednoznaczny.

38 K. Unitowski Z popem na ty, s. 24.
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Warto przy okazji zaznaczy¢ jedna niezwykle istotng kwestig, dotyczaca »ho-
ryzontalnego” uktadu wspoiczesnych obiegdéw. Nie jest oczywiscie tak, ze w spo-
tecznych wyobrazeniach uktad wertykalny ulegt catkowitemu unicestwieniu. Pa-
miec o obiegu »,wysokim” ciggle istnieje, co wiecej do niej odwotujg sie wydawcy,
tworzac najrozniejsze »kolekcje arcydziel” czy ,kolekcje klasyki literatury”, dola-
czane do gazet. Wszak samo stowo ,arcydzielo” czy ,klasyka” odsyta do grupy
dziet ,konsekrowanych”, nalezacych do rejestru ,wysokiego”. Rzecz w tym, ze
w obecnej skomercjalizowanej kulturze skrajne bieguny dawnego uktadu stracity
swojg odrebnos¢ i wyrazistosc.

Pozostaje jeszcze inny problem. Skoro literatura utracita swojg uprzywilejo-
wana role na mapie wydawniczej produkeji i konsumpcji, jak rowniez wspolczes-
nej kultury w ogole, to czy jest uzasadnione uzywanie nieco staroswieckiej ter-
minologii badawczej 1 mowienie o »obiegach literackich” w formie liczby mno-
giej, odziedziczonej po socjo- i historycznoliterackiej tradycji? Nie chodzi tutaj
oczywiscie o sugesti¢ domniemanej jednorodnosci tego obiegu, ktory bynajmniej
jednorodny nie jest. Jednakze obecnie nie tworzy on zadnej wewnetrznej opozy-
cji, ktérg mozna by przekonywajgco uzasadnié: nie istnieje juz obieg oficjalny
przeciwstawny podziemnemu ani obieg krajowy dychotomiczny wobec obiegu
emigracyjnego.

Moze lepiej zmieni¢ optyke i pogodzi¢ si¢ z wieloScig »obiegdw wydawniczych”,
ktorych literatura jest zaledwie czescig? Taka perspektywa nie wplywa z pewno-
Scig na poprawe samopoczucia literaturoznawcy. Niemniej jako badawczy punkt
wyjscia posiada t¢ zalete, ze umozliwia nie tylko rozpoznanie i opis pewnych me-
chanizmow spotecznych, dystrybucyjnych, marketingowych, semiotycznych, re-
cepcyjnych czy interpretacyjnych i dlatego — stwarza szans¢ realnego wplywu na
wspolczesna, egalitarng i skomercjalizowang kulture.
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Abstract

Marcin RYCHLEWSKI
Adam Mickiewicz University (Poznan)

Publishing Circulation Systems versus the Book Market in Today’s
Poland

A proposed description of today’s publishing movement in Poland, drawn using primarily
the distribution key. A ‘main” popular/commercial circulation is discerned along with three
‘lesser-reach profiled circulations’. Following Przemystaw Czaplinski, the former is called
a ‘book-trail’ [Polish, ksigzkostrada] and identified with the dominant chains such as EMPIK.
‘Profiled circulations’ (i.e. scientific, religious and literary) are compared to local roads from
any of which you can enter the publishing ‘highway’ as well. The closer the distribution
centre, the larger the heterogeneity and dispersion of what is inside there — and, the other
way round: the closer the peripheries, the stronger the uniformity and specialisation of
offer. Itis also proposed that former ‘vertical’ metaphors with which socio-literary phenomena
have been described, be replaced by ‘horizontal’ ones. The ‘high-artistic’ and ‘popular’
circulations do not form an expressive opposition today; neither does the system of ‘main
circulation’ vs. ‘profiled circulations’. Moreover, in the author’s opinion, the notion of ‘literary
circulations’ has become problematic in itself — and ought to be replaced by ‘publishing
circulations’. Only in the latter’s content should participation of literature in the book market
as a whole be investigated.





