Noty o autorach

IzaBELLA ANUSZEWSKA Absolwentka Wydzialu Matematyki oraz Wydziahu
Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. Od 1995 roku pracuje w Instytu-
cie SMG/KRC A Millward Brown Company, od 2001 na stanowisku dyrek-
tora dziatu badan prasowych. Wspotuczestniczyta przy tworzeniu standardu
badania PBC - Polskie Badania Czytelnictwa. W ramach dziatu, ktérym kie-
ruje, opracowano na przestrzeni ostatnich lat szereg powtarzalnych projektow
badawczych dedykowanych rynkowi prasowemu, m.in. badanie czytelnictwa
w gronie menedzeréw, badanie czytelnictwa prasy handlowej, badanie czy-
telnictwa prasy dziecigco-miodziezowe;.

Jacek DonnaLik Socjolog, dyrektor ds. badafi w Instytucie Badania Opinii
i Rynku Pentor. Specjalizacja: ilosciowe badania motywacji konsumenckich
1 stylow zachowan, segmentacje, wizerunki marek.

AGNIEszKA DoLezvcH Absolwentka Instytutu Stosowanych Nauk Spolecznych
Uniwersytetu Warszawskiego. Od 1998 roku pracuje w Media Express, sp.
z 0.0., wydawcy dziennika ,,Super Express” i miesigcznika ,,Super Linia”, od
2002 roku na stanowisku dyrektora ds. marketingu. Wcze$niej kierowata Dzia-
tem Badan i Rozwoju. Czlonek Rady Nadzorczej Polskich Badan Czytelnic-
twa, wykltadowca szkolen popularyzujacych wykorzystywanie wymienionych
badan w branzy medialnej i reklamowe;.

ANNA Dyias-Pokorska Absolwentka studiow socjologicznych na Wydziale
Socjologii i Filozofii Uniwersytetu Warszawskiego. Wspoizatozyciel Instytu-
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tu Badan Rynku i Opinii Publicznej SMG/KRC Poland Media SA. W latach
1995-1999 kierownik jednego z najwigkszych zespolow badawczych w SMG/
/KRC specjalizujacego sig w projektach ciaglych i powtarzalnych (badania ilo-
Sciowe) oraz w badaniach diagnostycznych (badania jakosciowe). W okresie
marzec 2000-lipiec 2001 petnita w SMG/KRC funkcjg new business director
odpowiadajac za przygotowanie koncepcyjne 1 wdrazanie do realizacji nowych
projektow ogodlnofirmowych. Od roku 2002 wspétpracuje jako senior consul-
tant z firma konsultingowa MRInsight dzialajaca w branzy badan konsumenc-
kich. Od roku 2003 jest rowniez pracownikiem Os$rodka Realizacji Badan So-
cjologicznych w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN.

Piotr GLiNsk1 Doktor habilitowany, kierownik Zakladu Spoteczenstwa Oby-
watelskiego w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN. Profesor Uniwersytetu
w Bialymstoku, kierownik Zakfadu Socjologii Struktur Spotecznych Instytu-
tu Socjologii. Zainteresowania badawcze: socjologia ruchéw spotecznych, teo-
ria 1 praktyka spoteczenstwa obywatelskiego, organizacje pozarzadowe.

UrszuLa Krassowska Magister socjologii, absolwentka Instytutu Socjologii
Uniwersytetu Warszawskiego. Pracuje w Osrodku Badania Opinii Publicznej
od 1984 roku. W dziale realizacji badan do 1991 roku, potem w pracowni
badan spotecznych. Od 1996 roku dyrektor Dziatu Badan Spotecznych i Po-
litycznych TNS OBOP.

AnDrzEJ OLszEwsKI Prezes TNS OBOP od maja 2000 roku, wyksztalcenie
informatyczne (Politechnika Warszawska). Zwiazany z telemetria od poczat-
kow jej istnienia w TNS OBOP: od pazdziernika 1996 roku zast¢pca kierow-
nika Dzialu Telemetrii TNS OBOP, od pazdziernika 1997 roku kierownik Dzia-
tu Telemetrii TNS OBOP. Czlonek ESOMAR, czlonek Zarzadu OFBOR.

Ryszarp Piexkowski Doktor nauk spotecznych. Jest psychologiem spotecz-
nym specjalizujacym si¢ w badaniach opinii publicznej i rynku. W latach
1986-2000 pracowat w Instytucie Psychologii Uniwersytetu Gdanskiego. Od
1990 roku do chwili obecnej jest zastgpca prezesa Pracowni Badan Spotecz-
nych.

MaLGoRrzATA Porawska Absolwentka Instytutu Socjologii Uniwersytetu War-
szawskiego. Od 1995 roku zwiazana zawodowo z Instytutem Badan Rynku
i Opinii Publicznej SMG/KRC Poland Media SA. Od 1995 roku analityk,
a nastepnie starszy analityk. Specjalizowata si¢ w badaniach eksploracyjnych
oraz w projektach dtugoterminowych, w tym trackingowych. Od roku 2001
prowadzi Sekcjg Metodologiczna w Instytucie SMG/KRC A Millward Brown
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Company, zajmujac si¢ wprowadzaniem nowych metodologii oraz doradztwem
metodologicznym.

ZsicNnEw Sawinskr Doktor nauk spofecznych, dyrektor strategii badawczych
w MRInsight. W latach 1980-1995 na Uniwersytecie Warszawskim prowa-
dzit wyktady i seminaria w dziedzinie statystyki spotecznej, socjologii edu-
kacji, metodologii analiz danych oraz programowania w jezyku Pascal. W la-
tach 1991-1995 kierowat Zespotem Badan w Instytucie Studiéw Spotecznych
Uniwersytetu Warszawskiego. Petnit migdzy innymi funkcjg wicedyrektora
programu Polski Generalny Sondaz Spoteczny. Jest autorem lub wspétauto-
rem kilkudziesigciu artykulow i pigeiu ksiazek z dziedziny analiz struktury
spotecznej oraz metodologii badan sondazowych. Od roku 1985 do chwili
obecnej zawodowo zwiazany z prowadzeniem badan rynku i opinii publicz-
nej. W latach 1985-1989 pracowat w Centrum Badania Opinii Spofecznej na
stanowisku kierownika zespotu metodologii. W latach 1995-2002 petnit funk-
cj¢ dyrektora realizacji badan w SMG/KRC. Wspottworzyt standardy badan
czytelnictwa prasy oraz audytoridw stacji radiowych. Od roku 2002 jest wspot-
wladcicielem spotki MRInsight. Obecnie zajmuje si¢ przede wszystkim wy-
korzystaniem wynikéw badan w budowaniu skutecznych strategii komunika-
cji marketingowe;j. Jest cztonkiem migdzynarodowej organizacji badaczy rynku
ESOMAR i Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku 1 Opinii. Od grudnia 2003
roku wchodzi w sktad zarzadu tej organizacji.

AnpRrzEJ Sicikski Socjolog, w latach 1981-1994 profesor w Instytucie Filo-
zofii 1 Socjologii PAN; od 1998 roku profesor w Collegium Civitas w War-
szawie, od 2002 — rektor Wyzszej Szkoty Sztuk Wizualnych i Nowych Me-
diow w Warszawie. Czlonek Polskiego Pen Clubu. Zajmuje sig socjologia kul-
tury, spoteczenstwem obywatelskim, spoteczenstwem informacyjnym. Opu-
blikowal migdzy innymi: Badania ,rozumiejace” stylu Zycia — narzgdzia
(wspotautor, 1988), Style Zycia w miastach polskich (u progu kryzysu) (red.
1 wspotautor, 1988), Do i od socjalizmu (red. 1 wspolautor, 1998); Styl Zycia
— kultura — wybor (2002).

Kazimierz M. Stomczysski Profesor socjologii i nauk politycznych w Ohio
State University, kierownik Zespotu Porownawczych Analiz Nierownosci Spo-
tecznych w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN. Zajmuje si¢ zagadnieniami
struktury spotecznej i metodologia badan porownawczych. W ostatnich latach
pod jego redakcja ukazaty si¢ dwie ksiazki: Social Patterns of Being Politi-
cal oraz Social Structure: Changes and Linkages (IFiS PAN 2000, 2002). Ra-
zem z Craigiem Jenkinsem prowadzi program badawczy ,,Across Nations”
(por. ,International Journal of Sociology” 2003, nr 3 i1 4 oraz 2004, nr 1).
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Euceniusz SmiLowski Doktor nauk spoltecznych, od 1991 roku prezes i dy-
rektor generalny Instytutu Badania Opinii 1 Rynku Pentor. Wczesaiej
dyrektor ds. badann w Centrum Badania Opinii Spolecznej (1985-1991). Czlo-
nek ESOMAR (Europejskiego Stowarzyszenia Badaczy Opinii i Rynku). Od
2003 roku czlonek Rady Statystyki. Koordynator licznych projektow badaw-
czych dotyczacych opinii, postaw i zachowan. Wazniejsze projekty ba-
dawcze: 1989-1991 — koordynacja projektow badawczych monitorujacych
opinie i postawy polskiego spoleczefstwa wobec procesow gospodar:zej
1 ustrojowe;j transformacji (tzw. planu Balcerowicza); 1992-1995 — kierowa-
nie projektami badawczymi dotyczacymi matej prywatyzacji i zarzadzania
w prywatyzowanych przedsigbiorstwach, realizowanych we wspélpracy z Ban-
kiem Swiatowym, Uniwersytetem Columbia i Uniwersytetem Centralnej
Europy w Budapeszcie; 1997-2001 - realizacja projektow badawczych wspie-
rajacych procesy najwigkszych w Polsce prywatyzacji: Banku Handlowego
(1997), Telekomunikacji Polskiej (1998), Polskiego Koncernu Naftowego
(1999, 2000); 1995—- 2004 — ,,Ludnos¢ wobec bankow oraz ushug i produk-
tow bankowych” — audyt Bankowosci Detalicznej Pentora. Badania ciagle —
pomiar comiesigczny, rocznie kumulowana préba 12 tys. oséb. Inicjator i ko-
mentator regularnych badan koniunktury w placowkach bankowych, prewa-
dzonych we wspotpracy ze Zwiazkiem Bankow Polskich od 1993 roku oraz
w placowkach zaktadow ubezpieczen, realizowanych na zlecenie Polskiej [zby
Ubezpieczen od 2000 roku. Autor wielu artykutow dotyczacych zachowan fi-
nansowych Polakow, rynku ustug bankowych i wizerunku bankéw. Liczne pu-
blikacje m.in. w ,,Gazecie Bankowe;j” i miesigczniku ,,Bank”.

Mart Woucik Edukacja psychologiczno-socjologiczna na Uniwersytecie War-
szawskim. Zagorzaty praktyk badawczy — ponad 11 lat aktywno$ci w bada-
niach rynku. Od kilku lat dyrektor badan jakosciowych w IQS and Quant
Group oraz cztonek ESOMAR. Do$wiadczenie w wielu typach badan jako-
$ciowych (marka, nowe produkty, komunikacja, procesy decyzyjne, etc.), jak
rowniez w laczonych projektach jakosciowo-ilosciowych. Uczestnik oraz pre-
legent konferencji badawczych. Przez ostatnie kilka lat prowadzi seminarium
badawcze na Studiach Podyplomowych na Wydziale Psychologii UW ,Psy-
chologia Zachowan Rynkowych”.

Pawer. Woscik Doktor psychologii. Absolwent Wydziatu Psychologii Uni-
wersytetu Warszawskiego. Od 1988 do1998 roku, pracownik naukowo-dydak-
tyczny na Wydziale Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1991-
1995 samodzielny badacz, a nast¢pnie dyrektor badan w firmie badawczej
Demoskop. Od roku 1996 cztonek zarzadu w agencji badaét marketingowych
1QS and QUANT Group. Specjalizuje si¢ w badaniach marki, badaniach seg-
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mentacji oraz stylow Zycia konsumentow. Publikacje na temat badan marke-
tingowych na tamach m.in. ,Brief”, , Businessman Magazine”, »lmpact”,
»Marketing w Praktyce”.

Teresa ZmuEwska-JEDRZEICZYK Absolwentka Wydziatu Socjologii Uniwer-
sytetu Warszawskiego. Pracownik Instytutu Filozofii i Socjologii PAN od roku
2000 roku. Od 2001 roku pracownik TNS OBOP. Obecnie konsultant w dziale
Telecoms, IT, B2B.
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Cechg charakterystyczng polskiej socjologii jest
istnienie dwoch odrebnych, stabo przenikaja-
cych sie ,$wiatéw": $wiata socjologii akademic-
badania rynku i opinii publicznej. Podziat ten
wyraznie ujawnit sie z poczatkiem lat dziewiec-
dziesigtych, wraz z narodzinami badain komer-
cyjnych, cho¢ wielu dzisiejszych badaczy rynku
i opinii ma za sobg doswiadczenia zwigzane
z pracg w nauce. Tymczasem wydaje sie, ze wza-
jemne kontakty moga by¢ pozyteczne dla obu
stron. Rozwoj wielu technik i procedur badaw-
czych wymagajgcych sporych naktadéw finan-
sowych, na ktoére nauki po prostu nie sta¢, jest
w duzej mierze zastugg sektora komercyjnego...

..nauka ma réwniez sporo do zaoferowania
badaniom komercyjnym. Oprécz inspiracji teore-
tycznych, rynek szczegdlnie chetnie siega po wy-
niki badan naukowych, wykorzystujgc je po-
wszechnie jako punkt odniesienia dla pragma-
tycznie i przez to do$¢ wasko zorientowanych
badan konsumenckich. Réwniez szereg szczego-
towych narzedzi wypracowanych na gruncie
nauki trafia w potrzeby rynku...

(ze Wstepu)
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