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Abstrakt: Artykut zostal poSwiecony propagandowym zmaganiom polsko-bolszewickim
w 1920 r. Ich niezwykle istotnym fragmentem byty plakaty tworzone czesto przez wybitnych
i uznanych plastykow, ktorych sylwetki przedstawiono. Analizie zostaty poddane plakaty tak
polskie, jak 1 bolszewickie, zaréwno w warstwie wizualnej, jak i jezykowe;.

Stowa kluczowe: wojna 1920 roku, propaganda, plakat propagandowy, przestrzen jezy-
kowo-wizualna.

Abstract: The article is devoted to the Polish-Bolshevik propagada war of 1920. A crucial
part of this struggle were posters, often created by outstanding and recognised artists. The
author analyses Polish and Bolshevik posters, both in visual and linguistic terms.

Keywords: 1920 War, propaganda, propagandist poster, linguistic-visual space.

Wojna polsko-bolszewicka 1919-1920 byla nie tylko wojng militarna, lecz
réwniez propagandowa. Wojng, o fizyczne trwanie Polski na mapie, ale takze
rozgrywajaca, sie w sferze mentalnej, w jakim$ sensie wojng o dusze, o umysly.
Polska, mozna powiedzie¢, prowadzila ja na dwoch réwnoleglych frontach,
obu realnych, rzeczywistych: wojennym 1 propagandowym.

Rosje bolszewicka nazywa sie panstwem propagandy. Jak pisze Norman
Davies, bolszewicy byli ,,pionierami «totalnej propagandy» 1 sztuki «wielkiego
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klamstwa»’l. Twér panstwowy powstaly w 1917 r., w wyniku rewolucji paz-
dziernikowej, w bardzo krotkim czasie stworzyl sprawny system agitacyjno-
-propagandowy. Agitprop, czyli sowiecki wydzial propagandy 1 agitacji, obok
m.in. Armii Czerwonej, zajmowat sie prowadzeniem dzialan propagandowych
zaréwno wérod wlasnej ludnoéci, jak 1 wéréd ,,wrogéw”.

Rosjanie zaangazowali ogromne sily, ludzkie i finansowe, w propagande.
Juliusz Kaden-Bandrowski, adiutant Jézefa Pitsudskiego i zolnierz I Brygady,
w reportazu historycznym zatytutowanym 7Trzy wyprawy tak opisywal biuro
propagandy bolszewickiej w Lidzie:

Wstapilem na jednej z ulic [Lidy] do biura propagandy bolszewickiej. Poprostu przy-
puscié¢ trudno, ze w tak matej miescicie zgromadzi¢ mozna bylo tyle ,,wybuchowego”
papieru. W dawnej szkole (czy tez byl to gmach Rady Powiatowej) pietrzyly sie cate
ztomy, cale czworogranne zwaly prasowanych numeréw ,Mtota”, biale, czerwone,
zielone filary odezw. Dalej przektady Dickensa, klasykéw, pstre grzedy historyj sztuk,
kultur, przeéliczne wydawnictwa najmtodszych malarzy rosyjskich.

Obok za oknami tego sktadu cuchnie gnojéwka. Podloga schlapana atramentem.
Na Scianach zgnile plamy wilgoci.

Dos$wiadcza sie potwornego wrazenia, patrzac na te olbrzymie zapasy zadru-
kowanego papieru, zgromadzone tu dla ludzi nie umiejacych czytaé. Jakby kto$
niestychanie przewrotny rozpoczaé miat ztosliwg zabawe, obliczona na to, ze ludzie
zamiast chleba zaczna je§é papier?.

Podobna relacje znajdziemy w powiesci Lewa wolna Jozefa Mackiewicza:

Dlatego chlopskie furmanki, pedzone przymusowo z dalekich krajéw, a zastepujace
wozy taboréw, wytadowane byly mniej zywnoScia, ktérej braklo, a bardziej strawa
duchowa. Na front rewolucyjny ciagnety z wojskiem biblioteki armii, biblioteki dywi-
zyjne 1 pultkowe. Zawieraty nie tylko druki propagandowe i bibule agitacyjna, ale tez
literature, ksigqzki ze skonfiskowanych i zrabowanych ksiegarn catej Rosji. Miedzy
innymi wielu klasykéw XIX-go wieku. [...] Nikt tego na froncie nie czytal i zresztg
gdyby chciat nawet, czytaé¢ by nie mial czasu. Zdarzalo sie, ze ktéry$ z czerwonoar-
mistow wypozyczyl przy okazji ksiazke na skretki do tytoniu®.

7 przytoczonymi polskimi opisami koresponduje bolszewicki plakat pro-
pagandowy przedstawiajacy mezczyzne w czerwonej koszuli 1 czerwonym
kaszkiecie, rozrzucajacego stosy ksiazek, zatytulowany: Dzieri sowieckiej
propagandy. Nauka dla wszystkich! Oto ttum robotnikéw spragnionych
wiedzy wyciaga rece w strone mezczyzny. Sadzac po tytulach rozrzucanych

U Kto tak naprawde jg wymyslit? Krétka historia propagandy wedtug Normana Daviesa,
https://twojahistoria.pl/2019/06/28/kto-tak-naprawde-ja-wymyslil-krotka-historia-propagandy-
-wedlug-normana-daviesa/ (dostep: 5 X 2020). Artykut jest fragmentem ksigzki: N. Davies,
Europa. Rozprawa historyka z historiq, thum. E. Tabakowska, Krakéw 2002.

2 J. Kaden-Bandrowski, Trzy wyprawy. Wyprawa do Polski. Wyprawa Wileriska. Wyprawa
na Kijéw, Lwéw 1930, s. 79-80.

3 J. Mackiewicz, Lewa wolna, Londyn 1987, s. 311.
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ksiazek (Znani uczeni, Historia religii, Muzyka, Geologia, Sztuka, Podstawy
ekonomii, Walka klas, Kapitat itd.), wszystko, cata wiedza, bylo propaganda.

Propaganda bolszewicka szczegdlnie silnie byta widoczna na terenach
wschodnich — dzisiejsza Bialoru$, Litwa 1 Wolyh. W czasie wojny polsko-bol-
szewickiej byta ona skierowana w strone miejscowej ludnoéci wiejskiej, ale
pojawialy sie rOwniez plakaty, ktérych adresatami mieli byé polscy zolnierze.
W ten sposéb prébowano ich zwerbowaé w szeregi sowieckich oddziatéow. Taki
byt np. plakat zatytutowany Do szeregéw Armii Czerwonej Borysa Wasiliewicza
Sitkina. Przedstawia on zolnierza bolszewickiego trzymajacego za uzde bialego
konia zrywajacego sie do galopu®. Wspdlgra z nim inny plakat — tym razem
sowiecki bojec pedzi na bialym koniu. Wazna jest w tym ujeciu symbolika
biatego rumaka. Kolor ten symbolizuje m.in. uczciwo$é 1 prawde®. Obraz biatego
konia przywodzi na mys$l rozdzial 6 Apokalipsy S§w. Jana (Ap 6,1-8). W tej
czesci, ktéora poprzedza scene Sadu Ostatecznego, pojawia sie wizja walki
Dobra ze Ztem. Oto ukazujq sie czterej tajemniczy jezdzcy Apokalipsy. Tylko
ostatni z nich zostal zidentyfikowany. Nosit on imie Smieré. Ciekawa jest postaé
pierwszego jezdzZca, ktéry dosiadatl biatego konia. Wedtug tradycji katolickiej
symbolizowal on Dobro, a wiec samego Chrystusa. Wedlug za$ interpretacji
protestanckich pierwszy jezdziec to Antychryst. W ludowej natomiast inter-
pretacji postrzegany byl on jako sprawca chordb i zarazy. Mialtby je roznosi¢
za pomoca tuku 1 zatrutych strzal®. By¢ moze w symbolice sowieckiego plakatu
ukryty zostat obraz wlasny wroga Polakéw — bolszewicy czuli sie zwyciezcami.

Na prowadzone przez bolszewikéw dziatania propagandowe zareagowal
jako jeden z pierwszych Komitet Obrony Kreséw Wschodnich, a nastepnie
Straz Kresowa’”. W odpowiedzi pojawily sie polskie druki propagandowe.

Plakaty byly jednym z wykorzystywanych w okresie wojny polsko-bol-
szewickie) narzedzi propagandy, obok ulotek, broszur, drukéw ulotnych,
pocztéwek czy kalendarzy.

Plakat to tekst logowizualny, a wiec skladajacy sie z dwoéch komplemen-
tarnych elementéw: napisu i1 obrazu, przy czym jeden i drugi element jest
jednoczesénie tekstem 1 obrazem. Stowo (napis) stanowi element towarzyszacy
obrazowi, ktory zdecydowanie dominuje w przestrzeni plakatu. Sktadniki te
tworza spojng semantycznie i1 funkcjonalnie calo$é, uporzadkowana 1 zwarta,
strukture znakéw, ktorych zadaniem jest w sposdb werbalno-wizualny oddzia-
lywaé na odbiorce.

W przypadku plakatu, a szczegdélnie propagandowego, mozna mowic
o ekonomizacji percepcji. Chodzi o przyswojenie w krétkim czasie informacji

4 Bitwa o Polske w sierpniu 1920 roku, przystanekhistoria.pl/pa2/tematy/wojna-polsko-bol-
szewick/72318,Bitwa-o-Polske-wsierpniu-1920-roku.html (dostep: 4 X 2020).

> W. Kopalinski, Stownik mitéw i tradycji kultury, Warszawa 1988, s. 95.

6 Ibidem, s. 186.

7 A. Leinwand, Polski plakat propagandowy w okresie wojny polsko-sowieckiej (1919-1920),
,Studia z Dziejéw Rosji 1 Europy Srodkowo-Wschodniej” 1993, t. XXVIII, s. 58.
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podanej na ograniczonej fizycznie powierzchni. Dobry plakat propagandowy to
taki, ktérego odbiorca potrafi btyskawicznie zrozumieé zawarty w nim przekaz.

Analiza przestrzeni jezykowo-wizualnej pozwala uchwyci¢ relacje, jakie
zachodza miedzy tekstem a obrazem w plakatach propagandowych z okresu
wojny polsko-bolszewickiej. Relacje te charakteryzuja swoiste strategie komu-
nikacyjne. Pokazuja, w jaki sposob teksty logowizualne zostaly zaangazowane
w odwazna walke z bolszewickim naporem, w jaki sposéb obnazaly skale
zagrozenia zewnetrznego.

Niniejsze rozwazania wpisuja, sie w obecne we wspoélczesnym nurcie badan
nad tekstem badania multimodalne®.

Wiéréd tworcoéw bolszewickich plakatéw propagandowych wymienié nalezy:
Sitkina, Stiepana Mucharskiego, Petrasa Kiselisa (1890-1940), Nikolaja
Kogouta (1891-1959), Dmitrija Moora (wlasc. Orlow) (1883—-1946), Borysa Jefi-
mowa (1900—-2008), Wiktora Deni (wlaéc. Denisow) (1893—-1946), P. Abramowa,
Iwana Maliutina (1891-1932) 1 Wlodzimierza Majakowskiego (1893—1930).

Byli oni ludZmi stosunkowo mtodymi — przychodzili na §wiat w ostatnich
dwdch dekadach XIX stulecia. Ci nieco starsi, tacy jak Kiselis czy Ortow (Moor),
zwiazali sie z bolszewikami jeszcze przed wybuchem I wojny Swiatowej, inni
(np. Jefimow 1 Denisow) — juz po bolszewickim puczu. Wszyscy byli uznanymi
grafikami i karykaturzystami, z reguly z artystycznym wyksztalceniem, przy
czym ich satyryczna twoérczo$é nabrala rozmachu w latach dwudziestych.
Jedyny, ktéry dozyl wieku matuzalemowego, bialostocki Zyd Jefimow, czyli
Friedland (zmart majac 108 lat), jeszcze w latach dwudziestych wprowadzil
do propagandowego obiegu wizerunek ,wuja Sama”, swoistq personifikacje
kapitalistycznej Ameryki, cho¢ zastynat rowniez karykaturami Adolfa Hitlera®.
W gruncie rzeczy to znakomici fachowcy, oddani proletariackiej ojczyznie, ale
bez szczegblnych aspiracji politycznych. Znamiennym wyjatkiem byt sposrod
nich, wywodzacy sie z kreséw I Rzeczypospolitej, spod Kowna, Litwin Kiselis,
ktory swe losy zwiazat z Lwem Trockim. Podczas wojny polsko-bolszewickie]
towarzyszyl tworcy Armii Czerwonej, w znajdujacym sie w dyspozycji Trockiego
pociagu specjalnym, w jego wyprawach na front w roli agitatora. Po wojnie
zostal inspektorem Ludowego Komisariatu ds. Organizacji Artystycznych,
doszedl nawet do godnoéci dziekana Wydzialu Malarstwa Wyzszego Insty-
tutu Artystyczno-Technicznego w Leningradzie. Jako zwolennika Trockiego
represjonowano go w latach trzydziestych — w 1937 r. zostal aresztowany
1 zestany do tagru w Madaganie, gdzie w 1940 r. zmart®. Tuz po II wojnie
Swiatowej, w 1946 r., zmarli natomiast Moor 1 Deni, zapewne nie bez wplywu

8 Zob. M. Poprawa, Przestrzenie stowno-obrazowe w propagandowych drukach ulotnych lat
1918-1939. Préoba analizy w sSwietle lingwistyki tekstowej i teorii wizualnosci, ,,Sztuka
Edycji. Studia Tekstologiczne i Edytorskie” 2020, nr 1, s. 203—230.

9 Zob. https://thestrip.ru/pl/holiday/boris-efimov-bolshoi-hudozhnik-i-umnyi-politik-starshe-
-veka/ (dostep: 4 X 2020).

10 Zob. https://1920.gov.pl/27-sierpnia-1920/ (dostep: 4 X 2020).
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trudnych warunkéw bytowych. Dopowiedzmy na koniec, ze najmocniej w poli-
tyke wérod autorow plakatéw zaangazowal sie Majakowski, z tragicznym,
jak wiadomo, dla siebie skutkiem.

Autorami polskich plakatéow, obok wielu anonimowych twércow, byli:
Edmund Barttomiejczyk (1885-1950), Michat Borucinski (1885-1976), Stani-
staw Bohusz-Siestrzencewicz (1869—-1927), Piotr Danya, Zygmunt Grabowski
(1891-1939), Tadeusz Gronowski (1894-1990), Edmund John (1894-1984),
Zygmunt Kaminski (1888-1969), Felicjan Szczesny Kowarski (1890-1948),
Wojciech Kossak (1856-1942), Kamil Mackiewicz (1886—1931), Manon, Jézef
Mehoffer (1869-1946), Bogdan Nowakowski (1887—1945), Antoni Romano-
wicz (1895-1963), Stanistaw Sawiczewski (1866-1943), Wiadystaw Skoczylas
(1883-1934), Kajetan Stefanowicz (1886-1920), Artur Szyk (1894-1951).

W gronie twércow polskiego plakatu propagandowego znajduja sie repre-
zentanci kilku pokolen 1 wszystkich dzielnic przedrozbiorowej Rzeczypospolitej.
Obok artystéw uznanych, a zarazem najstarszych, by wymienié¢ tu Jézefa
Mehoffera 1 Wojciecha Kossaka (rocznik 1856), zdecydowana wiekszo§¢ spo-
§réd nich przyszila na §wiat — podobnie jak w przypadku propagandzistéw
bolszewickich — w dwu ostatnich dekadach XIX w. Rodzili sie w rodzinach
owczesne] inteligencji, czesto o korzeniach szlacheckich — nadzwyczaj rzadko
spotyka sie tu kogos$, kto jak Kowarski pochodzil ze $érodowiska robotni-
czego. Wlasciwie wszyscy legitymowali sie znakomitym wyksztalceniem
artystycznym, uzupetlnianym za granica, w Monachium czy Paryzu. Przykla-
dowo Sawiczewski studiowal pod kierunkiem Jana Matejki, Szyk u Teodora
Axentowicza, a Kaminski u Ferdynanda Ruszczyca. Ich zainteresowania
zawodowe, poza malarstwem, obejmowaly oczywiScie grafike, ale rowniez
1lustracje ksiazkowe, tworzenie znakéw reklamowych czy komikséw. Wérod
nich byl autor pierwszego polskiego komiksu, pt. Przygody szalonego Grze-
sia, Kamil Mackiewicz. Niektérzy z nich mieli za soba przeszlo$é legionowa,
(Gak Grabowski), ale walczyli tez na froncie w wojnie z bolszewikami (casus
beliniaka Stefanowicza, ktéry zginal we wrzeéniu 1920 r. pod Rohaczewem,
czy Johna, zolnierza Armii Ochotniczej). Odnosili réwniez spektakularne
sukcesy miedzynarodowe, by wymienié¢ tylko olimpijski medal przyznany
Skoczylasowi w 1928 r. Zdecydowana wiekszo$§¢ sposéréd nich, w uznaniu
zashug, spoczywa na warszawskich Powazkach.

Plakaty propagandowe z okresu wojny polsko-bolszewickiej koncentruja
sie na przedstawieniu obrazu wroga i1 zagrozenia, jakie on niésl, ale jedno-
cze$nie zawarty zostal w nich wizerunek wtasnej strony, swoich. W 1920 r.
Moor stworzyt plakat, ktéry miat byé reakcja na poczynania ostatniego
biatego generata, Piotra Wrangla. Centralna postacia na plakacie jest zol-
nierz sowiecki. Trzyma on w uniesionych nad glows rekach miecz, kté-
rym zamierza odrabaé wyciagnieta w kierunku Zagltebia Donieckiego reke
gen. Wrangla. Obok niego leza trupy jego poprzednikéw: Aleksandra Kolczaka,
Antona Denikina i Nikotaja Judenicza. Dominuje czerwien. W tym kolorze
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jest zaréwno tlo plakatu, jak 1 postaé bolszewika. Ma on masywna sylwetke
1 potezne ramiona, stol w rozkroku — postawa ta tchnie swoistg bunczucz-
noécia. Jednak to nie ten zolnierz, mimo ze to postac centralna, znajduje sie
na pierwszym planie plakatu. Wzrok widza przykuwa karykaturalnie prze-
rysowana wyciagnieta reka Wrangla, ktéra uruchamia wyobrazenie tego, co
za chwile sie stanie. To scena egzekucji: wyraznie wskazani sq kat 1 ofiara,
choé¢ w przestaniu tworcy plakatu kat ma wymierzaé sprawiedliwg kare,
a ofiara jest winowajca. Trzeci plan stanowi czerwone tlo symbolizujace to,
z czego wylania sie bolszewik i co po sobie zostawia. Plakat zwraca uwage
niezwyklym dynamizmem w przedstawieniu bolszewika. Widaé¢ to w sche-
macie jego postaci: uklad uniesionych ponad glowa rak, nogi w rozkroku,
pochylona ku przodowi posta¢. Uktad linii charakteryzujacych bolszewika jest
niezborny, a tym samym sprawia wrazenie nasyconego i kipiacego agresja.
Charakterystyczne, ze polscy tworcy plakatéw propagandowych postrzegali
bolszewika w podobny sposéb — tyle ze to, co dla np. Moora bylo pozytywne,
dla nich stawalo sie przerazajace 1 upiorne.

Dla kontrastu przyjrzyjmy sie polskiemu plakatowi, réwniez z 1920 r.,
Wstepujcie w szeregi. Jego autor, Stefanowicz przedstawil posagowa postaé
polskiego zolnierza. Stoi on nieruchomo, trzymajac w prawej rece choragiew
z haslem werbunkowym ,,Za wolno$¢”, a w lewej karabin z lufa skiero-
wang ku ziemi. W jego wyprostowanej postawie dominuja spokdj 1 godnoéc.
W zestawieniu z agresywnym bolszewikiem z plakatu Moora sama postawa
reprezentuje on §wiat innych wartosci.

Na tym plakacie réwniez widnieje $lad wroga — jest on zaznaczony jako
tlo (trzeci plan): obraz pozogi, plomieni, ktére widaé za szarymi, majestatycz-
nie zarysowanymi budynkami pewnie $piacego miasta. Przeslanie trzeciego
planu brzmi: wrég nadchodzi. Niebo na plakacie jest nasycone czerwie-
nia. Czerwien to kolor wroga bolszewika 1 czasami jedynie jej obecnoé¢ na
plakatach jest symbolem nieprzyjaciela. Tak jak na plakacie np. Kamila
Mackiewicza, o tytule bedacym nawigzaniem literackim do wiersza Marii
Konopnickiej Rota — Nam twierdzq bedzie kazdy prog, gdzie przedstawiciele
réznych stanéw stoja wzdtuz linii okopu/obrony ze strzelbami wymierzonymi
przed siebie w czerwonag przestrzen w oczekiwaniu na wroga. Czerwien jest
zawsze barwa, agresywna, bez wzgledu na swéj odcien. Polska odpowiedz na
czerwong nawalnice jest jednoznaczna 1 stanowcza — jak 6w cytat z powszech-
nie znanego utworu, wyostrzony dodatkowo kolorem uzytej czcionki, jest to
réwniez odcien czerwieni. Sila polskiego oporu przed bolszewikiem znajduje
sie, zdaje sie sugerowac miejsce usytuowania tytutu na plakacie, poza gléwna
linig frontu/obrony, na zapleczu, w polskich domach — to one przeciwstawiaja,
sie agresorom. Napis 1 czerwona przestrzen sytuujg sie naprzeciwko siebie.

W przedstawieniach ikonograficznych bolszewicy maja czerwone koszule,
na ich czapkach widnieja czerwone gwiazdy, czerwone sa karykaturalne
przedstawienia ich cial, w rekach trzymaja czerwone flagi, czasem z gwiazda
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Dawida. Kolor czerwony dominuje réwniez w przedstawieniu bolszewika na
bolszewickich plakatach propagandowych. Tak jest cho¢by na plakacie Maliu-
tina, Jesli nie chcecie powrotu do tego co byto. Karabin w dtonie! Na polski
front!, przedstawiajacym masywna, postac bolszewika robotnika, ktory jeszcze
nie zdjat roboczego fartucha, ale juz w lewej uniesionej rece dzierzy karabin.
Réwnowazniki o charakterze dyrektywnym: ,Karabin w dlonie! Na polski
front!” maja postaé rozkazu. Jak przestroga (czy zapowiedz konsekwencji) dla
tych, ktérzy nie wykonaja hasta plakatowego, wyglada zarysowujacy sie na
drugim planie budynek wiezienia. Umieszczenie napisu na tym gmachu pod-
kreéla jednoznacznoé¢ przekazu. Réwniez na plakacie podpisanym inicjatami
M.W., pt. Wielmozni pogromcy. Nie zatuj, towarzyszu, sit, bez wahania bij
bandytow, czerwona postac bolszewika karabinem zamierza sie na lezacego
szlachcica. Dla bolszewika z plakatu bandyta jest kazdy, kto nie jest bolsze-
wikiem. Na agresje stowng hasta sktada sie uzycie trybu rozkazujacego (,Nie
zatu)”), wyrazenie przyimkowe za$ ,bez wahania” stanowi element stownej
presji/wymuszenia skierowanego na odbiorce.

Czerwona postaé bolszewicka zdominowala réwniez przestrzen innego
plakatu: Bohaterowie, na Warszawe! Dobrze zbudowany osobnik w duzej
spracowanej robotniczej dioni lewej reki trzyma mocno karabin, a prawa
wskazuje kierunek ataku. Napis nie pozostawia watpliwosci, kim jest ten
mezczyzna ani gdzie znajduje sie jego wrog.

Ciekawe, co czesto wystepuje na plakatach sowieckich, ze integralna
czeéé sktadowa postaci bolszewika stanowi jego bron — nie jest to juz wiec
tylko jego atrybut. W przedstawieniu wpisana zostala ona w te postac kolo-
rem czerwonym. Najwazniejszy jest zatem on — bohater. Umieszczony pod
obrazem na plakacie napis to dalszy fragment (cze$¢ pierwsza zawarta jest
w tytule plakatu) nagtéwka rozkazu przewodniczacego Rewolucyjnej Rady
Wojennej Trockiego, skierowanego do Wojsk Frontu Zachodniego z 14 VIII
1920 r. Napis ten jest juz tylko dodatkiem, pelniacym wyrazna role perswa-
zyjna — ma usprawiedliwi¢ podejmowanie dzialan wojennych i zagrzewacd
zolnierzy do walki, a brzmi on: ,Na Warszawe bohaterowie! Obecnie, tak jak
pierwszego dnia wojny, chcemy pokoju. Lecz wlasnie dlatego chcemy oduczyé
polskich bankrutéw zabaw w ciuciubabke z nami. Czerwone wojska, naprzod!
Na Warszawe, bohaterowie!”!!.

Na czerwono ubrani sa na plakacie Kogouta, skierowanym do Tataréow
krymskich, pt. Proletariusze wszystkich krajow, tqczcie sie!, bolszewik 1 muzul-
manski zolnierz, ktéry opowiedziat sie po jego stronie 1 wystapil przeciwko

11 Pelny cytat brzmi: ,Na Warszawe bohaterowie! ZadaliScie biatej Polsce, ktéra nas zaata-
kowata, druzgocacy cios. Obecnie, tak jak pierwszego dnia wojny, chcemy pokoju. Lecz
wlaénie dlatego chcemy oduczyé polskich bankrutéw zabaw w ciuciubabke z nami. Czerwone
wojska, naprzéd! Na Warszawe, bohaterowie!”. Cyt. za: L. Dubel, Lew Dawidowicz Trocki
0 wojnie polsko-bolszewickiej 19191920, ,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska.
Lublin-Polonia. Sectio G” 2019, t. LXVI, nr 2, s. 48.
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staremu porzadkowi uosobionemu przez Wrangla, burzuja 1 upersonifiko-
wang Entente. Scena plakatowa jest wrecz ilustracjg tytulu zaczerpnietego
z Manifestu komunistycznego Karola Marksa 1 Fryderyka Engelsa. W drugie;j
scence tego plakatu, po akcie ,nawrédcenia” muzulmanina, kolor czerwony
zdecydowanie zaczyna dominowaé. Postaciom odzianym na czerwono, ktore
znajduja sie w centralnej czesci plakatu, towarzyszy rozpostarty sztandar
z tytutowym hastem. Powiewa on swobodnie ponad gtowami bohateréw, jak
na sztandar zwyciestwa przystato. Uwage zwracaja przedstawienia wize-
runkéw wroga: Wrangel, burzuj 1 posta¢ Ententy leza powaleni na ziemie,
podobnie jak Kotczak, Denikin i1 Judenicz z plakatu Moora (Wrangel jeszcze
zyje). Lezacy wrog to wrég pokonany albo wrég, ktérego mozna i trzeba
pokonacé. Zachowania krasnych bojcow sa agresywne: oto karabinem zabijaja,
lezacych bezbronnych (pojawia sie gest zaslaniania rekoma twarzy) wrogow.
Wydaje sie, ze cecha dominujaca w przedstawieniu bolszewikéw, zar6wno na
polskich, jak 1 sowieckich plakatach propagandowych, jest agresja. Na plaka-
tach rosyjskich jest ona motywowana prymitywna potrzeba odwetu, zemsty.
Na plakatach polskich stanowi ceche przyrodzona natury bolszewickiej. Nie
mozna zapominaé, ze kolor czerwony, obok pozytywnych skojarzen (zycie,
mito$¢), symbolizuje réwniez wlasnie agresje, jest kolorem krwi, ognia, ale
réwniez wladzy 1 rewolucji'2. Taka symbolika czerwieni siega czaséw rewoluc)i
francuskiej. Czerwien rewolucyjna konotuje dwa sprzeczne systemy wartosci:
walke o sprawiedliwo$é, ale réwniez terror, przelanie krwi.

Jak pisze Cat w ,Dzienniku Poznanskim” z wrzeénia 1920 r.: ,[bolsze-
wicki] Plakat barwa krzyczacy 1 rysunek ma tu zastapié¢ stowo, ktorego wielu
zolnierzy by nie czytato. Plakaty sg bardzo duze, malowane barwami demo-
nicznemi, czerwonag, 1 czarng itp. I mimo, ze sa przeznaczone na odbiorcow
naiwnych nie brak tu sporej dozy artyzmu’!?,

Czerwona, barwa, krzyczy rubaszka sowieckiego chtopa na plakacie Kosi
w czasie. Z uSmiechem, zamaszystym ruchem umie$nionych rak kosa $cina
glowy wrogow: polskiego pana i Wrangla. Poprzez nawiazanie do typowych
czynnos$ci rolnika ,koszenie” wrogéw, ktére jest ich zabijaniem, staje sie czyms$
zwyczajnym. Czyms$ tak naturalnym, jak sianokosy. Zestawienie przerazaja-
cego obrazu okrutnej egzekucji z nazwa zwyczajnej, powszechnej czynnosci
chtopskiej stanowi swoisty sposb oswojenia, zbanalizowania aktu morderstwa.

Kolor czerwony stal sie wiec metonimia bolszewikéw. Samo stowo, jak pisze
Irena Kaminska-Szmayj, powstalo w 1903 r., kiedy to na kongresie w Londynie
doszto do roztamu w Socjaldemokratycznej Partii Robotniczej Rosji. Wiekszo§é

12 B. Lisowska, Leksem ,,czerwony” jako komponent zwiqzkow frazeologicznych w jezyku pol-
skim, ,,Annales Academiae Paedagogicae Cracoviensis. Folia 51. Studia Linguistica III”
2008, s. 198-208.

13 Cat., U bolszewikéw, ,Dziennik Poznanski” R. LXII, 10 IX 1920, nr 208, s. 1, cyt. za:
M. Mysélicka, M. Witkowski, ,,W sowdepji o Polsce”. Propaganda bolszewicka w okresie
wojny polsko-bolszewickiej, https://1920.gov.pl/27-lipca-1920/#8 (dostep: 6 X 2020).
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zdobyli wéwczas radykalni dziatacze, na ktoérych czele stat Wlodzimierz Lenin.
Stowo to pojawialo sie w jezyku polskim juz na poczatku XX w., w tekstach
propagandowych polskich socjaldemokratéw, po raz pierwszy w artykule Hen-
ryka Waleckiego (wlasc. Henryk Horwitz), Ze spraw wewnetrznych socyalnej
demokracyi rosyjskiej, ktory ukazal sie w 1905 r. w ,,Przedéwicie”'*. Teksty
te miaty jednak maly zasieg i nie wplynely na szersza znajomos$é wyrazu.
Dopiero wydarzenia wojenne lat 1919-1920 ,spopularyzowaly” go, nadajac
mu nowa, tre$¢ znaczeniowa!®.

Kiedy Armia Czerwona w lipcu 1920 r. przekroczyta Bug, a tym samym
zagrozenie ze strony Rosji bolszewickiej stato sie realne, w prasie polskiej
zaczely ukazywaé sie teksty wzywajace mieszkancéw Rzeczypospolite] do
obrony przed ,nawatla bolszewicka”’, przed ,zaraza, ktéra z poteznej Rosji
zrobila pieklo”. Nawet na lamach socjalistycznego ,,Robotnika” przestrzegano
polska ludno$¢ przed ,hordami, ktore za pomoca gwaltu, rabunku 1 pozogi
wprowadzaé zaczely na ziemiach polskich rosyjski komunizm™¢,

Pod wplywem retoryki propagandy tamtego okresu, jak i do§wiadczen
wojennych ludnoéci polskiej uksztaltowat sie stereotyp bolszewika!’. Byt on
przedstawiany jako ,czlowiek dziki, pierwotny, niecywilizowany, okrutny,
nieznajacy kultury europejskiej, wrog kosciota”8. W przedstawieniu iko-
nograficznym ukazywano go jako posta¢ malpy (Wrég nadchodzi. Patrz, co
niesie! Piotr Danya), wielogtowej hydry ziejacej ogniem, dwuglowego konia
(glowy Trockiego i Lenina), zombie (Na pomoc! Wszystko dla frontu! Wszyscy
na front! Edmund Barttomiejczyk).

Atrybutami bolszewika na polskich plakatach propagandowych (poza
kolorem czerwonym) sa: karabin, budionéwka, czerwona gwiazda, gwiazda
Dawida, flaga, n6z. Pojawiajq sie ludzkie czaszki. Obecno$é gwiazdy Dawida
laczy sie z powszechna wéwcezas opinia, méwiaca, ze rewolucje bolszewicka
przeprowadzili Zydzi. Postaé bolszewika-Zyda jest stalym obrazem jego ste-
reotypu. Do§¢é charakterystyczny element stanowi réwniez néz, niespotykany

14 1...] Komitet Centralny, zaleznie od skladu osobowego przechodzil od «wiekszosci» do
«mniejszosci» 1 z powrotem. Dezorganizacja nie ograniczala sie bynajmniej do «wyzszych»
sfer partyjnych [...]. Dotarla ta dezorganizacja i dalej, d okrancéw organizacyi partyjnej do
tak zw. Peryferyj, wérdd ktorych «mienszewicy» (zwolennicy mniejszo$ci) zdobywali sobie
zwolennikéw, zaznaczajac «bolszewikam» (wiekszo$c), ze lekcewaza w partyi robotnikéw”.
H. Walecki, Ze spraw wewnetrznych socyalnej demokracyi rosyjskiej, ,,Przed$wit. Miesiecznik
polityczno-spoleczny, organ Polskiej Partyi Socyalistycznej” R. XXV, VI-VIII 1905, nr 6-8,
s. 270. Artykul jest sprawozdaniem z przebiegu obrad III Zjazdu SDPRP. Zob. https://bcul.
lib.uni.lodz.pl/dlibra/publication/64328/edition/56631/content?ref=desc (dostep: 6 X 2020).
Pierwotnie stowo ,bolszewik” oznaczalo ,rewolucjoniste rosyjskiego”, ktérego charakte-
ryzowano za pomoca pozytywnych cech. Zob. I. Kaminska-Szmaj, Narodziny stereotypu
bolszewika, ,Poradnik Jezykowy” 1993, z. 3, s. 3—17.

16 Robotnik”, 1 IX 1920, cyt. za: I. Kaminska-Szmaj, Narodziny..., s. 10.

17 Zob. I. Kaminska-Szmaj, Narodziny..., passim.

18 Tbidem, s. 207.
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raczej na bolszewickich plakatach propagandowych w przedstawieniu bolsze-
wika (wystepuja tam bagnet na karabinie 1 miecz)'®.

N6z to jedno z najstarszych, podstawowych narzedzi czlowieka. Byt sym-
bolem wtadzy 1 prawa?’. Ale néz to réwniez narzedzie zbrodni, tym bardziej
zakrwawiony, a z takim sa przedstawiani bolszewicy. Na plakatach pojawiaja
sie wizerunki wroga z dwoma nozami i z nozem w zebach. To ostatnie pota-
czenie w okresie miedzywojennym charakteryzowalo wlaénie bolszewikéw.
Publicysta Kazimierz Zakrzewski w tekScie Rewolucja Lenina i paristwo Sta-
lina, opublikowanym w 1935 r. na tamach czasopisma , Droga”, uzyl takiego
sformutowania, opisujac rozmysélania zwyktego Francuza na temat Rosji:

Pan Durand-Dubois, przecietny mieszczuch francuski z parasolem i w zlotych
binoklach, decydujacy w ustroju liberalnej demokracji o losach swego kraju, wécieka
sie, ze nie moze zrozumieé dziejow wspotczesnej Rosji. Dawniej byl car, byl walec
rosyjski toczacy sie na Berlin i byly pozyczki, ktore diabli wzieli. Potem przyszedt
bolszewizm, ,cztowiek z nozem w zebach”, mordujacy burzujéw i optacany przy tym
przez Niemcy?'.

W internetowym Wielkim stowniku jezyka polskiego wyrazenie ,ndz
w zebach” posiada potoczna kwalifikacje stylistyczna 1 definiowane jest jako
,2wojowniczy 1 agresywny”. Tematycznie odnosi sie do usposobienia czlowieka
1 oznacza ,cechy charakteru, temperamentu, zdolnoéci 1 umiejetnoéci”. Jako
egzemplifikacje Stownik podaje potaczenia: ,bolszewik, komunista z nozem
w zebach”?. Wykorzystanie obrazu postaci z nozem w zebach na plakatach jest
elementem wzmacniajacym uczucie przerazenia, strachu i grozy u odbiorcy,
symbolizuje ona bowiem niewyobrazalne barbarzynstwo 1 okrucienstwo obce
zachodnioeuropejskiemu kregowi kulturowemu. Zza wizerunku bolszewika
wyziera Azja — branie noza w zeby to tatarski zwyczaj — n6z w zeby brali
Sienkiewiczowscy Tatarzy. Przypomnijmy rowniez, ze Ru$ niemal dwa wieki
znajdowala sie pod tatarskim jarzmem. Taka postaé bardziej podobna jest
do potwora niz do czlowieka; mord to jej zywiol. N6z w zebach odcztowiecza
wizerunek bolszewika. Jak pisza Malgorzata MySlicka 1 Michat Witkowski:

W czasie wojny polsko-bolszewickiej w latach 1919-1920 polska twérczo§é w dziedzinie
propagandy, w zestawieniu z powodzig agitacyjnej literatury przeciwnika, nie mogta
wygladaé réwnie imponujaco i nigdy nie nabrata charakteru masowego, rozwineta
sie bowiem duzo pdzniej 1 powstawata w znacznie mniejszych nakladach. Mimo to,
skierowana przede wszystkim do wlasnych obywateli 1 zolnierzy, byla skuteczna
bronig przeciwko bolszewickiej agitacji®®.

% Na plakacie sowieckim Ziodzieje precz z szerokiego toru! postacie bandytéw trzymaja
w rekach zakrwawione noze. Szable pojawiajq sie w przedstawieniu polskiej szlachty.

20 W. Kopalinski, op. cit., s. 766.

21 K. Zakrzewski, Rewolucja Lenina i paristwo Stalina, ,Droga” 1935, nr 12, s. 1005-1017.

2 Wielki stownik jezyka polskiego, https://[www.wsjp.pl/ (dostep: 6 X 2020).

23 Zob. https://1920.gov.pl/27-lipca-1920/#artykuly (dostep: 6 X 2020).
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Polsko-bolszewicka wojna plakatowa toczyla sie przez caly okres trwania
konfliktu zbrojnego, cho¢ wyraznie zintensyfikowala sie podczas wyprawy
kijowskiej 1 bolszewickiego marszu za Wiste. Obydwie strony zaangazowaty
do walki propagandowej uznanych, a zarazem wybitnych artystéw. Ich talenty
zostaty dobrze wykorzystane, przy czym, idac tropem sugestii Aleksandry
Leinwand?*, nalezy zgodzié sie z teza, ze w obu wypadkach realizowali oni
nie swoje pomysly, co jest oczywistoScia w przypadku bolszewikéw, lecz
wypracowany wczesniej zamyst.

Streszczenie

Wojna polsko-bolszewicka toczyla sie nie tylko na froncie. Jej niezwykle istotnym elementem
staly sie réwniez zmagania propagandowe, w ktérych po obu stronach uczestniczyli wybitni
artysci. Dotyczylo to rowniez plastykoéw — bolszewicy wykorzystywali talenty Borysa Wasi-
liewicza Sitkina, Stiepana Mucharskiego, Petrasa Kiselisa czy Dmitrija Moora (Ortowa).
Natomiast ze strony polskiej warto wymienié¢ zaréwno artystéw reprezentujacych starsze
pokolenie, takich jak Jozef Mehoffer czy Wojciech Kossak, ale tez duzga grupe urodzong na
przetomie stuleci (przyktadowo Zygmunt Grabowski, Tadeusz Gronowski, Edmund John,
Felicjan Szczesny Kowarski czy Artur Szyk). Z analizy treséci plakatéw wytaniaja sie obraz
agresywnego przekazu bolszewickiego, zawarty chotby w wykorzystywanym nagminnie
kolorze czerwonym, i przeciwstawne mu polskie ujecie, gdzie z postawy zolnierza przebijaja
sita oraz godno$é, a obroncy Ojczyzny (chtop, robotnik, polska kobieta) zapewniaja, ze bronié
Jej bedzie kazdy polski dom.

The Linguistic and Visual Image of the Enemy and One’s Own - the 1920 Poster War

The Polish-Bolshevik war was fought not only at the front. Its crucial element was also the
propaganda struggle, in which outstanding artists participated on both sides. The Bolsheviks
used the talents of Boris Vasilevich Silkin, Stiepan Mucharski, Petras Kiselis or Dmitry
Moor (Orlov). On the Polish side, it is worth mentioning both artists representing the older
generation, such as Jozef Mehoffer or Wojciech Kossak, but also a large group born at
the turn of the twentieth century (for example, Zygmunt Grabowski, Tadeusz Gronowski,
Edmund John, Felicjan Szczesny Kowarski or Artur Szyk). An analysis of the content of the
posters reveals an aggressive Bolshevik message, rendered by, for example, the red colour,
abundantly used. This is contrasted with a Polish image, with the soldier’s attitude showing
strength and dignity, and the defenders of the Homeland (a peasant, a worker, a Polish
woman) assure that It would be defended by every Polish home.
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