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Jakis$ czas temu, bigdzgc wirtualnie po zaso-
bach amerykanskiej ksiegami internetowej
www.amazon.com, natrafitem na interesujgco
brzmiacy tytut ksigzki Computation and Phi-
losophy. Poniewaz na co dzien zajmuje sie fi-
lozoficzng teorig procesOw poznawczych,
w ktorej duza role odgrywa pojecie obliczania
(computation), doszedtem do wniosku, ze be-
dzie to pozycja dotyczaca tej problematyki.
Bez glebszego zastanowienia kliknatem
myszka we wiasciwy przycisk na ekranie
komputera, zamawiajgc w ten sposob wyzej
wymieniony tytut. Po kilku tygodniach ksigz-
ka nadeszta i okazato sie, ze nie jest ona tym,
0 czym myslatem - miatem w reku wydawnic-
two o wpltywie komputeréw na nasze zycie,
w tym o efektach psychologicznych i socjolo-
gicznych Internetu. Ksigzka, prawde mowiac,
niewysokich lotéw, byta mi zupetnie niepo-
trzebna (no, moze nie catkiem - przydata sie
wszak do rozpoczecia tego felietonu). Chcia-
loby sie powiedzie¢: ,,Céz, pomyika, skutek
pospiechu”. Ale przeciez Internet stworzono
wiasnie dla ludzi zyjacych w pospiechu!

Ten epizod obrazuje jedna z putapek In-
ternetu. Informacja zaczerpnieta z Internetu
jest lapidarna, a takze sugestywna - szcze-
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Internet
ludzki umyst

goélnie tam, gdzie w gre wchodzi sprzedaz
pewnych doébr. Zazwyczaj by uzyskaé infor-
macje poswiecamy na to konkretny czas.
Uzywajac Internetu, przyzwyczailiSmy sie
do zdobywania informacji btyskawicznie. Wy-
woluje to zaskakujgcy efekt - kiedy na wiado-
mos$¢ musimy czekac na przykiad 30 sekund
(bo tyle otwiera sie jakas strona) jestesSmy juz
poirytowani - dostep do informacji wydaje sie
zbyt powolny. Doktadne przejrzenie jakiej$
ksigzki w czytelni czy ksiegami moze trwac
kwadrans lub p6l godziny. Zalezy to od nasze-
go wolnego czasu i wartosci ksigzki. Tymcza-
sem obejrzenie strony internetowej trwa
na og6l minute lub kilka minut (w podreczni-
kach do tworzenia takich stron znalez¢ moz-
na czesto pouczenie, ze strona powinna by¢
tak skonstruowana by dac sie Sciggna¢ w cza-
sie co najwyzej 30 sekund, poniewaz, jak wy-
nika z badan, statystyczny uzytkownik nie
jest sktonny czeka¢ dtuzej). Prawde powie-
dziawszy, jest jeszcze gorzej - dosSwiadczony
uzytkownik Sieci potrafi poznac, czy whasnie
otwierana strona bedzie sie otwiera¢ szybko
czy wolno i jesli przypuszcza, ze wolno, rezy-
gnuje juz po 5-10 sekundach. Wyglada wiec
na to, ze jesli Internet rowna sie btyskawicz-
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na informacja, to jego dziatanie nigdy nie be-
dzie dos¢ szybkie, dos¢ sprawne - zawsze
znajdziemy powdd, by narzekaé na zacinajaca
sie Sie¢, nawet wéwczas gdy za jakis$ czas sta-
nie sie 100 lub 1000 razy szybsza niz dzisiaj.

I tu filozoficzna uwaga. Efekt ten wyste-
puje we wszystkich postawach i dziataniach
opartych na idei postepu. Na przetomie
XVI i XVII wieku dostrzezono, gtdwnie dzieki
Baconowi, fakt przyrostu ludzkiej wiedzy. Ze
spostrzezenia tego zrodzita sie stopniowo
normatywna idea postepu. Stowo ,,postep”
zaczeto oznacza¢ nie tylko dostrzegalne
na przestrzeni czasu polepszenie, lecz takze
idee z gory przyswiecajacag wszelkiemu dzia-
faniu. ldea ta w swej czystej, nieopatrzonej
zadnymi zastrzezeniami formie jest we-
whnetrznie sprzeczna. Jesli bowiem naczelng
wartoscig jest zmiana na lepsze, to kazde po-
lepszenie jest jednoczesnie z definicji czyms$
gorszym w stosunku do fazy nastepne;j.
Wszystko jest w porzadku, kiedy tylko opisu-
jemy postep. Kiedy jednak zaczynamy poste-
pu zadac (zamiast tylko mu sprzyjac) wow-
czas nic nie bedzie dos¢ postepowe, kazda
predkos¢ bedzie zbyt wolna, kazde utatwienie
nie dos¢ utatwiajace, kazda obfitos¢ débr be-
dzie niedostatkiem. Wiasnie z taka sytuacja
mamy do czynienia w przypadku Internetu.
Sie¢ jest dobra i dziata, wielu z nas od lat
czerpie z tego pozytek i satysfakcje. Lecz
wcigz nie jest wystarczajaco dobra i szybka.
Denerwujemy sig, Kiedy sie zacina, zagdamy
sprawniejszej informacji. Technologia zaczy-
na dominowaé nad trescia. Autorzy materia-
fow zamieszczanych w Internecie walczg
0 nasze zmysty: ,,Zostan z nami” - mdwig
przyciski, obrazki, przesuwajgce sie napisy,
ruchome figurki, fragmenty filméw i muzyka.
Dostep do wyszukiwanej tresci jest do tego
stopnia utrudniony, ze strategie jej poszuki-
wania stajg sie sztuka sama w sobie.

Byloby ciekawe porozmawia¢ z uczniami
o czynnosciach wolnych i szybkich. Co nalezy czyni¢
szybko i sprawnie, a co powoli, celebrujac, ze sma-
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kiem. Jakie bylyby uzasadnienia takich wyboréw?
Mozna przy okazji przypomnie¢, ze wedtug Arystote-
lesa i innych starozytnych myslenie i dociekanie
prawdy wymagajg powsciagniecia aktywnosci oraz
wolnego czasu. Poddanie catego zycia zasadzie efek-
tywnosci oznaczatoby dla Arystotelesa, ze traktuje-
my je jak prace, co jest - jak méwi! - charaktery-
styczne dla niewolnikéw. Cztowiek wolny ma zawsze
wolny czas i nie spieszy sig. Zyje w sposob bardziej
ludzki, poniewaz w czasie wolnym oswobadza sie
od tyranii koniecznosci zyciowych upodobniajacych
go do zwierzecia.

Innym, wartym omoéwienia tematem, bytaby
idea postepu. Do jakich sfer ludzkiego zycia nalezy,
a dojakich nie nalezy stosowac¢ kryterium postepu?
Czym rézni sie postep od zjawisk pokrewnych, ta-
kich jak rozwdj czy ewolucja? Co to jest regres?
Czy jakie$ zjawisko moze by¢ jednoczes$nie poste-
pem i regresem?

Jak nie zging¢ w Sieci

Jest jeden spos6b na nadobfitos¢ i szum in-
formacyjny Internetu: rekomendacja. Poru-
szajgc sie w Internecie, udajemy sie tylko
tam, gdzie odsylajg nas osoby i instytucje
0 ustalonym autorytecie. Kierujemy sie za-
ufaniem do nich, czytamy recenzje réznych
internetowych produktow i rewanzujemy sie
innym, polecajac sprawdzone przez siebie
strony. Praktyka ta powinna naleze¢ do etyki
uzytkownika Internetu. Trzeba by¢ oczywi-
Scie Swiadomym, ze spetnienie nakazow tej
etyki wymaga pewnej pracy. Internet jest
w ciagtym ruchu, miejsca, ktore polecalismy
komus pot roku temu, by¢ moze juz nie istnie-
ja lub istniejg gdzie indziej, sq takie, ktére wy-
gladajac niegdys obiecujaco, nie rozwijajg sie
itd. Zmusza to nas do nieustannego spraw-
dzania wiasnych rekomendacji i uaktualnia-
nia ich. Laczymy sie ze stronami polecanymi
przez przyjaciot, redakcje czasopism, ktére
czytamy, szacowne uniwersytety. Sami row-
niez polecamy innym niektore witryny. W ten
sposéb wracamy do tradycyjnych wiezi mie-
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dzyludzkich opartych o zaufanie, charaktery-
stycznych dla zycia poza Internetem.

Uczymy w szkole pisania recenzji ksigzko-
wych, filmowych, teatralnych. Dotgczmy do nich
uczniowskie recenzje internetowe. Poddajmy ana-
lizie jezyk recenzji internetowych drukowanych
w pismach (i pisSmidlach) o tematyce komputero-
wej. Zestawmy jezyk takiej recenzji z recenzjg te-
atralng z dodatku kulturalnego jakiej$ gazety.
Okreslmy wszystkie réznice. Moze uda nam sige wy-
pracowa¢ jezyk modwienia o Internecie wolny
od barbaryzmow i elementéw subkulturowych?

Pozorna tatwosé odbioru
nowoczesnych mediow

W zatozeniu Sie¢ ma by¢ medium nieskompli-
kowanym i powszechnym. Lecz im bardziej
takim sie staje, tym wiekszego wymaga wysit-
ku, by ustrzec sie przed zalewem informacyj-
nych $mieci, albo wrecz tresci wulgarnych
i niemoralnych. Tymczasem uzytkownicy po-
szukujg wiasnie utatwienia, a nie utrudnie-
nia. Poczujg sie oszukani, kiedy ustysza, ze
Internet im jest fatwiejszy, tym jest trudniej-
szy. Z tego samego powodu wiele 0s6b reagu-
je sceptycznie na idee interaktywnej telewizji.
Prawdopodobnie telewizja, ktéra nie bedzie
miata ustalonej raméwki (uzytkownicy sami
ja beda sobie tworzy¢ z dostarczonego im ka-
talogu) bedzie dla wielu niepokojgca, mecza-
ca. Duza liczba telewidzéw bedzie wotata, by
raczej wybrano za nich. Bedg twierdzic, ze te-
lewizja powinna mie¢ swoj program, swojg
propozycje, nie za$ ,,zawraca¢ ludziom gto-
we” koniecznoscig dokonywania wyboru.
Istote tego paradoksu mozna zrozumie¢ po-
réwnujac najpopularniejsze media z ksiazka.
W przypadku ksigzki wstepny prég trudnosci,
czyli sama zdolnos¢ do lektury, jest dos¢ wy-
soki (przypominam alarmujace dane o funk-
cjonalnym analfabetyzmie w Polsce), dlatego
dalsze obcowanie z ksigzkg nie nastrecza juz
specjalnych trudnosci. Tymczasem prég
dostepnosci, czyli zdolnos¢ do obcowania

z przekazem internetowym, telewizyjnym
czy obrazkowym w komiksach lub czasopi-
smach jest bardzo niski. Trudnosci zaczyna-
ja sie pOzniej - brak umiejetnosci wyboru
i oceny proponowanych przez media tresci
w efekcie powoduje u odbiorcy zagubienie,
nude i przesyt.

Komunikacja za wszelkg cene

Kolejnym fenomenem internetowym jest roz-
powszechnienie sie nowego typu komunika-
cji, mieszczacego sie gdzies pomiedzy listem
a mowa. Wiele osob czyni wysitki, by nie ulec
»Spiesznosci” nowego medium i pisac listy
elektroniczne w takiej formie, jakiej uzywa
sie w tradycyjnej korespondencji. Zaczynaja
wiec od typowych nagtowkow, uzywaja pet-
nych zdan, przestrzegajg zasad ortografii i in-
terpunkcji. Czesto listy te nie sg pisane
w okienku pocztowego programu, lecz w edy-
torze tekstu lub w HTML z potrzebnymi wy-
réznieniami, kolorami, obrazkami itd. Ale jest
tez inny, dominujacy typ elektronicznej kore-
spondencji: skrétowy, chaotyczny, peten lite-
réwek, pozbawiony interpunkcji, a czasem
i wielkich liter. Formy grzecznosciowe w nim
znikajg. Jeszcze silniej efekt ten wystepuje
w ,,pogawedkach na zywo” (IRC), gdzie dla
oszczednosci czasu stosuje sie szereg symbo-
licznych skrétow, za$ gramatyka ulega, deli-
katnie mdwiac, uproszczeniu. Towarzyszy
wiec temu rodzajowi komunikacji zepsucie
jezyka, ale z drugiej strony przyczynia sie on
do powstawania nowych form wiezi miedzy-
ludzkich - osobliwych przyjazni na odlegtos¢,
wirtualnych klubéw, két dyskusyjnych itd.
Przychodzi mi do gtowy proste ¢wiczenie
uzmystawiajace uczniom wiasnosci nowych typow
komunikacji. Wymyslmy dowolny temat dyskusyj-
ny i podzielmy klase na dwie grupy. W kazdej z nich
wydzielmy pary, ktére beda miaty za zadanie wy-
mieni¢ argumenty dotyczace dyskutowanej kwestii
przy pomocy korespondencji. W pierwszej grupie
pary majg zrobi¢ to przy pomocy zwyktych listow
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wysytanych za posrednictwem poczty (listy powin-
ny zosta¢ wiozone do kopert, zaniesione na poczte
i wysiane do kolezanki czy kolegi). W drugiej grupie
stanie si¢ to przy pomocy poczty elektronicznej.
Po dwéch tygodniach zbadajmy rezultaty, odczy-
tujgc fragmenty listéw obu grup. Czym sie réznig
obie formy dyskusji? Czy ktéras jest lepsza?
Przy rozwazaniu tych pytan sformutujmy kryteria
oceny: ilos¢ i jakos¢ argumentow, precyzja wysto-
wienia, stopien porozumienia pomiedzy dyskutan-
tami itd.

Pokazaé samego siebie

I wreszcie, na koniec pare stow na temat au-
toprezentacji w Internecie. Mozemy prezen-
towaé swoje projekty i teksty, pomysty, insty-
tucje, w ktérych pracujemy, szkoty, w ktérych
sie uczymy, a wreszcie sami siebie. W jaki
sposob to robimy? W jakim zakresie? Gdzie
lezg granice samej potrzeby autoprezentacji
i dobrego smaku przy jej dokonywaniu? Na te
pytania musi sobie odpowiedzie¢ kazdy autor
stron WWW, lub innych internetowych serwi-
sow. Autoprezentacja jest szczegOlnie deli-
katng kwestig. Co prawda cztowiek uobecnia
sie poniekad w kazdym ze swych tekstow;
jednak opublikowany w Internecie tekst o so-
bie, tekst pod tytutem ,,Ja” jest bardzo oso-
bliwym tworem. Nigdy wczesniej jednostki
nie miaty tak taniego i spotecznie akceptowa-
nego $rodka autoekspresji. Wszystkie trady-
cyjne media opieraty sie bowiem na zasadzie
legitymizacji. Po to, by opublikowaé artykut
w prasie trzeba przekonac redakcje, ze ma
sie cos$ do powiedzenia, po to, by zabra¢ gtos

w Parlamencie trzeba przejs$¢ specjalng pro-
cedure. Innymi stowy, sfera publiczna ma
swoje prawa. Tymczasem, aby zaistnie¢ w In-
ternecie, ,,wystarczy by¢”. Jest to nowe zjawi-
sko wspotczesnego Swiata, ktore zmusza
do postawienia waznych, filozoficznych py-
tan: jaka czes¢ mnie nalezy do sfery publicz-
nej?, co jest komunikowalne, a co niekomuni-
kowalne?, jakie sg granice intymnosci?, co
jest mojg istotg?, co stanowi 0 moim ,,Ja”?, ja-
kie jest znaczenie formantu ,,auto” w stowie
»autoprezentacja’?

Pewne ¢wiczenie mogtoby unaoczni¢ wymie-
nione wyzej problemy. By¢ moze da sie je zorgani-
zowaé w szkole. Niech kazdy uczen w klasie (a tak-
ze nauczyciel) urzadzi wystawke pod tytutem ,,JA”
na kawatku $ciany, pulpicie lub podtodze. Co moze
znalez¢ sig na takich wystawkach? Pole dla orygi-
nalnej twérczosci jest tu wielkie, jednak rzecz nie
tylko w kreatywnosci. Po zorganizowaniu wystaw
poréwnajmy swoje artystyczne autoprezentacje
z dowolnie wybranymi prywatnymi stronami obec-
nymi w Internecie (jest ich mnéstwo). Poddajmy te
strony krytycznej analizie, zastanawiajgc sie, jak
powinna wygladac¢ strona osobista. Zastanowmy
sie, jak nasze wiasne idee autoprezentacji wyrazo-
ne w wystawkach mozna by przenies¢ do Sieci.

Internet prowokuje do stawiania intere-
sujacych pytan. Oto przy pomocy myslenia
i jezyka $cigamy sie niejako z wytworem na-
szej wiasnej kultury. Poniewaz nie uda nam
sie unikngé tego wyscigu, ¢wiczmy lepigj
szybki bieg. =
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