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[ Wstep ]

Te same rysunki, ujecia filmowe i fotografie kraza w ikonosferze od lat, obra-
zy wojny takze, od czaséw swojego powstania, na przyktad od cza-
séw | czy |l wojny Swiatowej, lokowane sa w réznych kontekstach. Chronolo-
gia kontaktu z kulturg poszczegdlnych widzéw, chronologia budowania
uniwersum obrazéw jest zindywidualizowana i przypadkowa. Na przyktad
miodzi ludzie najpierw poznajg symbol coca-coli i $wietego Mikotaja na bu-
telkach z tym napojem, zanim beda w stanie zrozumie¢ histori¢ o hojnym
$wietym. Wiele dziet kultury funkcjonuje w $wiadomosci potocznej mimo
upfywu lat, cho¢ nie sg tak popularne jak czes¢ ikonografii reklamowej. Moz-
na uznag, iz to ,wstydliwa”, cho¢ nieunikniona prawidtowo$é¢, ze publicz-
no$¢ coraz czesciej identyfikuje bohateréw kultury jako tych, ktérzy sa przede
wszystkim bohaterami filmowymi czy telewizyjnymi. Dla pokolenia, ktdre
wzrastato wraz z telewizjg satelitarng, pierwszy kontakt choéby z postaciami
mitycznymi i ich dziataniami ma miejsce w sferze wfzualnej: Herkules, Cezar
i Kleopatra to postaci z kreskdwek, komikséw, ale tez z filméw fabularnych.
Herkules to takze bohater serialu, dwuodcinkowy film telewizyjny opowiada
przygody Jazona i Argonautéw, jest tez telewizyjna wersja Odysei (filmy te do-
stepne sa takze na plytach DVD, co zwieksza zakres ich oddziatywania).
Kolejnos¢ ,najpierw obraz - potem stowo” nie musi prowadzi¢ do asyn-
chronizmu; w kulturze wspétczesnej wyscigi o palme pierwszeristwa odbywa-
ja sie wedtug zupetnie odmiennych zasad, niz zyczyliby sobie historiografo-
wie. Prawidtowos$é mozna zatem podsumowad tak: ,Niewazne, ktére dzieto
byto czasowo «pierwsze» w kulturowym obiegu, wazne, ktére jest znane”. Te-
mat niniejszej pracy, wojna, tez moze by¢ poznawany najpierw poprzez tele-
wizje, na przykfad czes¢ publicznosci najpierw zapoznaje sie z przygodami fik-
cyjnego kapitana Klossa,'\ w nastepnej kolejnosci moze zechce zajrze¢
do ksigzek o tematyce wojennej. Najpierw poznawane jest to, co stanowi
uproszczenie i deformacje: rzeczywistosci i artystycznego opowiadania o wy-
darzeniach (tzn. komiks, film fabularny itd.). Kolejno$¢ przyswajania tresci
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wynikajaca z prawa pierwszeristwa moze mie¢ wplyw na oglad i rozumienie
pierwotnej catosci, na przyktad recepcja filméw moze sie odbywac poprzez
sceny znane z prezentowanego przed premierg w kinach i telewizji spotu re-
klamowego. Filmowa fikcja nie zastepuje wszak Zrédet historycznych, tym
bardziej nie czynia tego narracje telewizyjne, dziatajace jak posfaniec dono-
szacy o wydarzeniach. Jednak oba te media méwia wiele o kondycji kultury,
choéby przez promowanie okresionych wzorcéw osobowych, stylu zycia czy
dostarczajac ram interpretacyjnych. Jako cztonkowie konkretnego spoteczeri-
stwa jestesmy konsumentami débr kultury i informacji. Czytelnik prasy, od-
biorca filmu czy telewizji formutuje na wiasny uzytek rézne opinie i interpre-
tacje prezentowanych w mediach materiatéw. Natomiast zadaniem badacza
mediéw, takze moim, oraz jednym z celéw tej pracy jest osadzenie przekazu
w kontekscie, ukazanie sieci powigzari kulturowych, wyjasnianie Zrédet po-
szczegdlnych komunikatéw i ich symboliki.

W pracy staram sie przedstawieni¢ zasady propagandy wizualnej
w kontekscie wojny. Omawiajac wojenng propagande wizualng w mediach
w XX wieku, mam na uwadze gtéwnie wojny wspédtczesne. Propaganda,
w swoim podstawowym znaczeniu krzewienia, rozpowszechniania idei
»stusznej wojny”, korzysta intensywnie ze $rodkéw wizualnych, stuzacych
uzasadnianiu dziatari. W propagandzie wizualnej bardzo wyraZnie rysuje sie
obraz wojny i jego przemiany. W pracy tej zajmuje sie analiza wojennych
motywdw wizualnych, interesujga mnie najbardziej typowe narracje wizual-
ne, schematy, klisze, symbole i metafory opisujace rézne sytuacje wojenne
i etapy zmagafi. Uwazam, ze nie ma neutralnych ideologicznie opowiesci
o wojnie. Obrazy wojny wystepujace w réznych formach i kontekstach (po-
jedynczo w formie plakatu, jako materiaf ilustrujacy tekst prasowy czy tez ja-
ko film dokumentalny, fabularny) sg nasycone treciami kulturowymi i spo-
tecznymi, propagujacymi okre$lony sposéb myslenia ksztattujacy postawy
stuzace wzmocnieniu racji stanu danej spotecznosci, formacji politycznej czy
kraju.

W analizie zwracam uwage na propagandowe cele wykorzystywania tych
wlasnie obrazéw. Przypomneg, co na temat dziatari i zasad propagandy réz-
nych epok pisali badacze. W klasycznej pracy poswieconej propagandzie Ja-
ques Ellul podkresla, iz propaganda jest niezastapionym elementem wspot-
czesnego $wiata, gdyz jest ,nie tylko technika, ale jest takze nieodzownym
warunkiem rozwoju technicznego i ustanowienia cywilizacji technicznej”
(1965: x). Autorzy zajmujacy sie propaganda zazwyczaj dokonuja przegladu
historycznego oraz przedstawiaja typologie form, metod i $rodkdw, jakimi
propaganda si¢ posfuguje.
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W34rdd polskich opracowan dotyczacych propagandy mozna znaleZ¢
prace Lestawa Wojtasika poswiecone zagadnieniom propagandy wizualnej.
Sa to jednak ksiazki, z ktérych trudno skorzystaé, gdyz nadmiar ideologii ,,so-
cjalistyczne]” zaktdca tresci omawianych zagadnied. Na przyktad w ksiazce
Psychologia propagandy politycznej (Wojtasik 1986) znajduja sie informacje
o ,psychologicznych zatozeniach imperialistycznej propagandy” (s. 49
inast.), czytamy tez, ze , Reklama, szczegélnie w systemie imperialistycznym,
postuguje sie technikami manipulowania éwiadomoscia ludzi. Techniki takie
sa obce propagandzie socjalistycznej” (s. 223). W innej ksigzce Wojtasik pi-
sze: ,Liderzy antysocjalistycznych organizacji, ktérzy przenikneli i zawtadneli
strukturami NSZZ «Solidarnosé», wykorzystali do walki z socjalistycznym
paristwem najréznorodniejsze formy propagandy wizualnej” (1987: 19).
Trudno zaufaé zawartym w tych pracach neutralnym nawet wiadomosciom,
zaczerpnietym z literatury zagranicznej, nie mozna bowiem mieé pewnosci,
czy jakies wazne kwestie nie zostaty pominiete badZ niewtasciwie naswietlo-
ne (niekoniecznie z uzyciem opozycji socjalizm-kapitalizm).

Nowoscia tej pracy jest ukazanie srodkéw propagandy wizualnej w dzia-
taniu, ich wykorzystywanie w celach manipulowania opinig spofeczna.
Za Wolfgangiem Welschem przyjmuje, iz termin ,,manipulacja” stat sie termi-
nem opisowym, a nie wartosciujagcym (por. 2005: 125). Omawiam propa-
gandowe funkcje poszczegdlnych form wizualnych i przenikanie formut nar-
racyjnych, metody perswazji stosowane w wizualnych i audiowizualnych
narracjach wojennych.

W rozdziale pierwszym zajmuje sie wojna jako tekstem kultury, w skré-
cie pokazuje konstrukcje dyskursu kulturowego dotyczacego wojny. Oma-
wiam takze specyfike nowych wojen w przekazach kulturowych. ,Stuszna”
wojna ulegta znacznym przeobrazeniom w ciagu ostatniego stulecia, wymie-
niam podstawowe cechy tych wojen. Wojna to takze narracja - to wazny kul-
turowo tekst - zanim zacznie sie toczy¢ w $wiecie rzeczywistym, jest przygoto-
wywana wiadnie za pomoca tych dziatari propagandowych, nie zawsze
uchwytnych dla publicznosci. Mimo ze wojna jest dziataniem zakorzenionym
w polityce, nie omawiam funkcjonowania polityki miedzynarodowej czy stra-
tegii wojennej - te obszary mysli i dziatania interesujg mnie niekiedy jako
»obiekty” manipulacji medialnej. Dociekanie prawdy o przebiegu wojen jest
rolg historykéw, nie zamierzam tez poszukiwad rozstrzygnieé, ktéra ze stron
konfliktu ma racje. Prébuje pokaza¢, jak swoje racje uzasadniaty wizualnie
strony konfliktéw.

W kolejnym rozdziale zajmuje sig ksztattowaniem postaw wobec wojen.
Z punktu widzenia tego opracowania interesujace jest, ktére priorytety woj-
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na przeformutowuje i jak to robi za pomoca propagandy wizualnej. Przyjrze
sie konfliktom w ich typowych fazach - przygotowawczej, dziatari wojennych
oraz powojennych rozrachunkéw. Na kazdym etapie wojny aparat propa-
gandowy przemawia do innej grupy spotecznej, produkowane na uzytek pro-
pagandy obrazy tez s przeznaczone dla réznej publicznosci. Zajmuje sie
mozliwosciami ksztattowania postaw wobec wojny za pomoca obrazdw, ini-
cjowaniem i kontrolowaniem nastrojéw spofecznych w mediach. Omawiam
zatem zasady dziatania propagandy wstepnej, socjologicznej, i propagandy
aktywnej, czyli whasciwych, intensywnych i ukierunkowanych dziatan. Poka-
zuje miejsce propagandy wizualnej w kompleksie oddziatywari propagando-
wych. W skrécie omawiam takze problem efektywnosci przekazéw medial-
nych.

Trzeci rozdziat poswiecony jest narzedziom wojennej propagandy wizu-
alnej i ich zmianom na przestrzeni ostatniego stulecia. Te narzedzia to mig-
dzy innymi plakat, fotografia prasowa, kroniki filmowe czy film fabularny.
Waznym medium wykorzystywanym na kazdym z etapdw dziafari propagan-
dowych jest telewizja, stad tez poswiecone jej fragmenty ksiazki. Zajmuje sie
réwniez nowosciami w prezentowaniu wojny na ekranie. Rysuja sig w tej ma-
terii pewne prawidtowosci, ktére mozna ukazaé na przyktadzie przemian ki-
na poswieconego |l wojnie $wiatowej; od lat 90. trwa kolejna ,,odstona”
prawdy o tej wojnie.

Propaganda wykorzystuje prawdy faktéw, naswietla pewne aspekty rzeczy-
wistosci na réznych etapach wojny - i prawda jako propagandowa brori jest
motywem przewodnim czwartego rozdziatu pracy. Omawiam techniki propa-
gandy wykorzystywane w narracjach wojennych, takie jak: uwiarygodnienie
strategiczne, odwotywanie si¢ do autorytetu, metapropaganda i inne. Zajmuje
sie takze deformacjami prawdy wojennej i cenzura.

Dwa ostatnie rozdzialy ukazuja szczegétowe techniki propagandy wizu-
alnej w podstawowej polaryzacji czasu wojny: ,swéj” i ,wrég”. W rozdziale
piatym, wykorzystujac przede wszystki przyktady z czaséw 1 i Il wojny $wiato-
wej, omawiam mechanizmy aktywnej propagandy, majacej odpowiada¢
spoteczeristwu na pytania: ,dlaczego walczymy?”, ,Dlaczego wojna jest
stuszna?” itp. Pokazuje, z jednej strony, ktére z wizualnych motywdw sg uni-
wersalne, ktére przemawiaja do serc i umystéw spofecznosci réznych epok
i kultur, z drugiej za$ - obrazy specyficzne, zwiazane z konkretnym konflik-
tem. Rozdziat szsty natomiast poswiecony jest typowym propagandowym
przedstawieniom wroga. Charakterystyczne zabiegi wizualne obejmuja
oskarzenia o okrucieristwo, demonizacje i dehumanizacje przeciwnika, de-
precjonowanie itd. Zajmuje si¢ takze elastycznoscia propagandy, co jest jed-
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nym z warunkdw jej sukcesu, a propaganda nazistowskich Niemiec stanowi
tu dobry przyktad.

Podczas | wojny $wiatowej swoja wojne toczyly plakaty i byta to ,wojna
na ptotach”. Warto podkresli¢ obecnosé¢ we wspdtczesnej ikonosferze
owych dawnych projektéw graficznych w wersjach oficjalnych, dostepnych
na internetowych stronach archiwéw instytucjonalnych i prywatnych.
Warto dostrzec potencjat komercyjny tych materiatéw, na przyktad plakaty,
jako produkt nostalgiczny, s3 dobrym towarem, dostepnym w sklepach in-
ternetowych oraz w specjalistycznych, na przyktad przy muzeach historycz-
nych czy militarnych. Udziat mediéw w opowiadaniu o wojnie zmieniat sie
w ciagu ubiegtego stulecia: plakat byt przede wszystkim symbolem | wojny.
Symbolem Il byta zmasowana propaganda wizualna i radiowa, a takze film.
Od czasu wojny w Wietnamie mamy do czynienia z wojng telewizyjna, ,kana-
powa”. Natomiast relacje z wojny w Zatoce (tzw. pierwszej wojny irackiej)
zmienity komunikacyjna scene: zrodzity ,efekt CNN”, jednorodnos¢ zrédet
przekazu oraz wpisania relacji telewizyjnych w rzeczywisto$é upozorowang
w simulacrum.

W pracy, oprécz plakatéw, analizuje takze wybrane fotografie prasowe
pojawiajace sie na tytutowych stronach gazet, ktére od drugiej poto-
wy XX wieku petnia funkcje swoistego plakatu. Materiatem badawczym sg
takze zdjecia nagradzane w konkursie World Press Photo, ktére zyskaly sta-
tus ikon. Analizuje takze wybrane kroniki wojenne (a zatem nie wszystkie,
ktére pokazywano w czasie wojny na catym swiecie, ale te, ktére do tej pory
obecne sa w telewizjach swiatowych o zasiegu europejskim). Wybratam kro-
niki dotyczgce najwazniejszych wydarzer, ktére staly sie wizytéwkami wojen.
Materiatem badawczym stuzgcym za podstawe analiz i poréwnan byly takze
filmy fabularne stanowiace propagandowe tto kazdej toczacej sie wojny (czy-
li realizowane jeszcze w trakcie trwania wojny, kiedy jej wynik nie byt ostatecz-
nie przesadzony); a takze te rozrachunkowe czy nostalgiczne pojawiajace sig
po wielu latach. Spis najwazniejszych wybranych do pracy materiatéw znaj-
duje sie w aneksie. W przypadku najnowszych konfliktéw zbrojnych, na Bat-
kanach w latach 1999-2001 czy wojny w Iraku w roku 2003, postuguje sie
takze newsami telewizyjnymi. Analizie poddatam okoto 200 godzin wybra-
nych tagm z zarejestrowanymi serwisami informacyjnymi z telewizji zachod-
nich (CNN, BBC News, Euronews) i polskich (TVP1, TVP2, Polsat, TVN;
wspomniane materialy - w zbiorach autorki).

Materiat ilustracyjny jest integralng czeécig tej pracy. Warto zaznaczyd,
iz materiat poddany analizie - zwigzany z konfliktami $wiatowymi i konflikta-
mi lokalnymi (konfliktami korica XX wieku, ktére mozna nazwaé $wiatowymi
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konfliktami medialnymi) - zawiera liczne podobieristwa. Atakujacy czy ata-
kowany, kazdy z zaangazowanych krajéw kultury zachodniej uruchamia po-
dobne mechanizmy i podobne symbole. Pierwsza grupa przyktadéw, ktére
ilustruja tekst, wybrana zostata wtasnie ze wzgledu na ich typowy charakter.
Druga grupe przyktadéw wybrano z uwagi na wzgledu na nowatorstwo, $wie-
20$¢ spojrzenia na wojne.

W tym miejscu pragne zaznaczy¢, iz praca nie powstataby w takiej formie
bez wsparcia i konsultacji Pani Profesor Aldony Jawtowskiej, ktérej szczegdl-
nie chciatabym podzigkowaé za pomoc i rade. Wstepna wersje pracy, podzie-
lonej obecnie na dwie pozycje przegladali m.in. profesorowie Robert Pifat,
Kazimierz Krzysztofek oraz Jerzy Giebuttowski, ktérym jestem wdzieczna za
wszelkie uwagi. Duzy wktad w ostateczng forme pracy ma réwniez Pani Reda-
ktor Elzbieta Morawska, ktérej takze serdecznie dziekuje.

Za konsultacje w sprawie praw autorskich dziekuje Pani Ewie Borkow-
skiej z Telewizyjnej Agencji Informacyjnej (TVP SA). Do uzyskania zezwoler na
publikacje ilustracji wykorzystywanych w pracy przyczynili sie: Magdalena
Rudzka (Magnum Photos / EK Pictures, Warszawa); Farah DeGrave, Beatrice
Lorentzen (The Associated Press - AP Images, Frankfurt); Gioia Sztulman
(The Israel Museum w Jerozolimie), Tadeusz Hellwig (Telewizja POLSAT SA),
Anita Schulze (Bild-Kunst, Bonn), Jerzy Fratczak z dziatu graficznego ,,Super-
expressu”. Wszystkim wymienionym osobom, a takze ich wspétpracownikom
sktadam niniejszym podzigkowania.
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| Wojna jako tekst kultury ]

Cztowiek - ,istota walczaca”

Walka z korupcjg, walka o klienta, walka z samym sobg - bardzo trudno od-
naleZ¢ obszary zycia pozbawione motywu walki. Idac dalej tym tropem, znaj-
dziemy: techniki agresywne w biznesie, modele przetrwania w réznych oko-
licznosciach, postawy sukcesu i kariery; sg to zachowania aprobowane
spofecznie, ktdre nosza w sobie ziarenko walki i przemocy. Walka wydaje sie
koniecznoscig w réznych dziedzinach zycia i metaforga nie tylko sposobu prze-
trwania, ale ogélniej - dziatania. Z rozmaitych przekazéw medialnych wyni-
kac, ze walka otacza nas jak powietrze'; retoryka walki wpisuje sie w tak wie-
le dziedzin zycia, iz mozna dojs¢ do wniosku, ze jest to popularny styl
komunikacji miedzyludzkiej.

W réznych jezykach $wiata podobnie odpowiada sie na pytanie ,,0 co
mozna walczy¢?” - o wolno$é, o godziwe zarobki, o swoje prawa. Walka mo-
ze byc¢ bezkompromisowa, bezlitosna, zbrojna, powietrzna, narodowowy-
zwolericza, dynastyczna, zacieta, zazarta, uporczywa, bratobéjcza, o wol-
nos¢, o byt. Mozna tez polec w walce, prowadzi¢ i rozegra¢ walke. Walka
powigzana jest semantycznie i praktycznie z konkurencja, wspétzawodnic-
twem i moze stanowi¢ zapowiedZ wojny.

Rozdziat 1.

Wojna przybiera wiele form, moze by¢: zaczepna, agresywna, bakterio- .

logiczna, w obronie ojczyzny, o wolnos¢, o niepodlegtosé, przeciw imperiali-
zmowi. Wojowa¢, wedtug Stownika poprawnej polszczyzny, oznacza nie tylko
udziat w wojnie - osoba konfliktowa ,wojuje” z innymi z powodu swego
»nieznosnego” charakteru - oznacza tez dazenie do czego$?: wojna pfci, woj-

! »Walcz z nadwaga!”: ,Najnowsza wojna Ameryki - otyto$¢” - gtosi tygodnik ,,Polityka”

(oktadka ,,Polityka” 2005, nr 20 [2504]; podtytut informuje, ze to ,,Bill Clinton wzywa do walki
zzabdjcza otytoscia”); ,,Bitwa o kase. Przekonaj szefa, by dat ci podwyzke” czytamy na oktadce
pisma ,Swiat Kobiety” (2005, nr 12).

2 Stownik poprawnej polszczyzny, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998.
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na miedzy grupami intereséw i paristwami...3 Wojna jawi sie jako ostatecz-
noé¢ wywodzaca sie z prawidet kultury?, interesuje mnie obraz stanu kultury
- co narracje wojenne méwig o naszej kulturze? Interesuja mnie narracje
i motywy wojenne ze wzgledu na ich powszechno$¢ i zadomowienie w me-
diach, a takze w zyciu spotecznym.

Wojna to struktura doswiadczenia, to wszechobecna forma konfliktu.
Na wtasne potrzeby Jean Bethke Elshtain okresla wojne jako ,,przedmiot dys-
kursu centralny dla historycznego zrozumienia polityki na Zachodzie”
(1987: X), przypomina tez, ze bez motywu wojny niewiele historii mozna
w ogble opowiedzieé. Mozna tez péjé¢ nieco dalej, jak to uczynit Nietzsche,
keéry ,rozwaza wojne jako nie dajaca sie w rzeczywistosci znie$¢ granice
- unicestwienie i jednocze$nie warunek - istnienia ludzkiego bytu [...] «woj-
na jest dla paristwa taka sama koniecznoscia, jak niewolnik dla spoteczeri-
stwa» (9, 162) [...]«zycie jest skutkiem wojny, samo spoteczeristwo $rodkiem
wojny» (15, 179)”5. Samuel Huntington za$ przypomina, iz w skali globu
wojna i konflikty sa wrecz nieuniknione® (por. Toynbee 2000: 701 i nast.).

W pracy zajmuje sie gtéwnie dziataniami zbrojnymi, ktére okresli¢ moz-
na jako totalne, czyli angazujace wszystkie sfery zycia, organizujace prze-
strzer i czas catym narodom na catym niemal $wiecie. Miedzynarodowe woj-
ny i wojny domowe XX wieku zwane s3 czesciej ,konfliktami” niz wojnami,

3 Encyklopedia Gazety Wyborczej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, t. 20,
s. 215.

4 Nie zajmuje sie Zrédtami wojen czy proba interpretacji natury ludzkiej poprzez zachowa-
nia wojenne. Wojna i przygotowania do niej angazuja caty organizm spoteczny... ,,0d 30 do 50
procent amerykariskich naukowcéw i inzynieréw - pisze Fritjof Capra - pracuje dla wojska, wkta-
dajac cata swa wyobraznieg i zdolnosci twércze w wynajdywanie coraz bardziej wyrafinowanych
sposobow totalnej destrukcji - systeméw komunikacji laserowej, promieni czastek elementar-
nych i innych skomplikowanych technologii do skomputeryzowanych «wojen gwiezdnych»” (Ca-
pra 1987: 299; Aldridge 1979: 14).

s Cytaty z dziet Nietzschego zamieszczone przez Jaspersa pochodza z ponumerowanego wy-
dania dziet wszystkich (Jaspers 1997: 205). Jedna z najczesciej cytowanych definigji jest okresle-
nie wojny dokonane przez Carla von Clausewitza: ,Wojna jest [...] aktem przemocy, majacym
na celu zmuszenie przeciwnika do spetnienia naszej woli” (2006: 15). Ta definicja jest precyzyj-
na, ale bardzo waska, typowo wojskowa. Natomiast cytowani powyzej autorzy prébuja zrozu-
mieé znaczenie wojny w kontekscie kulturowym.

6 W skali mikro najbardziej konfliktogenne linie graniczne miedzy cywilizacjami to te, ktdre
oddzielaja $wiat istamu od prawostawnych, hinduskich, afrykariskich i chrzescijariskich (zachod-
nich) sasiadow. W skali makro gtéwny podziat przebiega miedzy Zachodem i catg reszta,
przy czym najgwattowniejsze konflikty wybuchajg miedzy krajami muzutmanskimi i azjatyckimi
-z jednej, a Zachodem z drugiej strony” (Huntington 2007: 307). Autor ten nie szczgdzi stéw
krytyki dazeniom do hegemonii, jakie podejmuja kraje zachodnie, uwazajac, ze rzekomo pro-
spoteczna propaganda jest jednym z czynnikdéw konfliktorodnych.
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na przyktad brytyjsko-argentyriski konflikt o Falklandy, nieustanne walki
na Bliskim Wschodzie miedzy lzraelem a Palestyriczykami itp.; czy tez ,we-
wnetrznymi wojnami” (na przyktad w Irlandii Pétnocnej czy Hiszpanii
lat 30.). Konflikty te pozostaja jednak w zasiegu totalnych mediéw i informa-
cje o nich s3a rozpowszechniane codziennie. Nawigzuje zatem do obrazéw
wojny, jesli sa egzemplifikacja ogdlnych jej prawidet, niezaleznie od charak-
teru konflikeu.

Od zakoriczenia Il wojny Swiatowej przekazy medialne - prasowe i tele-
wizyjne czy kinowe - petne sa obrazéw dziatari wojennych i zwigzanej z nimi
$mierci. Tak bardzo sa one rozpowszechnione, ze mogtoby sie wydawa, iz
nieustannie toczy sie wojna (co potwierdzaja dane statystyczne’). Napiecie
miedzy czasami pokoju i permanentnej wojny znalazto wyraz na przyktad
w wideoklipie niemieckiej grupy Fettes Brot mit Finkenauer, An Tagen wie Die-
sen (stacja muzyczna Viva, 2005). Narracja wizualna klipu opowiada o mie-
$cie, w ktérym samochody zastapione zostaly czotgami®. Oto wojenno-po-
kojowa codziennos¢ - czotgi na ulicach, autostradach, choé zycie w tym
$wiecie toczy sig zwyczajnie | pozornie spokojnie: dzieci wsiadaja do pojazdu
opancerzonego, by dojechac do szkoly, po ulicach chodza normalnie fudzie
ubrani (nieumundurowani), widzimy zakupy na bazarze, a w tle miedzy stra-
ganami przejezdza czotg. Przed czotgiem uprawia na polnej drézce jogging
jakis cztowiek, czofg nie najezdza na biegacza, mimo ze poczatkowo wydaje
sig grozny dla biegnacego. Osiedle domkéw jednorodzinnych wyglada pozor-
nie normalnie, niezwyktym dodatkiem jest czotg, stojacy przed garazem kaz-
dego z nich. I tak, jak niekiedy w ikonografii matego, zachodniego miastecz-
ka (lub przedmiescia) XX wieku wtasciciele przed domkami myja samochody
(co bywa motywem reklam - samochodéw badz piwa), réwniez w tym mie-
$cie jeden z mieszkaricéw czysci gasienice i kofa czotgu. Usmiechniety miesz-
kaniec przedmiescia na chwile odrywa sie od pracy, by pozdrowi¢ wracajace-
go z joggingu sasiada. W kawiarni mfody cztowiek czyta gazete, stolik sie
trzesie, bowiem tuz obok przejezdza czofg, nikt jednak na te drgania nie zwra-
ca uwagi -~ wstrzasy sa statym element swiata. Podobna obojetno$é budza
nieustannie powtarzajace sie obrazy wojny prezentowane w biezacych infor-

7 Raporty przygotowane przez kanadyjski Institute of Peace and Conflict Studies, Conrad

Grebel College z Ontario dotyczace konflikeéw zbrojnych (Armed Conflicts Reports) w ciagu ostat-
niego pStwiecza zamieszczone na stronie: http://www.ploughshares.ca/content/ACR (por. Tof-
fler, Toffler 2006: 20-22; Kubiak 2005: 13-16).

8 Tak wyglada codzienno$¢ na Bliskim Wschodezie i na obszarze bytej Jugostawii w czasach
nasilenia sig konflikecow w latach 90. XX wieku. Tak tez prezentowana jest ta rzeczywisto$¢ w me-
diach.
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macjach - widz moze nie zwraca¢ uwagi na tragiczne wydarzenia i ich wizu-
alne wyrézniki®.

Zastanawiajac sie, czemu stuzg réznego rodzaju wizualne opowiadania
o wojnie (wszak nie stuzg przypominaniu, Ze jest ,potworna”, ,bezsensow-
na” i ,okrutna” - to atrybuty przypisywane wojnie w potocznym jezyku
od dawna), mozna doj$¢ do wniosku, iz opowiadania te staly sie niezauwa-
zalne, zuzyly sie, sg nijakie i przezroczyste, nie zachecajg juz widzéw do reflek-
sji.

Obrazy wojny w kulturze

Obrazy wojny towarzysza spotecznosciom prawdopodobnie od zarania dzie-
jOw. Starozytne freski, na przykfad hetyckie, z tucznikami gotowymi do wal-
ki, przypominajace o zwyciestwach kolejnych wtadcéw. Dywan z Bayeux
z 1070 roku, swoista ,,komiksowa” narracja o wojnie, wspaniate sceny bata-
listyczne w malarstwie zachodniem sa $wiadectwami historii, przygotowywa-
nym czesto ku upamietnieniu chwaty dawnych spotecznoéci. Poematy czy
eposy wojenne starozytnosci, jak na przyktad epos o Gilgameszu, pochodza-
ca z kultury indyjskiej Mahabharata czy kroniki Kadtubka i Galla Anonima,
dostarczaja wielu obrazéw walk - gotowych schematéw-modutéw opowia-
dania o dziataniach zbrojnych. Opowiadania o bitwie pod Cedynia czy Kur-
skiem powielajg podobny schemat, zmienia sie tylko scenografia, aktorzy
i akcesoria. Idea i najwazniejsze punkty opowiesci pozostang takie same.
Bitwa i morze trupdéw to zywioly $mierci. ,Kiedy to sie skoriczy?” - pyta
Bryzejda w filmie Troja. ,To sie nigdy nie koriczy” - odpowiada jej Achilles
(zwtaszcza kobietom bowiem ,wolno” nienawidzi¢ wojny w narracjach pop-
kultury). Na cmentarzach, miejscach tchnacych pamiecia, morze tablic pa-
miatkowych przypomina o przesztych konfliktach zbrojnych. Cheronejski lew
spoczywa nad szkieletami walecznych Spartan, a ustawione w szeregu, jak
na zbidrce, tablice czuwaja nad spokojem poleglych. Skutki nawaty bitewnej
ukazuje tez maty cmentarzyk gdzies na polskiej wsi z symbolicznymi lub zbio-
rowymi mogitami; przypominaja o niej niemal identyczne groby (,,podobnie
umundurowane”), na przykfad réwne krzyze brzozowe polegltych w powsta-

g Jak zauwaza Wolfgang Welsch, ,Natarczywos¢ medialnej prezentacji rzeczywistosci nie
wywotuje juz poruszenia, lecz jego przeciwiedstwo: zobojetnienie. Gdyte same obrazy
- jakkolwiek wspaniale bytyby aranzowane - oglada sie tego samego wieczora na wielu kanatach
(...), ich oddziatlywanie zostaje ostabione: sensacja plus powtarzanie rodzi obojetnosc”
(Welsch 2005: 126; podkr. - U. J.). Procesy te zdaniem Welscha prowadza do traktowania rze-
czywistosci jako symulacji.

[Wojna jako tekst kultury|]
rcin.org.pl



niu warszawskim, identyczne nagrobki powstaricéw 1863 roku. ,Wojskowe
Powazki” przygarnety zotnierzy polegtych w wojnie polsko-radzieckiej w 1920
roku, a takze obroricéw Polski zwrzesnia 1939 roku.

W latach 1945-1993 toczyto sie w réznych krajach swiata okoto 160
wojen i konfliktéw wewnetrznych, w ktérych zgineto okoto 7 000 200 zotnie-
rzy (Toffler, Toffler 2006: 20); zestawienie nie obejmuje rannych i okaleczo-
nych oraz strat w ludnosci cywilnej. Wojny wciaz sie tocza (por. Ku-
biak 2005: 13-15; Kiwerska 2005, Mojsiewicz 2001) - takze w kulturze
wizualnej. Jej obrazy mdwia podobnym jezykiem - przerazenia lub podziwu,
w gotowe kontury narracji wpisywane sg nowe dane, nowi wiadcy, nowi zot-
nierze...

Rysunek z roku 1920, Angelus novus (zob. fot. 1, wktadka), swa stawe
zawdziecza gtéwnie Walterowi Benjaminowi, ktéry napisat: ,Klee namalowat
obraz, zatytutowany «Angelus Novus». Przedstawia aniota, ktéry wyglada,
jak gdyby chciat sie oddali¢ od czegos, w co sie uporczywie wpatruje. Oczy
szeroko rozwarte, usta otwarte, skrzydta rozpiete. Tak musi wyglada¢ aniot
historii. Zwrécit oblicze ku przesztosci. Gdzie nam ukazuje sie faficuch zda-
rzeri, on widzi jedng wieczna katastrofe, ktéra nieustannie pietrzy ruiny na ru-
inach i ciska mu pod stopy. Chciatby zatrzymad sie, zbudzi¢ umartych i zta-
czy¢ to, co rozbite. Ale od raju wieje wicher, ktéry napiera na skrzydta i jest
tak silny, ze aniot nie moze ich ztozy¢. Ten wicher pedzi go niepowstrzymanie
w przysztos$é, do ktdrej jest odwrdcony plecami, podczas gdy przed nim ro-
énie stos ruin. Tym wichrem jest to, co nazywamy postepem” (Benja-
min 1996: 418). Podobny motyw wykorzystany zostat w jednym z projektéw
graficznych pacyfistycznej akeji internetowej: zdjecie ukazuje stosy ludzkich
istot spychane na boki przez kierujacych terenowym pojazdem George’a W.
Busha i Tonny’ego Blaira (http://war.miniaturegigantic.com/). Gdyby zin-
terpretowac ten obraz, idac $ladem myéli Benjamina, ,,tym wichrem” rozpy-
chajacym istnienia ludzkie w XXI wieku sa: polityka miedzynarodowa, eks-
pansja i hegemonia kultury krajéw zachodnich'®. Inny projekt, rysowany

0 W tym miejscu warto przywotaé tez Samuela Huntiﬁgtona, ktéry przypomina o ,zderzeniu

cywilizacji”, czyli o problemach, ktore beda dtugo jeszcze owocowaé migdzynarodowymi konflik-
tami. ,,Bezpieczeristwo militarne catego $wiata w coraz wigkszym stopniu zalezy nie od globalnej
dystrybugji sit i dziatari supermocarstw, ale od rozmieszczenia sit w kazdym regionie z osobna
i od dziatari paristw bedacych oérodkami poszczegdlnych cywilizacji” (Huntington 2007: 136).
Autor ten uwaza, ze po 1990 roku wyrézni¢ mozna 8 obszaréw cywilizacyjnych - zachodni, laty-
noamerykariski, prawostawny, afrykariski, islamski, hinduistyczny, buddyjski, chiriski, japoriski
(mapkanas. 21 orazs. 16-36). Nieprzekraczalne réizpice, zwlaszcza religijne, sprawiaja, ze na $wiat

mozna spojrze¢ jako na potencjalne pole bi waZyie zaznaczonymi frontami.
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prosta, nasladujaca dzieciece rysunki kreska, ukazuje pigtrzace sie schema-
tyczne ludziki i czaszki. Nawet jesli te nawiazania do rysunku Paula Klee sa nie-
$wiadome, a dla odbiorcéw nieczytelne, obrazy jednoznacznie méwia o kon-
sekwencjach dziatari zbrojnych. Mowa obrazéw wojny to retoryka przemocy,
nienawisci, ale tez zwyciestwa.

Opowiesci triumfu i zniszczenia sa typowe dla wielu kultur, w ktérych
stowne i wizualne kodowanie wojennego doswiadczenia jest odmienne od za-
chodniego. Na przyktad wedtug jednej z legend chiriskich, Kuan Ti - a wtasdci-
wie: ,Kuan JU byt wierny, uczciwy, prawy i wierny ponad wszelka miarg”
(Adamczewska 1991: 42), poprzysiagt wiernosé cesarzowi Liu Pei i jej docho-
wat i ponidst $mieré wraz z synem na skutek zdrady. Gdy zostat madrym du-
chem - byt czczony jako bég wojny. Gdyby poprowadzi¢ opowies¢ o manipu-
lacji wartosciami w powigzaniu z wojennymi narracjami z obszaru Azji,
musiataby ona dotyczy¢ sztuk walki, wschodniej duchowosci oraz globaliza-
¢ji, ktéra sprawita, ze elementy obrazowe i kulturowe wspomnianego
(wschodniego) kregu kulturowego przeniknety takze do wizualnosci zachod-
niej. Bytaby to wéwczas opowiesé o honorze konceptualizowanym podobnie
jak w innych kulturach, a takze o niezrozumiatych czesto dla cztowieka Zacho-
du motywacjach oraz gwattownych emocjach, reakcjach i zachowaniach wo-
jownika. Wtedy tez nalezatoby zaja¢ sie analizowaniem historii filméw walki,
takich jak znane produkcje z Bruce’m Lee w roli gtéwnej, czy na przyktad Przy-
czajony tygrys, ukryty smok oraz z bliskiego obszaru kulturowego Japonii, Siedmiu
samurajow. Obiektem dociekar statby sie film Kill Bill, odwotujacy sie dos¢ na-
iwnie, lecz sugestywnie do ideologii wojownika postugujacego sie samuraj-
skim mieczem; a takze na przyktad filmy Ronin i Ghost Dog: droga samuraja na-
wigzujace mniej lub bardziej wyrazidcie do tradycji dawnej Japonii - tradycji
przefozonej na przekazy zrozumiate dla wspéfczesnego zachodniego odbiorcy.

Dla kultury zachodniej podstawowe sg klasyczne narracje swiata antycz-
nego kregu érédziemnomorskiego. Homer w lliadzie opisat koficowy etap
zmagan dziesiecioletniej wojny, ale o wiele istotniejszy jest fakt, iz lliada to
swoiste kompendium wiedzy o tamtej odlegtej epoce'’. Poematy Homera sa
waznymi zrédtami inspiracji do dzi$, towarzysza archeologicznym poszuki-
waniom $ladéw kultury materialnej. Opowiadaja o zasadach, wartosciach,
porzadku dawnego $wiata, o cenionych cechach ludzi, o motywacji do czy-

1 Kiedy Grecy chcieli sie powotaé na autorytet najwyzszy, nie siegali po $wiete ksiegi, tylko
po Homera. lliada byta fundamentem Grecji” - pisze Roberto Calasso {1995: 99; por. tanow-
ski 1999: 7-9). Werner W. Jaeger podkresla, ze w poematach Homera ,,po raz pierwszy pojawia-
ja sie wzorce kulturowe jako zasady celowo ksztattujace Zycie spoteczeristwa” (1962: 21).
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nu, ktéra wydawad sie teraz moze niezrozumiata. Z tej jednej opowiesci
wnioskowadé mozna o systemie wierzeri, zawarta jest w /ligdzie swoista wie-
dza religijna i antropologiczna (wymagajaca interpretacji i opracowania).
Mozna uzna¢, ze w duzym stopniu ta opowies¢ jest wrecz archetypiczna dla
opowiesci wojennych: dostarcza wzorcédw bohateréw (o czym jeszcze bedzie
mowa), pokazuje typowe motywacje i sytuacje charakterystyczne dla prze-
biegu wojny.

Wojna jest odwréceniem porzadku codziennosci'?, czasami pozwala
ten porzadek zrozumieé - z narracji wojennych mozna sie dowiedzieé, co
jest wazne dla naroddéw i krajéw, ktére w wojne sie angazujg. Wojna jest
tez czasem trwonienia - débr materialnych oraz potencjatu ,ludzkiego”
w réznych dziedzinach zycia (potencjatu twérczego, intelektualnego itd.).
Kultura popularna umozliwia spojrzenie na wojne jako gigantyczny rynek,
jest ona produktem medialnym operujagcym kodami, modutami i symbo-
lami.

Z opowiesci Homera ptynie jeszcze jedna nauka: konflikt trwa zazwyczaj
wiele lati koriczy sie anihilacja jednej ze stron konfliktu. Wtedy tez koriczy sie
wojna'3. Troja przestaje istnie¢, jej mieszkaricy nie tworza zbrojnego podzie-
mia, prawdopodobnie zafozyli Rzym, ale to nie jest pewne. Epos koriczy sie
$miercig - poza $mier¢ wychodzg Eneasz, ze strony pokonanej (z niewielka
grupka) i Odyseusz, ze strony zwyciezcdw, oraz krélowie, Agamemnon i inni,
ktdrzy nie polegli pod murami Troi. Jeden z bohateréw - Odys - nie moze tra-
fi¢ do domu, a drugi pozostat bezdomnym i tego domu poszukuje. Na miej-
scu zdarzenia nie pozostat nikt.

Opowiesc¢ o wojnie nie koriczy sie wraz z zakoriczeniem dziafari i ustano-
wieniem pokoju. Obejmuje takze krwawe, triumfalne ,zniwo”: rozliczenie po-
staw frontowych i heroizm codziennosci. Po wielu latach dopiero pojawi sie
perspektywa odpowiednia do rzetelnej i pozbawionej emocji oceny zmian i te-
go, co wazne. Podobnie jak w czasie | oraz |l wojny, takze w przypadku wojen
irackich czy konfliktu bliskowschodniego produkowane sa niemal na biezaco
prace ,analityczne”. Zapominamy jednak, ze analiza mozliwa jest dopiero
z dystansu, gdy opadna emocje wszystkich zaangazowanych w konflikt stron,

2 Tego rodzaju uwagi mozna spotka¢ w réznych tekstach kulturowych. Na przyktad 13

czerwca 1940 roku George Orwell zanotowat: ,, Wojna jest po prostu odrzuceniem zycia cywili-
zowanego, jej hasto to: «Zto bedzie moim dobrem»; jednak we wspétczesnym zyciu tak wiele do-
brego jest wiasciwie ztem, ze mozna watpi¢, czy w ostatecznym rozrachunku wojna istotnie czy-
ni szkody” (Orwell 2006: 24).

13 Wskazuje na to Odyseja, lliada koriczy sie bowiem pogrzebem Hektora, a do zdobycia mia-

sta wiodta jeszcze dtuga droga.
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gdy temat jest zamkniety, gdy juz znane beda wszelkie fakty, takze te skrzgtnie
pomijane w dziataniach propagandowych. W przypadku biezacych dziatari
wojennych trudno o bezstronnoé¢ Homerowa (por. Weil 2003: 64) i zadume
nad wojng i losem wszystkich bohateréw!'.

Powstaje takze pytanie, niekiedy brutalnie ttumione: kto ma prawo pisac
o wojnie? Czy tylko jej zwolennicy? Obrazy za$ najczesciej Swiadcza przeciwko
wojnie, co postaram sie wykazac¢ w niniejszym opracowaniu. Kazdy obraz woj-
ny jest tekstem pacyfistycznym, tak bowiem moze by¢ odczytany - propagan-
dowo to samo dzieto mozna wykorzystaé w réznych celach.

W czytaniu, w interpretacji obrazéw wojny istotny jest ich wymiar ide-
ologiczny i funkcja propagandowa, jaka petnity w chwili powstania i jaka
moga petni¢ po latach obecnosci wikonosferze. W kulturze wizualnej wciaz
pojawiaja sie narracje, obrazy i motywy pomagajace zrozumie¢ porzadek
spofeczny, moralny - w zmodyfikowanej, a niekiedy wrecz uproszczonej for-
mie - w dalszym ciggu bowiem istnieje na nie zapotrzebowanie spoteczne.
Obrazy te spefniaja trzy funkcje: dokumentalng, edukacyjna i rozrywkowa.
Edukacyjna rola obrazdéw wojny stuzy zachowaniu $wiadectwa
o wojnie, uswieceniu i uwznio$leniu pamieci, ale tez wspomaganiu nostalgii
kombatantéw i rozliczeniu wojny w pamieci zbiorowej. Funkcje roz-
rywkowe oprécz przyjemnosci plynacej z obcowania z pieknem
przedstawienia mogg takze stuzy¢ upamietnianiu wydarzen. Fotografia, film
czy klasyczny olej moga spetniac wiele funkcji, moga by¢ wykorzystywane
w wielu kontekstach. Wszystkie zas funkcje mozna podporzadkowac - nie-
zauwazenie - jednemu, nadrzednemu zadaniu - propagandzie.

Dokumentowanie wojny stuzy takim celom jak informacja, dia-
gnoza (stanu faktycznego), oskarzenie (konkretnych grup spotecznych czy
paristw, narodéw), dawanie $wiadectwa czasom i ich ,prawdzie”. Relacje
»prawdziwe” stanowig zapis wydarzer, ktéry jednak nigdy nie bedzie wierna
relacja ze wzgledu na czynniki subiektywne zaangazowane w jego przygoto-
wywanie. Tworzg si¢ nowe mity korzystajace z utrwalonych i uniwersalnych
schematdw (co pokazuje ponizszy przyktad). Pewne obrazy wojny pojawiajg-
ce sie w mediach majg walor informacyjny. W przypadku informacji biezacej
bardzo czesto jeden obraz powielany przez wiele gazet, pism, plakatéw, bro-

4 Homer, zgodnie z ustaleniami liceraturoznawcéw, pisat poematy poswiecone zagtadzie

Trojan najwczesniej 200 lat po wydarzeniach - nie mozna zatem powiedzie¢, ze eposy te s3 po-
réwnywalne z ,relacjami z frontu” (na temat dat powstania poematéw Homera i wypadkéw,
do ktérych sie odwotuja, czyli przede wszystkim upadku Troi, pisza na przyktad Davies 2001:
131; 145-147, Kubiak 1999: 14-17 i inni).
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szur, w programach telewizyjnych stanowi ,wizytéwke” konflikeu czy
wojny - zanim jednak obraz stanie si¢ i ko n 'S - jest jednym z wielu $wia-
dectw.

Obraz staje sie ikona, poniewaz przedstawia istote konfliktu, pokazuje
to, co uniwersalne dla wojny. Jako ikona moze by¢ krzykiem rozpaczy, gestem
protestu albo po prostu charakterystycznym zapisem konkretnego, wyjatko-
wego wydarzenia. lkona odwotuje sie do koncepcji prawdy w sensie manife-
statio (Strézewski 1992: 125), pomaga odkrywad istote rzeczywistosci w tym
fragmencie, do ktérego sie odnosi, dociera¢ do najgtebszych aspektéw wyda-
rzeni. lkony powstaja przez nominacje, tak sg nazywane w mediach, badz po-
wielane tak czesto i w réznych materiatach, ze sprawia to wrazenie szczegdl-
nego ,nabozeristwa” wobec obrazéw. Wazne w tym wypadku jest tez
nieswiadome nawet uchwycenie tego fragmentu rzeczywistosci, wydarcie jej
tajemnicy (niekiedy dzieje sie to za pomoca inscenizacji i fikeji: ,Fikcja odsta-
nia prawde - pisat Ralph W. Emerson - ktdra przestania rzeczywistos¢”; cyt.
za: Meyer 2006: 161).

Analiza przypadku: ikona i kreowanie

medialnego mitu

6 minut wolnos$ci. Tak dtugo wtasnie - 6 minut - trwata niema
walka, jaka 4 czerwca 1989 roku podjat chiriski student, stajac przed ko-
lumna czotgéw. Niezidentyfikowany cztowiek, ktéry zatrzymat czotgi, zo-
stat okrzykniety jednym z bohateréw XX wieku. A tygodnik , Time” nazwat
go nawet jednym ze 100 najbardziej wptywowych ludzi ubiegtego stulecia.
W komentarzu do tej fotografii redaktorzy zestawienia sugeruja, ze boha-
teréw jest dwdéch ~ takze ten (réwniez nieznany), ktéry zdecydowat sie za-
trzymac czotg. Media nie zajmowalty sie dramatem czofgisty z pierwszej
maszyny, ktéry - w $wiecie idealnym - powinien wyskoczy¢ z czotgu i usci-
snac swego brata (Knauer 1999: 16). Czotg jednak ruszyt, los nieznanego
wojownika zakoriczyt sie pod gasienicami czofgu. I jest to jedna z wielu
wersji tej medialnej historii, a zarazem jedna z wielu wersji $mierci tego
bohatera.

15 Pojecie ,,lkona”, cho¢ pierwotnie oznaczato dowolne przedstawienie, doczekato sie wielu

zastosowan. W przypadku kultury popularnej ikonicznos¢ oznacza odwotanie sie do sfery war-
tosci, do sfery uniwersalnej. kona wykracza poza konkret zmystowy i historyczny. Natomiast
ikona jako obiekt religijny i wizerunek religijny odwotuje si¢ do sfery transcendencji, duchowo-
$ci (np. Evdokimow 1999). Klasyczne ikony powstawaty w kontekscie modlitwy, ,pisane” byly
w kanonie przez ludzi ,$wietych” (zwtaszcza w moskiewskiej szkole ikonopisania).
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W prasie ukazywaly sie rézne zdjecia przedstawiajgce te wyjatkowa sytu-
acje konfrontacji. Trudno oceni¢, ktére jest powielane najczesciej's.
Na zdjeciu zreprodukowanym w tej pracy (zob. fot. 2, wktadka) ten szczegol-
ny ,wojownik” trzyma co$ w rekach, na innych fotografiach przedmiotu trzy-
manego w prawej rece nie ma. By¢ moze nie dowiemy sie nigdy co to byfo.
Istnieje tez filmowa relacja wydarzeri na Placu Niebiariskiego Spokoju - nie-
znany bojownik rzuca czyms w kierunku czotgu.

Ustalenie faktéw tamtego dnia, a nawet jednolitej ,,prawdy medialne;”,
jest bardzo trudne, gdyz wladze chiriskie zablokowaty wstep na plac Tianan-
men i dostep do informacji. Nie wiadomo, ilu ludzi zgineto w trakcie zamie-
szek. Polski dziennikarz, Wojciech Gietzyriski, éwiadek wydarzed z maja
i czerwca 1989 roku w Chinach, podaje, ze wiadze chiriskie staraty sie zatrzed
wszelkie $lady swego dziatania na Placu Niebiariskiego Pokoju. Dopiero 15
czerwca 1989 roku - dziesie¢ dni po masakrze -~ wpuszczono grupe dzienni-
karzy na plac, a oprowadzajacy ich generat przekonywat, ze , nie zabilismy
na tym miejscu zadnego studenta czy innego mtodego cztowieka. Nie przeje-
chalismy takze nikogo na placu. Nie byfo niczego takiego, jak krwawa taznia
na Tiananmen...” (Gietzyriski 1990: 156).

Niejasne sg losy cztowieka z fotografii, z réznych Zrédet ptyna sprzeczne
informacje. Na przyktad niektére strony internetowe'” podaja za brytyjskim
,Sunday Express”, ze bojownikiem jest 19-letni student Wang Weilin. Z kolei
zinternetowe]j encyklopedii (z angielskiej wersji wikipedii) wynika, ze student
zablokowat te kolumne czotgdw na ponad pét godziny - a nie na 6 minut,
a takze ze stato sie to 5 czerwca.

Inna wersja zycia buntownika koriczy sie strzatem w potylice (a nie pod
kolumna czotgéw na Placu Niebiariskiego Spokoju). Po wydarzeniach czerw-
cowych wtadze chiriskie skazaty wielu ich uczestnikéw na émier¢; krazyly po-

6 Autorem zdjecia zamieszczonego w pracy jest Stuart Franklin, natomiast jego kolega,
fotoreporter Charlie Cole méwi o wielkim ,szczesciu”. Biorac pod uwage chocby strone esterycz-
na, biafa koszula protestujgcego jest wazna, gdyz umozliwia odczytanie sytuagji. ,,Gdyby miat zie-
long albo ciemng koszule «zdjecie bytoby do niczego»” - wypowiedZ pochodzi z filmu dokumen-
talnego Zdjecie czy ikona zajmujacego sie czterema ,,ikonami” zwigzanymi z r6znymi dziataniami
wojennymi: zdjeciem wykonanym przez Eddiego Adamsa przedstawiajacym rozstrzelanie, jakie-
go dokonat generat Loan na ulicy Sajgonu; fotografig ukazujaca rozpaczajacego Kena Kozakiewi-
cza oraz zdjeciem wychodzacego z hotelu Salvadora Allende (jego ostatnia fotografia).

7 Na przyktad http://en.wikipedia.org/wiki/Tank_man; http://zeuscat.com/andrew/creati-
vity/weilin.html; htep://www.guardian.co.uk/Tiananmen/Story/0,,206052,00.heml. Dane po-
chodza z listopada 2006 roku. Do danych takich warto podchodzi¢ z duzg ostroznoscig, prze-
cietny uzytkownik i przypadkowy czytelnik nie zawsze weryfikuje prawdziwo$¢ zamieszczanych
w Internecie danych.
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gtoski, ze student z Placu Tiananmen byt wéréd tych straconych (s. 154), czy-
li przezyt zamieszki i ,,starcie” z kolumna czotgéw'8. Nastepna wersja zyciory-
su bohatera zdjecia pochodzi z ksiazki Red China Blues: My Long March from
Mao to Now, jej autor, Jan Wong, podaje, ze mtody cztowiek ze zdjecia nadal
zyje i ukrywa sie w gtebi Chin.

Wspomniane zdjecie stanowi znakomity przyktad powstawania mitu.
Roberto Calasso zauwaza, ze mityczni bohaterowie ,wielokrotnie przezywa-
ja swoje zycie i swoja Smieré, w przeciwieristwie do postaci powiesciowych,
ktdre ograniczaja sig za kazdym razem do jednego tylko gestu. Ale w kazdym
zyciu i w kazdej $mierci zawieraja sie zarazem wszystkie inne wersje zycia
i Smierci i daja o sobie zna¢” (Calasso 1995: 32). W przypadku nieznanego
buntownika takze pojawia sie wiele wersji jego losu. Oznacza to, ze , przekro-
czyt prég mitu”, jak powiedziatby Calasso, tym samym bojownik staf sie po-
stacig z XX-wiecznej mitologii, tworzacej sie podobnie jak dawne narracje te-
go rodzaju.

Nie wiadomo, co éw chiriski student myslat, stojac przed kolumna czot-
géw. Co nim powodowato: odwaga czy desperacja, decyzja swiadoma i licze-
nie sie z ryzykiem $mierci, czy wielka ufno$¢ wobec systemu lub buta, zakfa-
dajaca, ze jednak wtadze ,nie zrobig tego”? Ostatecznie bowiem nieznany
student wybrat wolnos¢ w $mierci. Tak tez czasami konceptualizuje sie w kul-
turze popularnej podobne decyzje'®. Jego postawa i wybdr to niemy krzyk
w ustroju totalitarnym, w ktérym pojedynczy cztowiek nie ma wiele do po-
wiedzenia, a gdy naruszane sa jego prawa, nie przystuguje mu nawet prawo
do protestu. Studentowi odebrano zycie, ale na fotografii napiecie tej chwili
wolnosci trwa wiecznie... Jej przestanie moze zostaé odczytane takze tak: wol-
nosé, ktéra realizowac sie moze tylko w $émierci - to wolno$¢ niewolnika.

A jednak te 6 minut wolnosci to dla niego cafa wiecznogé. Wieczno$é
w podwdjnym znaczeniu: po pierwsze, czas subiektywny w sytuacji napiecia
i zagrozenia Zycia jest ustrukturowany inaczej niz w czasie spokoju - takze od-
czucie uptywu czasu jest zindywizualizowane, chwila moze trwaé w nieskon-
czono$¢ (por. Hall 1999: 19 i nast.). Po drugie zas, buntownik zostat

8 W relacji Gietzyriskiego: ,,Zapadaja wyroki émierci, wykonywane bez prawa apelacji, na-
tychmiast.[...] Byt ponoc¢ wéréd straconych ten émiatek, ktérego ze zdje¢ poznat caly $wiat, gdy
zatrzymat - sam jeden - kolumne czotgéw. Prezydent Bush powiedziat, ze «wszyscy stajemy
przy nim». Dostat - jak wszyscy - strzat w potylice” (Gietzyriski 1990: 154).

¥ Podobna wolnos¢ - w $mierci - wybiera bohater filmu Hero (takze Chiriczyk), keéry jest
okreélany przez narratora jako ,drar i bohater”. Zostat pochowany z honorami, ktérych nie byt
godzien. Scena $mierci pokazuje go stojacego spokojnie, gdy w jego kierunku leci deszcz strzat.

Pigknie i gesto wbite w potezne odrzwia - znacza puste miejsce, méwiac ,tu stat cztowiek”.
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»uwieczniony” na fotografii; mozna sadzi¢, iz czeka go zatem medialna ,nie-
$miertelno$¢”. Fotografia stata sie ikona. Ukazuje bezradnos¢ cztowieka wo-
bec totalitaryzmu; bezsilnos¢ jednostki wobec groZnego, niewidocznego,
zautomatyzowanego i reprezentowanego przez kolumne czotgdw nieprzyja-
znego systemu. Bezradno$¢ powieksza dystans, z jakiego dane jest widzowi
obserwowac te samotne zmagania z systemem.

Inng wazna propagandowo ikong czasu wojny jest stynna fotografia Jo-
ego Rosenthala z czaséw |l wojny $wiatowej: wznoszenie flagi na Suribachi
na wyspie lwo Jima. Ta z kolei méwi o wspéSlnym wysitku przywracania wol-
nosci i pokoju. Kolejne ikoniczne przedstawienia - pochodzace na przyktad
z wystaw World Press Photo - odsytaja ogladajacego do antycznych moty-
wéw i mitéw albo historycznych watkéw, albo bezposrednio do wartosci.
lkony odwotuja sie do wartosci absolutnych, pomimo ze obrazy sa ukonkret-
nione, pozostaja uniwersalne. Uobecniaja wiecznos¢?® w jej rozmaitych
aspektach. Ukazujg migawkowo prawde, odsytajaca do débr szczegdinych
i rozproszonych (takich jak wolnos¢, pokdj, braterstwo, solidarnosé, wspél-
nota itd.).

»Wojna nie koriczy sie nigdy...”

dyskurs wojenny jako staty element
przekazéw kulturowych

~Naprawde zawsze polega to na tym samym barbarzyristwie: od Troi do Mo-
staru czy Sarajewa, zawsze jest to ta sama wojna” (Pérez-Reverte: 100)?'. Co
to znaczy, ze od wiekdw ,toczy sie ta sama wojna...”? Wojna jest ,ta sama”,
gdyz jej przebieg obejmuje identyczne dziatania stuzace zniszczeniu przeciwni-
ka, pozbawieniu zycia tych, ktérzy sg okresleni jako wrogowie. Wojny miedzy
panstwami tocza sie na $wiecie nieustannie takze w czasach pokoju: ,[...]
na 2340 tygodni, ktére uptynely pomiedzy 1945 a 1990 rokiem, jedynie - im-
ponujaca liczba! - trzy z nich obyto sie bez wojen” (Toffler, Toffler 2006: 21;
Kubiak 2005: passim). Gaston Bouthoul odkeyt, ze przerwy miedzy kolejnymi
okresami destrukcji ulegaja statemu skracaniu (Bouthoul 1970; 1984; Zwo-
linski 2003). W takich krajach afrykariskich jak na przyktad Angola czy Sudan
od ponad 30 lat wojna to ,chroniczna choroba tamtych rejondw $wiata”

20 |kony mitologizujg obrazowang rzeczywisto$é, a ,Mit rodzi sie - jak pisze Rollo May

- w momencie przej$cia wiecznoséci w czas” (1997: 260).
1 To okreslenie - o wiecznosci wojny, o jej ciagtym trwaniu przewija sie jak refren w réznych
narracjach medialnych, na przyktad w filmie dokumentalnym Farenheit 9/11 Michael Moore

przypomina zdanie Orwella, ze ,,Wojny nie mozna wygra¢, ona nigdy sie nie koriczy...”
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(Matuszek 2004: 1). Kongo, Sudan, Angola, rozpad bytej Jugostawii - wszyst-
kie te konflikty przypominaja, zdaniem Miinklera, raczej wojne trzydziestolet-
nig (1618-1648) niz jakikolwiek inny spér miedzy paristwami w ciggu ostat-
nich 300 lat (Munkler 2004: 59-68). Warto zauwazy¢, iz ,,ponura prawda”
o ubieglym stuleciu, ze ,wojna jest jednym z gtéwnych zaje¢ cztowieka”,
znalazto odzwierciedlenie w wielu produkcjach audiowizualnych, na przyktad
w filmie dokumentalnym Wiek przemocy (z cyklu Wiek wojen).

A zatem, jak przypomina Alvin Toffler, ,pograzamy sie w nowym $re-
dniowieczu plemiennych nienawisci, dewastacji globu i wojen mnozonych
przezwojny” (Toffler, Toffler 2006: 9). Gdybysmy zechcieli sporzadzi¢ ksiege
istnieri upamietniajaca wszystkich polegtych we wszystkich dotychczas toczo-
nych wojnach, rozmiary jej bylyby ogromne (por. Dziedzic 1995). Na przy-
ktad w ciagu trwania | wojny $wiatowej naliczono 8 milionéw 400 tysiecy
wojskowych ofiar, przypominaja Tofflerowie i ,jesli dodamy ofiary sposréd
ludnosci cywilnej, suma siegnie astronomicznej liczby 33-40 miliondéw, znéw
nie liczac rannych, zgwatconych, wysiedlonych, chorych lub spauperyzowa-
nych”2? (Toffler, Toffler 2006: 20; por. Gabriel 1984: 72-76). Sceptyczne
wobec trwatosci pokoju sg przestania niektérych filméw fabularnych. Wojne
jako proces rozpoczety i toczacy sie, bez rozwigzania, bez konkluzji prezentu-
je film Na Zachodzie bez zmian (1931), kedry koriczy sie kadrem z wymownym
napisem ,Ende?”. Kadrem rodem ze $rodka walki (i ze srodka typowych wo-
jennych narracji - przed kulminacja, przed rozwiazaniem, wbrew klasycznym
regutom) koriczy sie takze film amerykariski z czasu 1l wojny - Bataan (1943 ).
Tu jedyny ocalaly z rozbitego plutonu zotnierz strzela w dzungle, osamotnio-
ny wéréd stopniowo zblizajacego sie oddziatu maskujacych sie przeciwnikéw.
Réwniez obraz péZniejszy, opowiadajacy wydarzenia z perspektywy przeciw-
nej strony - film fabularny Stalingrad (1992) nie koriczy sie jednoznacznie, nie
ogladamy ani zwyciestwa, ani kleski. Ostatnia scena ukazuje nadchodzaca
noc nad lezacymi na $niegu gtéwnymi bohaterami, zotnierzami Wehrmach-
tu - prawdopodobnie zamarzli na $mieré w drodze do domu. Ostatnim ka-
drem filmu moze zaczac sie kolejna wojna i nastepna o niej fabuta.

Esencje owego ,bez korica” i absolutnego braku sensu walki ukazuje Po-
Jedynek Ridleya Scotta. Dwaj oficerowie latami staja do pojedynku, gdy tylko
skrzyzuja sie ich drogi. Zapomnienie okrywa przyczyne (pierwotnie byta mo-
wa o honorze), do walki popycha ich konieczno$¢. Stajg do walki dla niej sa-
mej. W filmie w czyste] formie ujawnia sie wrogo$¢, ktéra nie szuka uzasad-

22 Codo liczby strat wéréd ludnosci cywilnej nie ma zgody, dane Uppsala Conflict Data Pro-

ject , méwig jedynie o 500 tysigcach oséb (por. Kubiak 2005, tabela na s. 15).
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nienia. Nie jest jasne, jak wielkie powinno by¢ zados¢uczynienie dla honoru,
po latach zostat tylko ,,obowiazek” walki.

Wojna ,nie koriczy sie nigdy”, takze w mediach. Na przykfad Il wojna
$wiatowa nie znikneta z medidéw wraz z pojawieniem sie nowych konfliktéw
zbrojnych. Swiadczy o tym choéby fascynacja takimi postaciami jak Hitler
i jego ,,dwdr”: Heydrich, Goring, Hess, Goebbels. O chorobach, zaintereso-
waniach, kobietach nazistéw powstaty cate serie ksigzek, te tematy sa obec-
ne takze w wizualnym wymiarze w telewizyjnych filmach dokumentalnych.
Powstaja nowe, niekiedy kontrowersyjne biografie, autorzy spogladaja
na dziatalnosé¢ nazistéw takze zyczliwym okiem (jak chociaz praca Davida
Irvinga Goebbels?®). Nowoscia w przekazach popularnoliterackich i wizual-
nych jest zainteresowanie zyciem codziennym bohateréw, zamiast perspekty-
wy globalnej i préb zrozumienia istoty nazizmu na tle wielkiej historii i prze-
mian dziejowych, popularnos¢ zdobywa perspektywa indywidualna, ,,mikro”
(por. Rosenbaum 2004; Moorhouse 2006; Corvaja 2004). Poruszane sa tak-
ze tematy stanowiace do tej pory tabu: na przyktad los dzieci niemieckich ofi-
ceréw urodzonych w okupowanych krajach, por. film dokumentalny Nies/ub-
ne dzieci Trzeciej Rzeszy, czy przymuszanie do prostytucji kobiet z zagarnietych
przez nazistéw terytoriéw (film dokumentalny Kobiety tupem wojennym. Wehr-
macht i prostytugja).

U progu XXI wieku Il wojna $wiatowa pojawia si¢ w mediach jako
postpropaganda. Czyli to juz nie jest trauma i cierpienie czy tez triumf, w kté-
rych to opozycyjnych kategoriach przedstawiaty wojne aparaty propagandy
zaangazowanych w nia krajéw. Wojna nie pojawia sie jako bolesne doswiad-
czenie wymagajace szczegdlnych spotecznych form terapii (takich, jakie za-
pewniato na przyktad kino lat 50. i 60.), lecz jako interesujacy ,,obiekt” bada-
nia. Postpropaganda pozwalajaca ,wydestylowac¢” najwazniejsze fakty
z powodzi propagandowych informagcji, umozliwia takze wydobywanie
prawdy wizualnej wojny. Moze po latach takich zabiegéw, gdy wydarzenia
poddawano faboratoryjnym testom z réznych perspektyw: spotecznej, kultu-
rowej, faktograficznej, politycznej, uda sie dotrze¢ do istoty konfliktu czy sed-
na problemdéw lezacych u podstaw obu wojen $wiatowych XX wieku.

Poza archiwalnymi filmami dokumentalnymi powstajg wspétczesne
opowiesci o dawnych wojnach z wykorzystaniem animacji komputerowej, jak

23 Autor, David Irving, nie jest uznawany przez cze$¢ srodowisk naukowych, przypisuje mu sie
sympatie nazistowskie oraz negowanie Holokaustu, za co byt nawet sadzony, lecz uniewinniony
(por. notatka David Irving wyrzucony z Targw Ksigzki w Warszawie: http://serwisy.gazeta.pl/kraj/
1,34397,4142913 .html, 18 maja 2007).
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na przyktad cykl Wielkie bitwy, w ktérym dzieki symulacji komputerowej poka-
zano ruchy wojsk, a takze szczegdty uzbrojenia, na przyktad przekroje wne-
trza czotgu, samolotu. W narracjach dokumentalnych przygladamy sie woj-
nie jak faktowi nie tyle historycznemu, ile organicznemu: poddawana jest
bowiem analizom rodem z laboratorium przyrodniczo-chemicznego. Na
przyktad dawne filmy dokumentalne poddawane sg réznym zabiegom (i tak
jak probki pod mikroskopem moga byé zabarwione, by tatwiej dostrzec
szczegdty, tak tez prébuje rekonstruowad wydarzenia tworzac obrazy tréjwy-
miarowe | barwne, co przedstawiajg cykle filméw dokumentalnych Waojna
w kolorze czy Wirtualna historia®*. W filmach tej ostatniej serii pojedyncze foto-
grafie ozywiane sg za pomoca technik komputerowych na podstawie dzien-
nikéw dowdédcéw, waznych dokumentdw, zapiséw dziennikarskich itd.
Otrzymujemy paradokumentalna, hipotetyczna kronike wydarzeri. Dobrym
przyktadem moga by¢ kadry z juz przetworzonych materiatéw z filmu Zamach
na Hitlera). W cyklu Wojna w kolorze obejrze¢ mozna obrazy wojny z odnalezio-
nych archiwéw barwnych fotografii i filméw amatorskich oraz realizowanych
na zlecenie wtadz wojskowych.

Warto podkresli¢ popularnosé filméw dokumentalnych o tematyce wo-
jennej czy militarnej. Nie tylko w telewizjach o profilu ,,ogdélnym”, ale przede
wszystkim na satelitarnych kanatach tematycznych, jak Discovery z poszczegdl-
nymi stacjami: Discovery Civilisation, Discovery Science (dawniej Sci-Trek)?3,
czy kanat History - takze niektére audycje na Planete, National Geographic itd.

W kinie komercyjnym od konca XX wieku obserwujemy renesans tej te-
matyki, zwigzany z potrzeba reinterpretacji wydarzeri wojennych. Dotyczy
to nie tylko dziatar batalistycznych, ale réwniez zycia codziennego, czes¢
filmdw z korica lat 90. i przetomu stuleci zmierza do wydobycia prawdy
o postawach i decyzjach przecietnych jednostek z tamtych czaséw. Takie
proby podejmowane sg gtéwnie w kinie amerykariskim i niemieckim. Z te-
go wihasnie nurtu wywodzi sie na przyktad film Romana Polariskiego Piani-
sta, zrealizowany na podstawie pamietnikéw Wtadystawa Szpilmana, czy
niemieckie filmy Amen i Upadek, ukazujace Trzecia Rzesze od bardziej ,ludz-
kiej” strony, mniej ztowieszcze] i monumentalnej, nie tak jednoznacznie
ztej, jak przedstawiano ja na przykfad w latach 50. XX wieku. Warto zapy-
ta¢ o wykorzystanie narracji wojennych w ksztattowaniu wizji $wiata w me-

24
25

Tak przetworzone materialy sg prezentowane w telewizji i na DVD.

Kanat ten w polskich sieciach kablowych wystepuje w zestawie podstawowym, natomiast
w innych krajach osobno istnieje Discovery Kids, takze Discovery +, w Wielkiej Brytanii - w tam-
tejszych komercyjnych sieciach telewizyjnych osobny kanat historyczny méwiacy gtéwnie o bry-
tyjskiej historii.
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diach, o hegemonie takze informacyjna i walke dyskurséw o dominacje
- w mediach walczg odmienne wizje tej wojny.

Specyfika nowych wojen w przekazach

medialnych

,Od Troi do Mostaru...” (powinnismy doda¢ - do Bagdadu czy Faludzy) to-
czy sig ta sama, ale nie taka sama wojna (Pérez-Reverte 2001: 100). Wojna
trojafiska wyrastata ze specyfiki dwczesnego zderzenia kultur, oznaczata za-
gtade Troi. Homerycki epos mozna uznaé za pierwszy utrwalony w literaturze
,Holokaust” w kulturze zachodniej. Od czaséw wojny trojariskiej zaszto zbyt
wiele zmian, by przywotad je w niniejszym opracowaniu, zajme sie wiec woj-
nami ,starymi”, dla ktérych wyzwanie stanowity warunki prowadzenia wojen
w XX wieku.

Jak wygladaty ,stare” wojny, skoro méwimy o ,nowych”? Na poczat-
ku XX wieku Karol Richert w pracy Wojny i pokdj. Studyum nad kwestyq migdzyna-
rodowego sqdu rozjemczego, zanotowat: ,Definicja wojny daje sie wyrazi¢ krot-
ko: jest to gwatt” (Richert 1904: 7). Jednoznaczna ocena moralna dziatan
wojennych nie byta niczym niezwyklym w tamtym okresie, a warto pamigtac,
ze $wiat nie znat jeszcze masowej masakry i totalnego konfliktu [ wojny $wia-
towej: ,W tem wiasnie lezy istota wojny, iz zapewnia ona zwyciestwo sile, nie
za$ sprawiedliwosci”, podkreslat autor. Jako przyczyne wojny Richert wymie-
nia poszukiwanie korzysci materialnych - ,rabunek”, co stanowi popularne
wyjasnienie Zrédet wojny (s. 8-9).

| wojna $wiatowa - ze wzgledu na niespotykang gwattownosc i brutal-
nosé dziatan, ogrom ofiar, a takze szybkos$¢ unicestwiania nie tylko pojedyn-
czego zotnierza, ale catych oddziatéw (za pomoca broni chemicznej) - byta
dla $wiata przezyciem niezwykle traumatycznym. Przyczynita sie ona do zmia-
ny pojecia wojny. Wiele tradycyjnych cech, jak wypowiedzenie wojny - a za-
tem informacja o zagrozeniu stracito na znaczeniu. Weryfikacji wymagato
réwniez pojecie ,rozstrzygajacej bitwy”, do ktérego niektdrzy historycy,
dziennikarze czy przedstawiciele publicznosci byli przywiazani®6. ilustracja

26 Koncepcja ta rozpowszechniona byta jeszcze na poczatku XX wieku, popularne wéwczas

byly poglady Carla von Clausewitza: ,Co czyni si¢ zwykle teraz podczas wielkiej bitwy? Ustawia
sig wielkie masy, szykujac je wszerz i w glab, rozwija stosunkowo nieznaczna czeé¢ catosci i na-
kazuje tym sitom zmagac sie w trwajacej cate godziny walce ogniowej, przerywanej przez po-
szczeg6lne niewielkie uderzenia na bagnety lub szarze kawalerii, zyskujac lub tracac mate skraw-
ki terenu. [...] Ocenia sig, ile zyskano wzglednie stracono na terenie i jak wyglada zabezpieczenie
tytéw; zbiera sie w jedno zasadnicze wrazenie rezultaty poszczegdlnych wrazeri mestwa i tché-
rzostwa, madrosci i glupoty, jakie sie dostrzegto u siebie i u przeciwnika, i z tego wszystkiego wy-
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tych zmian niech bedzie na przyktad scena postoju uchodzedw w filmie Au-
steria Jerzego Kawalerowicza. Jeden z bohaterdw, Apfelgriin, dziwi sie: ,,Kto
to widziat? Kro to styszat? Jak dtugo historia historig - czego$ podobnego nie
byto. W prawdziwej wojnie, jak ja sie na tym rozumiem, wydaje sie bitwe.
Méwi sie - bié sie bedziemy tu a tu, za miastem, nad rzeka. Ustawia sie armie
vis 4 vis, z armatami, amunicja, z konnica, z piechota, z fanfarami, muzyka
i tak dalej... A na wzgdrku stoja generafowie: na koniach, z lornetami...[...]
Ale tak? Wej$¢ do miasta nawet do drzwi nie zapukaé? To chamstwo!”

Takze Trzecia Rzesza rozpoczeta Il wojne $wiatowg od niezapowiedzianej
napasci na Polske, a Japoriczycy nieoczekiwanie zaatakowali Pearl Harbor?’.
Wyobrazenie o koniecznosci ,fair play” przewija sie w réznych analizach
i przekazach medialnych. Na przyktad Michael Ignatieff pisat o kampanii
w Kosowie jako bezprecedensowym akcie NATO, poniewaz miat miejsce bez
wypowiedzenia (Ignatieff 2000: 161). Uwaga ta jest zatem anachroniczna
- bowiem juz w | wojnie $wiatowej problem ten sie pojawit.

Czym zatem charakteryzuja sie ,nowe” wojny? Przywotam tu przede
wszystkim poglady Herfrieda Miinklera. Jego ogéina teza dotyczaca radykal-
nej zmiany charakteru wojny méwi, iz nastapitozastapienie bitwy
przez masakre?®iznajduje ona mocne uzasadnienie w kulturze wizual-
nej??. Specyfika wojen korica XX wieku, toczonych po Il wojnie éwiatowej,
polega na odparistwowieniu, niskich kosztach prowadzenia wojny, asymetry-
zacji i autonomizacji form przemocy (Minkler 2004: 10). Do zaproponowa-
nych przez Miinklera cech dodam dwie wyjatkowo istotne whasciwosci: moz-
liwos¢ szybkiego i bezposredniego komunikowania sie i ,mediatyzacje”
frontu oraz zindywidualizowane konsekwencje, jakie ponosi ,,front domowy”
krajéw interweniujacych.

ptywa wtedy decyzja: albo opusci¢ plac boju, albo tez nazajutrz wznowié bitwe” (Clause-
vitz 2006: 178). Dzieje si¢ tak, dlatego ze strony s3 na poréwnywalnym poziomie sztuki wojen-
neji techniki. | jak podkresia Clausevitz, ,,zadna bitwa nie moze odby¢ sie bez obustronnej na to
zgody...” (5. 200).

%7 Zaskoczenie jako warunek konieczny sukcesu dziatah wojennych jest omawiane w wielu
pracach poswigconych strategii wojennej z réznych obszaréw kulturowych, na przyktad Sun Tzu,
Sun Pin (2004), Poliajnos (2003), czy réznych epok, na przyktad Clausewitz (2006).

8 Munkler uzasadnia: ,[...] w nowych wojnach uzycie przemocy przenosi sig z sit zbrojnych
przeciwnika na ludnos¢ cywilna, a zamiast pola bitwy jako miejsca skoncentrowanej przemocy
mamy do czynienia z dyfuzja przemocy na duzych obszarach...”; czyli to po prostu wojna jest
prawdziwie totalna: wszyscy obywatele danego kraju sa w nia uwikfani, zaangazowani, podej-
rzani (Mankler 2004: 108).

2 W pracy Nikczemny wojownik na stusznej wojnie wspominam o fotografiach masakry ludnosci
cywilnej dokonanej przez amerykariskich zotnierzy w wiosce My Lai. Przyktadem moze by¢ takze

film Szeregowiec Ryan, szczegblni= sekwencja wstepna.
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Odparistwowienie, a nawet prywatyzacje dziatarn wojennych
(Miinkler 2004: 10) przedstawia na przyktad film Farenheit 9/11. Jego rezyser,
Michael Moore, przywotuje prywatne powigzania przemystowcdéw réznych
krajow i ich wptyw na losy wojny; krytykuje rodzine rzadzacego w USA prezy-
denta i ich relacje z rodzing Bin Ladena itd. Miinkler za$ zauwaza, ze koniec
parstwowego monopolu na prowadzenie wojen oznacza przenikanie sie
dziatari o agresywnym charakterze, takich jak dziatania wojenne i przestep-
czo$¢é zorganizowana: ,Czesto trudno jest odrézni¢ duze organizacje prze-
stepcze, maskujace sie politycznymi aspiracjami od pozostatosci bytych armii
czy od zbrojnych stronnikéw wojennego watazki, ktérzy utrzymuja sie z gra-
biezy i handlu nielegalnym towarem” (Miinkler 2004: 11). Taka wifasnie
wojne ukazano miedzy innymi w polskim filmie fabularnym Demony wojny wg
Goi Pasikowskiego czy w filmie Emira Kusturicy Underground; prezentuja go
takze filmy dokumentalne poswiecone na przyktad wojnie w Bosni.

Zamiast paristw, ktére prowadza wojne, pojawiaja sie ,,paraparistwowe
struktury oraz prywatni gracze - poczawszy od lokalnych «warlordéw» [...]
i grup partyzanckich poprzez dziatajace na swiatowa skale firmy oferujace
najemnikéw az po miedzynarodowe sieci terrorystyczne, dla ktérych wojna
stanowi gtéwne zajecie” (Munkler 2004: 7). Spostrzezenia te znajduja od-
zwierciedlenie w audiowizualnych przekazach, wypowiada sie na ten temat
nie tylko ,,Staficzyk Ameryki”, Michael Moore (np. w serialu dokumentalno-
-satyrycznym The Awful Truth czy wspomnianym juz filmie dokumentalnym
Farenheit 9/11). Takze w kinie fabularnym, w powaznych dokumentach wo-
jennych, w odmiennym kontekécie mamy przyktady dziatania ,przedsigbior-
céw wojennych”, na przyktad w filmie Helikopter w ogniu materialna pomoc
dla biednego kraju - paczki z lekami i zywnoscig - trafia do rak lokalnego ka-
cyka. Opowiadajacy przekrojowo o konflikcie na terenie bytej Jugostawii film
Underground réwniez méwi o takim wojennym biznesie: jeden z bohateréw
(Marko) postanowit zarobi¢ na strachu, naiwnosci i niedoinformowaniu ko-
legéw, co koriczy sie ich uwiezieniem w piwnicy; ktdéra przez lata stanowita
swoisty mikroswiat, w ktérym produkowano bror.

W analizach nowych wojen z perspektywy ekonomicznej podkresla sie,
iz prowadzenie wojny stato sie stosunkowo tanie: ,Lekka bror jest tania
- podkresla Miinkler - powszechnie dostepna i nie wymaga dfugiego szko-
fenia” (2004: 10). Taka sytuacja miata miejsce juz w podczase | i If wojny
$wiatowej w przypadku uzycia na przyktad gazéw bojowych. Badacze przy-
pominajg o tasmowej produkcji broni i zagtady (Toffler, Toffler
2006: 48-49), zagtade za$ mozna zracjonalizowad i uczyni¢ efektywna,
przewidywalng i optacalna, jak zauwaza George Ritzer, mozna j3 ujac w ka-
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tegoriach macdonaldyzacji (Ritzer 1997: 54-57)30. Przedstawienia zagtady
sa powszechne w filmach réwniez dokumentalnych, w zapisie fotograficz-
nym. Mdwi sie w nich o cierpieniu, okruciedstwie, szaleristwie sytuacji
uwiezienia, oraz o technologii zagtady®'. Przywotam w tym miejscu film
Ostateczne rozwigzanie przyblizajacy widzom konferencje w Wansee, podczas
ktérej omawiano techniczng strone Holokaustu. W trakcie obrad pada
miedzy innymi zdanie: ,nie sta¢ nas na utrzymanie Zyddw, ale na ich ewa-
kuacje”. Ewakuacja tojeden zeufemizmédw oznaczajacych zabijanie3?.
Z drugiej strony, dobrze zorganizowane akcje zbrojne wymagaja kosztow-
nego zaplecza, takze zaawansowanych technologii do koordynowania
dziatan. Tanie zatem jest prowadzenie wojny partyzanckiej i zorganizowa-
nie ,masakry”.

W nowoczesnych dziataniach wojennych zaobserwowano przesuniecie
,nieformalnego $rodka ciezkosci” z czynnikédw emocjonalno-motywacyjnych
na poznawczo-racjonalne (Oppenheimer 1996: 206). Wojny przetomu wie-
kdw juz nie sa wypowiadane na podstawie przewagi (z pozycji sity), lecz sta-
ja sie ¢wiczeniami w przewidywaniu, k al kula cji3® (przede wszystkim zy-
skdw, kosztéw i ryzyka) oraz taktycznej i technologicznej wnikliwosci
(ibidem). Wojna stata sie produktem, zostata zinstytucjonalizowana i sko-
mercjalizowana.

Asymetryzacja przemocy: ,Nie ma juz frontéw i dlatego
rzadko dochodzi do potyczek, a prawie nigdy do wielkich bitew, co powodu-
je, ze sita militarna obu stron nie zuzywa sie. Przeciwnicy oszczedzaja sie na-
wzajem. W zamian za to cafa przemoc skierowana zostaje przeciw ludnosci
cywilnej” (Minkler 2004: 10). Brak frontéw i owo ,,0szczedzanie” wzajemne
to dos¢ dyskusyjne spostrzezenia, oszczedzanie ,swoich” pokazuje chocby

30 George Ritzer powoluje si¢ na ksigzke Zygmunta Baumana, Nowoczesnos¢ i zaglada (1992).

Obaj autorzy przywotujg racjonalnie zaplanowana przez nazistéw zagtade Zydéw w cza-
sie I wojny $wiatowej.

3 Prace i albumy ze zdjeciami: Auschwitz. A History in Photographs (2001), Berel Lang, Nazistow-
skie ludobdjstwo. Akt i idea (2006), Julia Struk, Holokaust w fotografiach. Interpretacje dowoddw (2006)
i inne, a takze fotografie obozéw w podrecznikach szkolnych. Filmy dokumentalne, takie jak
Majdanek. Cmentarzysko Europy Aleksandra Forda czy Shoah Claude’a Lanzmanna; polskie filmy
fabularne Ostatni etap Wandy Jakubowskiej czy Pasazerka Andrzeja Munka.

32 Dyskursy medialne podlegaja pewnym modyfikacjom, najczesciej powierzchownym, doty-
czy to stylu prezentacji wiadomosci na przyktad , Eufemizacja - przypomina Ferguson - to pro-
ces, dzigki ktéremu dyskursy s3 fagodzone” (Ferguson 2004: 27).

33 Kalkulacyjno¢¢ obok efektywnosci, przewidywalnosci i manipulacji, nalezy do czterech
podstawowych wyznacznikéw mcdonaldyzacji, ktéra naznacza rzeczywisto$é kulturowa drugiej

potowy XX wieku oraz poczatku nowego stulecia. Por. Ritzer 1997: 31-36 i nast.
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statystyka najnowszej, drugiej wojny irackiej**. Zasady prowadzenia , trady-
cyjnych” wojen byly jasne i proste: przeciwnikom zalezato, by ,,ograniczy¢
do minimum zabijanie wrogéw” i ,unikac bezposdrednich dziatan przeciwko
ludnosci cywilnej” (Salij 2005: 327). Nie zawsze przestrzegano tych zasad,
ale zawsze o nich pamietano, wptywaly tez one na zachowania zotnierzy i de-
cyzje dowddcéw. W wojnach korica XX wieku i poczatku XXI coraz drozsze
systemy wojskowe maja zminimalizowaé ,szkody towarzyszace” (Matu-
szek 2004: [V). Na przyktad w trakcie interwencji w Kosowie NATO podato
zasady dziatania, podkresiajac oszczedzenie zycia ludnosci cywilnej, co mia-
fo stanowi¢ oznake ,wyzszosci moralnej” wojsk NATO nad zaangazowanymi
w bratobdjcze walki armiami. Celem byto przede wszystkim wykazanie bez-
karnosci jednej ze stron - w tym wypadku - ze strony Serbéw (Ignatieff
2000: 162).

W tym duchu - asymetryzacji przemocy - nalezy takze przyjrzec sie wy-
miarom meskosci i kobiecosci: ,Jesli w bitwie przedmiotem przemocy jest
umundurowane ciato mezczyzny, w masakrze przemoc skierowana jest gféw-
nie przeciw ciatu kobiety - od gwattu, poprzez orgie okaleczeri, ktérych cel
polega najwyrazniej na pozbawieniu martwego ciata [takze meskiego - U. /.]
jakiegokolwiek podobieristwa do istoty ludzkiej” (Minkler 2004: 109). Au-
tor nie przywotuje przyktadéw aktéw agresji czasu wojny dokonywanych
przez kobiety®>. Trudno bowiem zrozumie¢ kobiete, ktéra na przyktad w za-
awansowanej w ciazy decyduje sie na samobdjczy atak (takie sytuacje miaty
miejsce podczas tzw. drugiej wojny irackiej i w czasie trwajacej pZniej wojny
domowej). Jak nalezy traktowac te osobe - czy jest osobg cywilng, czy party-
zantka? Uzbrojony cywil w czasie wojny staje sig¢ zofnierzem; natomiast w Ira-
ku nie méwi si¢ o wojnie, ale o ,misji stabilizacyjnej”35. Pytanie o status ta-
kich kobiet pozostaje nadal bez odpowiedzi.

34 Niewielka liczba Amerykanéw (70) i tysiace Irakijczykéw (100 000), natomiast nie poda-
no ilu z nich to zotnierze, ilu za$ - osoby cywilne. Dane pochodza z serwisu poswigconego temu
konfliktowi: Onet. pl; zaktadka informacje (listopad 2005).

35 Przykfady takie przytacza Jean Bethke Elsthain, piszac o unikaniu w dyskursie wojennym
kontrprzyktadéw zakorzenionych w kulturze stereotypowych rél kobiet i mezczyzn (Bethke-El-
sthain 1987: 3-4). W szeregach SS dziataty takze takie ,okrutnice” (po upublicznieniu wydarzer
w Abu Ghraib pojawily sie w prasie gtosy przypominajace o zachowaniach kobiet dziatajacych
w SS, na przyktad Urodzone sadystki, Dziewczyny w huku werbli, Zadnych ztudzeri panowie w dziale
»Temat tygodnia: Kobiety na wojnie”, ,,Forum” 2005, nr 19, s. 26-31). Takze Barbara Ehrenre-
ich zauwaza, ze kobiet nie kojarzy si¢ ani z przemoca, ani z wojng, co prowadzi do pomijania ich
roli w konfliktach (1997: 127 i nast.). k

36 Generat Andrzej Tyszkiewicz okresla XX-wieczne ,,operacje stabitizacyjne” jako nowe zjawi-

sko w sztuce prowadzenia wojen, ,réwniez w czasie || wojny $wiatowe] sojusznicze wojska udzie-
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Komunikacja:wspdfczednie bardzo szybko docieraja rozkazy i bez-
posrednie relacje z frontu; postep ten wigze sie ze zmianami cywilizacyjnymi.
Warto przypomnied, ze ,w roku 1815 dwa tysigce amerykariskich i brytyj-
skich zotnierzy pozabijato sie nawzajem w bitwie pod Nowym Orleanem, po-
niewaz wiesci o traktacie pokojowym podpisanym dwa tygodnie wczedniej
w Brukseli nie dotarty do nich w pore. Wiesci docieraty wéwczas - co sugeru-
je Alvin Toffler - z szybkoscia przesuwajacego sie lodowca” (Toffler, Tof-
fler 2006: 195). Oprécz wptywu na los bitew problemy komunikacyjne
oddziatywaty na front domowy - rodziny dtugo czekaty na wiesci od zotnie-
rzy, a czesto informacje byly ocenzurowane.

Juz I wojna $wiatowa pokazywata, jak restrykcje informacyjne (na przy-
ktad sterowanie przeptywem informacji) moga kreowac pozadane nastroje.
Wielka Brytania po przedstawieniu Niemcom ultimatum przecieta transoce-
aniczny kabel faczacy Europe z Ameryka, wtedy jeszcze neutralna, ale dyspo-
nujaca duzym potencjatem ekonomicznym (Taylor 2002: 231). Ten sposéb
bytby trudny do wykorzystania we wspdtczesnym swiecie, zbyt rozbudowana
jest sie¢ komunikacyjna odwotujaca sie do rozmaitych nosnikéw informacji.
W opowiadajacym o | wojnie $wiatowej filmie Gallipoli ukazano podobny
problem: zotnierz biegnacy z rozkazem ,Nie strzela¢” jest postacia tragiczna,
nie moze ocali¢ walczacych3”. Trudnosci komunikacyjne byly problemem
wszystkich armii zaangazowanych w dziatania [l wojny, co ukazuje na przy-
ktad film Tora, tora, tora. Niesprawny sprzet komunikacyjny oraz jego tech-
niczne ograniczenia niejednokrotnie prowadzity do zaskakujacych sytuac;ji
i strat wiréd walczacych. W wielu scenach filmu kraza depesze miedzy do-
wodztwem amerykariskim, ambasada w Tokio, zotnierzami stacjonujacymi
na Hawajach. Podobnie wygladaja przygotowania do ataku po stronie ja-
poriskiej. W logistyke dowodzenia w tym filmie (tj. w przekazywanie polecer
i rozkazéw) zaangazowanych jest mndstwo specjalistéw i wykonawcéw tech-

faty pomocy lokalnym wtadzom i ludnosci w odbudowie infrastruktury cywilnej we Francji, Bel-
gii, Holandii i Luksemburgu. Zotnierze wielu narodowosci, w tym réwniez Polacy z 1 Dywizji
Pancernej gen. Maczka, pomagali usuwac zniszczenia wojenne, odbudowujac mosty, drogi i in-
ne obiekty uzytecznosci publicznej, a takze wspierali miejscowych farmeréw w warunkach, gdy
gtéwne dziatania wojenne jeszcze trwaty” (Tyszkiewicz 2005: 15). Natomiast na przetomie stu-
leci takich operacji prowadzonych jest na $wiecie sporo; na podstawie dokumentu doktryny ar-
mii USA FM 3-0, autor przedstawia definicje: ,,Operacje stabilizacyjne wedtug pogladéw ame-
rykariskich [...] sg jednym z czterech typéw operacji militarnych prowadzonych przez sity ladowe
(obok operacji: zaczepnej, obronnej i wsparcia)” (s. 16-17).

37 Zdarza sie tez, ze rozkaz dociera, a zotnierze czy dowédcy nie chca stucha¢. Dowédca, kté-
ry nie przyjat do wiadomosci kleski wrzesnia 1939, byt major Henryk Dobrzyriski, bohater filmu
fabularnego Hubal.
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nicznych, co powoduje inercje. Z powodu liczby przewijajacych sie przez
ekran 0sdb trudno sie zorientowad w przebiegu akeji, a waznym bohaterem
(antybohaterem) jest telegraf. Sceny méwiace o zerwanej tacznosci, co po-
woduje dezorientacje na froncie, sceny ukazujace zotnierzy krzyczacych do
stabo dziatajacych telefonéw réznego typu, mierzacych sie z milczeniem
po drugiej stronie stuchawki ($wiadczacym czesto o $émierci rozmdéwey) - po-
jawiaja sie w wieku filmach poswieconych Il wojnie $wiatowej (na przyktad
amerykariski Szeregowiec Ryan, rosyjski Szkartatna Gwiazda), ale takze wojnie
w Wietnamie (na przyktad Pluton, Cienka czerwona linia).

Warto wspomnied, iz komunikacyjne problemy podczas obu wojen
$wiatowych XX wieku pomagaly rozwigzywac ptaki - gofebie pocztowe
w stuzbie aliantéw zostaty przyblizone publicznosci w animowanym filmie
Szeregowiec Dolot. Problem prezentuje film dokumentalny Ptasia wojna
emitowany na kanale Planete®s.

Od potowy XX wieku mozna méwié o relacjach biezacych i o wojnie
,na zywo”. Pierwsza ,telewizyjng” byta wojna w Wietnamie, pierwsza wojna
»Internetowa” jest druga wojna iracka. Oprdcz reporteréw, takze zotnierze
filmuja i pokazuja akcje zbrojne, zamieszczajac obrazy z frontu w Internecie.
Zywiotowo$¢ przekazu jest w tym przypadku nie do opanowania3®. Jeszcze
w czasie Il wojny $wiatowe]j na niektdrych frontach panowat zamet komuni-
kacyjny, brak danych. Wszelkie informacje z frontu dochodzity z opéZnie-
niem, z powodu niedostatkéw technicznych komunikacji, w przekazywaniu
(fatszywe dane, zwtaszcza o zgonach zotnierzy, ale tez o ruchach wojsk),
celowe] dezorientacji propagowanej przez wroga. Obecnie za$ pojawia sig
nadmiar informacji, takze tych wizualnych - filméw realizowanych na bieza-
co przez zotnierzy, dziennikarzy, gapiow.

Media stuzg porozumiewaniu sie na froncie (na przykfad telefon czy te-
legraf, dzi$ takze przekaz satelitarny?) sa kluczowe dla przebiegu wojny.

38 Goftebie ,militarne” byly wykorzystywane takze w czasie pierwszej wojny $wiatowej i wcze-
éniejszych konfliktéw. Por. Baynes 1933: 202-236; Cothren 1944. Po I wojnie $wiatowe]
w Wielkiej Brytanii nawet odznaczono medalami niektére ptaki.

3% Nagrania z telefonéw komérkowych prezentuje takze telewizja jako ,materiat faktograficz-
ny”. Na przykatd w przypadku egzekucji Saddama Husajna z dnia 30 grudnia 2006 roku, jedna
z 0s8b obecnych podczas egzekucji sfilmowata jej przebieg i film znalazt si¢ w obiegu medial-
nym. Takze w wydarzeniach z 16 kwietnia 2007 roku w Virginia Tech (student Cho Seung Hui
otworzyt ogieri do kolegéw i wyktadowcdw), postuzono sie w telewizji materiatem z kamery, wy-
ja$niano pieczotowicie (wszelkie stacje zachodnie oraz polskie), w ktérym miejscu zarejestrowa-
no strzaly, gdyz amatorskie nagranie byto nieczytelne.

40 Technike przekazu wideo testowano po raz pierwszy podczas amerykariskiej interwencji.
w Granadzie w roku 1983 (por. Heisbourg 1998: 19).
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Wazne sg jednak takze media, ktére o tej wojnie méwig. ,,Nowe” wojny sa in-
formacyjnie duzo lepiej przygotowane, co nie oznacza automatycznego zwy-
ciestwa (nawet stabego przeciwnika nie da sie pokonaé w kilka godzin,
o czym przekonata sie armia USA w Iraku w roku 20034"). Wazng zmiang
w charakterze wojny jestciggta obecnos$¢é medidw na fron-
cie.Niejestjasne, co prawda, jak duzo te media - poprzez dziennikarzy i ich
kamery - sa w stanie zobaczy¢, na przyktad w pierwszej wojnie irackiej za-
miast wojny pokazywano reporterom koszary*?. Ignatieff przypomina, ze nie
byto alianckich reporteréw przy bombardowaniu Berlina, Hamburga czy
Drezna (Ignatieff 2000: 193). Reporteréw nie dopuszczono w wielu waznych
momentach wojny, badz zwyczajnie nie dojechali. Ponadto warto zauwazy¢,
ze nie zawsze wiadomo, gdzie beda miaty miejsce wazne wydarzenia - nawet
jesli kierunek jest okreslony (Il wojna $wiatowa i droga na Berlin czy tez druga
wojna iracka i pochdd na Bagdad) nie wszystkie sytuacje sg przewidywalne®3.

W wojnach toczonych po Il $wiatowej zadnych niemalkonsekwen-
cji bezposrednich nie ponosi front domowy strony atakujacej*.

41 Zamiast natychmiastowego zdobycia Bagdadu zotnierzy czekat marsz przez pustynie, 26
marca 2003 roku, drugiego dnia, wystapita burza piaskowa, na ktéra ani nowoczesny sprzet, ani
nowocze$nie wyszkoleni zotnierze nie byli przygotowani. Dane na ten temat znaleZé mozna
w prasie codziennej catego $wiata (218 stron tytutowych gazet z 26 krajéw ze wspomnianego
dnia wojny: http://www.newseum.org/todaysfrontpages/archive.asp?fpArchive=032603). Wie-
le zdjg¢ ukazuje zagubione w burzy piaskowej wojskowe pojazdy i czotgi, niekiedy kulacych sie
obok pojazdéw zotnierzy.

4 Wspominajg o tym rézni autorzy, na przyktad Francois Heisbourg pisze: ,W Zatoce Per-
skiej dziennikarze musieli przebywac w hotelach na tytach; od czasu do czasu zabierano ich tyl-
ko na krotkie, zorganizowane wycieczki do punktéw stacjonowania sit bardzo daleko od frontu
i karmiono tym, co mogto stanowi¢ podstawe dobrej relacji telewizyjnej. Przez system pompo-
wane byly informacje - dla wojskowych trywialne, lecz dia innych ciekawe: obrazy inteligentnych
bomb w stylu gier wideo; fajerwerki, gdy nadlatujace Scudy spotykaly sie z pociskami Patriot ty-
pu ziemia-powietrze; wyrzutnie rakiet (MLRS) w klebach dymu wystrzeliwujace pociski w kierun-
ku iraku, poza horyzont... Przeciez front znajdowat sie zupetnie gdzie indziej. Podczas catej woj-
ny nie pokazano ani jednego zabitego Zotnierza aliantéw” (Heisbourg 1998: 19-20).

43 O faktach nieoczekiwanych pisat pionier polskiej kinematografii, Bolestaw Matuszewski,
w jednej ze swoich prac po$wieconych wykorzystaniu materiatéw filmowych. Zalecat tworzenie
archiwum, jednakze byt éwiadom probleméw z tym zwigzanych: ,Sprawe [archiwizowania
- U.J.] mogtaby zahamowac pewna trudnos¢, ta mianowicie, ze fakt historyczny nie zdarza sie
tam, gdzie si¢ go oczekuje. Historia nie skfada si¢ jedynie z uroczystosci przewidzianych, uprzed-
nio zorganizowanych i gotowych do sfotografowania” (Matuszewski 1995: 55).

4 Filozof Paul Khan powiada, ze ,,pozbawione ryzyka (riskless) bez narazania dziatania wo-
jenne w pogoni za prawami czfowieka” stanowi moralng sprzeczno$¢ (moralny oksymoron)
(cyt. za: Ignatieff 2000: 162). ,,Bezpieczna” (risk-free) wojna zaktada, ze jednak czyje$ zycie trak-
tujemy gorzej niz nasze whasne, a prawa cztowieka méwig o przestrzeganiu praw wszystkich lu-
dzi. Michael Walzer takze rozwaza ten problem, cho¢z nieco innej perspektywy; przypomina, ze
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Na obszarach dotknietych wojna ludno$¢ cywilna czesto opuszcza domy, co
odzwierciedlaja produkcje filmowe, kroniki, wiadomosci telewizyjne, ktérych
bohaterami sa takze uchodzcy. Roztaka i $mier¢ bliskich nie dotyczy tak du-
zej liczby rodzin jak w czasie Il wojny $wiatowej. Nieobecnos¢ poborowych
na froncie tez potwierdzataby teze Miinklera (teze o masakrze zamiast bitwy,
por. Miinkler 2004: 108), teraz bowiem to $wietnie wyspecjalizowani w zabi-
janiu zotnierze zadaja rany tym, ktérzy ani nie chca wojny, ani nie s3 w stanie
sie broni¢. Zawodowe armie ztozone s3 z zotnierzy, ktdrych rodziny moga sie
spodziewa¢ ich wyjazdu na front. Nie jest to jednak tak duza grupa jak
w przypadku poboru w czasie toczonych w XX wieku wojen, nie ma przymu-
su prawnego (mobilizacja) czy tez moralnego do udziatu w wojnie.

Po I wonie $wiatowej nie byto konfliktu militarnego o tak wielkim zasie-
gu, by mozna go byto nazwaé $wiatowym, ale tez niemal nie byto dnia bez
zorganizowanych dziatar zbrojnych, niemal nie byto dnia bez wojny. Wszyst-
kie rejony $wiata - poza Antarktyda - dotkniete s wojenna plaga, skazone
przelana krwia w czasie wzglednego ,, pokoju” - Afganistan, Falklandy, Koso-
wo, Sarajewo, Mostar, wojna Hutu i Tutsi, wojna w Zatoce ~ Kuwejt, Czecze-
nia... Ze wspétczesnych ,plemiennych nienawisci” wystarczy wymienic
cho¢by wojne koreariska - 1950-1953, wietnamska 1957-1975, wojny arab-
sko-izraelskie (1967, 1973, 1982), wojne w Zatoce 1990-1991, by utwier-
dzi¢ sie w smutnym przekonaniu, ze wojna nie koriczy sie nigdy. Jak zauwaza-
ja Alvin i Heidi Tofflerowie, ,minione wojny siegaja poprzez czas, wptywajac
na nasze dzisiejsze zycie. Strumienie krwi przelane przed wiekami w imie
spraw teraz zapomnianych, ciata zweglone, wbite na pal, zmiazdzone czy ob-
récone w pyl, dzieci o wydetych brzuchach i koriczynach jak patyczki
- wszystko to uksztattowato $wiat, ktéry zamieszkujemy w tej chwili” (Toffler,
Toffler 2006: 10).

| wojna byta w petni ,$wiatowa” i totalna, angazowata wojska na wielu
frontach. Przygladajac sie wojnom wspdtczesnym, zauwazymy, ze sa one
miedzynarodowe pod wzgledem medialnego zasiegu, sa to wojny ,$wiato-

»W teorii wojny sprawiedliwej nie ma zasady, ktéra by zabraniata tego rodzaju wojny” (Wal-
zer 2006: 31). Pozbawione ryzyka dziatania grup interweniujacych moga spowodowac eskala-
cje niepozadanych dziatari (gwatty, masakry) skonfliktowanych stron. Walzer przytacza zasadg,
ktéra moéwi, iz jesli jakas akcja naraza ludnos¢ cywilng na ryzyko, zadaniem grup interweniuja-
cych bedzie zmniejszenie go, ,,nawet narazajac na ryzyko whasnych zotnierzy” (s. 32-33).
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we”, ale jedynie w mediach. Totalno$¢ zupetnie inaczej sie przejawia
w XXI wieku, paristwa zaangazowane w wojne wcale nie musza odczuwad
ekonomicznych czy kulturowych skutkéw tych dziatar. Totalnos¢ jest sprawa
umowng, podczas | i 1l wojny Swiatowej méwiono o froncie domowym, by
wywotad odpowiednie nastawienie spoteczne, usprawiedliwi¢ dziatania oraz
naktonic ludzi do poswieceri. Na poczatku XXI wieku to wiadomosci sa glo-
balne, i mozna miec wrazenie, ze obejmuja niemal cata rzeczywistos¢, ponie-
waz serwisy informacyjne powtarzaja te same informacje i ujecia filmowe
zdarzen. Sprawa jest jednak bardziej skomplikowana, dotyczy bowiem od-
czytania tych samych nawet obrazéw, niekiedy poddawanych manipulacji,
wynikajgcego z kompetencji medialnej (por. Arneheim 2004: 61-66; Ber-
ger 1997; Dondis 1973; Eco 1995 i in.). Obecnie ,totalnos¢” medidw i woj-
ny jest zbanalizowana i umowna.

Tabloidyzacja mediéw takze przyczynia sie do odrealnienia konfliktéw
w przekazach. Odbiorcy rozumieja, ze media karmig sie sensacjg i tresciami
miatkimi (por. Tuchman 1980: 47-49; Glynn 2000: 1-45). Stad, jesli tresci waz-
kie znajda sie w tak banalnej oprawie, wcale nie musza by¢ postrzegane jako
istotne. Natomiast wojna jest tekstem, piesnia, ktdrej refren jest jedynie nieco
modyfikowany, a zarysy napisat Homer. Wojna w mediach staje si¢ tak pospo-
lita, jak prognoza pogody. Wojna staje sie w mediach rutyna.

Wydaje sie, iz w koricu XX wieku zaangazowanie $wiatowe z ptaszczyzny
bezposredniej walki, z ptaszczyzny militarnej konfrontacji przeniosto sie
na pfaszczyzne medialna, w krélestwo informacji i osadéw. To media wyda-
ja opinie i sady (nieraz wrecz wyroki), opisuja i pokazuja przebieg wojny.
Mogtoby sie wrecz wydawac, ze ,$wiatowa opinia publiczna” dysponuje pet-
nym ogladem sytuacji (por. Hartley 1995; Allan 2006). Sojusznicze wojska
krajow zachodnich, najczesciej pod patronatem NATO, sg zaangazowane
w permanentne dziafania zbrojne. W najrozmaitszych rejonach $wiata,
w ktérych trwa wojna, ging zotnierze i ludnos¢ cywilna. Te informacje nie zaj-
mujg pierwszych stron gazet czy petnych wydari telewizyjnych serwiséw, chy-
ba ze dochodzi do zupetnie nowej wojny lub zaangazuja sie, ,,nasze” wojska
i politycy. Albo wojna ukazuje swoje sensacyjne, nieznane dotad oblicze - ko-
lejne ofiary nie sg ciekawe, porwania nie sg spektakularne, lecz monotonne
i nudne. Nie sg tak nagfasniane jak pierwsze. Kilka tysiecy nowych ofiar nie
doczeka sig takiej uwagi, jak pierwsze 3 osoby, ktére polegly.

Przygotowania medialne do wojny trwajg dtugo i zazwyczaj obejmuja
narracje dotyczgce niesprawiedliwosci czy zagrozenia zycia i pokoju w jakim$
konkretnym kraju. Na przyktad w roku 2005 mozna byto zauwazy¢, ze od po-
nad roku w przekazach medialnych - prasowych i telewizyjnych - pojawialy
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si¢ informacje o niebezpieczeristwie nuklearnym ze strony dwéch parstw
(Korei i Iranu na przyktad film Na osi zfa. Kraj cichej smierci). Zastanawiad sie
mozna, czy réwniez tam, podobnie jak w roku 2002 do [raku, pojada inépek-
torzy rozbrojeniowi szuka¢ broni masowego razenia? W kontekécie tak
zwane]j drugiej wojny irackiej wspomniany juz Michael Moore, sarkastycznie
zapraszat inspektoréw: ,,PrzyjedZcie do nas, do Ameryki, u nas z pewnoscig
znajdziecie arsenaf nuklearny...” (serial satyryczno-dokumentalny w rezyserii
Moore’a The Awful Truth).
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Wojna i propaganda |

Rzeczywisto$é zaposredniczona.
Udyskursowiona ideologia przemocy
zbrojnej

Dyskurs medialny, wyznaczajacy ramy myslenia uzytkownikom kul-
tury, stanowi zbiér dyskurséw réznych dziedzin i sfer obecnych w mediach
- jest nadrzednga kategoria obejmujaca i dyskurs polityczny, i kulturalny, i ja-
kosci spoteczne, ktére sa w nim obecne. ,Dyskursy - pisze Robert Ferguson
- to systematycznie uporzadkowane zestawy wypowiedzi, ktére wyrazaja zna-
czenia | wartosci danej instytucji, to sposoby opisywania, re-prezentowania
swiata” (2004: 26). Dyskurs wyznacza granice wypowiedzi®, okresla dopusz-
czalne tresci, ksztattuje styl omawiania poszczegéinych problemdw i zjawisk:
~dostarcza opiséw, regut, pozwoleri i zakazéw spotecznego i indywidualnego
dziatania” (s. 26).

W mediach zawsze istniata wielos¢ dyskurséw szczegdtowych, co niekts-
rych filozoféw postmodernistycznych sktaniato do przypuszczenia, ze nie ma
wielkich idei, ktére rzadza naszym zyciem publicznym (na przyktad Lyotard
1996: 31 42-43). W dyskursie medialnym wspdtistniejg bardzo rézne tresci
- fakty i ich interpretacje, naswietlane z réznych perspektyw. Czesto trudno
zidentyfikowac nadawce komunikatu - poza konkretna stacja telewizyjna czy
gazetg - produkcja dyskursu moze wydawac sie bezosobowa, nie wiadomo,
kto przekazem ,zarzadza” czy ,manipuluje” (Brown, Yule 1987; Cook 1994;
Schiffrin 1987).

Dyskurs medialny jest dyskursem politycznym i ideologicznym. W trak-
cie zaposredniczenia rzeczywistos$¢ ulega deformacji. W dyskursie medialnym

! Na przykfad wedtug Roberta C. Allena dyskursy telewizyjre to ,,sposoby zwracania sie telewi-

zji do nas, opowiadania historii, zabawiania nas oraz prezentowania’ siebie | $wiata (Al-
len 1998: 20).

[Rzeczywisto$§¢ zaposredniczona
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wybijaja sie drogowskazy rozumienia $wiata - ikony, obrazy i symbole - ele-
menty wyraziste i czytelne (np. symbole partyjne, marki produktéw itp.).
W ich przypadku mozna méwic ,0 uczciwym” zideologizowaniu. Czytelne
bowiem jest uzywanie tego rodzaju emocjonalnych technik, odbiorcy stano-
wiacy ,,cel” propagandowych oddziatywar zdajg sobie z nich sprawe, wiedza,
czemu dany przekaz stuzy (np. ulotka reklamowa zacheca do kupna, przemé-
wienie polityka stanowi element gry wyborczej; co jest dosé oczywiste). Czasa-
mi nie jest jasne, kto jest nadawca tej perswazyjnej wiadomosci - wiasciciel
stacji czy gazety, partia, rzad itd. Natomiast perswazja podstepna ma miejsce
m.in. wtedy, gdy ideologia poprzez czytelne symbole wkracza w kazdy zaka-
marek zycia - od recznika w kuchni i tyzeczki do herbaty, po wielkie bannery
i flagi w centrum miasta. ,Podstepna” perswazja oznacza takze ideologizo-
wanie ikonosfery, czyli dbatos¢ o wystrdj codziennosci: na przyktad znaki ty-
powe dla nazizmu umieszczono na wielu przedmiotach codziennego uzytku:
na tyzeczkach, pudetkach papieroséw, papierosnicach, paskach, zapalnicz-
kach, recznikach umieszczano swastyke, portrety Fuhrera czy inne symbole.
Toczac wojne o dusze, propaganda dba takze o takie drobiazgi (to samo czy-
nili propagandziéci radzieccy, przedmioty codziennego uzytku, na przykfad
zegarki, przyozdobione sierpem i mtotem do tej pory znalez¢ mozna na inter-
netowych aukcjach; podobnie jak propagandowe nazistowskie akcesoria).
Przestrzeri miejska takze fatwo wykorzystaé do dziatari ideologizujacych,
moze by¢ wrecz zdominowana przez obowiazujaca, oficjalng i zgodna z pra-
wem wojny symbolike (tak jak dziato sie to w czasach || wojny $wiatowe;
w Trzeciej Rzeszy, krajach okupowanych przez nazistéw, ale takze w USA,
por. Jowett, O’Donnell 1999: 235-253; Szarota 1995: 107-117, 137-152).
Ludnosé krajow okupowanych za$ prébowata odzyskad przestrzeri publiczna
wiasnie poprzez metody wizualnych dziatar, na przyktad napisy na murach,
osmieszanie propagandy wroga przez ,przerabianie” plakatéw, formutowa-
nie obwieszczer nazistowskich w kabaretowym duchu itd.? Media to prze-

2 Piotr Matusak pisat o dziataniach ludnosci polskiej dazacej do ratowania przestrzeni miej-

skiej: ,,Op6Zniono zarzadzong 15 stycznia 1940 r. akcje usuniecia wszystkich godet polskich
zgmachéw publicznych. Nie przestrzegano zarzadzeniaz 15 marca 1940 r., ze wszystkie ogtosze-
nia, napisy, afisze, reklamy, wezwania, klepsydry musza by¢ w jezyku niemieckim i polskim oraz
uzyskac akceptacje starosty. Omijano réwniez zarzadzenia zabraniajace noszenia polskich orde-
réw i odznak honorowych; mozna byto nosi¢ tylko austriackie i niemieckie i to po uzyskaniu zgo-
dy starosty. Bojkotowano niemieckie tablice, mapy, wykresy w centralnych punktach miast przed-
stawiajace kolejne agresje w Europie ...” (Matusak 1997: 185-186). Dziatania symboliczne
ludnosci Europy wobec niemieckiego okupanta opisuje Tomasz Szarota w kilku pracach, na
przykatd V - jak zwycigstwo. Symbole, znaki i demonstracje patriotyczne walczacej Europy 1939-1945
(1994) oraz Zycie codzienne w stolicach okupowanej Europy. Szkice historyczne. Kronika wydarzeri (1995).
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strzer negocjowania znaczeri - w przypadku wojen $wiatowych wazne byto
wtasciwe ukierunkowanie propagandowej amunigji.

W rozumieniu przestrzeni medialnych, uwzgledniajacych w niejednako-
wym stopniu rézne ideologie i perspektywy przydatna moze by¢ koncepcja
hegemonii spopularyzowana przez neomarksiste Antonio Gramsciego. Kon-
cepcja hegemonii umozliwia wyjasnianie rozktadu ideologii w spoteczen-
stwie, postugujac sie jej zatozeniami ,mozna dowies¢, ze programy telewizyj-
ne wyrazaja szeroki zakres pozycji i idei. Z tej perspektywy medium petni
funkcje forum negocjowania hegemonii, cho¢ interesy dominujace beda
uprzywilejowane przez wigkszy zakres czasu, a nawet moga ograniczad zakres
wspdtzawodniczacych z nimi odmiennych intereséw” (White 1998: 159; por.
Jenks 1999: 111-113). Kolejny neomarksista, ktdry odegrat znaczaca role
w konceptualizacji kultury popularnej w studiach europejskich, Louis Althus-
ser, przypomina, ze ,spoteczeristwo skfada sie z réznych, wzajemnie ze soba
powigzanych aktywnosci lub praktyk spofecznych oraz intelektualnych,
w tym ekonomicznych, politycznych i ideologicznych. Te réznorodne prakry-
ki razem sktadajg sie na formacje spoteczna” (White 1998: 159).
Chris Jenks podsumowuje poglady Althusera: ,,Dominujaca ideologia dziata
nie na zasadzie przejrzystego i przekonujacego zespotu idei majacych wptyw
na $wiadomos¢ zbiorowosci; ona raczej wybiera, indywidualizuje i przenika
podmiot, a wiec wiacza nas pojedynczo w swdj zakres, sprawiajac, iz zacho-
wujemy sie tak, jakby$my dokonali wolnego wyboru” (Jenks 1999: 154).

Jak zaznacza Ferguson, zazwyczaj czes¢ widowni ,nie akceptuje sposo-
bu, w jaki konkretne sprawy przedstawiane s3 w mediach. Sprzeciw réznych
grup wobec procesu legitymizacji prowadzi do napie¢ w tym, co nazywamy
»wspélnotami interpretacyjnymi” (the interpretative communities). Te napiecia
przypominaja, ze hegemonia kulturowa nie jest ani mechanicznym, ani gtad-
ko przebiegajacym procesem” (Ferguson 2004: 13). Niekiedy zamiast hege-
monii kulturowej podnosi sie temat imperializmu mediéw i sposobéw jego
przezwycigzania, na przyktad Giddens 2004: 500-507.

Robert Ferguson przypomina, ze ideologia to wiecej niz system przeko-
nari (Ferguson 2004: 10). Autor ten sktania sie ku opinii, ze to raczej ,dyskur-
sywne zasoby” wytwarzane przez osoby badz grupy zgodnie ze ztozonym
I zmieniajacym sig zestawem mozliwosci w kazdej potencjalnie znaczacej sy-
tuacji. A zatem, nie sg to gotowe juz projekty, opinie i postawy wobec zja-
wisk, lecz negocjowane znaczenie (s. 10-11). Ferguson przywotuje opraco-
wanie Johna B. Thompsona (1990) méwiace o mozliwych drogach dziatania
ideologii. Typowe strategie konstrukgji symbolicznej w przypadku legity-
mizacji (podstawowy z ogdlnych trybéw dziatania ideologii) to racjona-

[Rzeczywisto$§¢ zaposredniczona

rcin.org.pl

it S




42

lizacja, uniwersalizacja i udyskursowienie (narrativization). Nastepny tryb to
dyssymulacja, dla ktérej charakterystyczne sa: przemieszczenie, eufe-
mizacja, tropy (metonimia, synekdocha, metafora itp.). Thompson wyréznit
takzeunifikacje, postugujacy sie standaryzacja i symbolizowaniem jed-
noSci;rozwarstwienie (fragmentation) ze strategiami, takimi jak zrézni-
cowanie i usuniecie niepozadanych tresci (expurgation of the other), oraz
uprzedmiotowienie (reifikacja), zachodzace poprzez naturalizacje, uwiecz-
nienie i nominalizacje/,unieruchomienie” (passivization) tresci (Thompson
1990: 61-67; Ferguson 2004: tabela nas. 11).

Dyskurs medialny tworzy przestrzeni, w ktdrej przejawiaja sie rézne jako-
$ci; nie mozna utozsamiad go z przemysélanym dyskursem politycznym, jest
raczej niesterowany i czasem nieokietznany, cenzurowany jedynie w najja-
skrawszych przypadkach3. Te obszary praktyki spotecznej ,nie wyczerpuja
ludzkiego doswiadczenia, ale oznaczaja podstawowe pola, w obrebie kté-
rych jednostki odnajduja swojg tozsamos¢ w formacji spotecznej” (Whi-
te 1998: 159). Zdaniem Althussera ,,Praktyka ideologiczna odnosi sie do sys-
temdéw reprezentacji (obrazéw, mitéw, idei), poprzez ktére jednostki
doswiadczaja $wiata materialnego i wyrazaja wobec niego swoje racje” (Whi-
te 1998: 158-159). Dyskurs medialny nie jest jednak dyskursem wolnosci
stowa i obrazu. ,Wolnos¢ stowa” istnieje jedynie w projektach i idealnych sy-
tuacjach, rozwdéj mediéw pokazuje, ze wolne media nie istnieja, nawet jesli
nie ma zewnetrznych ograniczeri, moze dziata¢ autocenzura i dziennikarzy,
i dyrektoréw*. Mozna zatem przywotaé ponownie Fergusona, ktéry uwaza,
ze dyskurs jako ,proces konstruowania znaczen” istnieje w wielu mediach
i obejmuje wiele form komunikacji spotecznej (Ferguson 2004: 25).

Powszechne rozpraszanie (dyspersyjnos¢) jest cechg sa-

mych mediéw, ich rozmnozenie w kulturze zwieksza niejednoznacznos¢ prze-

3 Jesli nie ma przepiséw regulujacych dopuszczalno$¢ konkretnych treéci to zaréwno dzien-
nikarze, jak i wydawcy korzystaja z whasnych ,,czujnikoéw” przyzwoitosci i dopuszczalnosci. Zda-
rzaja sie préby ingerencji w treci medialne, takze reklamowe z przyczyn politycznych, na przy-
kfad: ,Kierownictwo sieci sklepéw Media Markt wycofato, po interwencji Ambasady RP
w Berlinie, reklame powielajaca antypolski stereotyp Polaka-ztodzieja, nadawang w Internecie,
i cze$ciowo wycofato ja z programéw radiowych” (Onet. pl. wiadomosci, 28 marca 2006).
O istnieniu cenzury wewnetrznej $wiadczy wiele przyktadéw, na przyktad polskie stacje telewizyj-
ne publiczne i komercyjne odmdwity w roku 2004 prezentacji reklamy odziezy firmy Americanos,
gdyz oceniono ja jako ,niesmaczna” i nieprzyzwoitg (reklama, w ktérej wykorzystano lalke
z sex-shopu).

4 Europejskie systemy medialne byly podporzadkowane idei publicznej, spotecznej stuzby te-
fewizji, uwazano, ze telewizja przeznaczona jest dla wszystkich grup spofecznych. W latach 50.
wypracowywano koncepcje misji publicznej tego medium, ktéra wykluczataby komercyjne
wsparcie (por. Baczyriski 2003: 371-375).
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kazu. Dyspersyjnosci towarzyszy ,magmatycznos¢” materiatu wynikajaca ze
zréwnania poziomow waznosci, z niezrdznicowania rangi poszczegdlnych
faktéw w mediach, co wynika gtdwnie z proceséw homogenizacji tresci kul-
turowych (Ktoskowska 2005: 320-358). Nagtéwki powaznych i brukowych
gazet pokazujg tez czesto, iz $wiat bywa niegodziwy i zaskakujacy ogromem
okrucieristwa. Nie jest to tylko atrakcyjna oprawa dla informacji, charaktery-
styczna dla epoki ceniacej sensacje, w ktdrej w przekazie medialnym dominu-
je infotainment’, o wyjatkowych walorach komercyjnych. Dla niniejszych roz-
wazan istotne jest, iz zasadniczy element emocjonalnego rezonansu takich
reprezentacji w dyskursie medialnym kryje sie w ich zadaniu prawdy: te histo-
rie nie sg tak trywialne jak fikcja, nalezatoby zatem traktowad je powaznie
(Wiltenburg 2004: 1378, 1383; Glynn 2000). Trudno mdwié o spiskowe;
teorii w odniesieniu do medidw, ale jak przypomina Robert Ferguson, ,réz-
ne media czy rézni producenci medialni moga konstruowaé zupetnie od-
mienne wersje $wiata podsuwane publicznosci do rozwazenia. Jerry Springer
moze ukazac taki aspekt zycia wspdtczesnych Stanéw Zjednoczonych, ktéry
zdecydowanie odbiega od filmu Powrdt Lassie z tej samej telewizji kablo-
we] (Ferguson 2004: 15).

Dyspersyjnosc¢ dotyczy réznych lokalizacji wartosci, idei, postaw, stylow,
autorytetow. Warto wyréznié trzy ptaszczyzny rozpraszania: 1) wielo$é form
przekazu, a takze zréznicowanie widowni ze wzgledu na wielos¢ kanatéw
i rozmaito$¢ upodobari publicznosci (Taylor 2001: 246-247), 2) wielosd
dyskurséw, nawet w obrebie jednego medium, 3) kryzys wzorcéw osobo-
wych. Media prezentuja bardzo wiele autorytetdw, czesto podkreslajac ich
specjalizacje, ale zauwaza sie takze niewielkg osobowa nosnos¢ wzorca czy
wzorcéw (por. Gamson 1994).

Ta forma rozpraszania jest szczegélnie widoczna w przypadku wydarzeri
biezacych, jakosci preferowanych w zyciu kulturainym, planowanych drég zy-
cia. Publiczno$¢ moze by¢ zdezorientowana, skoro tylu fachowcéw wypowia-
da niekiedy sprzeczne opinie na ten sam temat®. Jeden jednak temat - woj-
na - jest wyjatkowy, autorytetdw w zakresie polityki i strategii prowadzenia

5 Maciej Mrozowski przypomina, iz ,/Infotaintment silnie angazuje emocjonalnie widza,

utwierdzajac go w przekonaniu, ze $wiatem i ludZmi rzadza emocje (mito$¢, nienawiéd, rozpacz,
radoé¢, wstret, pozadanie, zazdros< etc.) wspSine wszystkim ludziom, niezaleznie od ich statu-
su spotecznego” (Mrozowski 2001: 254). Por. Glynn 2000: 2; Godzic 2004: 82-86.

6 Wystarczy przejrzec zalecenia dietetyczne dotyczace na przyktad spozywania ttuszczu, by
zwatpi¢ w rzetelno$¢ ustalert naukowych. Przyktadéw sprzeczosci dostarczajg tez zalecenia do-
tyczace przyjemnosci tego $wiata - podreczniki gotowania i poradniki odchudzania jako najpo-
pularniejsze ksigzki (por. Bauman 1995: 98).
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wojny jest niewiele, sg one ograniczone dostepem Zrédet, ktérych jest kilka
w przypadku informacji i wiadomosci. Przyktadem moze by¢ zestaw wiado-
mosci z 13 stycznia 2001 roku z telewizji komercyjnej Polsat. Trwaty wéwczas
przygotowania do wojny w Iraku, polskie media, podobnie jak zachodnie,
zastanawialy sie, kiedy nastapi atak armii USA, kto bedzie zaangazowany,
dlaczego wybrano akurat zimowe miesiace itd. W ciggu 3 pierwszych minut
dziennika wypowiedziato sie 4 ekspertéw: jeden z Ministerstwa Obrony (gtos
z offu na tle wnetrza okretu), kolejnym ekspertem byt publicysta dziennika
,Rzeczpospolita” specjalizujacy sie w sprawach krajéw arabskich i terrory-
zmu, trzecim ekspertem byt profesor z Uniwersytetu Jagielloriskiego, z Insty-
tutu Stosunkéw Miedzynarodowych, czwartym zas - lekarz. Eksperci postu-
zyli legitymizacji przekazywanych tresci (wydawac sie moze, ze im wigksza
niejasnos¢ sytuacji, tym wiecej wypowiedzi tego typu - odwolywanie sie
do autorytetu). Stanowisko prezentowane w Polsacie mogto by¢ zatem ode-
brane jako bardzo wiarygodne.

Dostep do informacji segreguje ludzi o réznym ,stopniu wtajemnicze-
nia” zaréwno wéréd wojskowych, politykéw, korespondentéw wojennych,
jak i widzéw. Nie kazdy dziennikarz moze pojechac w odlegty niekiedy rejon
globu, gdzie toczy sie wojna, nie kazdy dziennikarz ma dostep do materiatéw
archiwalnych dotyczacych konfliktéw dawnych (a na przyktad czes¢ archi-
wow [l wojny $wiatowej jeszcze czeka na otwarcie, nie wszystkie zatem fakty
sa znane). W przypadku relacji z frontu mozliwa jest manipulacja na wielu
etapach przekazywania informacji (pisze o tym w podrozdziale o efekcie
CNN); dodatkowa ,atrakcja” w przypadku relacji wojennych jest cenzura
(por. Roeder 1993; Dunnigan 2003; Denning 2002 i in.).

Propaganda wstepna i propaganda
aktywna

Rozpatrujgc propagande jako zjawisko socjologiczne, Jacques Ellul podkresla
skuteczno$¢ oddziatywania propagandy (1965: x). Pionierzy badari nad pro-
paganda, reprezentujacy psychologiczne podejscie do tematu, jak Harold D.
Lasswell czy Daniel Lerner (por. Lerner 1980; Eflul 1965: xi-xii), pisza o wywie-
raniu wptywu na opinie publiczng przez manipulacje psychologiczna czy
symboliczng. Traktowanie propagandy jako dziatania prowadzacego
do zmiany przekonar byfo rozpowszechnione takze w czasach Il wojny i nie-
co pdzniej. Propaganda, pisat na przyktad Jézef Sosnowski, to ,rozpo-
wszechnianie, szerzenie, krzewienie w danym $rodowisku lub srodowiskach
jakiejs mysli, przekonari” (Sosnowski 1948: 9). Koncepcje pdzZniejsze réznia
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sie od tych pierwszych ustaleri konceptualizacja celu. Celem propagandy
dwudziestowiecznej, w przeciwieristwie do metod stosowanych w ubieglych
epokach ,nie jest juz zmiana przywigzania do doktryny”, ale raczej zachece-
nie (takze irracjonalne) do dziatania. ,Jej celem nie jest juz przeksztatcanie
opinii, ale pobudzanie aktywnej i mitycznej wiary” (Ellul 1965: 25). Propa-
ganda osiaga cel, gdy jej efektem jest odruchowe dziatanie (dzieje sie tak
dzieki pomijaniu proceséw intelektualnych, s. 30).

W najszerszym znaczeniu, w interpretacji Ellula (ktérego praca jest dla
tej dziedziny klasyczna), termin ,propaganda” obejmuje obszary dziatari psy-
chologiczno-edukacyjnych, wojne psychologiczng, ,,pranie mézgu”, sfere pu-
blic relations. W waskim znaczeniu ,propaganda jest okreslana przez jakosci
instytucjonalne”. W obu znaczeniach wazne sg techniki prowadzace nie tyle
do zmiany opinii, co do intencji natychmiastowego dziatania” (Ellul 1965:
xiii). Podziat propagandy na bezposrednia i posrednig pochodzi z prac Ha-
rolda D. Lasswella, ktéry pisat o ,,bezposrednim i niebezposrednim podbu-
rzaniu” (cyt. za: Ellul 1965: 16). Rozpowszechnione jest takze rozréznienie
na propagande ,biatg” (jawna) i ,czarna” (ukradkowa skrywana). W tej dru-
giej formie nie wiadomo, czy w ogdle mamy do czynienia z sytuacja wptywu”.
Propaganda jawna, biata - jest otwarta, publiczno$c jest swiadoma préb od-
dziatywania (Jowett, O’Donnell 1999: 12-18; Ellul 1965: 15; Dobek-
-Ostrowska et al. 1997: 33-34; Kula 2005: 100-101). W dobie globalizacji
dyskursy medialne walcza raczej o hegemonie niz o prawde. Prawda za$ sta-
nowi przedmiot przetargu®, dyskursy bardzo wyraznie odsyfaja publiczno$¢
do konkretnego 7rédta; gdy zrédto jest trudno identyfikowalne, gdy nie jest
jasne, kto jest nadawca, autorem przekazu - mamy do czynienia z ,szarg”
propaganda: przekaz pochodzi z nieokre$lonego zrédta (Jowett, O’Don-
nell 1999: 15). Czasami ,szara” nazywa sie takze niezbyt precyzyjna informa-
cje. Jak pisze Bogustawa Dobek-Ostrowska, ten rodzaj propagandy jest ,sto-
sowany w celu wprowadzenia w zakfopotanie wroga lub rywala, podajac

7 Czarna propaganda nazywana jest tez ,dezinformacja” (por. jowett, O’Donnell

1999: 18). Oznacza wéwczas informacje niekompletne, nieprawdziwe albo eufemistycznie rzecz
ujmujgc ,wprowadzajace w btad”, stosowane celowo, nie s3 to bowiem btedy czy pomytki, ktd-
re w rozmaitych sytuacjach komunikowania spotecznego moga sie pojawi¢; ale dezinformacja
jest celowym oddziatywaniem na $wiadomos¢ okreslonych grup docelowych (por. Shultz, God-
son 1984: 41).

8 Wazng wartoscig jest tez wiarygodnos¢, co podkresla badacz amerykariskiej propagandy
Thomas C. Sorensen (1968: 4 i nast.). Edward R. Murrow, szef programu propagandy w USA,
ujat rzecz mniej wigcej tak: aby perswazja byta skuteczna, musimy by¢ wiarygodni; aby osiagna¢
wiarygodnos¢, musimy byc weryfikowalni, a w tym celu musimy by¢ prawdoméwni (s. 4).
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w watpliwosé jego prawdomdéwnosé, wiarygodnosé, kompetencje, uczci-
wosé etc.” (Dobek-Ostrowska et al. 1997: 33).

Aby byta skuteczna, propaganda powinna by¢ ,totalna”, pisat Ellul, nie-
zbedne zatem jest wykorzystanie wszelkich mozliwych instrumentéw i form
propagandy (Ellul 1965: 9-15). Podzialy i rozréznienia aspektéw, form, $rod-
kéw i metod stuzg raczej teorii propagandy niz prakryce, ktéra powinna sto-
sowaé wymiennie i umiejetnie wszelkie dostepne $rodki (tendencja do ich ta-
czenia jest typowa dla rozbudowanych i przemysélanych kampanii).
~Propaganda bezposrednia, ukierunkowana na modyfikowanie opinii i po-
staw, musi by¢ poprzedzona propaganda o charakterze socjologicznym: po-
wolng, ogélng,dazaca do wykreowania atmosfery sprzyjaja-
cej wstepnym postawom (podkr. - U.J.). Zadna bezposrednia propaganda
nie bedzie skuteczna bez pre-propagandy, ktéra pozbawiona jest zauwazalne;
agresji jest ograniczona do wytworzenia niejasnosci, dwuznacznosci, zreduko-
wania uprzedzer, i upowszechnienia obrazéw, najwyrazniej bezcelowo”. Jak
podkresla autor, fatwiej sktoni¢ publicznos$é do wiary w wielko$¢ wtasnego
kraju, jesli uprzednio obejrzy sporo filméw poswieconych na przyktad
osiaggnieciom krajowych dziedzin gospodarki. A zatem zanim rozpocznie sig
bezposrednie przekonywanie, nalezy przygotowac spoteczeristwo ,,Propagan-
da socjologiczna moze by¢ poréwnana do orki, pisat Ellul, a propaganda bez-
posrednia do zasiewu, nie mozna zrobi¢ jednego bez drugiego. Oba te aspekty
propagandy powinny by¢ uzywane, poniewaz sama socjologiczna propagan-
da nigdy nie skfoni cztowieka do zmiany dziatania, poniewaz nie prowadzi
do podejmowania decyzji. ,Propaganda sfowa i propaganda czynu uzupet-
niaja sie. Mowa musi korespondowac z czyms widzialnym, widzialne, aktyw-
ne elementy musza by¢ wyjasnione poprzez stowa...” (s. 15).

W odniesieniu do dziatari wojennych takze mozna wyrézni¢ propa-
gande wstepna, przygotowujaca grunt do wiasciwych dziatar, gdy juz
rozpocznie sie wojna - gdy konflikt zbrojny czy wielka wojna trwa kilka lat,
niektére tresci tej propagandy beda powtdrka propagandy wstepnej, na
przyktad mobilizacja zotnierzy. Ksztattowanie amerykariskiej opinii publicz-
nej w kierunku zgody na bombardowania miast przeciwnika byto powaznym
propagandowym zadaniem czasu Il wojny $wiatowej, realizowano je takze
poprzez reklame, w tym plakaty reklamy spotecznej. Jeden z takich plakatéw
ukazuje dziewczynke z lalkg na ramieniu, patrzac smutno w niebo
dziewczynka moéwi: ,,Prosze, trzymaj bomby z dala”. Przewidywana reakcja
na widok proszacego dziecka moze byc wiasnie przyzwolenie na niesienie za-
gtady obcym sitom: na dole plakatu widnieje napis ,Niech strzelajg!” (Sher-
ry 1987: zob. fot. 13, wktadka).

[Wojna i propaganda
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W przypadku mediéw wizualnych, produkty kulturowe, takie jak plaka-
ty czy filmy, istnieja w obiegu przez wiele lat i dodatkowo powstaja nowe, po-
lemiczne niekiedy z wczesdniejszymi. W czasach powojennych produkeja ma-
teriatéw poswigconych wojnie jest postpropaganda. Nie ma juz powodu, by
zachecac do udziatu w wojnie, ale nalezy te wojne rozliczy¢. W postpropa-
gandzie pojawia sig wigc uwierzytelnienie polityki wewnetrznej, uzasadnienie
koniecznosci zabijania w czasie dziatar zbrojnych, koniecznos¢ ofiar i ich
uswiecenie, ksztattowanie postaw spotecznych wobec dziedzictwa wojenne-
go: od aprobowanych i cenionych (przyktadem jest szacunek dla kombatan-
téw, odznaczanie ich przez spotecznosd¢ i paristwo, ustanowienie $wiat itd.),
po jednoznacznie potepiajace — procesy oskarzonych o zdrade, wyroki $mier-
cidlazbrodniarzy itd. Mozna zaobserwowac fluktuacje tresci, od aktywnego
afirmowania wojny, przez drobne pekniecia w oficjalnym obrazie propono-
wanym przez propagande polityczng, przez dopuszczenie niezbyt pochleb-
nych obrazéw, wywazone racje w opowiadaniu o wojnie, po wchtonigcie tak-
ze tych wstydliwych prawd, faktéw, ktdre najchetniej schowano by do
archiwum, by juz nigdy nie ujrzaty Swiatta dziennego. Zmienia¢ sie moga
wzorce heroizmu, ale nie zmienia sie cel - ,sprawa” - czyli dobra szczegéto-
we, takie jak wolnos¢ czy ojczyzna.

Proponuje zatrzymad sie na moment przy dwéch przypadkach, w kté-
rych wazne bedzie ksztattowanie postaw z wykorzystaniem wartosci. ,,Sptasz-
czenie” takiej wartosci jak patriotyzm moze spowodowad, ze wartos¢ stanie
sig¢ niepotrzebna - a sptaszczenie nastepuje wtedy, gdy zastepuje sie jg inng
wartoscia. Jak rozumie¢ mitos¢ ojczyzny, ktéra domagata sie ofiary z krwi?
Czy rzeczywiscie na przyktad w czasie kampanii wrzesniowej czy w trakcie
drugiej wojny irackiej istniata taka konieczno$¢? Wydaje sie, ze nie mozna ze-
stawiac tak réznych wydarzen jak wojna obronna 1939, ,interwencja” w Ira-
ku w roku 2003 czy dziatalnos¢ ,polskiej misji stabilizacyjrej” w obcym kra-
ju. Pytanie jednak mozna uogdlnié, gdyz problem, ktéry chce poruszyé, jest
w obu przypadkach ten sam: swobodne operowanie stowami wzniostymi
i przywotywanie stusznych i powszechnie uznanych wartosci w celu ksztatto-
wania spotecznego wyobrazenia o doniostosci i koniecznosci dziatari. Czyli
postawg neutralng zmienia sie w postawe poparcia, negatywna wobec woj-
ny - w neutralna, gdyz presja spoteczne; stusznosci moze by¢ zbyt silna, by
nawet przeciwnicy wojen trwali przy swoich stanowiskach. W tym ostatnim
przypadku wystarczy, by zachowano neutralnos¢. Natomiast entuzjastyczne
czy chocby patetyczne opisy dziatari wojennych, znakomicie nadaja sie do
zmian natezenia w obrebie postaw pozytywnych. Moga one dotrze¢ do oséb
juz przekonanych.

[Propaganda wstepna i propaganda aktywna
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Podsumowujac, propaganda wstepnato propaganda nastro-
Jow i refleksji,propagandaaktywn a jest propagandg emocjonalna,
odwotujaca si¢ do gniewu i nienawisci, ale jest propaganda czynu,
dziatania. Natomiast postpropaganda jest propaganda pamiegci,
ksztattujaca wyobrazenia potoczne o dziejach narodu, o konfliktach, w jakie
przodkowie byli zaangazowani.

Postpropaganda. Funkcje historii

w przekazach medialnych

Mozna sig zastanawiac, jakie znaczenie ma obecnie przywotywanie wojen
ubiegtego wieku, co jest codziennosciag w mediach wizualnych i audiowizual-
nych réznych krajéw. Czemu stuza wojenne opowiesci o wojnie odlegtej nie-
mal o 100 (! wojna $wiatowa) czy o ponad 60 lat (Il wojna $wiatowa)?
Podczas Il wojny $wiatowe] rzady walczacych parstw dbaty o morale armii
oraz nastroje ludnosci cywilnej, ukazywano jg zatem z propagandowej per-
spektywy. Opowiesci wojenne zawsze sg pretekstem do refleksji o moralno-
$ci, sprawiedliwosci, okrucieristwie, odpowiedzialnosci indywidualnej. A za-
tem historia w kinie stuzy upamietnianiu, pomaga ztozy¢ hotd bohaterom,
ktorymi staja sie zwykli ludzie, zotnierze (historia w mediach to nie tylko dzia-
fania postaci wybitnych czy legendarnych).

Odpowiadajac na powyzsze pytanie, nalezy zauwazyé, ze, po pierwsze,
opowiesci te stuzag chwale zwyciezcédw. Moze tez sie wydawaé, ze
chwata jest wieksza, gdy z szacunkiem wypowiada sie wrég. Taki przypadek
zaobserwowacd mozna w filmie Tora, tora, tora, jeden z admiratéw na naradzie
dowddztwa floty méwi, iz Amerykanie bedg najgroZniejszym przeciwnikiem.
Wyprowadza z btedu kolegéw, wymieniajac stereotypowe, bardzo nieko-
rzystne dla Amerykanéw cechy (skorumpowani, niskie morale, marza o kom-
fortowym zyciu); ale méwi, ze ,byt, studiowat i widziat”, a zatem daje $wia-
dectwo, podkresla: ,znam Amerykandéw, sa dumni i sprawiedliwi”. Biorac
pod uwage wczedniejszy wizerunek japoriskich zotnierzy, prezentowanych
najczesciej jako okrutnych barbarzyricéw, jest to zdumiewajaca wypowiedz,
jakby éw wysoki ranga wojskowy czytat admiratom japoriskim Deklaracje
Niepodlegtosci czy inny chlubny dokument. W tym wypadku nalezy zauwa-
zy¢, ze ta gloryfikacja USA jest dzietem samych Amerykandw (co nie musi
zmniejszaé skutecznosci oddziatywania takiego tekstu).

Po drugie, opowie$¢ o wojnie uzasadnia wysitek uczestni-
k 6 w; potwierdza, ze dobrze wykonano zadania, czylioddaje sprawie-
dliwo$¢ (aczestousprawiedliwia),stanowi rozliczenie z prze-

szto$cia. Rozrachunekz przesztoscia w omawianych przypadkach byé moze
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juz nie wchodzi w rachube (nie ma podmiotu, ktéry mogtby ,,odreagowaé”
po 60 latach), ale wcigz pojawiaja sie nowe informacje, na przyktad, na po-
czatku nowego stulecia odtajniono dane dotyczace roli szyfrantéw, Indian,
w Il wojnie $wiatowe|. Na odkrycie czekajg jeszcze inne archiwa, na przyktad za-
gadkowe wcigz pozostaja losy generata Sikorskiego, w filmach dokumental-
nych sg przywotywane rozmaite hipotezy takze na ten temat. Zmienia sie réw-
niez ocena wydarzeri, o czym $wiadczy¢ moze seria publikacji dotyczacych Pearl
Harbor, podporzadkowanych pytaniu: ,,czy mozna byto unikna¢ tej kleski”?

Po trzecie, przywolywanie przesztosci w mediach, pomaga wyra-
zi¢ zal i zto$¢ wobec $mierci bliskich,niesprawiedliwosci,
jaka dotyka kombatantéw, ,zatatwi¢ porachunki”. Gary Edgerton uwaza, ze
producenci i widownia sa w réwnej mierze zaangazowani w kreowanie , uzy-
tecznej (uzytkowej) przesztosci” - dtugoterminowej doktryny historit popular-
nej, gdzie historyczne postaci i wydarzenia s uzywane w opowiesciach, by upo-
rzadkowad, wyjasnic terazniejszos¢ i odkry¢ przysztosé (Edgerton 2001: 4).
W takim rozumieniu w gre wchodzi takze konstruowanie przysztosci.

Kolejne zadanie medialnego przywotywania historiito krytyka sy-
tuacji biezacej, dla ktérej historyczne wydarzenia stanowia jedynie
pretekst. Takie ujecie daje bezpieczng perspektywe, umozliwia wypowiedze-
nie niezadowolenia, bez narazenia sie na ryzyko wyklecia za brak patrioty-
zmu. Ale to takze cecha filmu jako takiego: film (niewazne, czy opowiadaja-
cy o przesztosci, czy przysztosci, czy tez wspodtczesny, albo tez zupetnie
fantastyczny) zawsze méwi nam sporo o czasach, w ktérych powstat. Film
kostiumowy Wieczorni goscie Marcela Carné opowiada o odlegtych czasach,
a jest metaforg niemieckiej okupacji. Takie zabiegi (,,przebranie” spraw bie-
zacych w kostium innej epoki) $wiadczy¢é moga o istnieniu silnej cenzury
- wewnetrznej u autorow lub zewnetrznej - instytucjonalnej; warto pamietad,
iz historyczny kostium petni czasami funkcje czysto rozrywkowe. Decyzja
o powaznej krytyce w tej formie ma tez ograniczenia, na przyktad czytelnosé
aluzji, by plakat czy film nie rozminat sie z wtasnym przestaniem. Na ten wta-
$nie czynnik powodujacy niezwykta popularnosé historii w przekazach telewi-
zyjnych zwraca uwage takze Edgerton: fascynacja widzéw moze by¢ wynikiem
powinowactwa historii z biezacymi wydarzeniami i zdolnosci do ucielesnia-
nia biezacych wartosci w narracjach dotyczacych przesztosci (s. 3)°.

Nie zawsze takie zabiegi umykajg cenzorom, warto wspomnie¢ cho¢by
film Iwan GrozZny Siergieja Eisensteina. Film nie zostat dokoriczony, a dopusz-

9 Autor podaje przyktady filméw o zyciu Indian z Ameryki Péinocnej, ktére méwig o new-

age’owych wyobrazeniach na ich temat, rozmijajac sie z prawda historyczna (Edgerton 2001: 4).
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czono go do rozpowszechniania po $mierci rezysera (dopatrzono sie w nim
zbyt wielu aluzji do postaci i rzadéw Stalina, por. Michalik [red.] 1995: 60;
Kotodyriski, Zarebski 1998: 141). W nowszych produkcjach, na przykfad w fil-
mach Troja czy Krdlestwo niebieskie, podjeto probe dokonania ,rachunku su-
mienia”. W filmie Troja jedynie krél Agamemnon dazy do wojny, nie jest on
zbyt pochlebnie przedstawiony, a pozostali wojownicy nie rwa sie do walki.
Z ust ,szlachetnego” Hektora pada wyttumaczenie udziatu w wojnie: ,nie
chce, ale juz sie stato”. Wniosek jest tu dos¢ oczywisty - jedynie wiadcy pragna
wojny. Z kolei film Krdlestwo niebieskie ukazuje zderzenie kultur w $wietym mie-
écie, w Jerozolimie. Stowo i honor wiele znaczg dla muzutmandw, niewiele dla
chrzescijan. Film nie wyjasnia ani jednej, ani drugiej kultury, a juz tym bardzie|
istoty konfliktu w Iraku i na Bliskim Wschodzie; ale, co ciekawe, w tym zderze-
niu kultur korzystniej wygladaja Arabowie, ukazani jako naréd dumnych, od-
waznych i wielkodusznych wojownikdw.

Pigte zadanie jest odwrotnoscig poprzedniego; zamiast krytyki sytuacji
zadaniem historii jestodwrécenie uwagi od sytuacji bieza-
cej, naprzyktad przez gloryfikacje narodu, przypomnienie jego wietnosci,
chwil chwaty, jak w radzieckiej produkeji Aleksander Newski z 1938 roku. Po-
$rednio zatem zacheca sie do wiary we whasny naréd, zwtaszcza w momen-
tach krytycznych - apoteoza rezimu, ,podczepienie” sie pod sukcesy prze-
sztosci. Niemieckie kino az do stycznia 1945 roku przygotowywato
monumentalny film Kolberg (por. Taylor R. 1998: 196-207), by przekona¢
publiczno$¢ o sukcesach, uspokoi¢, zacheci¢ do poparcia rzadu'®.

Zadaniem ostatnim jest prze-pisywanie historii,,odwraca-
nie losu”, tak jakby wojna nigdy sie nie wydarzyta. Narracja jest powrotem
do stanu niewinnosci, ewidentnie staje sie marzeniem o odwracalnosci
strzatki czasu. Z takiej tesknoty wyrasta seria filmow Powrdt do przysztosci, ob-
razujaca przygody z manipulowaniem czasem i wynalazkami. W serii popu-
larnych filméw Terminator bohater takze powraca z przysztosci, by ratowac
dla niej przysztego przywddce. Dystans sprzyja nowym odczytaniom, ale tez
swoistemu ,,prze-pisywaniu historii”, pisaniu jej na nowo. Wspomniany juz
film Upadek reklamowany byt w niemieckich mediach jako opowies¢ o ,kon-

0 We Francji w czasie || wojny $wiatowej eskapizm w kinie przejawiat sie przede wszystkim
w wykorzystaniu fantazji: ,w samym §rodku najkrwawszej z wojen nie czynita do tej wojny naj-
mnigjszych aluzji. Ludzie zyli na co dziert sprawami oporu, problemami kolaboracji, alianckimi
nalotami, prze$ladowaniem Zydéw czy cho¢by kartkami na zywnos¢ i czarnym rynkiem. Nic
z tych tematéw, wielkich i matych, nie przedostawato sie na ekrany, gdzie panowat umowny
»$wiat bez wojny«, peten stylizowanej przesztosci i fantastyki, a jesli juz w miare wspéfczesny, to
bez doktadnego oznaczenia daty” (Ptazewski 1992: 137).
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trowersyjnej postaci”, tak jakby ocena osoby Hitlera i jego dziatari nie byta
juz jednoznaczna. Ten temat poruszono w programie publicystycznym Zwy-
czajne monstrum. Debata z udziatem polskich twércéw filmowych i publiczno-
$ci'! ukazata zaniepokojenie i niesmak wywotany obrazem Hitlera - szalerica
i schorowanego, fagodnego starszego pana.

Wybrane formy i techniki propagandowe.
Propaganda wizualna

Media masowe to gtéwnie media wizualne. O obrazach - images - pisat takze
Harold D. Lasswell. ,Propaganda w najszerszym znaczeniu jest technika
wptywu na ludzkie dziatanie przez manipulacje wizerunkami -
uzasadniat swoje stanowisko Lasswell. - Te przedstawienia moga by¢ w for-
mie mdwionej, pisanej, obrazowe] lub muzycznej” (Lasswell 1995: 13,
podkr, - U. J.). Obrazy wizualne'? wpisane sa w szerszy kontekst.

Aspekty propagandy.Wsrédwielu kategorii, typdw i rodzajéw
propagandy Ellul, a takze inni badacze wyrdzniaja zestawione w opozycjach:
propagande polityczng i socjologiczna; propagande agitacji i integracji; wer-
tykalng i horyzontalna oraz propagande racjonalng i nieracjonalna (El-
lul 1965: 62-87; Zwoliriski 2003: 243-244; Dobek-Ostrowska et al. 1997).
Spotkac tez mozna nieco inny podziat: na typy propagandy - racjonalna, cze-
sciowo racjonalng i emocjonalna, oraz catkowicie emocjonalng (Thom-
son 2001: 71).

Propaganda polityczna jest typowa dla stronnictw, ruchéw i partii poli-
tycznych, rzadéw itd., moze byc strategiczna i taktyczna; natomiast propa-
ganda socjologiczna nie ma tak oczywistych nadawcéw, chodzi w niej o takie
przejawy dazenia do jednosci catej grupy, ktére manifestuja sie pozainstytu-
cjonalnie. Propaganda socjologiczna bedzie zatem wptyw na styl Zycia, a nie
jedynie na poglady polityczne czy dziatania; méwi sie w tym przypadku tez
o nieintencjonalnej propagandzie. Propaganda socjologiczna, pisze Ellul,
jest ,przenikaniem ideologii dzieki $rodkom kontekstu socjologicznego”
(Ellul 1965: 62-63).

""" Debata odbyfa sig po przedpremierowej projekcji filmu w Krakowie, 27 pazdziernika 2004

roku, wyemitowata ja stacja TVP3 13 listopada 2004 roku. Zapis debaty To nie jest sprawa
na wiecznos¢” zamiescit , Tygodnik Powszechny” (2004, 47). W roku 2007 odnalez¢ mozna jej
echa na filmowych stronach internetowych, takich jak Stopklatka.pl czy film.Onet.pl.

12 Po polsku brzmi to nieco dziwnie, ale ,,obraz”, czyli wyobrazenie, przedstawienie, nie mu-
si mie¢ natury wylacznie wizualnej czy naocznosciowej. O ,rodzinie” obrazéw pisat William J. T.

Mitchell (1986: 7-11), a takze Ernst H. Gombrich (1991).
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Najczesciej propaganda oznacza rozprzestrzenianie okreslonych idei
i stanowisk przez $rodki masowego przekazu, by zaakceptowano okreslone
rozwigzania ekonomiczne czy polityczne. W propagandzie socjologiczhej
Lkierunek ruchu jest przeciwny. Istniejace ekonomiczne, polityczne i spotecz-
ne czynniki stopniowo pozwalaja ideologii przenika¢ jednostki czy masy”
(s. 63). Propaganda socjologiczna, zwana takze spoteczng, rozprzestrzenia
sie réznymi drogami (w filmach, reklamach, edukacji itd.) i bez sterowania,
jest spontaniczna. Sam autor zauwaza, ze rzad takze ma swoja agende public
relations i dba o taki kontekst. Jego zdaniem mozna utozsamic te socjologicz-
na propagande z subpropaganda, z propaganda wstepna (s. 66).

Propaganda agitacji powinna byé widoczna, przyciggac uwage; jest nie-
zbedna i bardzo skuteczna w czasach rewolucji (s. 71). Wedtug Jacques’a El-
lula, skierowana jest do mniej wyksztatconych, stabiej poinformowanych
(s. 74). Natomiast propaganda integracji nie istniata przed XX wiekiem, jest
typowa dla krajéw rozwinietych, charakterystyczna dla cywilizacji zachodnie.
Jest propaganda dtugoterminowa, ktérag mozna nazwac , propaganda pod-
porzadkowania”, jej celem bowiem jest wdrazanie jednostki do wszechstron-
nego uczestnictwa w zyciu spotecznym. To ulubione narzedzie rzadéw, cho¢
nie ma ona jedynie wymiaru politycznego (s. 74-75).

Propaganda integracji przejawia sie w formie wertykalnej lub horyzontal-
nej; pierwsza jest jej wersja polityczng, druga socjologiczng. Propaganda wer-
tykalna oznacza, iz przekazem idei kieruje lider (np. ,,nauczyciel” religijny czy
przywédca polityczny), ktéry wykorzystuje w tym celu swoja dominujaca pozy-
cje (s. 79-80). Ten typ propagandy jest wyjatkowo ulotny. Jak podkresla Ellul
- musi by¢é nieustannie odnawiana, by pozostawata uzyteczna do celéw agi-
tacyjnych (s. 80). Natomiast propaganda horyzontalna ,dokonuje sie
wewnatrz grupy (a nie odgdrnie), w ktérej w zasadzie wszyscy sg réwni i nie
ma lidera”. W matych grupach przywédca niczego nie narzuca, moze by¢ ani-
matorem dyskusji, ale nie ma wptywu na ustalenia catej grupy (s. 80-81, por.
Winn 2003: 61-67). Wazna réznica miedzy tymi formami propagandy polega
na wykorzystywaniu odmiennych infrastrukeur: skutecznos¢ propagandy wer-
tykalnej zalezy od sprawnej i rozbudowanej komunikacji masowej, a skutecz-
nos¢ propagandy horyzontalnej - od sprawnej instytucjonalnej organizacji
matych grup wcielajacych maksymalna liczbe odbiorcéw (Ellul 1965: 82).

Ze wzgledu na odwotywanie sie do struktur mentalnych odbiorcy wyréz-
niono trzy typy propagandy: racjonalng, cze$ciowo racjonalng i czeéciowo
emocjonalng oraz catkowicie emocjonalng (Thomson 2001: 71). Propagan-
da racjonalna odwotuje sie do faktéw, stara sie przedstawié je w spéjny i lo-
giczny sposdéb; przy umiejetnym doborze i prezentacji faktéw moze byc
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bardzo skuteczna, ale jest to droga trudna, wymaga przygotowania i koncen-
tracji obu stron - nadawcy i odbiorcy przekazu propagandowego (s. 26).
Drugi rodzaj propagandy, opisany w 1937 roku przez amerykariski osrodek
badania technik propagandy (Institute for Propaganda Analysis), odwotuje
sie do technik dziatania stanowigcych ,ataki osobiste, oddziatywanie na wy-
obraznie, gloryfikacja, podejscie okreslane mianem »stanowiska przecietne-
go obywatela«, szerokie wykorzystanie informacji przykrych, wreszcie korzy-
stanie z techniki okre$lanej mianem »btyskotliwego uogdiniania«” (s. 76;
por. Arendt 1986: 10). Natomiast trzecia grupa technik propagandowych
wykorzystuje emocje, czesto wykorzystuje muzyke, przestrzeri z duzym ttu-
mem i $rodki wizualne (Thomson 2001: 73). Szczegdinie silne emocje, jak
nienawisc i strach, s dobrym tworzywem propagandowych przekazéw. Ellul
za$ podwaza przekonanie o irracjonalnym charakterze propagandy, przypo-
mina rozréznienie miedzy informacja a propaganda (Ellul 1965: 84). Jego
zdaniem ideologia jest zwigzana z propaganda, ale nie jest kluczowa, tak jak
na przyktad w czasach nazizmu, kiedy to istnienie pewnych wierzer parareli-
gijnych i irracjonalnych przekonan warunkowato powodzenie propagandy;
lecz nie stanowi to decydujacego czynnika (s. 196, przypis). Dla propagandy
totalitarnej charakterystyczne jest ,,uzywanie sugestii posrednich i zawoalo-
wanych, nasyconych groZzbami przeciw tym wszystkim, ktérzy nie chca jej
podlega¢” (Arendt 1986: 9).

Wspomniany juz Institute for Propaganda Analysis w opracowaniu How
to Detect Propaganda z roku 1937 omawia $rodki, jakimi postuguje sie propa-
ganda. Typowe techniki to ,,powotywanie sie na imie” (zgodnie z ustaleniami
psychologii spotecznej, mozna powiedzie¢, iz jest to odwolywanie sie do au-
torytetu); , blyskotliwe uogéinienia”, przenoszenie autorytetu - transfer au-
torytetu (the transfer device), czyli efekt aureoli, por. Cialdini 2002: 157); $wia-
dectwo (rekomendacja); swojskosc (the plain-folks device); pomijanie faktdw
czy technika ,,owczego pedu”, podazanie za moda (the band wagon device) [In-
stitute..., 1995: 217]. Z kolei Andrzej Zwoliriski wéréd metod propagandy
wymienia stereotyp, miti plotke; a takze zasady - zrozumiatosci, dziatar zin-
dywidualizowanych, wiarygodnosci, wzbudzania emocji, atrakcyjnosci i inne
(2003:245-246). Ta typologia takze nie jest roztaczna i szczegbinie precyzyj-
na, ,zasady” odpowiadajg ,,mechanizmom” propagandy w innych koncep-
cjach. Podobnie techniki manipulacji okre$la Robert Cialdini - mamy tu i od-
wolywanie sie do autorytetu, i regute sympatii i podobieristwa - swojskosé
itd. (Cialdini 2002; Winn 2003 i in.).

Thomson przypomina klasyfikacje srodkéw propagandy, dla ktére;
punktem wyjscia jest ,ilos¢ przekazywanej informacji i srodki przekazu”
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(Thomson 2001: 26). Wyrdzniamy tak rézne $rodki, jak sztuki wizualne, fo-
tografie, radio, opere, teatr i literature, ale tez ulotki, plakaty itd. A zatem
- jedna z form, w jakich propaganda dociera do publicznoici, jest wizualiza-
cja odbioru-propaganda wizualna. W niniejszym opracowaniu
wazny bedzie jeszcze jeden podziat: ze wzgledu na kierunek oddziatywania:
napropagande zewnetrzna, ,kierowangdo obywateli paristw ob-
cych”, orazpropagande wewnetrzna, ktdrej adresatami sg oby-
watele wtasnego kraju (Dobek-Ostrowska: 35-37; Kula 2005: 98-99).

Przestrzenie propagandy wizualnej

Propaganda wizualna rozwija sie w réznych przestrzeniach i obejmuje rozma-
ite $rodki, to znaczy, sztandary i proporce jako znaki manifestujace przyna-
leznos¢ narodowa, militarng bad? terytorialna; plakaty, zajmujace przestrzeri
miejska i przestrzeri publiczng okolic wiejskich, takze standy w sklepach, za-
wieszki i ogtoszenia w $rodkach komunikacji miejskiej; reklama zewnetrz-
na ulokowana na samochodach itd. Celom propagandowym stuza takze
produkeja filmowa i telewizyjna.

A zatem propaganda zyje w przestrzeni publicznej, jej sferg dziafania jest
fizyczna przestrzeri miast - na przyktad stupy ogtoszeniowe i biltboardy, wy-
stawy sklepowe, okna prywatnych mieszkan, przystanki, autobusy itd. To
takze przestrzeri medialna - prasa, plakat, ksigzka, radio itd. Ale propagan-
da dziata takze w mieszkaniach, w przestrzeni prywatnej, gdy odbiorca korzy-
staz medium publicznego, jego przestrzeri wtapia sie w propagandowa i pu-
bliczng. W niej wazne beda drobiazgi przypominajace o waznych dla
propagandzistéw sprawach - o ideologii, o wydarzeniach itd. To takze prze-
strzeri naszych serc i umystéw...

Z pejzazu miejskiego miast Zachodu niemal zniknety stupy ogtoszenio-
we, co zmienifo tez forme plakatu. Zamiast stosunkowo drobnych konstruk-
cji - gigantyczne niekiedy powierzchnie zajmuja obrazy. Pod koniec XX wieku
plakat wyolbrzymiat i zagoscit na billboardach (sa one niekiedy przystosowa-
ne takze do prezentacji miniatur wizualnych, czyli plakatéw ,,ruchomych”,
oraz wyswietlane na ogromnych elektronicznych panelach), ale tez zminiatu-
ryzowat sie - dotaczany do gazet i w formacie A4 ,,zstepuje” z muréw do po-
kojéw nastolatkéw, czasami do gazetek zaktadowych i szkolnych. Na poczat-
ku XXi wieku taka site dominujaca wérdéd obrazdw statycznych stanowig
pierwsze strony gazet, na przyktad to kolporter decyduje, ktéra oktadka be-
dzie wystawiona przy kasie i nawet jesli konsumenci odwiedzajacy kiosk nie
czytajg danej gazety, wiadomos¢ wizualna ,,ociera sie” o ich prég swiadomo-
$ci. Walka ideologiczna toczy¢ sie moze i w zminiaturyzowanej formie.
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Fot. 6. Wszyscy 10-latkowie przystepuja do Hitlerjugend.

Plakat z okresu miedzywojennego

Oktadki tygodnikéw w formie plakatéw pojawiaja sie takze w przestrzeni
miejskiej, na przyktad na przystankach autobusowych. Te same projekty gra-
ficzne spotka¢ mozna na stronach internetowych, w niektérych programach
informacyjnych (zwlaszcza porannych) tradycyjnie pojawia sie przeglad pra-
sy. Okres$lenie ,front page” nie jest zatem jedynie technicznym okre$leniem
skladu prasowego - obrazy z tych stron sa obecne na pierwszej linii w ksztat-
towania opinii i postaw. W czasie obu wojen sSwiatowych sprawa wygladata

nieco inaczej: dominowaty stupy i audycje radiowe.

Przestrzenie propagandy wizualnej

(na przyktadzie Trzeciej Rzeszy)

Nawet w trakcie dziatan wojennych - na poligonie czy na froncie - emble-
maty przypominaly o najwazniejszych ideach Trzeciej Rzeszy (zob. fot. 3,
wkiadka).
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Fot. 10. Pocztéwka z 1934 roku, reklamowana Fot. 11. tyzeczka do herbaty przyozdo-
na jednej z internetowych aukcji jako rzadkos$¢ ze biona naziztowskimi symbolami*

wzgledu nawizerunek uémiechnigtego Adolfa Hitlera

Fot. 13. Sygnet*

Fot. 12. Talerz drewniany ze stylizowang swastyka

posrodku, lis¢mi debu idata na obrzezach*

Fot. 14. Papiero$nica*

* Reprodukcja za zgoda serwisu aukcyjnego Teutonia. Fot. 15. Oryginalny recznik kuchenny
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Przestrzern miejska. Ulice miast przypominaty o nazistowskich
ideatach. W miastach Trzeciej Rzeszy pojawiaty si¢ konstrukcje zemblemata-
mi i monumentalne budowle (fot. 4, wktadka).

Defilady wojskowe organizowane z réznych okazji (jak parada
z okazji 50. rocznicy urodzin Hitlera) i w wielu miastach miaty ogromna site
emocjonalnego oddziatywania (wktadka, fot. 5). Prezentacja uporzadkowa-
nych szeregéw Zotnierzy, w znakomicie zaprojektowanych mundurach - to
jeden z czynnikdw, kolejne to obecne podczas defilad emblematy nazistow-
skie, a takze flagi i proporce pobudzajgce widzédw intensywnoscia czerwieni.
Paradom towarzyszyta specjalnie dobrana muzyka (por. Grunberger 1994:
97 i nast., 485 i nast.). Defilady nazistowskie byty najczesciej sprawnie
przygotowanymi wielkimi widowiskami. Podczas |{ wojny $wiatowej defila-
dy zwycigstwa organizowano w stolicach podbitych krajéw. Tuz po zajeciu
miast dekorowano je flagami ze swastykami. Ruch oporu w réznych kra-
jach europejskich zalecat unikanie nazistowskich defilad. ,Wydana w Pra-
dze ulotka - pisze Tomasz Szarota - zalecata Czechom, by ,ignorowali nie-
mieckie parady wojskowe”. Takze norweska prasa konspiracyjna zalecata:
»Nigdy nie zatrzymuj sie, by popatrzeé na przemarsz wojsk niemieckich, ni-
gdy nie stuchaj niemieckich orkiestr” (Szarota 1995: 140). Podobne uwagi
znaleZz¢ mozna w polskich pismach konspiracyjnych. Uwodzaca site wido-
wisk nazistowskich prezentuje film dokumentalny z roku 1993 Dzie#i dobry,
panie Hitler.

Stupy ogtoszeniowe.Waznym narzedziem w okresie przygoto-
wan do wojny i w trakcie jej trwania byt plakat. Zaprezentowany na fot. 6 7
(wktadka) przyktady stuza propagandzie wewnetrznej .

Wystrdj wnetrz -zwlaszcza w sferze publicznej, podczas rozma-
itych uroczystosci byt pieczotowicie przygotowywany (zob. wktadka, fot. 8 9).

Sfera prywatna:przedmioty codziennego uzytku,stuzace
gtéwnie do dekoracji wnetrz prywatnych mieszkan. Ich celem byta niezauwa-
zalna indoktrynacja, site takiego oddziatywania trudno ocenié.

Kartka pocztowa taczy obie sfery - publiczna i prywatna. Kartka na
stronie obok (fot. 10).

Przedmioty codziennego uzytku - od zastawy stofowej, przez reczniki ku-
chenne, po papierosnice zdobione byty drobnymi motywami swastyki, lub
portretami Hitlera. Naznaczone ideologicznie byty takze elementy garderoby:
sygnety, paski itd. (zob. fot. 13-14). (Fot. 11-14 przedstawiaja przedmioty
wystawione na aukgji internetowej na stronie www.germaniainternational.)
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Ksztaftowanie postaw wobec wojen

Nie sposéb jednoznacznie odpowiedzie¢ na pytanie, jak media ksztattuja po-
stawy odbiorcdw. Mozna jednak pokazad, w jaki sposéb media staraja sie od-
dziatywaé. Odzew spoteczny na proponowane tresci jest znacznie trudniejszy
do okreslenia, jesli nie jest bezposrednio obserwowany (por. Giddens
2004: 475; Mackiewicz, Cwalina 1999: 186-193; Francuz 2002). Na temat
problemdw z ustaleniem wptywu mediéw na zachowanie odbiorcéw wypo-
wiadato si¢ wielu teoretykéw, prébujac ,,obejé¢” problem. ,,Sugerowano [...]
- pisze Allen - ze media nie tyle méwia ludziom, co mysled, ale raczej, o czym
mysle¢; innymi stowy, media kreuja porzadek dyskursu publicznego” (Al-
len 1998: 20). W ten sam sposéb wypowiadaja sie autorzy Wieku propagandy,
uwazajgc, ze media oddziatujac niebezposrednio, ,moga nie méwic nam, co
mamy mysle¢, ale méwia, o czym mamy mysle¢ i w jaki sposéb (Pratkanis,
Aronson 2004: 30).

Warto sig zastanowié nad dziataniem uniwersum symbolicznego kultu-
ry, nad ksztattowaniem przez media postaw poprzez znane juz obrazy i tresci.
Patrzac ze strony uzytkownika tego materiatu, mamy do czynienia z dwiema
jakos$ciami - z zasobami, o ktérych pisat Umberto Eco (1996: 100-101), kté-
retworzaencyklopedie intertekstualnga, umozliwiajac odczy-
tywanie znaczeri, oraz ,promieniowanie tta”. Mam na mydli tto, ja-
kie stanowig dla biezgcych komunikatéw wizualnych odbieranych przez
jednostke wszystkie inne komunikaty, ktére kiedykolwiek dana osoba widzia-
ta i ktdre tworza srodowisko wizualne w jej pamieci. Obrazy nie dziataja bo-
wiem w izolacji, schematy estetyczne z czaséw ksztattowania sig sfery po-
znawcze] jednostki sa bardzo trwate, zasoby pamieciowe uaktywniaja sie bez
$wiadomego udziatu uczestnika kultury. Nie wiemy dlaczego, ale dziata
w tym wypadku ,efekt pierwszeristwa”: ujawniaja sie tresci zapamigtywane
w pierwszej kolejnosci. Obrazy odwotuja sie do innych obrazéw, wydobywa-
nych z pamieci $wiadomie lub samorzutnie, niecelowo (chodzi tu o obrazy
czesto spotykane, a ich uprzywilejowane traktowanie wynika nie tyle
z upodobania, ile z rozpoznawalnosci, okreslane sg jako swojskie i automa-

tycznie postrzegane jako atrakcyjniejsze'3.

'3 Z badan wynika, ze jesli przedmiot jest eksponowany nawer w czasie niedostepnym swiado-
mej rejestracji zmystowej; przy ponownym pojawieniu si¢ w polu widzenia wydaje sig nie tylko
znajomy, ale réwniez bardziej atrakcyjny niz to, co nowe. Nawet jeéli pozornie nie ma to dla nas
znaczenia, nasza nieSwiadomo$¢ zanotowata te dane. Prawo pierwszeristwa wrazer potwierdzo-
no w wielu badaniach; wyjasnieniem moga by¢ takze problemy z niejednoczesnym wystepowa-
niem funkeji pamiegci - rozpoznawania i przypominania - 0 czym méwi na przyktad koncepcja En-
dela Tulvinga (por. Maruszewski 2003: 143-150). Poza tym atrakcyjno$¢ znanego bodZca
potwierdzaja takze inne badania (Bornstein 1989: 265-289; Arkes et al. 1991: 576-605).
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W codziennym doswiadczeniu postugujemy sie kodami kulturowymi,
by porozumieé sie z cztonkami wspdinoty zyjacej w okreslonym miejscu
i czasie'*. Kody te wynikaja miedzy innymi z tradycji, ale korzystamy z kodéw
wizualnych i audiowizualnych, wypracowywanych takze w okreslonej zbio-
rowosci - chod nieco szerszej niz wspdlnota doswiadczenia - czesto sg one
bardziej uniwersalne niz kody zwigzane z tradycjg czy zwyczajami grupy, bar-
dziej uniwersalne i pojemne niz kody narodowe, specyficzne dla okreslone;
zamknietej (czy tez na przykiad specjalistycznej) grupy. Korzystanie z kodéw
kulturowych wymaga kompetencji medialnych, ktére ksztattujg sie w trakcie
socjalizacji (Fiske 2003). Jezeli odwotujemy sie do pojecia koddéw, wazne
jest zatozenie, ze kultura jest przede wszystkim komunikowaniem (Hall
1987: 105-111).

Pamie¢ zbiorowa jest uwazana za miejsce posredniczenia, mediacji, mie-
dzy zawodows historia, ktdra musi w tej mediacji dzieli¢ przestrzeri z historig
popularna (por. Halbwachs 1992; Hoskins 2001: 333-346; Rose 1993; Day-
an, Katz 1994; Ricoeur 2006; Steinlauf 2001). Pamiec zbiorowa'® - to ter-
min odnoszacy sie do catego spektrum historycznej swiadomosci, rozumie-
nia i wyrazania tego, co ma do zaoferowania kultura (Edgerton 2001: 5).
Trudnosci zomawianiem pamieci zbiorowej wynikaja z jej natury. Jak uwaza
Paul Ricoeur, ,zatozen socjologii pamieci zbiorowej nie sposéb skutecznie
wyprowadzi¢ z fenomenologii pamieci indywidualnej, ani na odwrét: po jed-
nej stronie spéjnos¢ standw swiadomosci ja indywidualnego, po drugiej - by-
ty zbiorowe zachowujace i przywotujace wspdine wspomnienia” (Rico-
eur 2006: 163).

Poprzez zmasowane, zwielokrotnione oddziatywanie przekazu, odbior-
cy zapamieta¢ moga mimochodem jakis$ fragment jego tresci, w dowolne;
formie. Media - zwtaszcza tak ulotne jak na przyktad telewizja czy prasa co-
dzienna - dziatajg podobnie jak pamie¢ operacyjna, krétkotrwata, instru-
mentalna (Maruszewski 2003: 145-147). Przywotuja dane do jednorazowe-
go i natychmiastowego uzytku, do wykorzystania jedynie przez krétki czas.
Jednak $lad pamieciowy spostrzeganych obrazéw i obiektéw pozostaje, da-
ne te mogga osadzac sie w juz istniejgcych (wizualnych) ramach wydarze-

' Wolfgang Welsch przypomina, ze , kazde dzieto odwoluje sie do rezerwuaréw naszego ro-
zumienia i wyznacza konstelacje pola aktéw estetycznych” (Welsch 2005: 138).

'S W rozwazaniach Maurice’a Halbwachsa o ,,pamieci roztrzaskane] przez historie”, jak za-
uwaza Riceour, ,Dwie cechy wyrézniajace historii zostajg uznane za nieredukowalne. Ciaglosci
zywej pamigci zostaje przeciwstawiona nieciagtosé, jaka wprowadza dziatanie periodyzacyjne
wiadciwe poznaniu historycznemu; nieciagtosé podkreslajaca miniony, uniewazniony charakter
przesztosci...” (Ricoeur 2006: 527).
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nia. | jesli nawet swiadomie odbiorca zapamietuje fragmenty zdar, frazy,
zdjecia, obrazy - $lad moze dziatac ponizej progu $wiadomosci, wptywajac
réwniez na ksztattowanie postaw i czego nie mozna jednoznacznie ustali¢'s.

Ramy pamieci zbiorowej skonstruowane sa ze spotecznych, geograficz-
nych i historycznych elementéw. ,Znaki i symbole uzywane w wiadomo-
$ciach telewizyjnych sa tymi, ktére produkuja emocjonalne przywiazanie, dla-
tego tez identyfikacja jest kluczowa dla konstrukeji tej ramy” (Ha-llan
2001: 222). Nadawcy oczekuja, ze widzowie rozpoznajg miejsca pokazane
w wiadomosciach jako $wiadectwa dziedzictwa i ciagtosci wspdlnoty, wsku-
tek tego pamied zbiorowa musi by¢ przypisana do przestrzeni fizycznej i zmie-
niona w Zyjace miejsce. Pamiec¢ zbiorowa czesto jest ucielesniona w pejzazu
geograficznym poprzez pamiatkowe obeliski, obiekty itd. Natomiast wiado-
mosci telewizyjne bywaja tak skonstruowane, ze czasami trudno miejsce roz-
poznaé, poniewaz widoczny jest jakis fragment muru, jakies wnetrze, ale tez
plener niezbyt charakterystyczny, jak faka czy pokryty $niegiem fragment go-
ry. Wéweczas zaufac nalezy podpisowi. W takiej sytuacji mozna by sie zasta-
nawiad, czy tworzona jest mitologia czy historia.

Efektywno$¢ oddziatywania przekazéw

medialnych

W procesie ksztattowania postaw Richard E. Petty i John T. Cacioppo wyrdz-
niiobieg centralny i peryferyjny. Przekonuja oni, ze bardzo
trudno wytworzy¢ trwata postawe przez wystawianie ludzi na dziatanie per-
swazji (1996: 266): ,Odbiorca wiadomosci musi mie¢ zaréwno motywacje
i zdolnos¢ do przetworzenia informacji, ponadto prezentowana informacja
musi wywotywad korzystny poznawczy oddzwiek, ktéry jest przetwarzany
I przechowywany w pamieci dtugotrwatej. Korzystny poznawczy oddzwiek
mozna uzyskac tylko wéwczas, kiedy odbiorca wiadomosci uzna argumenty
w niej zawarte za nie do odparcia” . W warunkach eksperymentalnych tatwo
wytworzy¢ taka wiadomosd, jednak w realnym zyciu to nie takie proste.
Wspomniani badacze uwazaja, ze jesli argumenty nie sa nieodparte, zazwy-
czaj pojawia sie kontrargumenty; a jesli argumenty sa bardzo silne i nieod-
parte, ale zbyt ztozone - myslenie grupy docelowej bedzie sterowane przez
poprzednie postawy. Wymienione wyniki maja duze znaczenie przy rozwaza-

16 O krétkotrwatych i diugotrwalych efektach dziatania mediéw pisat na przyktad Mrozow-
ski 2001: 378-392. Uwaza sie, iz §lady pamigciowe zostawione przez telewizje sa przechowywa-
ne wzglednie automatycznie, por. Cohen, Weiman 2000: 101. Na temat nabywania postaw, dy-
namiki ich ksztatftowania oraz, co istotne w kontekécie medialnym, na temat tzw. efektu samej
ekspozycji (mere exposure effect) pisali Bohner i Wianke (2004).
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niu wptywu mediéw wizualnych; w przypadku takiego medium jak telewizja,
badacze podkreslaja rozproszenie widowni i upodoban (Taylor 2001:
246-247). W celu uzyskania wiarygodnych danych dotyczacych ksztattowania
postaw, przeprowadzono badania dysonansu poznawczego i wiele innych,
bardzo szczegdtowych, na przyktad sprawdzajacych prawidtowosci oceny réz-
nych argumentdw, sity przekazu, wiarygodnosci zrédfa itd. (s. 258-259). Tak-
ze w Polsce prowadzono badania psychologiczne dotyczace ksztattowania
aspektu poznawczego postaw, zwigzane z przetwarzaniem i zapamietywaniem
informacji werbalnych i wizualnych pochodzacych z telewizji (por. Fran-
cuz 2002; Mackiewicz, Cwalina 1999; Francuz [red.] 1999).

Zmiana postaw na drodze peryferyjnej zachodzi bez swiadomych rozwa-
zai odwotujacych sie bezpodrednio do danej sprawy (Petty, Caciop-
po 1996: 267). Najbardziej oczywista peryferyjna droga jest powigzanie po-

IJJ

pieranego przez ,cel” perswazji stanowiska (advocated position) z innymi
sprawami, wobec ktérych osoba czy grupa oséb (,,cel”) juz jest pozytywnie
nastawiona (jak wybrane dobra konsumpcyjne). Mozna skojarzy¢ je z eks-
pertem; z atrakcyjnym i poteznym, wptywowym Zrédtem. Z drugiej strony
wazne s3 rowniez, jak podkreslaja Richard E. Petty, John T. Cacioppo, po-
wiazania ze sprawami, ktdre obiekt perswazji uzna za prawdziwie godne po-
gardy (gdyz w ich $wietle przedmiot argumentowania nie wyda sie taki zly).
W tym przypadku bedzie to wybér ,mniejszego” zta; taka technika postugi-
wata sie na przyktad propaganda podczas obu wojen $wiatowych. Przekony-
wano kobiety, Ze lepiej wysta¢ meza na wojne, niz oglada¢ smier¢ swoich
dzieci. Plakat australijski z czaséw | wojny $wiatowe], wzywajac kobiety z Qu-
eensland, argumentuje: ,Pomysl, co zrobili w Belgii, ciebie potraktujg gorzej”
(rysunek za$ przedstawia niewiaste z obnazong piersig). Niemal identycznie
préobowat przekonywac inny plakat: ,Pamietajcie, jak byly traktowane kobie-
ty i dzieci z Francji i Belgii”. Rozwigzanie graficzne ukazuje kobiete wznosza-
ca piesci w niemym gescie rozpaczy nad ciatami dzieci, obok tego obrazu po-
jawia sie napis: ,Czy zdajesz sobie sprawe, ze ciebie potraktujg gorzej”;
a na dole czerwonymi literami zapisano zachete: ,wyslij swojego mezczyzna
dzi$, by walczyt dla ciebie” (Stanley [red.] 1983: 35).

Z powyzszymi rezultatami zbiezne sa ustalenia i przemyslenia Geor-
ge’a Gerbnera i jego wspdtpracownikéw, zwolennikéw teorii kultywacji i teorii
zaleznosci. Utrzymujg oni, ze media majg ograniczong site oddziatywania, gdy
zmierzaja do natychmiastowej zmiany postaw, za$ w przypadku oddziatywania
dtugofalowego sita ta rosnie (Gerbner et al. 1994: 23-37; Grzybczak 1995).

Droga peryferyjna ma tez swoje minusy, bowiem nawet jesli wytworzy sie
pozadana postawa, nie bedzie ona niezmienna. Stad pojawia sie koniecz-
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no$c¢ nieustannego powtarzania tych samych zabiegéw i przypominania czfo-
wiekowi, za czym sie wtasnie opowiedziat (Petty, Cacioppo 1996: 267). Ta-
kie techniki sa mozliwe, gdy ,obiekt” oddziatywania nie ma wyrobionego
zdania czy wiedzy na konkretny temat, wtedy bowiem bedzie odbierat infor-
macje w kategoriach podstawowych, centralnych, a nie peryferyjnych. Skoja-
rzenia przekazywane ta droga nie beda takie istotne. (Toczaca sig, biezaca,
wojna za$ najczesciej jest takim tematem: trudno znalez¢ dane poza tymi,
ktére ptyna z medidw!’). Wiadomos¢ powinna by¢ zapamietana, zeby po-
stawa przetrwata (s. 87), a Zrédtem zmiany postawy powinna by¢ akceptacja
argumentéw lub akceptacja osoby przekonujacej.

Jednym z warunkéw efektywnosci ksztattowania postaw jest zatem po-
wtarzanie tresci, co bez wynikéw badari znakomicie rozumiat Joseph Goeb-
bels, ktéremu przypisuje sie powiedzenie, iz, ktamstwo powtdrzone 1000 ra-
zy staje sie prawda”. Kampanie reklamowe, korzystajac z wszelkich mozliwych
srodkéw przekazu, nosnikéw i form, odwotuja sie czesto whasnie do takich pe-
ryferyjnych drég. Najwazniejsze w tym zmasowanym, ale niezbyt natrgtnym
sposobie oddziatywania jest ksztattowanie aspektu poznawczego i emocjonal-
nego postawy mimochodem, jakby przy okazji zupetnie innych spraw, bez kie-
rowania czy przyciggania czy wrecz wymuszania uwagi ,,obiektu” perswazji.

Uwazam, ze nie beda skuteczne te dziatania, jesli nie beda sie odwoty-
wac do wartoéci - a warto$ci w postaci uproszczonej, szczegétowe i niepetne
- jako normy, podlegaja zmianom kulturowym (por. Van Der Poel 1987:73
i nast., tojewska-Krawczyk 2001 i in.). Wojna to wyzwanie dla czfowieczeri-
stwa, w te] sytuacji bardzo wyraznie polaryzuja sie role na réznych ,fron-
tach”. Wszystkie za$ role, i tych walczacych orezem, i walczacych wyrzecze-
niami, i okazujacych wsparcie zotnierzom, sa propagandowo istotne.
Jacques Ellul przypomina, ze propagandzista najpierw musi dobrze poznac
psychologiczny ,teren dziatania”: opinie, sentymenty, stereotypy, trendy itd.
W jego ujeciu nie ma jednej mozliwej propagandy w kazdym miejscu i dla
wszystkich (Ellul 1965: 34). O tej wlasciwosci dziatari propagandowych nie-
ktdrzy zdaja sie zapominaé. Nie mozna na przyktad tymi samymi metodami
dziata¢ na mtodziez i starszych, na przedstawicieli klasy sredniej i przedstawi-
cieli elit; rézne metody nalezy stosowad wewnetrznej i w propagandzie ze-
wnetrznej, miedzynarodowej.

Dobrym przyktadem moze by¢ amerykariska kampania Shared Values
promujaca Ameryke w krajach arabskich. Zdaniem Rutherforda naiwe jest

7 Przyktadem moze by¢ rozczarowanie brakiem wiadomosci z frontu, o czym pisat w swoich

Dziennikach wojennych George Orwell (2006: passim).
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zatozenie, ze Amerykanie sg w stanie zmieni¢ opinie przedstawicieli innych
naroddw czy kultur oraz ze istnieje zapotrzebowanie na proponowane przez
USA wartosci (aczkolwiek takie projekty realizowano juz w przesziosci'®).
Wydawac sie mogto, ze w $wiecie niedoboru (kraje arabskie) kraj obfitosci
(czyli USA) bedzie budzit spoteczne pozadanie. Przekonanie to okazato sie
jednak fatszywe. W ramach wspomnianej kampanii Shared Values przygoto-
wano wiele materiatéw, na przyktad jeden ze spotéw reklamowych ukazywat
zadowolonych Arabdw, ktérym ,sie udato”, czyli odniesli sukces w Ameryce.
Twdrcom kampanii zalezato na ukazaniu, jakim to wielokulturowym i demo-
kratycznym rajem jest USA. Kampania poniosta jednak fiasko, gdyz, jak
zauwazyt jeden z ekspertéw w dziedzinie swiata islamu: ,,Nawet prorok Ma-
homet nie mogtby sprzeda¢ Ameryki w tamtym klimacie” (Rutherford
2004: 30-31). Natomiast ,sprzedajac” mediom zachodnim wojne w Iraku,
wystarczyto zastosowad starg zasade, czyli nieustanne powtarzanie, jak nie-
bezpieczny i zly jest Saddam Husajn i jego rezim (s. 31). Wykorzystano strach
$wiata Zachodu przed bronig masowego razenia, natomiast adresowane
do ludnosci irackiej przemdwienia przypominaly, ze w tym kraju ludzie takze
»zastuguja na wolnosé” (Toffler, Toffler 1997: 60). Tu zatem - ludnos¢ éwia-
ta zachodniego stanowita przedtuzenie propagandy wewnetrznej, inng meto-
da prébowano wptyngé na arene miedzynarodowa $wiata arabskiego - inny
bowiem cel przyswiecat tym dziataniom. Nawet jesli technika bedzie dobra,
nie oznacza jeszcze, ze tresci propagandowe zostang dobrane odpowiednio.
W tym wypadku przewrotno$é przekazu polegata na tym, ze po wkroczeniu
wojsk, ktére miaty nies¢ Irakijczykom wolnos¢, wojska te okupuja kraj. A za-
tem przyniosty wolno$¢ pod okiem zbrojnej amerykariskiej demokracji.
Celem ksztattowania postaw prowojennych w propagandzie wewnetrzne]
jest najczesciej wyzwalanie gniewu'®. Gtéwny motyw wielu filmowych narracji
wojennych to gniewi zemsta. Na przyktad w odwecie za zakéjstwo zony Wil-
liam Wallace w filmie Braveheart dopuszcza sie masakry. Pobudki osobiste,
czytelne dlawidza, pojawiaja sie takze w narracjach filmowych typowo wojen-
nych. Na przyktad w filmie Wrdg u bram do Stalingradu jedzie niemiecki snaj-
per, major Konig, by pomscic¢ syna. Aby spotecznosé zechciata wzigé udziat
w wojnie, propaganda powinna wyzwoli¢ , $wiety gniew”. Gtosem propagan-

'8 Przy okazji | wojny $wiatowej promowano Ameryke, co szczegétowo wyjasniat George Cre-

el (1924), pisze o tym w rozdziale 3 niniejszej pracy.
' Motyw znany takze z narracji literackich. Na przyktad, w lliadzie Patrokles, wzywajac Myr-
midonéw do walki, ,,Gniew wzbudzit i zapat w duszy kazdego. Szturmem na Trojan natarli...”
(lliada, 16;275-276,1999: 288). Autor wstepu do jednego z wydan lliady zatytutowat rozwaza-

nia o poemacie Piesi o gniewie (tanowski 1999: 5-21).
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dy sugeruje sie czesto: ,kros depcze twdj kraj, ktos napada na kobiety i dzieci,
pali budynki, bezczesci to, co dla nas swiete”. Od gniewu Achillesa zaczyna sie
lliada (cho¢ sam poczatek oznaczat konflikt tegoz z whadca, gniew niejedno-
krotnie bedzie wskazywany jako motywacja do walki). W nieco szerszym kon-
tekscie analizowat wiciektos¢ wojenng i przyczyny wojen Roger Caillois: ,Wo-
jownika ogarnia «$wiety gniew», w ktérym zdaje sie dochodzi¢ do gtosu
pierwotny instynkt, zepchniety w gtab serca przez zaktamana cywilizacje:
«W orgii wiciektosci prawdziwy cztowiek bierze odwet za wszelkie ogranicze-
nia! Instynkty zbyt dtugo dtawione przez spoteczeristwo i jego prawa stajg sie
czym$ najistotniejszym, swietym, ostatecznym»” (Caillois 1995: 193). W ta-
kim ujeciu to, co $wiete, utozsamiane jest z tym, co kulturowe i spoteczne.
W kazdym razie gniew stanowi niezbedny element kazdej wojennej motywacji.

Whytania sie jednak wazne pytanie: kiedy postawy pozwalaja przewidzie¢
zachowanie? Czynnikiem zwiekszajacym prawdopodobieristwo dziatania
zgodnego z dang postawa jest ,dostepnos¢” danego zachowania: ,,gdy oce-
na obiektu tej postawy przychodzi szybko, prawie natychmiast na mysl, kie-
dy tylko napotykamy ten obiekt” (Aronson 2002: 152). Natomiast w przy-
padku przestrzennie odleglych przedmiotéw spotecznych, takich, z ktérymi
jednostka nie miata w przesztosci ani obecnie bezposrednio kontakeu, zda-
na jest na wiedze zaposredniczong (Bohner, Winke 2004). Przekonania te
ksztattujg sie zatem na podstawie rozmaitych zrédet. Dostepnos¢ ocen i po-
staw wobec obiektédw odleglych formuje sie dzieki opiniom wyrazanym
w kontaktach face to face czy tez przez materialy przedstawiane w $rodkach
masowego przekazu. Czesto za$ stuchacze, widzowie, czytelnicy przyjmuja
bezrefleksyjnie nie tylko pewng dawke wiedzy na temat tych obiektéw, ale tez
nastawienie opowiadajacego czy ocene i wartosciowanie zjawisk, nawet jesli
podawane sg niezwykle subtelnie.

Najtrudniej ocenid, ktére aspekty behawioralne postaw odbiorcéw zosta-
fy uformowane dzieki mediom. inspiracja moga by¢ wyniki badari eksperymen-
talnych, ale naduzyciem bytoby uznanie ich za konkluzywne. Dyspozycje
do konkretnego zachowania si¢ wobec przedmiotu czy klasy przedmiotéw sg
jednym z aspektéw postawy, stanowig praktyczny ,sprawdzian” aspektéw po-
znawczych i emocjonalno-oceniajacych. Nie ma tu zwigzkéw przyczynowo-
-skutkowych, mozna méwi¢ jedynie o wspdtwystepowaniu zjawisk w czasie.
Przyktadem moze by¢ casus gry Manhunt 22°. Nie dotyczy to jednak jedynie me-

20 Trudno jest jednoznacznie okresli¢, jaki jest udziat nasyconych agresja treéci na rozwdj
mtodego cztowieka i jego zachowanie. Wnioskowanie bedzie w tym wypadku poszlakowe, zesta-
wienie kilku faktéw z zycia umozliwia konstruowanie teorii. Warto przypomnieé dziatania cen-

zury mediatnej i protestéw zwiazanych z gra komputerowa Manhunt 2: zasada gry jest polowanie
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diow korica XX wieku. Przedwojenne pismo lokalne ,Nasz Gtos” (Tarnéw, 20
wrzesnia 1925) w artykule ,Nasze kina” zamiescito takg oto opinie: ,Niejedno-
krotnie stwierdzano, ze przedstawienia kinematograficzne podniecaja mtodziez
do rozpusty, a nawet do kradziezy. Przede wszystkim nie budza one ideatéw
szlachetnych, a ucza uganiania si¢ za fatwym zyskiem, uzywania $wiata i usu-
wania sie od odpowiedzialnosci, wzglednie kary” (Kotodyriski, Zarebski
[red.] 1998: 60). Byta to jednak opinia niepoparta badaniami, a dotyczaca
przypadkowych zachowar - za ich pomoca potentaci mediéw tez chcg poka-
za¢, jak wielki moga mie¢ wptyw na publicznos¢?!.

Wplyw medidéw na postawy, zwtaszcza konkretne zachowania wynikaja-
ce z catej ztozonosci postawy, jest niejasny i subtelny. Badacze pisza o posta-
wach centralnych i nasyconych, by wykaza¢ dyspozycje do zachowania, ale
nalezy bra¢ tez pod uwage czynniki osobowosciowe, sytuacyjne, stopieri inter-
nalizacji postawy (por. Bohner, Winke 2004). Deklarowana postawa nie za-
wsze jest realizowana poprzez okreslone zachowanie, na przyktad z badan
przeprowadzonych w USA w latach 70. wynika, iz zalezno$¢ miedzy postawa-
mi a zachowaniem czesto jest jedynie natury hipotetycznej; poza tym ,wy-
obrazamy sobie, Ze ludzie postepuja zgodnie ze swymi przekonaniami i po-
stawami” (Aronson 2002: 151).

Propaganda czasu wojny
Jedna z pierwszych nowoczesnych definicji propagandy wojennej pochodzi
z opublikowanego w roku 1918 dokumentu The Organisation and Functions of
the Ministry of Information: ,Propaganda to zadanie kreowania i kierowania
opinia publiczng. W innych wojnach ta praca nie byfa funkejg rzadu. Nato-
miast w walce, jaka tocza nie tyle armie, co cate narody, i ktéra zdaje sie od-
dziatywac na wszystkich ludzi na $wiecie, taka powsciggliwosé nie daje sie
utrzymac” (cyt. za: Haste 1995: 105).

Ksztattowaniem postaw aparaty propagandy zajmujg sie na dtugo
przed przystapieniem danego kraju do wojny, jest to pierwsza z wazniejszych
form - propaganda wstepna. Dtugofalowe dziatania bywajg nieuchwytne,

na ludzi, gtéwna trescia - zabijanie. Jak czytamy w ,Dzienniku” z 25 czerwca 2007, pierwsza
cze$¢ Munhunta przyczynita sie do $mierci 14-latka. W lipcu 2004 r. w Wielkiej Brytanii zostat
zamordowany chiopiec. Jego zabdjca byt maniakalnym fanem tej gry”. Izabela Marczak w arty-
kule Nie ma sposobu, zeby zakazac sadystycznej gry podaje, ze gra ta jest zakazana w Irlandii i Wielkiej
Brytanii. W Polsce za$ nie ma odpowiednich przepiséw, dzigki ktérym mozna by wprowadzi¢ ta-
ki zakaz (Marczak 2007: 9).

21 Klasycznym przyktadem jest panika wywotana przez stuchowisko Wajna swiatdw Orso-

na Wellesa, zaprezentowane w radiu w USA roku 1938 (Naremore 1978: 22-25).
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mozna je opisywac po czasie. Oswajanie opinii biegnace torem peryferyjnym
jest zauwazalne po fakcie, nie tyle po fakcie wptywu, co po serii przygotowan.
Czesto takie przygotowanie do wojny trwa latami (por. Andriessen 12-49;
Boyle 2006: 14: 44 i in.). Natomiast gdy opisywane jest istniejace zagrozenie,
media, podazajac za wystapieniami politykdw, czasami na zlecenie rzadodw,
zajmuja sie przygotowaniem opinii publicznej do wojny. Celem propagandy
aktywnej jest mobilizacja armii, rekrutacja ochotnikdw oraz mobilizacja
»frontu domowego”. Propaganda wizualna dba w tym wypadku o nosniki
obrazdw oraz przestrzer, w jakiej bedzie sie toczyto to ksztattowanie postaw,
a takze o stosowny czas.

Jacques Ellul zajmowat sie dwiema waznymi fazami propagandy: pre-
propaganda, czyli dziataniami wstepnymi (sub-propaganda), poprzedzajacymi
wtadciwe dziatania propagandowe, i propaganda aktywna, identyfikowana
takze przez odbiorcéw (Ellul 1965: 30). Najwazniejszym celem propagandy
wstepnej jest , przygotowanie cztowieka do konkretnego dziatania, uczynie-
nie go wrazliwym na pewne wptywy, tak by osiagnat stan, w ktérym po pew-
nym czasie bedzie mdgt skutecznie bez oporéw i wahania uczestniczyé
w dziataniu” (s. 30-31). Z tego punktu widzenia nie chodzi wiec o zmiane
ideologii czy doktryny, lecz o manipulacje psychologiczna, tworzenie okreslo-
nych uczud i stereotypédw uzytecznych w stosownym czasie (por. Jowett,
O’Donnell 1999: 282 i nast.). Ellul sugeruje, iz wstepna propaganda powin-
na by¢ ciagta, natomiast aktywna moze by¢ sporadyczna, jesli w gre wechodzi
konkretny cel (Ellul 1965: 32).

»Taka przedpropaganda przebiega dwoma wielkimi szlakami: odru-
chéw warunkowych i mitu??. Propaganda prébuje przede wszystkim wy-
ksztatci¢ odruchy warunkowe u cztowieka, przez wyszkolenie go tak, iz pew-
ne sfowa, znaki, symbole, nawet niektére osoby czy wydarzenia, niezawodnie
wyzwalajg oczekiwane reakcje” (s. 31). Ellul uwaza, ze jest to mozliwe w ska-
li jednostkowej i grupowej, niezaleznie od protestéw psychologdw (s. 31).
Formy wizualne} perswazji to przede wszystkim symbole graficzne (rozpo-
wszechniane w wielu przestrzeniach - publicznej i prywatnej sfery) oraz fo-
toikony. A takze moduty medialne, filmowe: gotowe schematy, podstawowe
jednostki narracyjne, z ktérych konstruowana jest dana opowiesé. Wizual-
na dominacja nazizmu przekonuje, iz tworzenie takich symboli nie jest wa-

22 Zdaniem tego autora nie zawsze musza by¢ wykorzystywaneo bie drogi, na przykfad odru-
chy warunkowe preferuje ZSRR, a mitologie USA (Ellul 1965: 32). Mit, wraz ze stereotypem,
plotkg i kamuflazem, traktowany bywa takze jako jeden ze ,srodkéw”, jakimi postuguje sie pro-
paganda (Lepa 1994: 38 i nast.).
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runkiem wystarczajacym skutecznosci propagandy, symbole te musza by¢
rozpowszechniane w wielu formach i powielane w rozmaitych kontekstach
- tak jak czynili to nazisci, nawet przedmioty codziennego uzytku byly zaan-
gazowane w indoktrynacje wewnetrzna.

Kreowanie mitéw odbywa sie poprzez odwotanie do wartosci i symboli,
ktére dla cztowieka w danej kulturze s $wiete (s. 31). Mit dla Ellula to
~wszechogarniajacy aktywny obraz”, stanowiacy wizje pozadanego stanu rze-
czy, ktéra obejmuje wszelkie sfery zycia. Mit zatem , bierze w posiadanie ludz-
ki umyst tak catodciowo, ze jego zycie jest tylko jemu poswiecone” (s. 31).
Efekt taki mozna osiagnac jedynie poprzez powolna, cierpliwa prace wszyst-
kich metod propagandy (s. 31-32). Dostrzec tu mozna zbiezno$¢ z ustalenia-
mi psychologéw: podobnie jak w przypadku obiegu peryferyjnego i central-
nego.

Tym, co stanowi o powodzeniu propagandy wizualnej, jest odwotywa-
nie sie do dawnych, uniwersalnych motywdw, ale takze kreowanie nowych.
Propaganda wizualna moze stuzy¢ - jesli uwzglednimy typologie Ellula - obu
celom (kreowaniu mitu i warunkowania odruchdéw). Jesli postuzymy sie zas
terminologia psychologii spotecznej - obu drogom (peryferyjnej i centralnej)
jednoczesnie (por. Petty, Cacioppo 1996: 266i nast.). Propaganda wizual-
na oswaja bowiem z pewnymi sytuacjami, na przyktad na plakatach widze
wroga, ktdry stanowi zagrozenie; oswajam sie z obrazem jednosci narodu
w obliczu tego zagrozenia (nie wszystkie plakaty moga by¢ tak skonstruowa-
ne, by uwzgledniac wiele tredci, lecz niektdre, zwtaszcza czasu [l wojny, takie
byty). Wbrew temu, co sugeruje Jacques Ellul, trudno niekiedy oddzieli¢, co
jest oznaka tworzenia odruchu warunkowego, a co jest metoda kreowania
mitu.

Warto jeszcze wspomnie¢ o dwdch charakterystycznych technikach
propagandy wstepnej i aktywnej. Podczas wojen Swiatowych oraz w kon-
fliktach pdZniejszych czesto wykorzystywana metoda propagandy wojenne;
bytapolaryzacja - ,kto nie jestznami, jest przeciwko nam” (por. Tof-
fler, Toffler 2006: 191). Jest to podejscie typowe dla systemdw totalitar-
nych, promujacych jedna opcje polityczna i bezalternatywne metody dzia-
tania. Polaryzacja podczas wojny pozwala ustali¢ stanowiska i precyzyjnie
rozpoznawac wrogdw i przyjacidt. Z tej strategii skorzystat prezydent USA
George W. Bush, budujac koalicje przeciwko Irakowi w 2003 roku. Her-
fried Miinkler uwaza, Zze ,obecna wojna z terroryzmem nie zna zadnej ak-
ceptowanej neutralnosci. Kto nie jest po stronie Stanéw Zjednoczonych,
ten, jak twierdzi amerykanski prezydent, jest przeciwko nim” (Minkler
2004: 85-86).
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Wykorzystywanga podczas wojny technikg propagandows jest ,hiper-
boliczna inflacja stawek,oktdre toczy sie bitwa, czy cata wojna”
(Toffler, Toffler 2006: 190, podkr. - U. J.). W propagandzie walka o dusze
zaczyna sie od tego, ze wszystko, co cztowiekowi drogie i bliskie, jest
zagrozone. Uruchamiane sg ,rezerwy”, wiréd ktdrych sg takie tematy jak
ogdlnoswiatowa wojna nuklearna, obrona demokracji, a nawet przetrwanie

narodu, cho¢ czasami odwotuje sig réwniez do drobnych spraw?3.

68
23 Ceniony za ,instynkt” propagandzisty Joseph Goebbels uwazat, ze w propagandzie nie ma
jednej fundamentalinej metody, ktéra zawsze bedzie skuteczna, z ktdérej mozna bedzie utozy¢ al-
gorytm dziatania. Jest tylko fundamentalny cel -, podbicie” czy tez ,,zawojowanie mas” (por. Jo-
wett, O’'Donnell 1999: 282; S6rensen 1968: 9).
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[ Narzedzia wojenne]j Rozdziat 3.
propagandy wizualnej

W ubieglym stuleciu zmienity sie narzedzia propagandy, proporcje korzysta-
nia z réznych no$nikéw, w toku kolejnych wojen coraz silniej zaznaczata sig
dominacja obrazu i prezentacji ikonicznej. Wizualnymi materiatami propa-
gandy aktywnej czaséw | wojny byly gtéwnie plakaty, pocztéwki; takze filmy
dokumentalne oraz specjalne wstawki (tzw. standy i zawieszki) przeznaczone
na okna wystawowe i znaczki. W czasie !l wojny $wiatowej wizualna propa-
ganda aktywna postugiwata sie plakatami (takze dotaczanymi do gazet, por.
Orwell 2006: 19), ulotkami, kronikami filmowymi; nie zawsze jednak doce-
niano site plakatu®.

Obraz Il wojny utrwala i przeksztafca postpropaganda, trwajaca od jej
zakoriczenia. Na rynku zachodnim na poczatku XXI wieku dostepne sa tez
»scrachbooki”, wspominajace obie wojny $wiatowe. W duchu nostalgii pro-
dukowane sa karty do gry z koszulkami i plakatami z | i Il wojny, plakaty
i pocztéwki nawigzujace do obu wojen przezywaja renesans, przynajmnie]
w krajach Europy Zachodniej. Takze z okazji 60. rocznicy zakoriczenia wojny
wydano karty z koszulkami ozdobionymi fotografiami D-Day w Normandii,
prezentacja sylwetki politycznej Winstona Churchilla, szkicami samolotéw
z czaséw |l wojny $wiatowej (firma Piatnik). Dziwi¢ moze, czemu do celéw
rozrywkowych wykorzystano wspomnienie masakry. W takich produktach
kultura popularna staje sie niejednoznaczna.

! W Dziennikach wojennych, na ktére sktadaja sie notatki czynione (recznie) w czasie 1l wojny 69

$wiatowej, 27 czerwca 1940 roku George Orwell narzekat na paraliz propagandy, gdyz rzad bry-
tyjski nie prowadzit kampanii rekrutacyjnej ani zadnej innej: ,,Osobliwym zjawiskiem jest brak ja-
kichkolwiek plakatéw propagandowych o ogdlnym przestaniu walki z faszyzmem itd.” (Or-
well 2006: 38).

[Narzedzia wojennej propagandy wizualnej]
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Podczas obu wojen $wiatowych waznym
narzedziem byt rysunek, zwilaszcza satyryczny,
wszystkie strony konfliktu uzywaty go jako broni
ideologicznej. Przykladem moga by¢ radzieckie
,OknaTASS-a” czy plakaty nazistowskie, brytyj-
skie projekty graficzne, takze rysunki reklamowe
z USA itd ., czy tez zarty rysunkowe autorstwa
Billa Mauldina (Mauldin 1995: 276-469).
W krajach okupowanych rysunki zdobity mury,
postugiwano sie symbolami, najezdzcéw redu-
kowano do swastyki, pojawiaty sie symbole
Polski walczgcej, a w przestrzeni miejskiej kra-
jéow Europy Zachodniej i Srodkowej znak zwy-
ciestwa ,V”".

Plakaty, ulotki, strony tytutowe gazeti ma-
gazynow, kroniki filmowe, filmy, wiadomosci te-
lewizyjne, wszystkie te nos$niki medialne moga
dziata¢ na rzecz formowania opinii publicznej2.
Pod koniec XX wieku Internet przeorganizowat
scene medialna: oficjalna prasa i telewizja nie
majgjuz monopolu nainformacje, przekaz foto-
graficzny czy filmowy: kazdy amator moze spré-

bowac¢ umiesci¢ swoje rysunki w sieci (Internet

Fot. 36. Radziecki plakat propagandowy mozna traktowac jak gigantyczny, wirtualny bill-
z 1944 roku grupy Kukryniksy board, z ogromnymi mozliwo$ciami zaréwno
2 W pracy pomijam propagande radiowa, bardzo istotng dla wszystkich zaangazowanych

stron w czasie Il wojny Swiatowej. Liczne opracowania tematu odwotujg sie do zapiséw archi-
walnych, na przyktad K. R. M. Short (red.), Film & Radio Propaganda in World Warll, Croom Heim
London & Canberra 1983; Gerd Horten, Radio Coes to War: The Cultural Politics o fPropaganda du-
ring World War ll, University o f California Press 2002. Ten tematjest osig dramatu w filmie Mat-
ka noc na podstawie powie$ci Kurta Vonneguta. A w opracowaniach teoretycznych, na przyktad
Fraser (1945). W latach 30. radio w Stanach Zjednoczonych kierowato sie gtéwnie logika ko-
mercyjna, nie bylo przestrzenig demokratyczno-politycznych debat (McQuail 2000). Natomiast
w Niemczech, w dobie nazizmu, radio byto kluczowe dla propagandy, petnito funkcje wybitnie
polityczng (Fraser 1945). Nowa faza dla mediéw nastapita po Il wojnie Swiatowej: zdominowa-
ne zostaty bardziej przez polityczno-spoteczne niz ekonomiczne grupy wptywoéw. Zaraz po woj-
nie transmitowanie programoéw podlegato wyjatkowym restrykcjom, we wszyskich niemal kra-
jach skrajnie kontrolowane iw strukturze, i w tresci. Poza Wielkg Brytanig nie byto prywatnych
nadawcoéw. Istnieje paradoksalna relacja miedzy polityka a zaufaniem, a sfera zycia publiczne-
go, jaka jest komunikacja, jest mniej lub bardziej intensywnie upolityczniona - réznymi droga-
mi (McQuail 2000: 33).

[Narzedzia wojennej propagandy wizualnej]

rcin.org.pl



plastycznymi, jak i komunikacyjnymi, billboard, ktéry dociera w przestrzeri
prywatna). Obok profesjonalnych mediéw, do ksztattowania opinii przyczy-
niaja si¢ amatorzy. Obok przemyslanych i rzeczowych analiz pojawiaja sie
opinie prywatne, niekoniecznie przemyslane, ale bardzo ostro formutowane,
niekiedy z naruszeniem i zasad pisowni, i savoir-vivre’u. Wymieszane sa zatem
tresci profesjonalne i konsumenckie. Nie wiadomo jednak, ktéra z wymienio-
nych form i w jakim stopniu wptywa na ksztattowanie postaw docelowych,
ale skoro oddziatywanie jest totalne, warto przyjrze¢ sie mozliwie najszersze-
mu spektrum.

Analiza przypadku. Plakat na tle
innych form rodzacej sie¢ propagandy
wizualnej w czasie | wojny swiatowej
(na przyktadzie USA)

Ksztattowanie postaw podczas | wojny $wiatowej w wielu paristwach wynika-
to zzatozenia, ze propaganda musi by¢ totalna, poniewaz wojna jest totalna.
Nie mozna koncentrowac sie na jednym tylko obszarze oddziatywania, nie
mozna tez korzystac z jednego tylko medium. Korzystanie z mediéw jest od-
mienne, ale im wigce] kregdw indywidualnej percepcji moga ,zaatakowac”
propagandowe tresci, tym fatwiej dotrze¢ do poziomu poznawczego posta-
wy. Jest tez szansa na poruszenie jej aspektu emocjonalnego. Wymienione
$rodki sa wazne, ale podstawowe motywy, ktére miaty nies¢ pozadane na-
stroje, byty takie same w réznych mediach: dobrze wida¢ to na przyktadzie
Trzeciej Rzeszy - ale to samo zauwazy¢ mozna juz przy okazji | wojny, najpet-
niejsza dokumentacja takiego rozumowania pochodzi ze Stanéw Zjednoczo-
nych, ktére postuza tu jako modelowy przyktad zmasowanej kampanii zdo-
bywania umystéw na rzecz stusznosci dziatari wojennych.

George Creel, autor specjalnego raportu o dziataniach propagando-
wych w USA, podkreslat kilkakrotnie site dziatard bezposrednich
- przeméwieni. Na przyktad 75 000 méwcdw, ponad 7 555 190 mdw wygto-
szonych do ogélnej liczby 134 454 514 stuchaczy. Te dziatania odbywaly sie
pod patronatem organizacji nazwanej ,,Four Minute Man”, a zadaniem byto
przemawianie w sprawach narodowej wagi - przez 4 minuty (Creel
1920: 85). Autor zamiescit w swoim raporcie liste tematéw facznie z datami
wygloszenia przez wolontariuszy. Przyktadowe tematy: Czerwony krzyz, Dlacze-
go walczymy, Pierwsza pozyczka wolnosci, Nardd pod bronig, Jaki naprawde jest nasz
wrdg,, Znaczki oszczgdnosciowe, Zagrozenie dla Ameryki, Oczy dla marynarki, Ogrod
i farma, List prezydenta Wilsona, Ochrona przeciwpozarowa, Co zdobylismy (8-14

[Analiza przypadku. Plakat na tle innych form...
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grudnia 1918 roku; s. 86-87). Jak mozna zauwazyé, juz w dziataniach propa-
gandowych prébowano wyjasnia¢, ze Ameryka moze by¢ zagrozona. Poje-
dyncze, izolowane przekazy, na przyktad plakaty, fotografie prasowe, czy kro-
niki filmowe, chocby najbardziej sugestywne, nie sa w stanie oddac
zagrozenia dziataniami wojennymi toczacymi sie od lat bardzo daleko od
Standéw Zjednoczonych. Uznano wiec potrzebe ,zmasowanego ataku” na
swiadomosc obywateli USA.

W dziatalnosci edytorskiej The Committee on Public Information wazne
byly ulotki, ksigzki i broszury. W Europie, ze wzgledu na nowo powstate pari-
stwa (jak Jugostawia, Polska, Czechy), dla obywateli przygotowano 5 propa-
gandowych broszur, miedzy innymi: German War Practicies in Conquered Terri-
tory, German Intrigue in the United States, German-Bolshevik Conspiracy (s. 421;
455). Creel wspomina tez o przygotowywaniu specjalnej serii publika-
cji: ,Red ,White” i ,Blue Books”; kolejne serie to ,War Information”
i ,Loyalty Leaflets”. Pierwsza pozycja z serii ,biatych” byta ksiazka How the
War Came to America, planowano 50 tysiecy naktadu, lecz w efekcie wydruko-
wano az 6 milionéw 250 tysiecy egzemlarzy dystrybuowanych takze w Euro-
pie (s. 103)3. Polski naktad tej pozycji to 67 487 egzemplarzy, a miata ona
réwniez swoje wydania po niemiecku, hiszpansku, wtosku, szwedzki, czesku,
portugalsku (s. 421; 455). W serii ,\War Information” znalazly sie takze takie
tytuty jak War Message and Facts Behind It, The Nation in Arms, The Great War:
Form Spectator to Participant, American and Allied Ideals, ktérych twércami byli
politycy i naukowcy. A zatem byt to kompleksowo przygotowany propagan-
dowy ,,zestaw szturmowy

W analizie metod dziatania amerykaniskiej propagandy czasu | wojny
George Creel nie pomija filmdw, ktére dla totalnej propagandy i promogji
byly wazne. Autor ten wspomina wiele tytutéw: Pershing’s Crusades, America’s
Answer, Under Four Flags (Creel 1920: 8; 117; 121-125). Cele tych realizacji
oraz ich publiczne] prezentagiji to nie tylko wzbudzenie postaw poparcia, ale
ich konkretyzacja w postaci datkéw. Darowizna nie $wiadczy jeszcze o mo-
ralnym i mentalnym zaangazowaniu, zwfaszcza w sytuacjach spotecznych,
publicznej kwesty w kinie, pod presja wspétobywateli. Postanowiono wy-
swietla¢ w kinach bezptatnie kroniki dziatar frontowych. Optaty pobierano,
gdy zbierano datki na jaki$ konkretny cel. Wyemitowano cata serie kronik, na
przyktad Torpedo-boat Destoyed, Ready for the Fight, In a Southern Camp (general
army maneuvers), Making of Big Guns, Making of Small Arms, Woman’s Part in the

3 Inne pozycje w te] kolorowej serii to na przyktad The Battle Line of Democracy, War Labor
pozyc) ) ) przy o4

and Peace, opisane przez Creela (1920: 105).
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War (s. 119-120). W réznych wytwérniach wyprodukowano takze catg game
jednorolkowych (trwajacych do 15 minut) filméw, ktére sg przez Creela
szczegdtowo wymienione, tytuly to na przyktad Says Uncle Sam - seria Para-
mount Pictures - i Says Uncle Sam: I’ll Help Every Willing Worker Find a Job; Says
Uncle Sam: A Girl’s a Man for A *That — story of women in war-work; takze o trenin-
gu wokalnym w armii, o ubezpieczeniach zwigzanych z wojna, All the Comforts
of Home - pokazujacy prace dla zaopatrzenia frontu. Filmy skierowane byty
do kolorowych mieszkaricéw Standédw Zjednoczonych, zachecajace zaréwno
do wstapienia do armii, jak i do pracy (w tym takze do Indian). Poza minia-
turami powstawaty dtuzsze filmy dokumentalne, na przyktad 8-rolkowy - Ma-
de in America - historia Liberty Army. Poza zlecanymi innym wytwérniom fil-
mami, w 1918 zdecydowano sie na wtasna produkcje. Our Wings of Victory,
Making the Nation Fit (o zyciu rekrutéw), The Bath of Bullets (rozwdj i wykorzy-
stanie broni maszynowej) [s. 127-129].

W konceptualizacjach amerykariskich i brytyjskich dziatar propagando-
wych | wojny $wiatowej mamy do czynienia z wojng totalna: ,Nie byto takiej
czesci machiny wojennej - pisze Creel - ktérej bysmy nie dotkneli - wszystkie
media byly zaangazowane” (1920: 4)* W czasie cafej kampanii zwiazane;
zwojna wykorzystano 1438 rysunkéw (s. 7), zaangazowano artystéw do pro-
dukeji nie tylko plakatéw czy pocztéwek, zgodnie z zatozeniami catego The
Committee on Public Information, powotanego, by toczy¢ walke o ,werdykt
ludzkosci”. George Creel, w ksigzce How We Advertised America. The First Telling
of the Amazing Story of the Committee on Public Information that Carried the Gospel
of Americanism to Every Corner of the Globe, bedacej kronikg dziatania do 1919
roku, przypomina, ze wszelkie dziatania The Committee on Public Informa-
tion miaty oddac sprawiedliwos¢ Ameryce przed sadem opinii publicznej...
Z doswiadczeri | wojny swiatowe] wynikato, iz nie ma pewnosci, czy dzienni-
karz relacjonuje fakty, czy tylko realizuje propagandowe zapotrzebowanie
rzadu. Postulowano bezstronnos¢, czyli oddzielanie faktéw od opinii, od ich
oceny, od wartosci; realizowano ten dziennikarski etos w USA i Wielkiej Bry-
tanii w okresie miedzywojennym (Allan 2006: 24).

Plakat i pocztédwka. Pocztéwka byta ulubiona forma zaposredni-
czonej komunikacji indywidualnej w Europie korica XIX wieku. Produkowa-
no wéweczas setki wzoréw w milionowych niekiedy naktadach w czasach po-

4 Tak zmasowane dziatania nie byly szczegéinie popularne, opracowywano dopiero zasady

marketingu. (Narodziny marketingu spotecznego: Philip Kotler i Gerald Zaltman Social Markte-
ing: An Approach to Planned Social Change, dokument zamieszczony w ,Journal of Markering”, cyt.
za: Rutherford 2000: 39).
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kojuS. Pocztéwki byly nie tylko bardzo popularnym $rodkiem komunikacj,
a takze wdziecznym materiatem propagandowym. Nawet w Stanach Zjedno-
czonych, w ktérych pocztéwka nie byta tak ceniona tak, jak na starym konty-
nencie, w ciggu ostatniego roku trwania wojny wyemitowano ogé-
tem 1 687 408 sztuk kartek pocztowych (Creel 1920: 142). Przydatnosd
agitacyjna i moralna obrazkéw i pocztéwek byta znaczaca takze w wojennej
propagandzie francuskiej lat 1914-1918. Te srodki akcji propagandowe;j
odegraty réwniez nieposledniag role w ztamaniu ducha i nastrojéw tak armii
rosyjskiej w 1917 r., jak i w wojsku niemieckim w roku 1918” (J. S. [Sa-
wa] 1943, przedruk 1996: 25).

Oba te nosniki stuzyty przekazywaniu agitacyjnych tre$ci w réznych pari-
stwach w czasie | wojny $wiatowe]. Zmieniata sie ich rola na przestrzeni ubie-
gtego wieku, stracity na znaczeniu w wizualnym sprawowaniu ,rzadu dusz”.
Réwniez plakat w swej tradycyjnej formie przeszedt wiele przeobrazeri. Plakat
najczesciej wypowiada sie w duchu kontestacji, szoku, kpiny (,,pokazywania
jezyka” publicznosci), upraszcza, takie jest bowiem jego zadanie. Ernst Gro-
wald ,precyzuje istote plakatu: «Celem plakatu jest zaleci¢ pewna rzecz te-
mu, ktéry jej nie szuka. Plakat powinien zwrdci¢ na siebie uwage i pozostawi¢
dtugotrwate wrazenie. Plakat dobry nie powinien by¢ czytany, lecz oglada-
ny»” (cyt. za: Sosnowski 1948: 55). Warto przypomnie¢ o wymianie nosni-
kéw wizualnych tresci kulturowych, jaka nastapita w ciagu stulecia: droga
wiodta od ,krzyczacych” plakatéw az do ,,chéru” oktadek czasopism i pierw-
szych stron gazet. Od kronik filmowych prezentowanych w kinoteatrach
przez filmy fabularne i dokumentalne kina i telewizji, az do wideoklipéw
I ,wrzutdéw” prezentowanych takze przez odbiorcéw w Internecie®.

Podczas | wojny $wiatowej wyprodukowano ,miliony kopii tysiecy pro-
jektéw” graficznych - jak zapewniat George Creel. Brzmi to nieco egzaltowa-

5 Niemcy w roku 1899 wyprodukowaly 88 milionéw pocztéwek, Anglia -14 miliondéw, Bel-
gia - 12 miliondéw, Francja - 8 milionéw. Polskie pismo ilustrowane ,,Listek” w 1904 roku doko-
nato przyblizonych obliczer, z ktérych wynika, ze rocznie na catej kuli ziemskiej wysytano 1360
milionéw pocztéwek; najwiecej w Niemczech - 736 milionéw, we Francji 88 milionéw; imponu-
jaca liczba korespondencji w granicach 30 miliondw legitymowaly sie takze Austro-Wegry i Wto-
chy (Baranowska 2003: 14).

6 Przerébki znanych motywéw plastycznych, uzupetnianie piosenek wiasnym materiatem
wideo czy tez swoiste tworzenie nowych wideoklipéw z wykorzystaniem materiatéw pochodza-
cych z innych pozioméw i porzadkéw, na przyktad sceny z klasycznych hollywoodzkich filméw
zmontowane do przebojow przefomu wiekéw to normalne zabawy uzytkownikéw na przykfad
serwisu You Tube. Dawna publiczno$¢, nawetjesli zabawiata sie w kolaze w domu, nie miata
mozliwosci upublicznienia swoich produkgji, co Internet. Wczesniej nie byto tez srodkéw tech-
nicznych, by manipulowaé obrazem i déwiekiem.
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nie, ale inne Zrédta potwierdzaja, ze plakatéw drukowano sporo we wszyst-
kich zainteresowanych wojna krajach (por. Creel 1924; Timmers [red.] 1998
1in.). ,Wojna na ptocie” to na przyktad w Stanach Zjednoczonych 700 za-
projektowanych plakatéw, reklam samochodowych, autobusowych i wysta-
wowych - 122; pism ulotnych i reklamowych - 310; a takze 287 zartéw ry-
sunkowych oraz 19 wzordéw plakietek i metalowych znaczkéw. George Creel
podaje naktady niektdrych plakatéw: plakaty Why Germany Wants Peace -
31 000; Capito! Building - 26 100; Indepenence Hall - 26 100, America Gave You
All -7 500. Zleceniodawcami za$ byly organizacje, takie jak Czerwony Krzyz,
Armia Zbawienia, skauci czy rzadowe Liberty Loan, War Camp Community
Service. Specjalnie zorganizowane wystawy wojenne, ktdre ,mialy wszelkie
atrakcje cyrku, a powage kazania”, zobaczyto ponad 10 min ludzi, zysk zatem
byt niebagatelny (prawie péttora miliona dolaréw, a doktadniej: 1 438 004
dolaréw; Creel 1920: 133-141; 142).

Opinie na temat plakatéw brytyjskich okresu | wojny sa rozbiezne. Na
przyktad Peter Stanley uwaza, ze w przeciwieristwie do propagandy praso-
wej oraz propagandy ulotek - plakaty te byly amatorskie i naiwne. Gwoli
przypomnienia - wedtug autora, plakaty z nastepnej wojny uniknety bte-
déw tych z | wojny - sa bardziej humorystyczne i mniej zarliwe (Stanley
[red.] 1983: 11-13). Ale na przyktad Hitler uwazat, ze brytyjskie plakaty cza-
su | wojny $wiatowe| byty znacznie lepsze od niemieckich” i zalecat, by nazi-
stowski aparat propagandowy brat przyktad wiasnie z brytyjskiej reklamy te;
wojny.

W propagandzie | wojny réznych krajéw typowe byto wykorzystywanie
podobnych zabiegédw propagandowych i wizualnych rozwigzar, nie dbano
o prawa autorskie, a o zwycigstwo. Na przyktad australijscy twércy zapozycza-
li motywy z brytyjskich i amerykariskich zrédet (Stanley [red.] 1983: 14, 20).
Jak zauwaza Peter Stanley, w australijskiej propagandzie ,,James Montgome-
ry Flagg’s inspirowana plakatem Alfreda Leete’a [Kitchener] wants you miat po-
nad pie¢ miliondw kopii” (s. 1).

»Najstynniejszy plakat $wiata” (zwany tez ,plakatem Kitchenera”) wzywa-
Jacy na | wojne Brytyjczykdw, wykorzystywaty z modyfikacjami aparaty wojen-
nej propagandy innych krajéw. Genialnym rozwigzaniem twércy nowocze-

7 »[---] brytyjska i amerykaniska propaganda wojenna byta psychologicznie prawidtowa. Po-

przez pokazywanie swoim zotnierzom Niemcéw jako barbarzyricéw i Hunéw, przygotowata ich
do okropnoéci wojny i pomogta uniknaé rozczarowan” (Hitler 2005: 62). Opinig o niesprawno-
$ci niemieckiej machiny propagandowej z okresu | wojny potwierdzajg tez teoretycy propagan-
dy, na przyktad, Whadystaw Baliriski pisze, iz Niemcy nie docenili znaczenia opinii publiczne;
(1930: 7).
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snego plakatu politycznego, Alfreda Leete'a (por.
Thomson 2001: 37-38), jest tu skierowana ku ogla-
dajgcemu reka8. To mnie wtadnie - widza - moze
niezbyt elegancko, wskazuje lord Kitchener. Plakat
staje sie dialogiem armii i widzéw, poprzez ten gest
staje sie bardziej osobisty, angazuje ogladajacego.
Szczerze zatroskane spojrzenie tagodnej twarzy sta-
tecznego lorda musiato robi¢ wielkie wrazenie. Do
dzi$ jest on jedym z popularniejszych motywéw kul-
tury popularnej.

Od czaséw promocji plakatu lorda Kitchenera
i jego zawotania ,Twoj kraj cie potrzebuje” wiele
projektéw graficznych z czaséw | wojny wykorzysty-
wato wyciggnietg w kierunku widza dton z palcem

wskazujgcym wycelowanym w piers ogladajgcego

Fot. 16. Plakat rekrutacyjny z 1914
roku z wizerunkiem lorda Kitchenera, - klasyczny przykiad marketingowego wpisywania
szefa brytyjskich sit zbrojnych, wediug  pypliczno$ci w obraz. Wskazywanie dtonig kieruje

projektu Alfreda Leete’a

uwage widza na konkretnag sprawe (napis) czy przed-
miot, poniewaz za tak skomponowanym materiatem podaza wzrok, kierunek
spojrzenia wskazywa¢ moze réwniez strzatka, podazamy spojrzeniem takze
za wzrokiem innych oséb (por. Bovée, Arens 1989: 292). W przypadku pla-
katéw wojennych moze to by¢ na przyktad rodzina zegnajgca zotnierza, ko-
biety patrzace na maszerujgcych na front (jak w jednym z brytyjskich plaka-
tow z czasu | wojny Swiatowej) itd.

Atrakcyjnos$¢ takiego zwracania sie wprost do publicznosci zainspirowa-
ta aktywistéw propagandy wielu krajéw. Nawet Rosjanie w czasie | wojny
Swiatowej uzyli podobnego pomystu. W propagandzie tworzacej sie dopiero
Rosji Radzieckiej plakat miat ,komunistyczna”, czerwong kolorystyke, a za-
miast lorda to robotnik z karabinem iw czapce z gwiazda zapraszatwidzéw
do wspoétpracy (dynamiczny plakat, twarz robotnika nie jest tak spokojna,
jak twarz lorda z pierwowzoru). Takze Amerykanie w ten spos6b przedsta-
wiali ,wujka Sama” (np. z hastami ,Potrzebuje TWOICH pieniedzy, by wy-

gra¢ wojne”, ,Potrzebuje CIE do armii USA”). A wséréd amerykanskich plaka-

8 Tego rodzaju dziatanie jestjedna z podstawowych technik ukazania ruchu w reklamie,
strzatki, dtonie, spojrzenie kierujag uwagg widza od jednego elementu do drugiego (por. Bovée,
Arens 1989: 292). Ponadto najwazniejszym zaleceniem poradnikowym - w warstwie werbalnej
- jest korzystanie z bezposredniego zwracania sie do widza, w formie indywidualnej, czyli
w pierwszej osobie i czasie terazniejszym (por. Capies 2000: 150). Wszystkie te elementy pod-

noszace moc oddzialtywania, a zatem i efektywnos$¢, znalazty tu swoje odzwierciedlenie.
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tdw nastepnej wojny $wiatowe] pojawiat sie wyjatkowy skrét tego motywu
~sama reka w stroju uszytym z amerykariskiej flagi wybija dziure w innym pla-
kacie, tez z motywem amerykariskiej flagi, nawotujac do wysitku wojennego:
»Czy TY robisz wszysko, co mozesz?”.

W czasie Il wojny swiatowe] wieksza byta rola plakatéw i ulotek niz pocz-
tdwek. Plakaty antywojenne i obrazy z reklam sa powszechna praktyka
w USA, natomiast w zniszczonej Europie nie byto takich mozliwosci technicz-
nych do ich produkeji jak w USA.

Doswiadczenie wizualne | wojny to takze zarty rysunkowe i komiksowe
historie opowiadajace o jednosci i wspdtpracy, na przyktad portret wielopo-
koleniowej rodziny pierwotnie rozproszonej, w roku 1941 kazdy z jej czton-
kéw zajmuje sie swoimi sprawami, a rok pdzniej juz sa umundurowani, zor-
ganizowani, weseli, tworza jednos¢ (Roeder 1993)°.

Propagandowe (nie)wykorzystanie
fotografii. Cenzura

Sita fotografii zaangazowanej w wojne wynika przede wszystkim
z dwéch jej whasciwosci: 1) powszechnosci obrazéw frontowych, powiela-
nych w rozmaitych publikacjach - od prasowych po albumowe - oraz 2)
w dazeniu do prawdy'?. Zdaniem Thomsona ,W szczegdlnosci fotografia
umozliwita prezentowanie prawdy dotyczacej rzeczywisto$ci wojennej i zycia
nedzarzy, a wiec tych dziedzin, z ktérymi nie styka sie ogromna wiekszos¢
spofeczeristwa. Poczawszy od amerykariskiej wojny secesyjnej fotografia za-
czeta ukazywac caty dramat konfliktu militarnego, a od wojny burskiej zdje-
cia z dziatari wojennych zaczely sie na biezaco ukazywac w prasie, a réwniez
wkraczac do kin” (2001: 38). Interpretacja postuguje sie wielkim kwantyfika-
torem, a chodzi tez w tym wypadku o mozliwosci techniczne, modyfikujace
I usprawniajace proces przygotowywania fotografii.

Zas$ kolejnym aspektem fotografii, waznym w czasach powojennych jest
jej funkcja ,,pamieci zastepczej”!'. Zwraca na to uwage wielu autoréw. Ro-

° Przedrukowana w pracy Roedera historyjka zostata po raz pierwszy zamieszczona w tygo-

dniku ,Newsweek” 14 grudnia 1942.
0 Dazenie do prawdy okreslane byfo jako podstawowe zadanie dziennikarskie, od XIX wie-
ku standard ,obiektywnosci” pomagata zachowac¢ stenografia. Por. Allan 2006: 22. Poradniki
etyki dziennikarskiej przypominaja, w jaki sposéb zachowa¢ obiektywnosé, na przyktad Fink
1988: 18-22.

"' Fotografia przebyta dtugg droge przez XIX wiek i ksztattowanie sie techniki obrazowania

oraz przemian technologii owocujacych takim modelem aparatu, ktéry pomégt go upowszech-
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land Barthes pisze: , Fotografia nie przypomina przesztosci (zdjecie nie ma
w sobie nic proustowskiego). W jej dziataniu na mnie nie chodzi o odbudo-
wanie tego, co runeto (w wyniku dziatania czasu, odlegtosci), a jedynie o po-
$wiadczenie, ze to, co widze - naprawde istniato” (1996: 138-139). Ale jest
to pamieé szczegdlna, kiedy bowiem tylko obiektyw aparatu (czy péZniej
obiektyw kamery filmowej) jest uzywany, zawsze jest natarczywy, wscibski
i niepozadany'2. Przyktadem moze by¢ stynne zdjecie z wojny w Wietnamie:
ptaczace dzieci biegnace droga po ataku napalmem w jednej z wiosek wiet-
namskich. Fotografia przewija sie przez wiele innych publikacji (zdjecie zosta-
fo wyrdznione jako fotografia roku 1971 World Press Photo). Knauer zauwa-
za, ze dziewczynka zawsze bedzie biegta ta droga... (Knauer [red.]
1999: 4-5).

W uwiezieniu czasu takze tkwi sita fotografii. Pierwsze zdjecia z frontu
zostaly zrealizowane przez Rogera Fentona. Komercyjne motywy lezaty
u podstaw tego fotograficznego projektu, obrazy wojny krymskiej jego autor-
stwa miaty by¢ sprzedawane takze na pocztéwkach; nie przyniosty jednak ani
spodziewanego sukcesu, ani tez zyskdw artyscie i inwestorowi. Anglicy nie ku-
powali fotografii, ktére przybyly z frontu z duzym opdznieniem (por. Lewin-
ski 1986; Carmichael 1989). Fenton jest przedstawiany w historii fotografii
jako pierwszy liczacy sie i znany zimienia i nazwiska reporter wojenny (Green-
-Lewis 1996; Lacayo, Russell 1995: 12-14; Hoy 2005: 150-152), mimo ze je-
go zdjecia nie sa typowo reporterskie: przygotowywanie dagerotypéw nie
umozliwia uchwycenia zgietku bitewnego. Te fotografie wojenne realizowane
byly z dala od pola walki: sprzet wymagat stabilnosci, materiat za$ dtugiego
czasu naswietlania i obiektéw nieruchomych (ruch powodowat nieczytelnosé
ujec) itd. Zdjecia stanowig rejestracje zycia obozowego i przygotowari oraz
ukazuja pole tuz po bitwie, stanowiace najbardziej znany obraz tej wojny The
Valley of the Shadow of Death (Sweeney 2002: 43-45).

Wojna krymska w dagerotypach Fentona charakteryzuje sie rozmachem,
ale i monumentalnym wrecz spokojem. Statyczne obrazy ukazuja zotnierzy
w namiotach, ustawiong malowniczo grupe oficeréw, oficeréw indywidual-
nie upozowanych - na koniach czy przed namiotami w trakcie na przyktad
positku. W kolekcji Muzeum Alberta i Wiktorii w Londynie znajduje sie na
przyktad panorama pola bitwy pod Sewastopolem, obrazy zarejestrowane

ni¢. Historia fotografii doczekata sie wielu opracowar tak réznych w rozmiarach i formie jak
Mata historia fotografii Waltera Benjamina (1996) i Mata historia fotografii Borisa von Brauchitscha
(2004).

12 Zwracato na to uwage wielu autoréw. O ,rozpustnej formie widzenia” i ,zartocznym pa-
trzeniu na $wiat” pisata Susan Sontag (1980: 121-122). Por. Alia 2004: 102.
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przed bitwa - obdz, przeglad artylerii, poktosie wojny: pole bitwy petne ciat
poleglych zotnierzy, zabitych koni; takze zbieranie z pola polegtych i rannych.
Fotografie te nie przedstawiaja sie tak drastycznie jak obrazy z pézniejszych
wojen swiatowych, maja walor dokumentu obyczajowego, a nie batalistycz-
nego. Warto zastanowic sie nad funkcjami tego przekazu - nie mégt opowia-
dac o znakomitym zwyciestwie, seria nie byta reportazem, nie propagowata
postaw, ktére mogtyby by¢ przydatne w tamtym okresie. Seria fotografii Fen-
tona przypomina raczej hetyckie freski niz reportaze prasowe prezentowane
na wystawach World Press Photo. Te fotografie naleza juz do sfery nostalgii,
do postpropagandy, nie przystuzyly sie jej, trafity na zniechecenie i zmeczenie
tematem w kraju. A jednak najstynniejsza z tych fotografii, The Valley of the
Shadow of Death, stata sie inspiracjg dla wielu nastepcéw Fentona. Kulom ar-
matnim lezagcym beztadnie i spokojnie na polu walki, odsytajgcym wyobra-
zZnie do wizerunku zmasakrowanych ciat zotnierzy, przypisuje sie pacyfistycz-
na wymowe (por. Hoy 2005: 150).

Do nowszych ,osiagniec” fotografii frontowej trzeba tez zaliczy¢ zdjecia
ukazujace ludzkie szczatki, konanie, rozpacz i bezradnos¢. Na przyktad ocen-
zurowana w czasie [l wojny fotografia zotnierza, ktéremu na skutek ran wy-
padty wnetrznosci, fragmenty mézgu za$ odnaleZé mozna na czapce (pole-
gtego oznaczono numerem 37). Przejmujaca jest twarz zabitego, niewidzace
oczy, piana na ustach. Niemcy wbili mu w lewg piers kotek (zerdz, moze kij
od szczotki) [Roeder 1993: 39]. Prezentacja tak potwornych obrazéw wiele
lat po wojnie, nie zmienita sity ich wyrazu, mimo iz co roku wystawy nagro-
dzonych fotografii prasowych obfitujg w obrazy cierpienia i katastrofy. Stro-
ne World Press Photo, prezentujaca nagrodzone od 1955 roku zdjecia, moz-
na uznac za jedno z bardziej ponurych miejsc w Internecie.

Nie wszystkie fotografowane sceny reporterzy i wydawcy decyduja sie
pokaza¢. Dylematy moralne fotoreportera staly sie czescig historii fotografii.
Valerie Alia przypomina, ze jedli chodzi o zbieranie informacji - wiele kodéw
etyki dziennikarskiej uwaza za niewtasciwe uzywanie ukrytych kamer, mikro-
fonéw i podstepdw innego rodzaju (Alia 2004: 39; por. Russell 1996: 34-35;
Fink 1988: 50-51). Tej reguly nie przestrzega sie, gdy w gre wchodzg korup-
cja, interes publiczny i sprawy bezpieczeristwa; zazwyczaj tez bez pozwolenia
czy nastawienia na szczegdlne dobro naruszaja ja paparazzi'® (por.

1% Conrad C. Fink zauwaza: ,,Prywatno$¢ to delikatna sfera, zmusza do wywazenia indywidu-
alnego prawa do zostawienia czlowieka w spokoju i publicznego prawa do informacji...”
(Fink 1988: 37). Sprawa naruszania prywatnosci przez fotografie i film zajmowata teoretykow
t praktyk6w. W roku 1898 Bolestaw Matuszewski zanotowat: ,,...fotograf kinematograficzny to
osobnik njedyskretny, co wynika juz z jego zawodu: czatujac na jaka$ sposobno$é, odgadnie on
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Alia 2004; Lambeth 1986). Najistotniejsze z punktu widzenia niniejszego
opracowania jest rozpowszechnianie tych obrazéw w prasie, zwtaszcza na
pierwszych stronach gazet. Jak juz wspomniano, odbiorca nie musi ani kupo-
wad gazety, ani jej czytad, by odczud site fotografii. Waznym $rodowiskiem
tych obrazéw jest Internet, wystawy wymagaja wiecej wysitku - ale sa ich bli-
Zniacze siostry w internetowych zasobach.

Przypomne losy budzacej groze fotografii spalonego Irakijczyka uwiezio-
nego w spalonym samochodzie, ktére moga stuzy¢ jako przyktad cenzurowa-
nia wewnetrznego, rozmaite gazety i magazyny wstrzymywaty sie z jego publi-
kacja. Wykonane 28 lutego 1991 roku zdjecie, autorstwa Kennetha Jarecke’a,
zamieszczono 3 marca w pismie ,,Observer” pod tytutem Autostrada smierci.
Droga do Basry (Taylor 1998: 167). Jak zauwaza Andrew Hoskins, redaktorzy
nie zdecydowali sie na kolor, zamieszczono fotografie czarno-biata (Ho-
skins 2004: 79). Kolor poteguje groze, czerri i biel nadaje ponuremu obrazo-
wi wymiar surrealistyczny, wymiar inscenizacji. Problem z odbiorem i oddzia-
tywaniem takiej fotografii wigza¢ sie moze tez z rozpowszechnieniem
wizerunkéw pochodzacych z filméw grozy. Deformacje cielesne s3 udziatem
takich fikcyjnych bohaterdw, kategorialna réznica miedzy $wiatem zywych
i martwych bywa w horrorze zatarta (por. Carroll 2004: 78 i nast.). Nawet
osoby, ktdre jedynie zetknety sie z wizerunkami takich postaci (niekoniecznie
mitosnicy gatunku), s3g medialnie ,uodpornione” na taki widok (por. Ba-
thes 2000: 286). Osoby odmawiajace zamieszczenia takiego zdjecia, nawet
jesliich motywacja jestinna, przyczyniaja sie do uszanowania tak drastycznej
$mierci i zwtok. Szacunek dla zmartych w tym wypadku wchodzi w kolizje
z méwieniem prawdy o grozie wojny. Stowa nie s3 w stanie tak bardzo przy-
gnebi¢ jak obraz, natomiast obraz moze by¢ odebrany jako groteskowy, fik-
cyjny.

O zmiennych upodobaniach publicznosci przypomina miedzy innymi
John Taylor. To, co niegdy$ byto przerazajace, staje sie osobliwoscia, cieka-
wostka; to, co kiedys byto wstretne i okropne, sta¢ sie moze nudne czy obo-
jetne, nieistotne (Taylor 1998: 194). ,Konsumowanie” obrazéw $mierci
mozna poréwnac z kanibalizmem - ogladam czyje$ unicestwienie, ciesze oczy
cudza $miercig. W mediach - w fotografii, na plakatach i w wiadomosciach,

czesto instynktem miejsce, gdzie nastapia fakty, ktére stang sie przyczynami historycznymi. | trze-
ba bedzie raczej hamowa¢ jego nadgorliwos¢, niz zarzuca¢ mu nie§miatoé¢. Czasem wrodzona
umystowi ludzkiemu ciekawos$¢, czasem che¢ zysku, a czesto i jedno, i drugie pobudzi jego wy-
nalazczo$¢ i odwage. Upowazniony do dziatania w okolicznosdciach uroczystych, innym razem
wilizgnie sie juz bez upowaznienia i potrafi zazwyczaj odkry¢ miejsce i warunki, w ktérych wypra-
cowuje sie historia dnia jutrzejszego” (Matuszewski 1995: 56).
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a takze w filmach fabularnych, $mierc¢ oraz ludzkie szczatki s estetyzowane.
To nie jest surowe ludzkie ,migso” - dziata cenzura, by nie pokazac publicz-
nosci za duzo. Taylor przypomina, ze przerazenie (ale tez wstret - horror) jest
wybitnie awersyjng emocja, ktdéra podwaza wszelkie strategie, wszystkie
opcje. Jest szczegbélng mieszaning strachu i obrzydzenia (s. 25-26). Po polsku
te pojecia funkcjonujg rozdzielnie, nie mamy jednego okreslenia, oddajace-
go ten ztozony stan emocjonalny. ,Strach i wstret, obrzydzenie sg odpowie-
dzig na obrazy szokujacych i przerazajacych zdarzer, ktére pojawiaja sie
przed mysleniem i rozumieniem. Odraza (repugnance) i obrzydzenie (nausea)
s zwiazane z opisem bdlu, rozktadu i $mierci. Oba uczucia pociagaja za so-
ba mozliwos¢ bycia zaabsorbowanym i zafascynowanym réwnie dobrze jak
odpychanym przez obrazy okrucieristwa i bestialstwa (savagery) [s 29].
Jednak w przypadku narracji filmowych widz moze spodziewaé sie trudnych
do zniesienia obrazéw, wie, co sie bedzie dziato, i zgadza sie je ogladac.

Dokumentacja filmowa w czasie
propagandy aktywnej

Rejestracja filmowa.Filmowyzapiswydarzeri - forma dokumental-
na - zapewnia ztudzenie reprezentowania rzeczywistosci. Obecnosé kamery
na miejscu zdarzenia nie daje gwarancji, ze dowiemy sie prawdy. Publicznos¢
ogladajaca takie filmy nie musi zastanawia¢ sie nad zrédtem, nad zlecenio-
dawca i jego intencjami, ktdre nie zawsze sg czytelne - zwtaszcza w propa-
gandowych przekazach. W utopijnej nieco wizji roli reportera Bolestaw Ma-
tuszewski zauwaza: ,Nie zastraszy go zaden ruch rewolucyjny ani wybuchte
zamieszki, a nawet fatwo go sobie wyobrazi¢ w czasie wojny, wycelowujace-
go swoéj obiektyw z tego samego szarica co karabiny i fotografujacego jakis
przynajmniej fragment bitwy. Gdzie tylko sie przedrze promien storica, foto-
graf dotrze tam wraz z nim... Gdybysmy posiadali odbitki scen z czaséw, po-
wiedzmy, pierwszego cesarstwa i wielkiej rewolugji, tych scen, ktére zywa fo-
tografia z taka tatwoscia wskrzesi¢ potrafi, zaoszczedzitoby to morze
atramentu wylanego niepotrzebnie dla spraw by¢ moze ubocznych, ale cie-
kawych a nawet pasjonujacych” (1995: 56)

W komunikacji spotecznej zapis dokumentalny stosowany jest jako kro-
nika biezacych wiadomosci (prezentowany w zestawach kronik w dawnym ki-
nie czy w wydaniach telewizyjnych dziennikéw); takze wykorzystywany ku
podniesieniu morale czy pokrzepieniu serc (w tych celach wykorzystywane sa
tez filmy fabularne); jako materiat dokumentalny, historyczny umozliwiajacy
reinterpretacje wydarzeri (cele edukacyjne i rozrywkowe). A zatem, cele takie-
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go zapisu bywaja odmienne, rézne tez s3 techniki przygotowywania materia-
téw. | nie tylko o montaz chodzi.

Jesli chodzi o filmowy zapis wojny - jak zauwazyt Aleksander Jackiewicz,
kino ,,od poczatku uprawia tematyke wojenng i z tej tematyki powstata jego
epika. Zwiaszcza ze okres intensywnego formowania sie kina przypadt wita-
$nie na lata | wojny éwiatowej. Operatorzy filmowi byli jej kronikarzami. Ric-
ciotto Canudo nazwat ich heroicznymi éwiadkami i historiografami widzia-
nego. Stworzyli oni materiat do nowego cyklu éredniowiecznych chansons de
geste, piesni czyndw bohaterskich” (Jackiewicz 1981: 203). Kino jawi sig za-
tem jako kronikarz i pamietnikarz tamtych czaséw. Warto pamietac, ze film
jest takze zapisem czaséw, w ktérych powstaje. Zdaniem André Bazina o po-
wodzeniu reportazu wojennego decyduje inny czynnik: ,,che¢ uczestniczenia,
brania udziatu w Historii - do czego zreszta zaréwno ewolucja polityczna jak
i techniczne $rodki komunikowania sie i zniszczenia niechybnie go [wspotcze-
snego cztowieka - U. J.] kieruja” (Bazin 1963: 20). Odkad film zaczat towa-
rzyszy¢ historii, réwniez i wojnom towarzysza kamery, by ,przytapac historie
na goracym uczynku”,

Film dokumentalny, w najbardziej klasycznej postaci uksztattowane;
przez takich artystéw jak John Grierson, Dziga Wiertow, Robert Flatherty
czy Pare Lorentz, miat stuzyé zadaniom spotecznym (por. Szczurow-
ski 2004: 31; Hlebionek 2004: 38-47; Przylipiak 2004: 57-66). Pojawif sie
jako reakcja na sensacyjne, uproszczone przedstawienie rzeczywistosct ofe-
rowane przez przecietny film fabularny. Film dokumentalny mégt twérczo
interpretowad rzeczywistos¢é za pomoca struktur narracyjnych i technik dra-
matyzacji, a poza tym jego intencja byto mobilizowanie odbiorcéw
do dziatar prospotecznych (Nichols 1998: 24-25). Modele wypracowane
w okresie klasycznym stuzyly ksztatceniu u odbiorcéw poczucia sensu i od-
powiedzialnosci.

Tradycyjne modele filmu dokumentalnego, realizowane w mys| powyz-
szych zatozen, oferowaly okre$lone konwencje spostrzegania (scopic regime),
a mianowicie ,spojrzenie zaangazowane, porywajace $wiat $wiezym poczu-
ciem celu i odpowiedzialnosci”. Modele te wyrézniaja nastepujace whasciwo-
éci (s. 24-25). Po pierwsze, ,przyleganie do regut retorycznych rzadzacych
«trzezwymi» dyskursami spofecznymi”, jak na przyktad ekonomia, prawo,
antropologia, psychoanaliza. Jak zauwaza autor, ,Dyskursy te moga [ ...] po-
stugiwac sie technikami narracyjnymi wéréd innych strategii retorycznych, ale
unikaja ztozonych form narracyjnych lub konstruowania $wiatéw wyobrazo-
nych. Na przyktad film dokumentalny stosuje strukture narracyjna i techniki
narracyjne (takie jak realizm, subiektywne punkty widzenia, ekspresywne za-
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chowania), ale w sposéb inny niz film fabularny”. Po drugie, argumentowa-
nie za pomocg swiadectw wizualnych lub audialnych, po trzecie - kwestie sty-
lu moga by¢ postrzegane jako kwestie etyczne, po czwarte — autentyzm
przedstawiania ,,zwyktych ludzi”. Po pigte za$, ,tradycja filmu dokumental-
nego otwiera pytania o doniostos$¢. Film fabularny kieruje nasza uwage ku
Swiatu rzeczywistemu na rézne sposoby, natomiast zapis dokumentalny
kieruje uwage widza wprost ku realnosci” (s. 24-25).

Propagandowe wykorzystanie filmu

i telewizji

Postpropaganda Il wojny $wiatowej moze sie wigzaé z prepropaganda innych
konfliktéw. Zastanawiajace jest, iz w okresie miedzy wojnami irackimi kino
amerykarskie ozywifo ten - wydawatoby sie nieaktualny - temat. Nie wszyst-
ko zostato w dotychczasowych filmowych narracjach opowiedziane, pewne
wydarzenia nalezato pokaza¢ na nowo. Uzupetnié lub zrewidowaé ob-
raz Il wojny postanowili filmowcy amerykariscy, niemieccy i rosyjscy; a warto
pamietac, ze kino - niezaleznie od tematu filmu - zawsze opowiada o cza-
sach wspotczesnych.

Postpropaganda. Przemiany spojrzenia na Il wojne
$wiatowa w mediach wizualnych

Peter C. Rollins, omawiajac serial dokumentalny Victory at Sea przypomina, ze
traktowano go jako ,,piesri niewinnosci” narodu Ameryki, spéjna, ujednoli-
cong wizje historii (Rollins 2001: 108-109). Serial ten niewiele méwi o per-
spektywie indywidualnego uczestnika wojny: ,widzéw zalewaja wznioste sce-
ny maszyn w akgji: widzimy burty okretéw strzelajace do celéw nieprzyjaciela,
niebo usiane szwadronami mysliwcéw, widzimy setki bomb spadajacych
w odwecie na miasta wroga” (s. 110). Z powodu obsesyjnego zajecia sie
technika, serial zaniedbuje dramat ludzi. Rzeczywisto$¢ wymiaru ludzkiego
wojny, ktéra mogtaby wstrzasnaé widzem albo chociazby wywotaé wspétczu-
cie lub strach, jest przyttumiona obowigzkowymi elementami konstrukeji ra-
mowe;j.

Serial nie prébowat pokaza¢ frustracji cztowieka - jego znaczenie jako
rozktadanego kétka zebatego w gigantycznej maszynie wojennej ,,i narracja,
I muzyka promowata giebokie zaangazowanie w scene, zapewniajac wi-
dzéw, ze wspanialy morski moloch ma powazne zamiary, zadania wazniej-
sze - wigksza perspektywe, ma misje, ktérej uczestnicy bitwy sg $wiadomi
tak samo, jak widzowie” (s. 111). Zdaniem autora - Vitory at Sea nie ma
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do zaproponowania nic ani widzowi-obserwatorowi, ani uczestnikowi. Po-
mystem jest obserwacja uczestniczaca - twér posredni - uczestnik-obserwa-
tor. Niejednoznacznym, niejasnym aspektem relacji takiego uczestnika-ob-
serwatora z dramatem filmowym jest to, ze mysli o sobie jako rzeczywistym
uczestniku, kiedy jedyna walka, jakiej doswiadcza, rozgrywa sie¢ na matym
ekranie telewizora. Warto przypomnieé mechanizm projekcja-identyfikacja.
W omawianym przypadku wazny jest moment realizacji filmu - zimna woj-
na, ktéra domagata sie wszelkich oznak przewagi, takze militarnej, i umniej-
szania roli niegdysiejszego sojusznika.

Dla uczestnika (ale nie dla obserwatora) - $mier¢ lub kalectwo kogos
bliskiego to punkt zwrotny, kulminacyjny nie tylko danej bitwy, ale catej woj-
ny (s. 112). ,Poniewaz Victory at Sea jest zorganizowany wokét oficjainego
spojrzenia na wojne, nie ma w nim ani czasu, ani pragnienia opowiadania
o ludzkich kosztach postepéw bitewnych. Skutek jest, zaiste, paradoksalny:
chociaz serial jest ztozony niemal w catosci z autentycznych filmowych mate-
riatéw archiwalnych, nie daje prawdziwie realistycznego obrazu bitwy (by¢
moze chodzi tylko o D-day). Przez pierwszorzedny montaz, dzigki pokrzepie-
niom, ktérych dostarcza muzyka i narracja (komentarz), widz jako uczestnik-
-obserwator, jest trzymany z dala od jadra ciemnosci, by mégt ujrzec $wiatta
i cienie jako romantyczne i kuszace (ponetne)” (s. 114).

Brian Taves analizuje History Channel przeznaczony dla bardziej
wyrobionych widzéw, ktéry unika spekulacji i sensacyjnej oprawy, jaka
epatuje Discovery czy TLC (Taves 2001: 279). Kanat jest dostepny takze
w polskich sieciach kablowych (w roku 2005 zmienit nazwe na Visat Histo-
ry). Autor podkresla réznice stylistyczne miedzy poszczegdlnymi pozycjami
programu. Misja programu w hastach reklamowych wyglada obiecujaco dla
mitosnikéw historycznej prawdy: ,wszystko o historii, wszystko w jednym
miejscu” (,,all of history, all in one place”), a takze ,tam, gdzie przesztos¢
ozywa” (,,where the past comes alive”) i dalej: ,oficjalna sie¢ kazdego tysiac-
lecia” (,,the official network of every millenium”). W opinii Tavesa na obiet-
nicach koriczy sie ta zapowiedz. Zwraca on uwage na plytko$¢ narracji, cze-
ste bfedy i mankamenty formalne. Problematyczna jest zawarto$c, ale takze
$ciezka wizualna. Ze wzgledu na ograniczone zasoby materiatéw dokumen-
talnych, brak wtasnych archiwéw i bibliotek - filmowcy kleca raczej narracje
z zupetnie przypadkowych fragmentdéw, niz j3 $wiadomie konstruuja. War-
stwa wizualna i narracja nie wspieraja, nie wzmacniajg sie wzajemnie
(s. 273).

Wiele obrazéw zostato niewtasciwie dobranych, sa tylko luzno zwiazane
z narracjg, na przyktad Real West — The Mexican War, w ktérym obrazy opo-
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wiadaja o innym czasie niz ten, ktérego dotyczy historia, a jeden z generatéw
jest ukazany z 15-letnim wyprzedzeniem. Uwaga wazna, ale trzeba bytoby
do kazdego z odcinkéw podchodzi¢ z wielka znajomoscia faktéw z réznych
dziedzin oraz ze znakomits, drobiazgowa znajomoscia ikonografii konkret-
nych wydarzeri. Charakterystycznym zabiegiem w popularnych narracjach
wojennych, na przyktad prezentowanych w Discovery, sprawiajacym, ze opo-
wies¢ wizualna znacznie odbiega od prawdy historycznej, jest wykorzystanie
tych samych zdje¢ i uje¢ w réznych kontekstach (na przyktad niemieckie czot-
gi ,tygrysy” pojawiaja sie niezaleznie od daty prezentowanych wydarzeri, wta-
$ciwie widz nie ma okazji zweryfikowaé prawdziwosci ujec). Nie ma po-
wszechnego dostepu do takich wizualnych danych. Bfedy dotycza takze
ksiazek ~ medium wydawatoby sie ,solidniejszego” w narracjach historycz-
nych niz film czy obraz innego rodzaju. Na przyktad w wersjach polskiej i an-
gielskiej Historii spofecznej Trzeciej Rzeszy pojawiaja sie powazne rozbieznosci.
»W nocnym obrzedzie konsekracji 10 wrzesnia 1937 roku przed Hitlerem de-
filowato 100 tysiecy cztonkéw korpusu kierowniczego partii, niosac 32 tysia-
ce sztandaréw i proporcéw - czytamy w polskim tlumaczeniu. - Caly ten gi-
gantyczny spektakl rozgrywany byt pod widoczna w promieniu kilkudziesieciu
kilometréw «$wietlista katedra», utworzona z bijacych wysoko w czarne nie-
bo $wiatet reflektoréw przeciwlotniczych” (Grunberger 1994: 95). W wers;ji
angielskiej zas wydarzenia mialy miejsce pie¢ lat wezedniej, czyli rok przed doj-
éciem Hitlera do wtadzy, i wéwczas to manifestowato na jego cze$¢ milion
czfonkéw kierownictwa partii, a katedra $wiatet strzelata wrecz w mezosfere,
nie podano, jak to zostato stwierdzone'®. A nawet ze zrédet wizualnych wyni-
ka, na przyktad z filmu Triumfwoli, ze w takich rytuatach mogto brac udziat
okoto 100 000 uczestnikéw.

Nie tylko w produkcjach tego kanatu pojawiaja sie btedy historyczne,
zdarzaja sie niesamowite pomytki: w zdjeciach opowiadajacych o bitwie
pod Stalingradem, w réznych filmach umieszczono te same zdjecia, komen-
tujac je odmiennie. Ujecia ukazujace zblizajace sie Swieta - ludnoéé cywilna
wybiera choinki, w jednej narracji wizualnej pokazywane sa jako ludnos¢ ro-
syjska, innym razem - niemiecka (w filmach dokumentalnych Wiek XX,
rok 1942 i Stalingrad, W kotle prezentowanych na kanale Planete). Czesto za-

14 »[---] Thus, at a nocturnal consecration ceremony on 10 September 1932, 1, 000, 000

members of the political leadership corps of the Nazi Party marched past Hitler bearing 32, 000
flags and banners. The whole of the vast spectacle was enacted under a ‘light dome’ 800, 000
meters high fromed by the vertical searchlight beams stabbing into a black sky”. Cytat za angiel-
skim wydaniem ksiazki Grunbergera podaje Justin ). Lorentzen w artykule Reich Dreams. Ritual
Horror and Armoured Bodies (1995: 163).
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miast zapisu dokumentalnego pojawia sie rekonstrukcja fabularna, niekiedy
w zwolnionym tempie, a takze wykorzystywane sa fragmenty filméw fabular-
nych o danym okresie. ‘

Nowoséci w prezentacji wojny w formach
audiowizualnych

Przyjmujac, ze nieustannie ,toczy sie ta sama wojna’”, warto przyjrzec sig spo-
sobom opowiadania o niej. Film dokumentalny i relacje bezposrednie postu-
guja sie wypracowanym przez film fabularny schematem opowiadania o woj-
nie, a w nim, zwtaszcza produkcjach poswieconych Il wojnie $wiatowej,
w ostatnich latach zaszty znaczace zmiany, jak sie wydaje - pod wptywem
przekazéw telewizyjnych, w tym obrazéw okrucieristwa i cierpienia.

Jakie zmiany mozna zaobserwowaé¢ w narracjach filmowych kon-
ca XX wieku? Utrwalit sie pewien schemat fabularny oraz sposéb myslenia
charakterystyczny dokumentalnych prezentacji Il wojny $wiatowej. Wo jna
- to przede wszystkim wojna $wiatowa,  konflikt lokalny” nie jest
,wojna prawdziwg”. Ponadto medialna operacjonalizacja narracji o Il woj-
nie $wiatowej przyczynita si¢ do przekonania, ze odpowiedzialno$¢ za wojne
spada na jednego cztowieka. Na przykfad snajper Jackson w filmie Szeregowiec
Ryan chciatby sig zaleZ¢ blisko Hitlera, bowiem wéwczas ,ta wojna skoriczy-
taby sie raz dwa”. Junty wojskowe i dyktatorzy na catym $wiecie nie sg jedyny-
mi osobami winnymi nieszczescia swoich rodakéw, cho¢ media i politycy
»poluja” na uosobienie zta's, zapominajac o ,,orszaku” danego dyktatora czy
o ludziach, ktérym rezim sprzyja, ktérzy sa z niego zadowoleni.

Tym, co w narracjach wojennych z lat 90. jest nowe, to - zmysto-
wo$¢ wojny. Pojawiaja sie sceny, w ktdrych wyraznie mamy do czynienia
na przyktad z zapachem wojny i $mierci, ze smrodem z rozktadajacych sie
ciat, o czym $wiadczy cho¢by wktadanie przez zotnierzy kawatkéw papiero-
séw do nosa’®, ponadto zotnierze bacznie patrza i nastuchuja. Tworcy nie
boja si¢ pokazywad wojny od wstydliwych stron: brud, strach, niehonorowe

'S W przypadku wojny USA - Irak w roku 2003 polowano na Saddama Husajna. Niekiedy
w prasie spotka¢ mozna spekulacje na temat dyktatoréw wspétczesnego $wiata, na przykiad
w artykule Klub przyjacidt dyktatordw Agata Jabtoriska pisze: ,Jedynie ci dyktatorzy, ktérzy wyste-
puja przeciw $wiatowym mocarstwom, koricza na fawach sadowych” (,Wprost” 2006, nr 4,
s. 90). Autorka zamieszcza takze mapke , Tyrani, despoci i kleptokraci”, z lokalizacjg najrézniej-
szych dykratoréw.

6 W portalu Onet.pl w zaktadce ,film” znajdziemy miedzy innymi wypowiedZ Stevena Spiel-
berga: ,Robienie filmu o wojnie nie byto dla mnie przyjemnoscia [...] To, co staratem sig robic

w filmie, to przyblizy¢ jej wyglad, dZwigki, a nawet zapach”.
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zabijanie, na przyktad strzelanie do poddajacych sie wrogéw, takze do tru-
péw, pastwienie si¢ nad zwtokami, dawanie ujscia emocjom, strzelanie
do bezbronnych. Wymienione zachowania charakteryzuja nawet bohateréw
»pozytywnych”. Wojna prezentowana jest z indywidualnej perspektywy, dla
bohateréw bardzie] licza sig sprawy prywatne nizwojna, w ktérej biora udziat
(niekiedy wydaje sie, iz s3 w niag przypadkowo zamieszani). W ,,nowych” fil-
mach o Il wojnie swiatowej (filmach korica ubiegtego wieku) wrég jest nie-
mal nieobecny; a zatem znacznie mniej jest w tych obrazach i przystojnych
SS-mandw czy eleganckich Japoriczykéw. Pierwszyraz wizualnie woj-
ne wygrywaja alianci.

Kolejna wazna zmiana w opowiesciach o wojnie: ,konflikty zbrojne”,
w przeciwieristwie do wojen $wiatowych nie produkuja bohateréw ,ratuja-
cych caty swiat”, a w narracjach poswieconych Il wojnie staje si¢ ona coraz
bardziej zindywidualizowana, ktadzie sie nacisk na doswiadczanie
wojny (wspomniana juz zmystowos$¢) przez jej szeregowego uczestnika.
W drugiej odstonie filmy po$wiecone dziataniom Il wojny $wiatowej najcze-
$ciej byty filmami ,oficerskimi”. Polski film Lotna takze zajmuje sie oficerami
i podoficerami, szeregowy utan, czy zotnierz piechoty nie ma znaczenia w tej
narracji. Ale juz serial, na przyktad polski Czterej pancerni i pies, przyjmuje per-
spektywe zwyktego zotnierza-czotgisty, poczatkowo wszyscy bohaterowie sa
szeregowcami. W filmach radzieckich réwniez perspektywa zwyktego zotnie-
rza sie pojawia.

Nastepna, bardzo istotna zmiana dotyczy przenikania sie form: fabular-
nej i dokumentalnej. Narzucane przez fabute sposoby widzenia, konwencje
spostrzegania ksztattowane w filmie fabularnym narzucaja perspektywe i mo-
del prezentacji materiatéw dokumentalnych i biezacych relacji. Dzieje sie to
nieswiadomie, nie dotyczy tylko filméw wojennych. W obu rodzajach narra-
cji bedzie obecny bohater, konflikt, pojawiaja sie punkty zwrotne; niemal
kazda wojenna narracja zmierza ku kulminacji. Taki model prezentac;i
sprawdzatby sie w odniesieniu do wielkiej wojny czy konfliktu o globalnym,
totalnym zasiegu. W przypadku konfliktéw lokalnych o globalnym rozgtosie
pojawiaja sie proby takiego organizowania materiatu, by widz sie nie znudzit.
Potwierdzeniem takiej wymiennosci formut moga by¢ wyniki przeprowadzo-
nych przez Paula Rutherforda ustaleri. Autor ten przytacza opinie responden-
téw na temat prezentacji wojny w telewizji: omawiajac newsy, odwotywali sie
do wczesniej widzianych filméw na przyktad Szeregowiec Ryan, Lawrence z Ara-
bii, Dr Strangelove, czyli jak przestatem sig martwic i pokochatem bombe (Ruther-
ford 2004: 112-113). W umystach odbiorcéw moze zatem nie wystepowac
rozroznienie miedzy epokami kina (filmy w wymienionym zestawie pochodza
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z réznych lat), a takze rozréznienie miedzy filmowanymi wojnami - wéréd ty-
tutdw jest monumentainy przygodowy film zrealizowany na kanwie epizo-
du | wojny $wiatowe] (Lawrence z Arabii) film najnowszej fali opoWies’ci
o Il wojnie, odwotujacy sie do bolesnej prawdy o kluczowym dla przebie-
gu |l wojny lgdowaniu aliantéw w Normandii (Szeregowiec Ryan) czy groteska
antywojenna, méwiaca o nuklearnym zagrozeniu (Dr Strangelove...).

Filmy wojennelat 60.to filmy dystansu,filmylat90.-to filmy
zblizenia. Zblizenie nie jest tu tylko forma kadru, dotyczy tez zblizenia
do zycia. Nie pojawiaja sie w nich tak czesto, jak 30 lat wczesniej sztabowe
dyskusje o losach wojny i $wiata. Czesciej prezentowane sg bezposrednie
efekty tych dyskusji i dorazne decyzje, dziatania. Réznice w prowadzeniu nar-
racji takze zaznaczaja sie wyraznie: w kinie lat 90. zotnierzom , pozwala sie”
niszczy¢ mundury, na przyktad w filmie Szeregowiec Ryan. Na planie filmu Kom-
pania braci aktorzy byli skoszarowani, chodzili na co dziedi w mundurach,
w ktérych wystepowali'”, mundur nie byt tak odprasowany i nienaganny jak
chocby w filmie Najdtuzszy dzieri. Uwiarygodnienie wydarzeri i postaci odbywa-
to sie réwniez poprzez takie drobiazgi. Przygladajac sie tym produkcjom, do-
strzec mozna klasyczne motywy - patos, liryzm, tragizm, komizm'®. Niektére
$wiadomie odwotuja sie do jednej tylko jakosci (na przyktad tragizmu).
W przypadku Kompanii braci serial nie ma struktury narracyjnej ciagtej, kazdy
odcinek stanowi odrebng opowies¢.

Kolejna cechato wizualna powséciggliwos¢, przemilczenia
obrazowej narracji. Niektorych drastycznych scen nie widzimy, styszymy strza-
ty i widzimy przerazona twarz amerykariskiego zofnierza (rozstrzelanie jeficow
niemieckich, odc. 2). Zdjecia ,z reki”, poruszone i nieostre, poprzez dymy
i grudki ziemi lecace w strone obiektywu, umozliwiajg wspétuczestnictwo: widz
jest wérdd swoich, podobnie jak jeden z zotnierzy moze powiedzie¢ ,,nic nie wi-

7 Nie jest to nowos$¢ w $wiecie filmu, szkolenie wojskowe zorganizowat swoim aktorom Oli-

vier Stone przed realizacja filmu Pluton (por. Mackey-Kallis 1996: 64).
1 James Gilligan analizuje i interpretuje zjawisko przemocy we wspdfczesnym ,éwiecie, [...]
nic nie odzwierciedla rzeczywistoéci bardziej bezlito$nie i nieubtaganie niz tak zwany mit i fikcja”
(Gilligan 2001: 18). Literatura i sztuki plastyczne dostarczajg przyktadéw jak tocza sie te wojny
nieustanne w narracjach. Gilligan podaje typowe ,,opakowania” narracji o przemocy. Patos, tra-
gedia, moralitet pojawiajg sie nie tylko jako formy narracji, ale jako , postawy wobec przemocy
i sposoby podchodzenia do szukania rozwiazari”. Patos zwiazany jest z losem, z natura, z kata-
strofa, ktéra czlowiek nie moze mie¢ wptywu, nie moze jej zapobiec (s. 21). Tragedia za$ doty-
czy nie tylko ofiary, ale i sprawcy, i catej sieci powigzan spofecznych, w ktére sg uwiktani. W wo-
jennym dyskursie medialnym pojawiaja si¢ wszystkie wymienione formy, a ponadto groteska
i komedia. Tresci propagandowe przybierajg takie wiasnie formy w kazdym z nosnikéw, jakie po-
jawialy sie i zuzywaty w kulturowym obiegu XX wieku.
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dzg”. Twdrcze wykorzystanie dostepnych srodkéw filmowych i zachwycajaca
przezroczysto$c - serial jest spSjny, mimo iz twércéw wielu - rézni scenarzysci
i rezyserzy poszczegdlnych odcinkéw, nieznani aktorzy w rélach gtéwnych.

Jak juz wspomniano, Kompania braci na tle produkcji kinowych i telewi-
zyjnych ubiegtego wieku jest serialem nietypowym. Poprzez roztozenie cieza-
ru narracji, a tym samym tadunku fabularnego na réznych bohateréw, a jest
ich wszak cata kompania, nie ma dominujacej postaci, zaden z zotnierzy nie
jest osiowa postacig catosci, dlatego tez mozna powiedzie, ze to wojna sta-
je sie jedyna prawdziwa bohaterka filmu. Wietka nowoscia filmu wojennego,
w ktdrym zazwyczaj pojawiaja sie konkretni bohaterowie, takze znani z kart
historii - jest ukazanie zmagari wojennych z perspektywy zwyklych ludzi (prze-
cietnych obywateli). Takiego zabiegu prébowano dokona¢ takze wczesniej,
na przyktad w filmie Wielka czerwona jedynka, ale ci ,zwyczajni ludzie”, ktérzy
pozostali z oddziatu (4 osoby z 12-osobowej druzyny), to na przyktad przy-
szly pisarz, rysownik, osoby z wybitnymi talentami. W przypadku serialu Kom-
pania braci, bohaterowie pozostajg zwyczajni (w ostatnim odcinku dopowie-
dziane sa losy tych, ktérzy przezyli), nawet jesli czasem awansujg.

Film wojenny, powtdérzmy, jako gatunek fabularny przyczynit sie
do utrwalenia konwencji opowiadania o Il wojnie swiatowe]. Widzowie ocze-
kujg dzi$ narracji dramatycznych, zgodnych z charakterem wojny konstru-
owanej w tonacji czarno-biatej (wypracowanie konwencji miato miejsce
do lat 60., po czym stopniowo pojawia sie w tych narracjach kolor, por. Ba-
singer 2003: 178-179). Rzeczywistos¢ nie jest wszak czarno-biata, choé film
wojenny natozyt na nig taka wtasnie maske. Bez tego ,,przebrania” kolorowe
filmy pos$wiecone Il wojnie $wiatowe] czy tez kolorowe zdjecia jawié sie moga
jako przygodowe, ktérym wiasciwe byly barwy. Film dokumentalny Fotoama-
tor opowiada o takim zaskoczeniu: o Il wojnie, o t6dzkim getcie, o codzien-
nosci przypominajg kolorowe slajdy. Autorem ich byt Niemiec, opowiada
poprzez slajdy wykonane na ulicach todzi. Na poczatku XX! wieku upublicz-
nia sie coraz wiecej kolorowych zdje¢ i filméw wojennych - nazistowskie fil-
my propagandowe i amatorskie pokazujg inne oblicze wojny. Nie byty one
rozpowszechniane, stad ubdstwo koloréw jest ich wartoscia i znakiem roz-
poznawczym.

Sprawa koloru nie jest chyba najwazniejsza, bulwersujgca moze by¢ per-
spektywa niemieckich zarzadcéw podbitego terytorium. Archiwum Paristwo-
we m. st. Warszawy przechowuje (ale tez prezentuje w Internecie'®) zdjecia

% Projekt Warszawa w obiektywie nieznanego Niemca na stronach Archiwum Paristwowego m st.

Warszawy, http://www.warszawa.ap.gov.pl/dtiand/index.html
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z okupowanej Warszawy z lat 1943-1944. Warszawa widziana jest oczanu
nieznanego Niemca: zabytkowe budowle, teatry, bazar z réznymi dobramr.
ludzie na ulicach zajeci zwyczajnym zyciem, rozesmiane dziewczeta itpl Cha-
rakterystyczny jest fakt, iz te fragmenty historii tamtych dni pokazuja stolice
bez tapanek. To Warszawa, w ktérej nie wida¢ niemieckich zotnierzy, $lady
okupanta sprowadzaja sie do ruin na przedmieéciach oraz niemieckich szyl-
déw w centrum miasta. Polskie zdjecia tamtego czasu sa duzo mniej optymi-
styczne, w tej serii przykre wrazenie moga robic¢ zburzone domy, ale ludzie
wérdd tych gruzéw sa pogodni. Nie ma w zestawie fotografii ziimowych, co
tez przydaje tagodnosci plenerom - $wiatto jest bardziej ,,zyczliwe” ludziom
i miejscom. Powstaé moze pytanie: kto zatem ma prawo opowiadac o tam-
tych czasach?

Konstruowanie telewizyjnych narracji
wojennych

Badacze zastanawiaja sig, ,w jaki sposdb nasze zaangazowanie w telewizje
tworzy znaczenia i przyjemnosci?” Nie jest to bowiem tak oczywiste, jak wi-
dzom moze si¢ wydawaé. Rozumienie telewizyjnych obrazéw czy tez cafosci
audiowizualnej wymaga kompetencji medialnych. ,Telewizja [...] nie od-
zwierciedla éwiata w bezposredni, automatyczny sposéb. Konstruuje raczej
reprezentacje $wiata oparte na ztozonych zestawach konwencji, ktérych dzia-
tanie w duzym stopniu zostaje ukryte przez ich przezroczysto$¢. Podobnie jak
sama telewizja, konwencje te sa nam znane i bliskie, dlatego nie dostrzegamy
ich wptywdw. Dostrzegamy je tylko wowczas, gdy zostana zniszczone lub sta-
na sie widoczne wskutek btedéw technicznych albo kiedy ogladamy telewizje
wywodzaca si¢ z innej kultury, operujaca odmiennym zestawem konwencji”
(Allen 1998: 13). W takich sytuacjach ujawnia sig tez cata nienaturalnosc
przekazu i medium.

W przypadku relacjonowania na goraco konkretnego konfliktu trudno
oddzieli¢ dokumentacje od narracji propagandowej (kilka funkcji przekazu
nakfada sig na siebie, obraz moze by¢ wykorzystywany w rozmaitych kontek-
stach, o czym juz byta mowa). Najprosciej jest przyjac, ze jesli media méwia
o wojnie jest to komunikat propagandowy, popierajacy konflikt albo tez go
odrzucajacy i potepiajacy. Relacja z frontu zawsze bedzie relacjg polityczna.

W analizie przekazu telewizyjnego z uwzglednieniem efektéw oddziaty-
wania najczesciej bierze sie pod uwage ,zawarto$¢ przekazu audiowizualne-
go; mozliwo$¢ kontaktu z przekazem; konsekwencje odbioru komunikatu
oraz sposoby wyjasniania relacji pomiedzy przekazem a perswazyjnym efek-
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tem po stronie odbiorcy” (Fortuna 2004: 25). Tym, co dla niniejszego opra-
cowania jest szczegdlnie interesujace i mozliwe do wykonania bez badan
(a w przypadku odlegtych konfliktdw jest to po prostu nierealne), to analiza
zawartosci przekazu. Pozostate punkty sa niewykonalne, na przyktad w od-
niesieniu do przebrzmiatych konfliktéw - a badania eksperymentalne w tej
dziedzinie nie beda nigdy w petni wiarygodne?°.

Propaganda na zywo karmi sie mitami - innymi §rodkami, o ktérych by-
ta mowa w rozdziale |. Przyjrze sie kilku technikom, jakimi postuguje sie pro-
paganda, uzywajac narzedzia, jakim jest telewizja. Jak wykreowac , mit” z ni-
czego, z absurdalnych pomystéw, znakomicie pokazuje film Fakty i akty, film
w rezyserii Barry’ego Levinsona (1997). W zartobliwej wersji mitotwdrczej
machiny ukazane sg dziatania rzekomo niezbedne dla zachowania powagi
urzedu. By zatrze¢ skandal, jakiego dopuscit sie prezydent USA (oskarzony
przez nieletnig o gwatt), uruchamia sie jeden jedyny mozliwy temat, ktdry jest
w stanie przy¢mic wiesci o seksualnych ekscesach - wojne. Powotany sztab
kryzysowy w najwiekszej tajemnicy zajmuje sie realizacjg materiatu telewizyj-
nego moéwiacego o przygotowaniach do wojny z Albania. Ten wtadnie kraj
zostat wybrany jako obiekt odlegly, o nieweryfikowalnych danych. Wszystkie
mozliwe nosne emocjonalnie sytuacje zostaly przywotane, potrzebna okaza-
fa sie tez piosenka, wykreowano legende, zaginionego zotnierza itp. Konstru-
ujgc wiesci z frontu, postugiwano sie biblioteka dzwiekéw (strzaty, krzyki,
eksplozje, syreny) oraz obrazéw - wioska, ktérg na poczekaniu graficy kom-
puterowi ,ostrzelali”, uzupetniono obraz o mostek, dymy itd., a takze bie-
gnaca dziewczynke z kotkiem (zdjecia ze studia). Nie pokazano jednak, co
zrobié, zeby tak wyprodukowany mit przetrwat.

Formowanie ,mitu” doraZnego, wykorzystanie mitogennego materiatu
(przeciez trudno tu méwic o zaaranzowaniu ,,obecnosci wiecznosci”) nie jest
tym samym, co formowanie historii, jesli nie ma uniwersalnej nosnosci - nie
przetrwa (swej wielkosci nie udowodni tyran, stawiajac coraz wiecej potez-

2 Ocena wydarzer post factum jest juz obcigzona interpretacja, jaka odbiorca wypracowat

sobie, korzystajgc z réznych przekazéw medialnych. A ocena na podstawie fikcyjnych wiado-
mosci - méwi o mozliwych reakcjach na bardzo podobne wydarzenia w bardzo podobnych
(czyli laboratoryjnych) warunkach. Nie uwzglednia sig kontekstu przekazu, czyli tego, cow la-
boratorium jest nie do uchwycenia, reakcji otoczenia, srodowiska, w ktérym ogladam wiado-
mosci - jedli najpierw styszatam w radio, a potem sieggam po pilota, lub kto§ pokazuje mi zdje-
cie w gazecie, czy szukam informacji biezacych w serwisach internetowych - to sg bardzo
rézne sytuacje odbioru, o ktérych eksperymentator nic nie wie. Zapamigtywanie tresci tez jest
uzaleznione od wielu czynnikéw - zainteresowania, sytuacji zyciowej, dotychczasowych zaso-
béw pamigciowych itd.
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nych pomnikéw). Jak formuta zaproponowana w filmie dziata? W mediach
pojawiaty sie wzmianki o znalezieniu w koricu 26 kwietnia 2003 roku jakich$
wskazéwek, ze w Iraku produkowano brori chemiczna (Moore 2003: 79).
Okazaly sie jednak niepetne. 21 lipca 2003 roku media zachodnie i polskie
informowaty o konsekwencjach samobdjczej $mierci Davida Kelly’ego. Poza
zdjeciami tego eksperta materiaty pokazujg politykéw wyjasniajacych, jak to
sie stato, ze mimo tych fatszywych informacji wojna trwa. Reporterka CNN
pozwolita sobie na komentarz, ze Bush i Blair powinni sie ttumaczy¢, gdy po-
dejmowano decyzje o wojnie w Iraku. Telewizja Polska, informujac o samo-
bdjczej smierci Kelly’ego oraz wyjasnieniach przywédcéw krajéw zachodnich,
okreslita problem eufemistycznie: ,,czes¢ informacji, ktére miaty przekona¢
o koniecznosci interwencji w Iraku, byta, delikatnie méwiac, niescista. Powo-
tywano sie na dane brytyjskiego wywiadu, informujace, ze w Iraku ukrywajg
sie terroryéci z Al-Kaidy?'. Mozna sig zastanawiaé, czy to przypadek, ze w tych
samych wiadomosciach pojawily sie filmowe relacje z Liberii, w ktérej trwaty
zamieszki. Céz moze zatuszowad tak przykra sprawe? A zatem, by postuzy¢
sie spostrzezeniem dokonanym w filmie Fakty i akty: czy jaka$ informacja ma
wiekszy kaliber niz wojna2??

W przypadku wiadomosci - newsdéw - dla Fergusona wazne jest pytanie
o ,naturalny” porzadek prezentowania wiadomosci, a jesli mamy watpliwo-
$ci, dlaczego tak akurat zaprezentowano materiat, widocznie istnialy ideolo-
giczne powody w takim wtasnie porzadku. Fergusona interesuje tez, kto moze
by¢ zainteresowany ustalaniem konkretnego porzadku medialnej reprezenta-
¢ji - kto moze na tym zyskac (Ferguson 2004: 11-12).

Obrazowanie telewizyjne. Reportaz czasu wojny

Wedfug Billa Nicholsa u podfoza konstruowanej w telewizji rzeczywistosci le-
zy estetyka sensacji. ,Dzienniki telewizyjne stanowig tacznik miedzy [...] tra-
dycja kina dokumentalnego a zupetnie innym $wiatem telewizji realnosci”
(Nichols 1998: 26). To wtasnie z reportazu filmowego wyrdst jeden z gtéw-
nych rodzajéw filmowych - film dokumentalny. Jedli jednak reportazowa re-

21 Ten temat - to znaczy terroryéci - oraz brof masowego razenia, ktéra znajduje sie lub
prawdopodobnie znajduje si¢ w Iraku, naduzycia rezimu Saddama Husajna oraz cierpienia lud-
nosci byly wiodacymi tematami propagandowymi zaréwno amerykariskich, jak i brytyjskich me-
diéw (por. Reese 2004: 258-264; Lewis, Brookes 2004: 283-300; Kellner 2003 ). Tematy te po-
jawialy sie w propagandzie wstepnej i aktywnej, gdy juz trwata wojna.

22 O hierarchizacji probleméw ze wzgledu na ich warto$¢ informacyjna, w przypadku sporza-
dzania zestawu wiadomosci oraz o hierarchii wiarygodnosci pisze miedzy innymi Stuart Allan
(2006: 62-63; 68-80), John Hartley (1995: 38-43, 130-134) i inni.
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lacja dokumentalna jest nieinscenizowanym przekazem zarejestrowanego ka-
mera filmowa przebiegu zdarzenia, to w przypadku filmu dokumentalnego
- filmu faktu - dopuszczalna jest takze ,wiarygodna i usprawiedliwiona re-
konstrukcja rozmaitych aspektow rzeczywistosci” (Hendrykowski 1994; Mar-
szatek red. 1985, t. V: 120-121), choé petng inscenizacje wydarzer nazywa
si¢ filmem paradokumentalnym. Wazna, integralna czescia filmu dokumen-
talnego i reportazu jest komentarz odautorski.

Bezposrednia transmisja telewizyjna za$ to , przekaz telewizyjny wydarze-
nia réwnoczesnego dokonywany na zywo za pomoca jednej lub wielu kamer
zainstalowanych na miejscu zdarzenia” (Eco 1994: 201). Zaréwno twdrcy,
jak i krytycy podkreslaja ograniczenia kreacyjne (w poréwnaniu z reporta-
zem) w transmisji bezposredniej. ,Mato punktéw widzenia, statyka sztyw-
nych, dtugich uje¢, koniecznos¢ zdania sie na «scenariusz» samego wydarze-
nia” - pisat o transmisji telewizyjnej dokumentalista Kazimierz Karabasz.
Wrazenie widza, ze widziat catosé, pozostaje zas tylko iluzja (Kara-
basz 1985: 161). Ponadto, jak zauwaza Umberto Eco: w przypadku transmi-
sji telewizyjnej: ,a) préba i wynik utozsamiajg sie niemal catkowicie (...); b)
dzieto i antecedencje zbiegajg sie w czasie - chociaz poprzedza je ustawienie
kamer; c) problem formy ksztattujacej wystepuje mniej wyraznie; d) ograni-
czenie inwencji narzuca nie repertuar, lecz fakty zewnetrzne. Nieporéwnanie
weZszy jest tu zatem margines autonomii | mniejsza waga artystyczna zjawi-
ska” (Eco 1994: 201). Dzi$ jednak mozliwosci techniczne sprawiaja, iz nawet
przekazem ,,na zywo” mozna na biezaco sterowac, czynigc go odrealnionym,
zblizonym do fikeji poprzez miedzy innymi przechylenia i falowanie obrazu,
naktadanie kilku planéw na siebie, ktére w epoce paleotelewizji nie pojawity-
by sie w reportazu czy dokumencie.

W reportazu telewizyjnym trudno wskaza¢ jedng osobe narratora, tak
jak mozna to uczyni¢ w reportazu literackim. Operator, rezyser, redaktor pro-
gramu, komentator i goscie zaangazowani w powstanie audycji ksztaftujg
warstwe narracyjna. Relacje z przebiegu dziatari wojennych, zaréwno trans-
misje bezposrednie, jak i reportaze, realizowane byty pospiesznie, na biezaco,
wiasciwie mozna je potraktowaé jako materiat wyjsciowy na solidny , klasycz-
ny” reportaz, z wyraznym zarysowaniem probleméw i komentarzem odautor-
skim. Te biezace relacje skazane byty na upraszczanie i skréty, na rozmazywa-
nie materii, wynikajgce z toku rozprawy i watkéw pobocznych. Jak zatem byta
opowiadana ta historia? Mamy tu do czynienia z dwiema warstwami narra-
cyjnymi - filmowa i studyjna, wspéttworzacymi spéjna catosé. Po pierwsze,
historie opowiadaja za posrednictwem kamery operator i rezyser, juz w war-
stwie obrazowe] mamy do czynienia z dzietem zbiorowym. W obu omawia-
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nych typach programéw na poziomie samego filmowania i ustawienia kame-
ry pojawia sig interpretacja.

Narrator pierwszy - operator kamery - jest uczestnikiem i obserwato-
rem, narratorem ,wszystkowidzacym”. Udostepnia on widzom to, co uznaje
za stosowne. W przypadku transmisji bezposredniej rezyser telewizyjny ,mu-
si zachowad jedno$¢ intrygi w czasie jej faktycznego rozwoju, a rozwija sig
ona w przemieszaniu z innymi watkami” (Eco 1994: 106). A zatem wymaga-
na jest btyskawiczna reakcja na przebieg zdarzeri ze strony obu wymienionych
oséb i, jak pisze Eco, ,,montaz improwizowany jest réwnoczesny z faktem od-
bieranym i montowanym” (s. 106). W reportazu filmowym koricowy efekt
wizualny (oraz ideologiczny) zalezy od koncepcji rezysera i redaktora progra-
mu. Narrator studyjny, komentator w transmisji bezposéredniej jest osoba
czuwajaca nad ciagtoscia relacji, gdy ,,akcja” przenosi sig do studia, komen-
tator przypomina najwazniejsze punkty danego dnia, rozmawia z gos¢mi
na temat biezacych wydarzen frontowych badz tez powraca do najbardziej
palacych kwestii. Konsultuje kwestie techniczno-wojskowe wydarzeri ze spe-
cjalista, stara sie wnika¢ w materie konfliktu tak, jak tego pragna widzowie,
co umozliwia przyjecie ,swojskiego” punktu widzenia. Komentator przypo-
mina oczekiwania wobec dalszego scenariusza wydarzen, koncepcje dziatar
wojennych obu stron konfliktu. W formie reportazu zas, narrator drugi,
obecny w studiu telewizyjnym, jest narratorem $wiadomym przebiegu wyda-
rzeri - zna je wczesniej niz publicznos¢, lecz pozostaje rzecznikiem ,zwyktego
widza”, pragnacego uzyskac odpowiedz bardzo konkretne pytania.

W przypadku reportazu telewizyjnego mozna zatem mowic o narratorze
czastkowym, sktadanym, zbiorowym. Jakie ma to konsekwencje dla obrazu
$wiata przedstawianego? Jedynie operator kamery jest obecny na polu wyda-
rzeri, pozostate osoby tworzace narracje telewizyjng sg oddalonymi obserwa-
torami. Zaangazowanie wielu 0s6b nie sprzyja wcale obiektywnosci relacji.
Przekaz jest tym bardziej podatny na znieksztafcenia, im wigcej oséb podda-
je ,obrébce” materie wyjsciowa - wydarzenia z frontu. Jesli chodzi o hierar-
chig waznosci, w reportazu filmowym ton narzuca warstwa wizualna. Zda-
rzenia zapisane dzieki obecnosci kamery zyskujg na znaczeniu poprzez
towarzyszacy im komentarz stowny. Nalezy jednak pamieta¢, iz dobér mate-
riatu filmowego tez jest interpretacja, odzwierciedleniem rezyserskiej koncep-
cji; wynikaja z niego dwa podstawowe dla retoryki telewizyjnej zjawiska - tak
zwane ,nozyce” i efekt indukeji (Wulff-Nienhiisen 1987: 120). Umberto Eco
zauwaza: ,wybér staje sie kompozycja, narracja, dyskursywnym potaczeniem
obrazéw wyodrebnionych analitycznie z kontekstu szerszej serii wydarzen
wspdlistniejacych i przecinajacych sie wzajemnie” (Eco 1994: 198).
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Czy w reportazu mozna wydzieli¢ fakt od jego przedstawienia? W telewi-
zyjnych reportazach z pola walki podziat taki moze sie wydawad wyrazny, na-
lezy jednak pamietad, iz samo przedstawienie faktu tez jest faktem - medial-
nym. Zanim stanie si¢ samodzielnym ,bytem” $rodowiska mediéw, podlega
wielokrotnym przeksztatceniom dokonywanym przez osoby przygotowujace
program.

Od lat 80. XX wieku w $wiecie mediéw zachodzi proces ujednolicania
form przekazéw. Ponadto, dzigki wszechobecnosci obrazéw - na ekranie te-
lewizora czy komputera nastapito swoiste rozrzedzenie skondensowane;
stownej tresci przekazu. ,,Rozpuszczenie w obrazach” - rozpuszczenie rzeczy-
wisto$ci w obrazach - ostabia efekty redundancji, cechy uznawanej w teorii
informacji za typowa dla przekazéw zaréwno paleo-, jak i neotelewizji. Style
prezentacji materiatéw dokumentalnych, programéw rozrywkowych, publi-
cystycznych, przekazéw reklamowych w czasach neotelewizji ulegly wyraznej
unifikacji (Casetti, Odin 1994: 117-136). ,,Czyste” gatunki, formy wyksztat-
cone w epoce paleotelewizji s3 obecnie historycznym wspomnieniem, twér-
cy korzystaja ze wszystkich technik wypracowanych w sztukach audiowizual-
nych (por. Godzic 2004: 253 i nast.). Przyktadami ekspansji zjawiska
unifikacji przekazéw sa telewizyjne relacje z przebiegu dziatarn wojennych
w lraku oraz z wczesniejszych gtosnych |, konfliktéw militarnych” korica ubie-
gtego wieku.

W przypadku ostatniej, tak zwanej drugiej wojny irackiej mamy do czy-
nienia ze specyficznymi telewizyjnymi formami, stanowigcymi kompilacje do-
tychczasowych form. Na przyktad sprawozdania z tygodnia, pojawiajace sie
w CNN, BBC News czy w polskich mediach (Program 2, a takze Bumerang
- audycja satyryczno-edukacyjna Polsatu) oparte sg na formule posredniej
pomiedzy dziennikiem telewizyjnym i programem publicystycznym, nie moz-
na ich uzna¢ ani za filmy dokumentalne, ani klasyczne reportaze.

W przypadku wojny irackiej, w mediach $wiata zachodniego - gtéwnie
proamerykariskich - otwarcie okazywano sympatie jednej ze stron. W mediach
Europy Zachodniej - francuskich i niemieckich - czes¢ komentatoréw prébuje
zachowywac sie ,,obiektywnie” wobec przedstawianych wydarzeri. Komentator
(i w transmisji bezposredniej i reportazu) nie zna jednak zakoriczenia historii,
podobnie jak cata telewizyjna publicznos¢. Choé warto sig zastanowié, czy rze-
czywiscie sprawa nie byfa przesadzona? Z militarnego punktu widzenia sytu-
acja byfa jasna: oto do biednego kraju z buczucznym dyktatorem i stabo wy-
posazong, lecz niezwykle oddang i zdeterminowana armig przybywaja
specjalne jednostki - $wietnie wyposazone, wyszkolone i przygotowane do za-
prowadzenia porzadku w odleglym kraju. | kto tu moze ,wygra¢”?
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W opisywanych programach wewnetrzna dramaturgia przedstawianego
wydarzenia budowana jest najczesciej wokét punktéw kulminacyjnych, takich
jak eskalacja przemocy czy przetom w dziataniach wojennych wiodacy ku po-
kojowi. W tygodniowych powtérkach z frontowych wydarzeri dochodzito
do redundancji, gdyz poza tymi samymi sekwencjami filmowymi, wypowiedzia-
mi wybranych bohateréw wydarzen, niezaleznie od pozycji w taricuchu decyzyj-
nym; pojawialy sie streszczenia i cytaty niektdrych wystapieri owych bohateréw.
Przedmiotem relacji byt dramat wojenny, bardzo szczegdlny, gdyz bez znanego
zakoriczenia. Ta ,sztuka” miata wielu scenarzystdw, znane byly tylko ogdlne ra-
my dramatu okreslone konwencja telewizyjnych relacji i wczeéniejszych, po-
dobnych konfliktéw zbrojnych drugiej potowy XX wieku. Postaci nie decyduja
same o tresciach swoich rdl, ich zadania sa najczesciej wypadkowa réznych
okolicznosci (nie mozna na przyktad przewidzie¢, gdzie i kiedy nastapi za-
mach), nie ma tez z géry ustalonej liczby oséb zaangazowanych w wydarzenia
ani ,rekwizytéw”.

Poetyka wojennego newsa

W latach 20. minionego wieku Walter Lippman ustalit modus operandi dzien-
nikarstwa: funkcja wiadomosci (news) jest zasygnalizowanie wydarzenia,
funkcja prawdy jest oswietlenie faktéw ukrytych, ukazanie ich w powiazaniu
wzajemnym i uczynieniu obrazu realistycznym (Lippmann 1922: 271). Przez
cafe stulecie systematycznie zmienialy sie formy przekazywania informacji,
konwencje i kody wizualne, jednak podstawowe ustalenia Lippmana nie stra-
city aktualnosci. Sledzac préby zrozumienia przekazywania dramatycznych
wydarzeri sprzed kilku lat, Tony Schirato wraz z Jenem Webbem opisuja 11
wrzesnia jako opere mydlana?®. W bezwzglednych kategoriach przekazywa-
nie wiadomosci o wydarzeniach wspdfczesnych wojen ujat Anthony Giddens,
piszac, ze pierwsza wojna iracka to najmocniej zaposredniczona i przemysl-
nie zorganizowana wojna w historii ludzkosci (Giddens 1991: 159).

Rodney Tiffen natomiast poréwnywat zainteresowanie medialne i rela-
cjonowanie konfliktéw miedzynarodowych i wewnetrznych, domowych, na
przyktad wewnatrzpartyjnych, konflikty wéréd ,mandarynéw administracji”,
zwiazki zawodowe-pracodawcy, takze konflikty zwigzne z grupami nacisku
i ruchami spotecznymi. Jego zadaniem, o odmiennym medialnym spojrzeniu
decyduja dwa zasadnicze wzgledy: 1) zazwyczaj widownia newséw opowia-
da sie po jednej ze stron miedzynarodowego konfliktu i 2) Zrédta wiadomo-

23 Autorzy powotuja si¢ na Lacana i uwazajg, ze soap opera jest gatunkiem histerycznym (Schi-

rato, Webb 2004: 183-187).
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Sci tez nie sa jednoznaczne - najczesciej pochodza w przewazajacej czesci
od jednej tylko strony konflikeu (Tiffen 2000: 201; por. ,,efekt CNN” omé-
wiony w nastepnym podrozdziale).

Dyspersyjna forma, nieustalona do korica tres¢ przykuwajg uwage pu-
blicznosci takze mozliwoscia niespodzianki. W reportazowych relacjach z Ira-
ku do konstrukgji dramaturgicznej naleza, poza czotéwkami programoéw, ze-
stawienia migawek filmowych, dobranych w taki sposéb, by zatrzymad
uwage widza, by narracja telewizyjna byta dynamiczna. W wielu filmach do-
kumentalnych koncentrowano sie gtéwnie na punktach kulminacyjnych wy-
darzeri. Co charakterystyczne, relacje z teatru wojennego, przygotowywane
»na goraco”, nie posiadaly oprawy muzycznej, ktéra wzmacnia efekt drama-
turgiczny. ,{...] przekaz telewizyjny ktadzie nacisk gtéwnie na zdarzenia - pi-
sat Wactaw Osadnik. - Przekaz werbalny lub klasyczny przekaz filmowy od-
wotuje sie do pewnego stanu réwnowagi, jaki istnie¢ musi pomiedzy stanami
i zdarzeniami, aby komunikat artystyczny funkcjonowat poprawnie” (Osad-
nik 1994: 191). W tym wypadku mieliémy do czynienia ze ,,skondensowany-
mi sekwencjami zdarzeniowymi”, dramat wojny jako zdarzenie medialne
podlega prawom telewizji, czyli fluktuacjom zainteresowania. Kurt Lang
i Gladys Engel Lang, postugujac sie danymi rzadowymi z ,Media Monitor”
-2z 1at 1991-1997 postanowili sie przyjrze¢ najwazniejszym historiom, jakie
sie tam pojawiaty. W 1991 roku opowiesci o wojnie w Zatoce zajmowaly pra-
wie 18% pozycji w wiadomosciach, 9% poswiecono rozpadowi Zwiazku
Radzieckiego (Lang, Engel-Lang 2000: 301-303). W nastepnych latach po-
jawiajg sie tez sprawy Bosni, byfej Jugostawii, ale nie ma juz wzmianek o kra-
jach bytego Zwigzku Radzieckiego.

Z badari nad motywami zaangazowania sie widza w wiadomosci (utyli-
tarnymi i rozrywkowymi) wynika tez, iz reakcje widzow, zwtaszcza emocjonal-
ne, nie majg zwiazku z przekazywanymi informacjami (por. Francuz 2002;
Mackiewicz, Cwalina 1999). Ponadto poruszajacy emocje materiat przyémie-
wa nastepujace po nim informacje. Publiczno$¢ unika pogtebionych analiz
{Lang, Engel-Lang 2000: 242-243), a pogori za sensacja zdaje sie znajdowacd
emocjonalny oddZwiek u publicznosci, czesto kosztem zrozumienia. Taki
sensacyjny materiat ,ogranicza doswiadczenie jako Zrédto wiedzy na korzys¢
emocjonalnej czy zmystowe] stymulacji” (Boorstin 1961; Auletta 1991). Zbyt
wiele sensacji staje sie barierg do rozpowszechniania uzytecznych informac;ji
(Gordon et al. 1996: 243). Byfa juz mowa o zacierajacych sie granicach mie-
dzy newsami i mediami typu ,infotainment” (s. 243- 244). By przyciagnad
widzdéw, trzeba zastosowac podobne formy, takze tresé jest przystosowana

do niewielkich oczekiwan.
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Zwraca sie tez uwage na krytyczne nastawienie widzéw i czytelnikéw wo-
bec pracy dziennikarskiej i jej zwigzkéw z ,,prawda” (por. Fink 1988: 17).
Prawdziwa obiektywnos¢ jest niemozliwa, jednak dziennikarz powinien da,Zyc'
do maksymalnego zobiektywizowania przekazywanych faktéw i wypowiedzi.
Conrad C. Fink przypomina, iz dziennikarz, w trosce o prawde, powinien
dbad o staranny wybdr historii, Zrédet, selekcje faktéw i ich staranne upo-
rzadkowanie przed przekazaniem publicznosci, niezaleznie, czy chodzi
o przekaz telewizyjny czy notatke prasowa. Kolejnym waznym punktem jest
dobédr jezyka - stylu i sfownictwa, w jakim przekazywane beda wiadomosci,
a takze wybdr odpowiedniego czasu oraz kontekstu, w jakim beda przekazy-
wane konkretne informacje (Fink 1988: 18-20). Idealistyczne jest takie spoj-
rzenie na dziennikarstwo: Fink pisze, iz kazdy dziennikarz dokonuje wyboru
miedzy dobrym smakiem, a pogonia za sensacja (Fink 1988: 31). Kolejne
wojny przynosza nowe rozwigzania medialne, wojna w Wietnamie byta
pierwsza wojng telewizyjng, okreslana jest tez jako pierwsza ,wojna salono-
wa” (living-room war) [Hoskins 2004: 13].

W operacji irackiej w roku 2003 ustanowiono nowy standard reportazu
wojennego. Przy amerykariskich sitach zbrojnych byto akredytowanych po-
nad 600 dziennikarzy, prawie 100 przenosnych kamer telewizyjnych dziatato
na polach walki. W poréwnaniu z Wietnamem nagtosnienie tej wojny cierpi
z powodu ,nasycenia Zrédtami” i przefilmowania (Hoskins 2004: 57-58).
W dalszym ciagu nie udato sie przezwyciezy¢ ,efektu CNN”: stacje telewizje
réznych krajéw pokazuja niemal identyczne obrazy. Nasycenie obrazem nie
idzie w parze z wieloscig gloséw (nawet gdy pisze te sfowa, wojna jeszcze sie
nie skoriczyta - w Iraku stacjonujg obce, gtéwnie amerykariskie, wojska).
Do tej pory nie ma jasnosci, jak odbierany jest przekaz, gdyz telewizyjne ob-
razy przechodza bardzo szybko, zostawiaja niewiele czasu na rozumienie,
a czasem nawet na rozpoznanie (Hallin 1986: 131).

W propagandowych przygotowaniach do wojny opinia publiczna jest
przekonywana o niezbednosci wojny, na przyktad zanim wojna wybuchta
w telewizji brytyjskiej pokazywano cierpienia Kurdéw (Hoskins 2004: 42).
W polskich mediach, na przyktad w programie ,Informacje” Polsatu poda-
no, ze ,zdaniem Waszyngtonu wojna jest nieunikniona”. Taka informacja
- zapowiedZ wojny, powtérzona kilkakrotnie, dziata w $wiadomosci zbioro-
wej przygotowujac odbiorcéw na wojne. Réwniez w tej samej stacji emitowa-
no fitmy dokumentalne pokazujace okrucieristwo kar stosowanych w krajach
arabskich i zawierajace bardzo drastyczne sceny. W telewizji publicznej
po wybuchu wojny pokazywano kulture arabska, ,,ztoto Talibéw”, filmy o re-
zimie Saddama Husajna. Wszystkie te materiaty opowiadaly o cierpieniach
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ludnosci cywilnej, na przyktad publiczne egzekucje kobiet oskarzonych
o zdrade mezéw, odbywajace sie na stadionie (film dokumentalny z TVP, zre-
alizowany przez Waldemara Milewicza w jego autorskim cyklu ,Dziwny jest
ten $wiat”). WyraZnie zaznaczano okrucieristwo zwiazane z tym rezimem, ale
tez wynikajace z surowosci islamu. Takie dziatania medialne odwotu)a sie
do ksztattowania postaw droga peryferyjnego obiegu (por. Petty, Caciop-
po 1996: 266 i nast.). Nie trzeba niekiedy nawet wspominaé o wojnie, by
spotecznosd zapragneta ,sprawiedliwosci”, by utrwalit sie negatywny obraz
innego narodu, kraju, grupy spotecznej czy etnicznej.

Powotywanie sie w prasie czy telewizji na wznioste motywy i idee to po-
pularna metoda perswazyjna stosowana w omawianiu na przyktad ,,drugiej
wojny irackiej”. Mechanizm wyzwalania przychylnych wojnie nastrojéw jest
w przypadku wojen wspétczesnych zazwyczaj bardzo podobny. W prasie
| telewizji ksztattuje sie jednakowa forma wypowiedzi, jeden mozliwy dys-
kurs. Podobne ksztattowanie nastawieni spotecznych, poprzez uderzania
w ,wysokie C”, znane jest takze z przygotowari do wojny w odleglych czaso-
wo opisach. Podobng medialng oprawe miata takze na przyktad Il wojna
Swiatowa. Pod koniec okresu miedzywojennego, jak zauwaza Zofia Natkow-
ska ,,,trudno byto czytac gazety bez obrzydzenia, nie mozna byto stuchad ra-
dia” (1970: 32). Pisarze za$ i dziennikarze przescigali sie w formutowaniu
frazeséw na uzytek literatury dla wojska i poswieconej wojskowosci i wojnie.
Zdaniem Natkowskiej, tacy autorzy, jak Zofia Kossak-Szczucka, ktéra pisa-
fa, ze ,zotnierskos¢ w Polsce jest cechg plemienna”, produkowali wrecz ,fra-
zesy-giganty”, przyczyniajac sie do tworzenia ,kultu gtupoty i nieszczerosci,
kultu uczué¢ wmoéwionych” (s. 32). Duzo pdZniej, w medialnych opowie-
$ciach o przygotowaniach do wojny irackiej takze dominowat frazes i pod-
niosty ton, nie méwiono i nie pisano o réwnie wielkim, nieuchronnym
podczas wojny zabijaniu. Symbole i emblematy wojskowe od wielu lat
przenikaja mode mtodziezowa. W krajach zachodnich ulegaja tej modzie
takze artysci, na przyktad Madonna w swoim klipie American Life nosi wzo-
rowany na wojskowych kostium (warstwa wizualna klipu petna jest obra-
z6éw wojny).

Wojny wspétczesne, takie jak ,druga iracka”, maja w mediach niezwykle
rozbudowang oprawe. Dziennikarze zachwycajg sie, iz nawet zwykta telewi-
zja umozliwia bezposredni kontake z frontem, popularne sg bowiem relacje
na zywo tuz zza linit frontu (takze obraz realizowany w podczerwient), co
do niedawna byto absolutnie niemozliwe. Informacje spoza linii frontu, na-
wet jesli reporter zywo opowiada, ze ,rozpetato sie piekto” i widzimy w tle
pozary i styszymy eksplozje, dystans psychologicznyi fizyczny jest na tyle bez-
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pieczny, Ze nie wnika w codziennos¢ widza, nie niszczac jego przyzwyczajen
I rytmu zycia.

Wojna, ktéra jest dla zotnierza praca i obowigzkiem, dla widza
staje sie rozrywka.Nawetwwiadomosciach sam wybuch wojny jest
sensacyjny, to jest news takiej samej rangi jak kataklizm naturalny czy masa-
kra dokonana przez szalonego morderce. ,Telewizja z adrenaling” nie zosta-
wia czasu na refleksje, a sensy wydarzeri ging w pospiesznie montowanych
serwisach informacyjnych. Ukazujg one zapewne wycinek prawdy o zyciu
i $wiecie, ale nalezy pamietad, iz jest to wycinek - nie wszystkie bowiem wyda-
rzenia sg ,medialne”, atrakcyjne dla nadawcéw i odbiorcéw. Kolejne pytanie
zwigzane z tym tematem dotyczy publicznosci i jej upodobani: czy widzowie
rzeczywiscie poszukujg w mediach cudzych tez i nieszczescia? Pytania te sa
pytaniami o prawde, najczesciej rozbijang na wiele prawd, szczegétowych,
jednostkowych i o funkcjonowanie ich w mysleniu potocznym.

Jakie tresci z chaosu danych prezentowanych w réznych formach telewi-
zyjnego przekazu przyjmuja odbiorcy? Na przyktad 16 marca 2003 roku,
w programie TV Polonia o godz. 7: 42 na tle rycin Rembrandta (trwata bo-
wiem wdéwczas wystawa dziet tego artysty na Zamku Krélewskim w Warsza-
wie), na czarnym pasku u dotu ekranu przesuwajg sie¢ wiadomosci. Czytamy
miedzy innymi: 4 osoby zginely, 70 jest rannych na skutek wybuchu gazu
w dziewieciopietrowym bloku w Archangielsku. Po informacjach o wystawie
pojawiaja sie politycy i toczy sie spokojna swobodna rozmowa w studio.
Liczba ofiar wcigz podawana na czarnym pasku nie jest szokujaca, nie pierw-
szy raz podawane sa takie wiesci, nawet w czasach pokoju pojawiaja sie tra-
gedie... Czy w takim razie nalezy sie obawiad, ze obraz $wiata, jaki zrekon-
struuja sobie dzieci na podstawie mediéw i wiasnych doswiadczeri w realnym
zyciu nie bedzie zbyt optymistyczny? Badania nad odbiorem réznych agre-
sywnych tresci przez dzieci prowadzita Maria Braun-Gatkowska (Braun-Gal-
kowska, Ulfik 2000). Aby przeprowadzi¢ solidne badania, nalezatoby zasto-
sowad metode badari podtuznych, poniewaz trzeba bra¢ pod uwage rozmaite
czynniki w ciggu dtugiego czasu w tej samej grupie badanych, by méc wnio-
skowaé o zmianach zachodzacych w zachowaniu dzieki mediom. Niektére
postawy moga dojrzewad powoli, trwaé w inkubacji, chowad sig za niewi-
dzialnymi dla badacza barierami.

Wsréd chaosu spostrzezeri niekiedy tracimy trwato$é obrazu rzeczywi-
stosci, ale ciagtos$¢ postrzeganego swiata zapewnia nakfadana narn siatka po-
jeciowa: nie tylko ta osobista, charakterystyczna dla kazdego z odbiorcéw,
lecz takze ta narzucana czy intensywnie proponowana przez media. Wiedza
o $wiecie, jak uwaza Robert Pifat, to nie tylko ,,systemem zdari, stanéw prze-
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konaniowych i przedstawien”, jej wazna wtasciwoscig jest takze ,jedno$¢
funkcjonalna” [podkr. - U.J.] (Pitat 1999: 185). Mozliwos¢é opisywa-
nia $wiadomych przezy¢ wedtug Pitata ,,zaktada adekwatno$é kategorii, ktd-
rymi si¢ postugujemy, a to z kolei wigze si¢ z zaufaniem do jezyka. [...] wie-
rzymy, ze samo doswiadczenie ukazuje nam $wiat na sposéb kategorialny,
lub przynajmniej nadajacy sie do kategoryzacji” (1993: 28). Siatka pojecio-
wa porzadkuje tresci doswiadczenia, istnieje w umysle odbiorcy zawsze
- zauwaza Pifat. A gdy osoba postuguje sie matym zasobem pojeé, wtedy
wytworzona za ich pomoca reprezentacja $wiata bedzie mniej wyrazista,
mniej ztozona i szczegStowa. Jednak zawsze cafa rzeczywisto$¢é musi zostac
opisana, nawet okreslenie ,biata plama” czy ,nieznane” tez jest kategoria
porzadkujaca. Miedzy réznymi siatkami pojeciowymi i réznymi wycinkowy-
mi prawdami zachodzi relacja komplementarnosci (na przyktad gdy dwie
wycinkowe prawdy sa trafne i wynikajg z wtasciwych przestanek, nie moga
sie wyklucza¢). Podobne rozumienie komplementarnosci kategorii opisu
$wiata spotykamy w koncepcjach socjologicznych, na przyktad Florian
Znaniecki dowodzit, ze ,Mozliwych jest wiele réznych «systemdw», ktére
beda tak samo «racjonalne»”, a jednak nadawanie znaczen nie jest proce-
sem catkowicie dowolnym i subiektywnym (cyt. za: Szacki 2004: 756; por.
Berger, Luckmann 1983).

Sposréd wielu cech konstytutywnych dla newsa zwracam uwage na
dwie: brak przezroczystosci, gdyz mimo dazeri do obiektywnosci prezentacji
zdarzeri wkroczenie z kamerg ,,w zycie” odbiera sytuacjom naturalno$é (przy-
ktad pochodzi z polskiej telewizji publicznej TVP1); po drugie przebieg typo-
wego newsa wojennego (przyktad pochodzi z telewizji Euronews).

Swiadomosc¢ obecnosci kamery

30 wrzegnia 2001 roku w TVP1 w Wiadomosciach omawiano sytuacje na Bli-
skim Wschodzie. W Strefie Gazy doszto do kolejnych zamieszek, punkt cigzko-
$ci zostat przesuniety z istoty sporu na obecnos¢ dzieci na froncie: ukazano
walczace nastoletnie osoby - gtéwnie arabskich chtopcéw. Jeden z nich, 17-la-
tek, zginat. W zamieszkach zycie stracito 6 oséb, kamera podazyta ich ostat-
nig droga, pogrzeb przypominat demonstracje, co jest typowym obrazem in-
formujacym o tym konflikcie.

Chce zwrdci¢ uwage, iz na kazdym z trzech ponizszych ujec znajda sie
osoby, ktére patrza w oczy kamerzyscie. Ostatnia fotografia ukazuje jeszcze
jedna przemiane. W tak dramatycznych okolicznosciach tlum falowat okrzy-
kami, nawotywaniem do zemsty, dwdch mtodych ludzi pozuje, nie tylko sa
swiadomi obecnosci reportera (czy reporteréw), lecz jeszcze decyduja sig
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Fot. 17. Przemarsz ze zwtokami

Fot.

na uSmiech. Wojna staje sie codzien-
noscig w niektérych rejonach $wiata,
Strefa Gazy jest tu dobrym przykia-
dem. Bardzo spowszednialy ite obra-
zy, i sama wojna w tym rejonie (por.
Chapman 2002; Cohn-Sherbok Dan,
Dawoud EIl-Alami 2002).

Na fotografiach 17-20 przedsta-
wiono pogrzeb w Strefie Gazy - kadry
poochodzgz materialu wyemitowane-
go w Telewizji Polskiej (TVP1), przy-
gotowanego przez red. Milene Krusz-
niewska.

Mozna zaryzykowaé generaliza-
cje, ze zadna kamera na froncie nie
jest niewinna?24, chyba ze operator fil-
muje z ukrycia, udaje, ze nic sie nie
dzieje. Powstajg wéwczas przejmujace
obrazy. Przywolam przyktad z Teryto-
rium Komanczéw: ,Tak. Kukunjevac to
byta prawdziwa wojna i w zadnym
Hollywoodzie nie udatoby sie tego od-
tworzyé: szare niebo, zoinierze idacy

droga, ptonace domy. | poczucie za-

18. Wéréd gniewnych demonstrantéw - dwéch grozenia, niezwykly smutek, samot-

mtodych chiopcéw

nos$¢, ktére przekazywat obraz z prze-
krzywionej kamery Marqueza” (Pérez-
-Reverte 2001:77). Seria uje¢ z dziennika telewizyjnego przypomina insceni-
zowane wydarzenie, w ktorym znika sens optakiwania zmartego, a mary
z owinietymi w palestynskie flagi zwtokami sa rekwizytem w jednym z epizo-

dow wojennej opowiesci.

Ramy narracyjne konfliktbw wewnetrznych

Prezentacja newsa z Macedonii, z lipca 2001 roku, zaczyna sie od panora-

my - w Euronews jest to takze wprowadzenie w sytuacje, stopniowo wiado-

24 ,Te fotografie i ludzie, ktédrze je zrobili, stuzg jako katalizatory, ktére pobudzajg nasza
Swiadomos$¢, inteligencje i nade wszystko - sumienie” - pisatAndy Steel we wstepie do albumu

Photojournalism. The World Top Photographers and the stories behind theirgreatestimages (Steel 2006: 6)
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mosci staja sie coraz bardziej szcze-
gbétowe, wkraczamy do miasta w re-
toryce planéw petnych, $rednich
izblizen (fot. 21-29, wkiadka).
W$réd uje¢ pojawiajg sie typowe
obrazy z stanu wyjagtkowego - uzbroje-
ni zotnierze, czolgi, sprawcy zamieszek
i efekty ich dziatan - podpalenia
i zniszczenia budynkéw. W$réd mozli-

wych wariantéw narracyjnych poza

zniszczeniami mienia pojawiac si¢ mo- Fot. 19. Mtodzi uczestnicy pogrzebu-demonstracji
ga ranni i ich wybawiciele, czasami pozujg do zdjecia
uchodzcy.

W tym wypadku pokuszono sie
o analize problemoéw tego regionu, za-
dbano o przypomnienie widzom naj-
wazniejszych faktow z ostatnich mie-
siecy, podano réowniez przewidywane
scenariusze rozwoju wypadkow, pro-
gnozy dla Macedonii. Co charaktery-
styczne - takze w tym zestawie pojawili

sie reporterzy. Stacje wielokrotnie po-

kazuja nie tylko wydarzenia, ale i przy- Fot. 20. Zblizenie usmiechnigtych twarzy demonstran-
gotowania do ich filmowania. tow
~Efekt CNN” - jednostronnos$¢ prawdy

Zbliza sie ,$wiat - przewidywatJosif Brodski - w ktérym dokumentacja
zdarzenia przestania samo zdarzenie - $Swiatwideo, stereo,
zdalnego sterowania, dreséw do biegania i maszyny do ¢wiczen, aby utrzy-
mac kondycje niezbedng do przezywania na nowo przesziosci wiasnej lub cu-
dzej - zapuszkowanej ekstazy zagdnej swiezej krwi” (Brodski 1996: 88). ,Pro-
roctwo” z 1989 roku ziscito sie kilka lat p6Zniej, podczas trwania operacji
PustynnaTarcza. Tym razem, by zorientowac sie w pozycjach i ruchach wro-
ga, oficerowie dysponowali czym$ bardziej ztozonym niz lusterko25 - sateli-

tarnym systemem przekazu, na ekranach pojawiaty sie ekrany pokazujgce ce-

25 W filmie Szeregowiec Ryan ukazanajestjednaz klasycznych metod orientacji w terenie - ka-
pitan Miller umies$cit na kijku lusterko, by zobaczy¢, co zawegtem, jak daleko znajduje sie dzia-

to nieprzyjaciela, nie z ciekawos$cijednak, lecz by umozliwi¢ przezycie oddziatu.
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le i trafienia (Toffler, Toffler 2006: 197). Toffler przypomina, ze ,wojskowi
uznawali obrazy medidéw za tak wazne, ze wedle jednego z dowddcéw ame-
rykariskiej marynarki piloci w czasie akcji wiaczaja sobie czasem w kabinie
magnetowid po to, by wszystko mozna byto widzie¢ lepiej w CNN” (s. 197;
por. Welsch 2005: 125). , Triumf obrazu nad rzeczywistoscig i rozumem”
- tak Hamid Mowlana, George Gerbner, Herbert I. Schiller okreslaja relacje
miedzy mediami i wojng w Zatoce Perskiej w 1992 roku. Autorzy chcg prze-
konac, ze widzowie byli $wiadkami koncertowo zorganizowanej maszynerii
obrazowej w celu oddania sensu triumfu i stad do osiagniecia rezultatéw,
ktérych ani realnos$¢, ani rozum nie sg w stanie uzyska¢ (Mowlana et
al. 1992: xi). Jednak ,,Obraz nie moze nieodwotalnie (na czas nieokreslony)
triumfowad nad realnoscig, ktdrg zastania” (s. xiii). | to jest jeden z powaz-
nych aspektéw dziatania mediéw we wspétczesnym $wiecie, media two-
rza simulacrum. Fikcyjno$c rzeczywistosci jest niezbednym elementem
przekazu. Kolejny problem jest powtarzalno$¢ tych samych obrazéw i ujec we
wszystkich niemal stacjach.

Pierwotnie okreslenie ,efekt CNN” odnosito sie do wojny w Zatoce
w 1991 roku i oznacza konsekwencje ,wszechobecnosci” tej stacji, do tego
stopnia, ze wszystkie strony konfliktu uzywaty tego samego Zrédta informacji
(Robinson 2002: 339). Warto jednak przypomnieé, ze informacje, ktore
przekazywali dziennikarze, byly wielce niezadowalajace i niepetne. ,W Zato-
ce Perskiej dziennikarze musieli przebywaé w hotelach na tytach; od czasu
do czasu zabierano ich tylko na krétkie, zorganizowane wycieczki do punk-
téw stacjonowania sit bardzo daleko od frontu i karmiono tym, co mogto
stanowi¢ podstawe dobrej relacji telewizyjnej. Przez system pompowane by-
ty informacje - dla wojskowych trywialne, lecz dla innych ciekawe: obrazy in-
teligentnych bomb w stylu gier wideo; fajerwerki, gdy nadlatujace Scudy spo-
tykaty sie z pociskami Patriot typu ziemia-powietrze; wyrzutnie rakiet (MLRS)
w kfebach dymu wystrzeliwujace pociski w kierunku Iraku, poza horyzont...
Przeciez front znajdowat sie zupetnie gdzie indziej. Podczas catej wojny nie po-
kazano ant jednego zabitego zotnierza aliantéw” (Heisbourg 1998: 19-20).

Wkrétce jednak ,,efekt CNN” stat sie bardzo ogélnym okresleniem moz-
liwosci technologicznego komunikowania sie w czasie rzeczywistym. Debata
koncentrowata sie nie tylko wokét CNN, ale takze medidw i newsdw politycz-
nych jako takich (Robinson 2002: 339). , The CNN effect” to ,sposéb,
w jaki obrazy telewizyjne moga wptynaé na wojen-
ne decyzje” (Rutherford 2004: 60-61). Wojna w Zatoce dostarczyta ar-
gumentdw na rzecz niemal totalnej, zachodniej kontroli informacji o miedzy-
narodowym konflikcie. W przypadku mediéw indyjskich, ktére stanowity
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wyjatek, gdyz pisaly przeciwko wojnie, a w catej Swiatowej prasie dominowa-
ty wiesci pochodzace z zachodnich agencji i od zachodnich dziennikarzy, hin-
duskich reporteréw nie wpuszczono na teren konfliktu; prasa zostata zmu-
szona do podawania zachodnich wiesci... (Mowlana et al. 1992: xi). | media,
i publiczno$¢ przyzwalaty na kontrolowanie mediéw przez administracje Bu-
sha: na ujawnienie jedynie wybranych informacji, nawet po zakoriczeniu
dziata wojennych i rozluZnieniu cenzury. Autorzy podkreslaja potrzebe plu-
ralizmu przekazéw i przeciwwagi, zwtaszcza ze skoriczyly si¢ zimnowojenne
nieporozumienia - aletezniemazadnej sity zdolnej kontesto-
waé¢ dominujacy punkt widzenia kilku globalnych medial-
nych konglomeratéw. Ich relacje z wojny w Zatoce czy z innego miejsca sa
petne stuzacych wtasnym interesom sformutowari, a kluczowe informacje po-
mijane. Kazde odmienne zdanie natychmiast jest wpisywane w bezalterna-
tywnga retoryke ,kto nie z nami...”, zaproponowana przez Busha. Organiza-
cje pacyfistyczne nie sa tak potezne, by mogty przeciwdziataé. W medialnych
przekazach czaséw wojny pacyfizm bywa czesto dyskredytowany, staje sie sy-
nonimem antypatriotyzmu oraz lewicowosci czy wrecz komunistycznych lub
rezimowych sympatii.

» T elewizja to miejsce, z ktérego 80% ludzi czerpie informacje” - przeko-
nywat prezydenta Reagana jego doradca Michael Deaver. Jego zdaniem pre-
zentowanie wojny w Zatoce w mediach to kombinacja filméw Lawrence z Ara-
bii 1 Gwiezdne wojny. Heroiczne zachodnie przywddztwo $wiata arabskiego
pofaczone ze zdumiewajaca prezentacjag zaawansowanej broni (Schil-
ler 1992: 23). Gary R. Edgerton zauwaza obecnos¢ historii w telewizji, zwiaz-
ki miedzy ,,zawodowo uprawiana historig” a ,historia popularng”. Telewizja
jest podstawowym $rodkiem, dzieki ktéremu wiekszos¢ ludzi uczy sig dzisiaj
o historii. Sposoby prezentacji przez telewizje zjawisk, ludzi i rzeczy zmienia-
Ja u tysiecy widzéw ich sposéb myslenia o postaciach i wydarzeniach histo-
rycznych. Zdaniem autora duzo ludzi ,przypomina sobie wojne w Zatoce
i gtéwne postaci zwigzane z konfliktem przez pryzmat telewizji, tak samo jak
ich uktad odniesienia wobec niewolnictwa pozostaje pod wielkim wptywem
telewizyjnych seriali, takich jak Korzenie (1977) i Africans in America (1998),
wespdt z filmami kostiumowymi, takimi jak Amistad (1997)” (Edger-
ton 2001: 1-2).

Na przetomie wiekéw dominacja telewizji w kwestiach informacyjnych
nadal jest niekwestionowana, ale odbiorcy szukaja tez wiadomosci w Inter-
necie. Czes¢ relacji z CNN byta podporzadkowana scenariuszowi zwycigstwa
Zachodu od samego rozpoczecia dziatari wojennych. Zakorczenie konfliktu
mozna byto przewidzie¢, gdy zainteresowanie trudno podtrzymaé za pomo-
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ca kolejnego zdobytego przyczétka czy ulicy. Gdy pojawiaja si¢ obozy ucho-
dzcéw, znaczy, ze dziatania wojenne sie koricza, tak byto na przyktad w przy-
padku wojny w Kosowie, tak dziato sie w przypadku transmisji wojennych
dziatari z Iraku.

Wojna totalna - wojna medialna

Na poczatku XXI wieku wojna jest w centrum informacji, cho¢ wypierana by-
wa przez inne tematy. Ale nie jestw centrum Zycia, totalnos¢ medialna i spo-
teczna dotyczyta wojen toczonych w wieku ubieglym?®. Podczas | wojny $wia-
towe] pracownicy amerykariskiego The Committee on Public Information
sprawdzali, co propagandowo Niemcy czynia, i starano sig, by wtasnie tego
nie robi¢ (Creel 1920: 13). Podobng ocene niemieckiej propagandy z cza-
séw | wojny miat tez Hitler: niemiecka propaganda zawodzita. Jego zdaniem
nie mozna wroga o$mieszaé, bo w walce, na polu bitwy nie byt ,$mieszny”
i zotnierze niemieccy mieli problemy z mobilizacjg do walki. W Mein Kampf
furher krytykuje niemiecka propagande, a chwali brytyjska (Hitler 2005: 62).

Czasy |l wojny $wiatowe] pogtebity jedynie metody i rozwinety srodki, ja-
kimi postuguje sie propaganda paristw zaangazowanych w wojne. W medial-
nych narracjach o wojnach korica XX wieku, nawet jesli nie s3 Swiatowe,
mozna zaobserwowaé podobne ,totalizujace” przekaz mechanizmy.

Piszac o wojnie w Zatoce Perskiej, Alvin Toffler zauwaza, ze jest ,pierw-
sza, o ktdre] efekcie przesadzity elementy charakterystyczne dla trzeciej fali”:
to media staly sie gwiazdami, zwtaszcza stacja CNN. Telewizja narzucifa sie-
bie innym mediom (por. Toffler, Toffler 2006: 197-200). Obecnie nawet in-
ternet odsyfa do telewizji, jest ona dostepnym medium, pozornie najtatwiej-
szym w odbiorze?’, nie wymaga wysitku, nie trzeba pamigtac o kupieniu, tak
jak sie kupuje gazety... ,Media tacza si¢ w interakcyjnym, samoodnoszacym
sig systemie, w ktérym idee, informacje i obrazy plyna splecione w kazirod-
czym zwiazku, przechodzac od jednego medium do drugiego. Telewizyjne kli-
py poswiecone wiadomosciom z frontu podsuwaja fabuty redaktorom gazet;

26 Krzysztof Matuszek zauwaza, ze ,,Bezkompromisowy opis przemocy i okrucieristwa »no-

wych wojen« przypomina czytelnikowi o tym, ze zyjemy wspétczesnie niejako w $wiatach réwno-
leglych. W warunkach politycznej, ekonomicznej i medialnej globalizacji wspdtistnieja obok sie-
bie dwa éwiaty: éwiat mniej lub bardziej rozwinietego dobrobytu i bezpieczeristwa oraz $wiat
bezprzyktadnych cierpied, strachu, ponizenia i biedy” (Matuszek 2004: 11). To Mahatma Gandhi
powiedziat, ze ,najgorsza forma przemocy jest bieda” (cyt. za: Gilligan 2001: 14).

27 Pozornie, poniewaz korzystanie z telewizji takze wymaga kompetencji medialnych. Widz
naiwny, zmeczony czy nieswiadomy fatwo moze ulec manipulacji czy przejac obraz $wiata suge-
rowany przez telewizje.
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filmy o wojsku, takie jak A Few Good Men (Ludzie honoru) generuja drukowane
komentarze, a takze radiowe i telewizyjne wywiady; telewizyjne skecze ukazu-
ja dziennikarzy przy pracy; zdjecia wykonane na polu bitwy (by¢ moze zainsce-
nizowanym) dla jakiego$ magazynu przeobrazaja sie w telewizyjne klipy” (Tof-
fler, Toffler 2006: 193-194). Gdyby media tak nie dziataly, zadna idea by nie
przetrwata, kampanie nie bytyby skoordynowane. To normalne, ze media tak
dziafaja. Spoiwem dla tych jakoséci medialnych moga by¢ symbole, wydarze-
nia albo postaci. Symbiotycznos¢ medidw stanowi ich wyjatkows site.

Manipulacja faktami podczas podawania wiadomosci z frontu ,moze
okaza¢ sie réwnie wazna jak zniszczenie czotgu wroga” (Toffler, Tof-
fler 2006: 188). Heidi i Alvin Tofflerowie uwazaja, ze ,,Precyzyjna informacja
jest réwnie wazna jak precyzyjnie wycelowana broi” (s. 194), do tej uwagi
nalezy doda¢, iz wazny jest jeszcze czas, w jakim informacje docierajg do lu-
dzi. Nie wystarczy ,wymierzy¢” informacji w odpowiednia grupe docelowa,
ale trzeba jeszcze zrobi¢ to jak najwczesniej, by przeciwnik nie miat szans
na przekazywanie informacji wtasnych i sianie propagandy w ludzkich umy-
sfach. Zmienit sie tez charakter wojny. Skoro bowiem wojna stata sie w inny
sposob totalna, stata sie osobista sprawa, réwniez protest moze by¢ uznany
za forme zamanifestowania swojego udziatu (,,Nie chce by¢ ofiarg wojny,
wspotczuje innym ofiarom”).

Przygotowania do wojny (analiza przypadku)

Mozna sig spierad, czy serwisy informacyjne stuzg przekazywaniu informacji
czy propagandzie? Jak zaznaczatam we wstepie - kazdy tekst kulturowy zwig-
zany z wojng moze zosta¢ wykorzystany propagandowo i odczytany jako per-
swazyjny. Réznice miedzy propagandg a perswazja, propaganda a informa-
cja nie sa dramatycznie i Scisle wytyczone (por. Jowett, O’Donnell 1999: 25-29).
Na przyktad informacja, ktérej celem jest dostarczenie wiadomosci oraz ka-
tegorii umozliwiajacych poznanie réznych zjawisk, niewiele rézni sie od bia-
tej propagandy, kréra promuje jaka$ ideologie - dostarczajac podstaw rozu-
mienia $wiata?®. W przypadku wojny w Iraku mamy do czynienia
z ksztattowaniem wyobrazer o niemal ,nieznanym ladzie” kultury arabskiej,
ktdra w wielu przekazach - zaréwno telewizyjnych, jak i prasowych - sprowa-
dzana jest do kultury fanatycznego oddania religii, niezrozumiatej przemocy
i barbarzyristwa; kultury zdominowanej przez mezczyzn.

28 Jak zauwazaja Garth S. Jowett i Victoria O’Donnell ksztattowanie percepcji - co jest jedna
z cech propagandy - odbywa sie za pomocg obrazéw i stéw, takze symboli, emblematéw, slo-

gandw (por. Jowett, O’'Donnell 1999: 6).
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Tabela 1 (wktadka na koricu ksiazki) ukazuje kluczowe kadry pierw-
szych 4 minut z wiadomosci telewizji Polsat 13 stycznia 2001 roku. Po przej-
rzeniu wybranych tasm z zarejestrowanymi serwisami informacyjnymi réznych
stacji opowiadajgcymi o przygotowaniach do wojny oraz jej przebiegu, wybie-
ram ten serwis, poniewaz jego konstrukcja jest bardzo sprawna, jest przykta-
dem dbatosci o zbieznos¢ miedzy stowem i obrazem, stanowi tez przyktad nar-
racji eksperckiej. Na przyktadzie, ktéry ukazuje dazenie do obiektywnosci,
uwidacznia sie réwniez ptynnosé granicy miedzy ,informacja” a ,,propagan-
da”. Warto zaznaczy¢, ze czotéwka polsatowskich wiadomosci przypomina,
ze ,Informacje” realizowane sg w kooperacji z CNN, 13 stycznia 2003 roku,
a zatem dwa i pét miesiaca przed rozpoczeciem wojny. Ponizsze zestawienie
obejmuje analize wybranych kadréw dziennika, ktére zostaty zamieszczone
w tabeli. Poszczegdlne punkty odnosza sie do numeracji z tabeli.

1. ZapowiedZ wojny, napisinformuje o przygotowaniach. ,Kilku-
nastoosobowa grupa oficeréw pojechata w rejon Zatoki Perskiej” - méwi
Joanna Wrzesniewska-Zygier, prezenterka wiadomosci. Tematem tego serwi-
su byta obecnos¢ polskich wojsk w tym konflikcie. ,,Cho¢ oficjalnie USA nie
poprosity nas o udziat w walce - do wyjazdu szykuja sie zotnierze «Gromu»”
- kontynuuje.

2. Zaznaczono, zZe s3 to zdjecia archiwalne - ujecia z lotniskowca i ma-
newréw oraz wyjasnienie: ,oficerowie majg za zadanie przygotowad misje
polskiego kontyngentu, nie beda sami, naszych zotnierzy - méwi reporter,
Radostaw Kietliriski. Mamy zatem prezentacje sity USA, tego ro-
dzaju informacja stuzy propagandzie - w takim duchu, czyli ukazania prze-
wagi Stanéw Zjednoczonych i wojsk koalicji nad armia Iraku, przedstawiono
sprawe nadchodzacego ataku na lrak w innych serwisach informacyjnych
polskich telewizji. 19 marca 2003, na przyktad w ,,Panoramie” podano stan
liczebny wojsk koalicji, liczbe samolotéw i czotgdw, takze okretéw oraz ana-
logiczne dane o armii irackiej (tu podano plansze z liczbami). Ton byt bardzo
wyraZzny - to bedzie Blitzkrieg, trudno okresli¢ doktadnie ramy czasowe, ale
Irak jest bez szans (jak komentowat jacek Biernacki, ,jesli policzy¢ sity pan-
cerne, liczebna przewaga bytaby po stronie Irakijczykéw, ale nawet najwiecej
warte irackie T-72 nie majg szans w konfrontacji z najnowszymi abramsami,
challengerami itd.”, caty komentarz byt w tym stylu). Takie komunikaty mé-
wig - oto koalicja jedzie po zwycigstwo (wspomniano tez o protestach $wia-
towych i stanowisku Watykanu). W prasie zamieszczano mapki (na przykfad
21 marca 2003: ,Rzeczpospolita” oktadka; ,Zycie Warszawy” s. 2) i prezen-
tacje sit w liczbach i ,,obrazkach” (na przykiad ,Gazeta Wyborcza” 20 mar-
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ca 2003, s. 4; ,Super Express” z 21 marca 2003, nas. 41 10, ta ostatnia ta-
belka - fot. 30, wktadka); przewaga wojsk koalicji zaznaczata si¢ wyraznie.

3. Wypowiedz eksperta ministerstwa obrony, Janusza Zemke: ,,po wo-
dach Zatoki Perskiej ptywa polski okret wsparcia...” W tle - jaki$ okret, nie
wiemy, czy wspomniany przez eksperta, jego sfowa rozbrzmiewaja na tle ujeé
zwnetrz owego okretu, petnych elektroniki, co takze ukazuje przewage tech-
nologiczna koalicji nad Irakiem. Zemke podaje, ze wszyscy polscy zotnierze
w rejonie Zatoki Perskiej to okoto 75 oséb.

Po rozpoczeciu dziatari wojennych podobnie wygladaty serwisy innych
stacji. Obecnosc ekspertéw byta wrecz ,,obowiazkowa”. Na przyktad i ,Fak-
ty” wTVN, i ,Wiadomosci” TVP1 korzystaly z pomocy wojskowych oraz eks-
pertéw stosunkéw miedzynarodowych z placéwek naukowych. W TVN za-
zwyczaj analizowano ruchy wojsk koalicji na mapie (co przypomina etap
»sztabowy” filméw fabularnych poswieconych Il wojnie Swiatowej), eksperci
oceniali postepy wojsk koalicji, przewidywali nastepne kroki.

4. Zotnierze strzelajg na manewrach, przez moment bez stéw. Za chwile
mowa jest o tym, jakie jednostki udadzg sie do Iraku.

5. Na mapie zaznaczono, z jakich miejsc w Polsce rekrutujg sie koman-
dosi zamierzajacy wyjecha¢ na wojne, ponownie potwierdzono brak oficjal-
nego ,zaproszenia” do udziatu w koalicji.

6. Nastepnie pokazano ¢wiczenia (1: 18 i nast.), jezyk dobiegajacy w tle
to angielski. Wazna jest tu technologia - mozna sie domysla¢, iz obraz z ka-
mery termowizyjnej $wiadczy nie tylko o zamiarze uatrakcyjnienia przekazu,
komunikat méwi takze - jedziemy tam dobrze wyposazeni.

7. Kolejne kadry opatrzone tytutem ,Polacy w rejonie Zatoki Perskiej”
ukazujg ¢wiczenia - widz musi zaufaé, ze kadry pochodza stamtad - s3 tak
uniwersalne, ze moga zdarzy¢ sie wszedzie. Na tle tych kadréw wprowadze-
nie do wypowiedzi eksperta, ze , bardziej zalezy nam niz Amerykanom”.

8. Ekspert ,,od terroryzmu” z ,,Rzeczpospolitej” Ryszard Malik, wypowia-
da sig na wizji: ,0Od zakoriczenia Il wojny $wiatowej polscy zotnierze nie brali
udziatu w zadnej wojnie [...] Nasz udziat bytby bardzo wskazany z naszego
punktu widzenia, azeby oficerowie, azeby zotnierze mogli przyjrze¢ sie operacji
wojskowe]” - informacja zostawiona bez komentarza, a zastosowany eufemizm
»Przyjrzec sig operacji wojskowej” sugeruje, ze polscy zotnierze pojadg tam jako
»obserwatorzy”, ze tak naprawde, to wazne kolejne manewry, ktérych zobaczy-
lismy juz sporo w ciggu pierwszej minuty i 30 sekund (sic/) wiadomosci.

9. ,...zdaniem ekspertéw, luty to najlepszy czas do rozpoczecia wojny
z Husajnem”; mowa jest o koniecznosci aklimatyzacji - w Polsce bowiem
trwa zima, mamy snieg i mrozy.
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10. ...natomiast w Iraku teraz jest w miare ,,chtodno” (2: 00).

11. Ekspert, profesor Andrzej Kapiszewski, wypowiada sie na temat tem-
peratury (latem temperatury siegaja kilkudziesieciu stopni, nawet
do 40-50°C w cieniu), stad decyzja o wojnie zima.

12. Nastepnych kilka uje¢ z poligonu z komentarzem, ze nasi zotnierze
powinni wyjechac jak najszybciej, ,inaczej nie przystosuja sie do jedzenia...”
- tu ujecie stotéwki, ,....a nawet powietrza”, komentuje reporter.

13. Zndéw wypowiada sie ekspert — lekarz, dr Andrzej Kottowski - o ewen-
tualnych problemach medycznych (przede wszystkim ostre biegunki).

14. ,Do walki z Husajnem gotowych jest...” - tu kolejne ujecie walki,
tym razem w tropikach.

15. W rejon Zatoki Perskiej wyjezdzajg zotnierze amerykariskiej piechoty
morskiej (marines) — a zatem pozegnanie, fzy zegnajacych kobiet goszcza
na kolejnych 3 ujeciach, nastepnie ukazani sg przygotowani do wyjazdu zot-
nierze, podano z jakich krajow - USA, Wielka Brytania, a takze

16. ,na prosbe George’a Busha rzad w Pradze wysle...” (gest pozdrowie-
nia od prezydenta USA, Busha).

17.,360 specjalistow broni chemicznej i biologicznej...” - ilustracja tych
stéw sg zdjecia z narady sztabu Saddama Husajna (2:35). | tu koriczy sig pet-
na audiowizualnos¢, a zarazem pozorna neutralnos¢ przekazu. Wybratam
ten serwis ze wzgledu na ciekawy styl pracy - zadbano o jedno$¢ stéw i obra-
zéw. A zatem zatozytam, ze starano sie unika¢ ideologizowania i otwartej
manipulacji. Natomiast w tym wypadku, Saddam Husajn by¢ moze kojarzo-
ny z uzyciem wspomnianych broni, ktérych szukali inspektorzy ONZ. Taka
taktyka wizualnego spajania Husajna z tresciami, takimi jak na przyktad za-
mieszki, brori réznego typu, akty terroru, wystepowata takze w innych serwi-
sach. U widza, ktéry nawet przypadkowo oglada rézne stacje i rozne serwisy,
moze wytworzy¢ sie nieSwiadome skojarzenie Husjan = przemoc, trak = prze-
moc. Tego rodzaju zestawieniaporuszajg sie na granicy mie-
dzy informacja a perswazja.

18. Po krétkim sygnale CNN (2: 49) i planszy ,Zaufaj Informacjom”,
powrdt do studia. Nagle, po tylu informacjach o stanie gotowosci do ataku,
napis sugeruje, ze ,Wojna prawdopodobnie odroczona”, ale uzupetniajacy
komentarz méwi, ze zotnierze amerykariscy stacjonujg w Kuwejcie, ale poja-
wia sie motyw inspektoréw rozbrojeniowych i kilku miesiecy do zakoriczenia
prac (3:05).

19. Kolejne ujecia méwiace o pozegnaniach ,.z Norfolk w Wirginii wypty-
nety dwa lotniskowce z dwoma tysigcami zotnierzy na poktadzie” (poza uje-
ciami zotnierzy i lotniskowcéw wykorzystano dziecko -element emo -

[Narzedzia wojennej propagandy wizualne]j]
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cjonalizujacy przekazidajacy nadzieje. Takie skojarzenia kulturowe
wpisane sg w obraz dziecka, biorac pod uwage ilo$é broni, jaka zobaczyt od-
biorca, ten motyw orazmotyw kobiecych tez -ramka 15-moga
zniknad, przej$¢ niemal niezauwazone). Co ciekawe, zadna z podanych liczb
(a dotyczyty one zotnierzy, ekspertéw, temperatur i czasu) nie zostata poka-
zana na ekranie. W tym wypadku te liczby nie sg az tak istotne, jak na przy-
ktad przy konfrontacji sit przeciwnych stron.

20. Nastepna sekwencja pokazuje ¢wiczenia wojsk amerykariskich w Ku-
wejcie, gdzie zotnierze ,przygotowuja sie do najgorszej formy walki - oko
w oko - w terenach miejskich”.

21. Cwiczenia odbywaja sie na pustyni. Komentarz: ,,cho¢ pustynne te-
reny miasta nie przypominaja, taktyka walki jest podobna”.

22. Dalsza czgs$¢ treningu - znéw padajg strzaly, w sekwencji miejskiej
takze. Mozna sig zastanawia¢, czy i tym razem stowo nie przegrywa z obra-
zem, bardzo dynamicznym.

23. Po ukazaniu planszy (3:45) w nawigzaniu do zblizajacej sie wojny o po-
koj apelowat papiez Jan Pawet II: , Kazda wojna jest porazkg catej ludzkosci”.

24. Ujecia sali audiencyjnej z Watykanu - ,,na spotkanie przybyli amba-
sadorowie z ponad 30 krajéw”. Komentuje ksigdz Jarostaw Cielecki po czym
sekwencja skupione]j publicznosci, stuchajacej w zadumie pokojowego prze-
sfania. Ale styszymy tez, ze papiez ,,...wyrazit sprzeciw, pomimo, ze sg sytu-
acje,wktérych wojna jest nieunikniona...,”

25. ,,...wyrazit solidarnosé i jednos¢ z mieszkaricami Iraku” (4:10).

Nie byt to, rzecz jasna, koniec serwisu informacyjnego, ale koniec jedne-
go tematu. Nastepne tematy zagraniczne i krajowe to kolejno: sukces medycz-
ny amerykariskich lekarzy (rozdzielenie blizniat syjamskich z Gwatemali, 4: 30)
oraz wiadomosci krajowe, tragedia w Czestochowie (karetka przejechata po-
nad 100 km z pacjentem z zawatem, odmawiano przyjecia do szpitaloa z réz-
nych przyczyn, pacjent zmart), wojna o prawa autorskie - Zespot Piesni i Tari-
ca ,,Mazowsze” oskarzyt dyrektora o czerpanie korzysci z rozpowszechniania
zapiséw wideo wystepow zespotu itd. A zatem - zaczeto od informacji, ktéra
neutralizuje wojenne przestanie, zwiazana jest z Ameryka i pokazuje ,ludzkie”
oblicze USA. Na ile taki uktad byt celowy (bo informacja nalezy do zupetnie in-
nego dziatu), trudno powiedzie¢, ale efekt jest jasny, moze da¢ do myslenia,
zwiaszcza ze na wizji znéw ukazano dzieci. W kontekscie wojny bardzo trudno
zachowac obiektywnos¢ (o czym na przyktad informowali sami dziennikarze,
program TVP 1, Oblicza mediéw” zdnia 20 marca 2003), takze w powyzszym
wypadku pewne elementy propagandowe sg bardzo wyraziste.

[Konstruowanie telewizyjnych narracji wojennych |
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Serwisy informacyjne dziataja w duchu propagandy socjologicznej. Ak-
tywnie i bezposrednio raczej do niczego nie zachecajg. Serwis, w ktdrym wi-
dzimy przygotowania do wojny, utwierdza w przekonaniu, ze taki jest ,,porzg-
dek $wiata”, militarne obrazy oswajaja publicznos¢ z wojna jako taka czy tez
z mozliwoscig kolejnej wojny. Gdy za$ prezentuje sie zmagania zotnierzy, gdy
mdwi sie o bohaterach, pokazuje sie rannych, utwierdza w przekonaniu, ze
wojna jest nie tylko nieunikniona (,trzeba co$ z tym zrobi¢”), ale tez jest
»stuszna”. Ukazuje sie, po czyjej stronie sg racje w tej wojnie. Propaganda so-
cjologiczna, spoteczna - kreuje gotowos¢ do dziatania (jest ta propaganda
w ujeciu dawnym, ktéra méwita o zmianie przekonan, por. Ellul 1965: 25).
W wiadomosciach wystarczy odpowiednie roztozenie akcentéw w wypowie-
dzi oraz ton glosu i wyraz twarzy prezentera, a neutralny komunikat stanie sie
apelem o pomoc lub gtosem potepienia.

W omawianym wypadku nie chodzi o zmiane, lecz formowanie przeko-
nari wobec wojny ,w Iraku” czy ,USA z rezimem Husajna”, czy ,wojny
USA-Irak”. Pierwsze okreélenie, pozornie neutralne, méwi o dystansie wobec
jakiejs wojny, jest tu okreslona tylko jedna ze stron. Drugie wyraZnie ukazuje
,winnego”. Przekonania, jakie dopiero sie ksztattuje wobec ,wojny w Iraku”,
wchodza w kooperacje lub kolizje z przekonaniami i postawami wobec woj-
ny jako takiej. Kolejna grupa przekonan, ktére takze poddawane byty formo-
waniu, ktére nalezato bra¢ pod uwage, ksztattujac przekaz, to informacje
o krajach arabskich i islamie. Wspomniatam juz o terra incognita®®, spoteczen-
stwo jakie$ wyobrazenia na temat Iraku ma, naile sg one utrwalone i o jakim
znaku (pozytywne czy negatywne); macierz poszczegdlnych sadéw i przeko-
nar u kazdej z 0séb, ktéra oglada telewizje, czyta prase, stucha radia bedzie
inna.

Warto zaznaczy¢, ze podczas dziatar wojennych nie zawsze tak gtadko
i sprawnie przebiegaly relacje, jak w omawianym serwisie. Problemy z jedno-
$cig obrazu i sfowa trafiaty sie wszystkim stacjom polskim. Zdarzato sie tez
wprowadzanie widza w bfad, czasami trudno ustali¢, czy celowe, czy tez wy-
nikajace z nieudolnosci. Na przyktad pojawia sie napis informujacy, ze co$
dzieje sie ,na zywo” z Kuwejtu, ale nie mozemy by¢ pewni - bo ze zdjecia nie
wiemy, czy to Kuwejt, czy nie, a dziennikarz, Jacek Kaczarek, méwi z offu, po-
kazywana jest jego fotografia. Nie wyjasniono, tak jak uczynit to Polsat, pi-

29 Podréze do krajéw azjatyckich nie s tak popularne w Polsce, jak na przykfad wyjazdy
do krajéw Europy Zachodniej, por. komunikat CBOS BS11/98 Czy Polacy znajg swiat? z roku 1998
(badania sprzed 5 lat przed rozpoczeciem dziatar zbrojnych w Iraku). Jest to jeden z aspektéw
dystansu wobec krajow arabskich.
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sz3c, ze zdjecia sg archiwalne, aczkolwiek takie wrazenie mozna byto odniesc,
poniewaz przeskakiwano miedzy réznymi sytuacjami - od czyszczenia broni
w petnym storicu, po walke w okopach, réwniez jako$¢ zdjeé byta rézna
- od ostrych i dobrze skadrowanych, po niewyrazne z duzym ziarnem (Pano-
rama z 19 marca 2003). Ten przyktad nie jest jedynym tego rodzaju proble-
matycznym ujeciem spraw w serwisach telewizyjnych i dotyczy nie tylko pol-
skich stacji. Btedami stacji brytyjskich, na ktére skarzyta sie widownia, byta
systematyczna rozbiezno$¢ informacji i obrazu oraz pozostawianie informa-
cji wizualnej bez komentarza (por. Lewis, Brookes 2004: 283-300).
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[ Prawda jako orez propagandy ]

Propaganda czasu wojny

Paul Rutherford zwraca uwage na niejednoznacznos¢ tego terminu w czasie
wojny: ,propaganda oznacza to, co mOéwi druga stro-
na” (Rutherford 2000: 7). Propaganda zyskata sobie negatywna stawe,
w potocznym rozumieniu bowiem ,rozpowszechnione jest mniemanie, ze
przekonywanie szerokich mas spoteczeristwa staje si¢ propaganda, kiedy pro-
wadzone jest z myslg o szerzeniu nieprawdy, ma charakter ktamstwa i mani-
pulacji” (Thomson 2001: 11). Opinia ta nie jest nowa, na przyktad w Pari-
stwie Platona zaleca si¢ , korzystanie z niewinnych ktamstw dla uspokojenia
nastrojéw spofecznych” (Thomson 2001: 11). Spotkad tez mozna do$¢ prze-
wrotne z pozoru opinie, jak komentarz George’a Orwella do nieustannego
bombardowania réznymi informacjami w czasie wojny. ,Wszelka propagan-
da to ktamstwa, nawet gdy méwi sie prawde” (Orwell 2006: 122). Orwell,
ktdry pracowat w tej dziedzinie w radiu BBC, dodaje jednak, ze wazny jest cel
oraz jego $wiadomos¢ (2006: 122). Propaganda w czasie wojny jest narze-
dziem wiadz, ale tez przekazywane przez nig informacje moga dziafaé jak le-
karstwo dla spotfecznosci.

,Propaganda” cieszy sie zatem zfg stawa, K. R. M. Short zaznacza, ze
w pierwsze] pofowie XX wieku ,propaganda” byta terminem zarezerwowa-
nym dla tego, co czynili nazisci'. ,,My”, czyli strona wtaéciwa, korzystali$my

! Odbiorcy takich komunikatéw czesto majg $wiadomos¢ ich propagandowego charakte-
ru, stad spekulacje, jak duze jest to ,ziarno prawdy” w przekazie. Na przyktad w Dziennikach wo-
Jennych George Orwell pisze o trudnosciach z rozpoznaniem, ktére wiadomosci sg prawdziwe,
zwiaszcza w kontekscie frontowych ,sukceséw” takze strony alianckiej; skarzy sie na brak infor-
macji (Orwell 2006: passim). Na przyktad 30 czerwca 1941 zanotowat: ,,Z frontu rosyjsko-nie-
mieckiego nie ma zadnych istotnych doniesierf. Obie strony podajg od tygodnia fantastyczne in-
formacje, na przyktad o tym, ile czolgéw itd. przeciwnika zniszczono. Jak sie wydaje,
za wiarygadne mozna uzna¢ jedynie te o zajmowaniu miast, natomiast rzekome niemieckie zdo-
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za$ z public services, ,amerykariskie dziatania informacyjne” wykorzystywaty na
przyktad programy radiowe CBS i NBC w latach 30. (Short 1983: 1). Nazy-
wano réwniez te dziatania ,edukacyjnymi”, a dziennikarze zaangaz"owani
w wojskowe serwisy méwili o ,wojnie psychologiczne)”. A zatem i propagan-
da, i edukacja, i informacja sa niemal takim samym dziataniem w kontekscie
wojny, oznaczaja bowiem perswazje dokonywang za pomoca dowolnej me-
tody, najlepiej stuzacej zjednaniu grupy docelowej?. Propaganda oznacza tez
ktamstwa, pod koniec XX wieku ,propaganda” stanowi zbiorcza nazwe
wszelkich rodzajéw masowej perswazji (por. Rutherford 2000; Pratkanis,
Aronson 2004; Combs, Nimmo 1993).

Cele propagandy wojennej moga by¢ réznie uymowane - w idealistycz-
nym ujeciu - chodzi o uzyskanie przewagi moralnej. Postuze sie tez opinig J6-
zefa Sawy, autora polskiej, podziemnej broszury szkoleniowej: celem kazdej
propagandy wojennej jest przewaga duchowa, co autor broszury szczegdto-
wo wyjasnia (Sawa 1943 [1996]: 7). W takim ujeciu wytania sie charakter
nowoczesnej propagandy - ujawnia swoje Janusowe oblicze - oswiecenia

i kontroli, informacji i reklamy, edukacji i manipulacji (Rutherford 2000: 18).

Techniki propagandy wykorzystywane

w narracjach wojennych

Propaganda, rozumiana jako dziatania totalne, stata sie regularng bronig
w wojnach toczonych w XX wieku. Rozwineta sie dzieki sukcesom amerykari-
skiej propagandy czaséw | wojny $wiatowej. Philip Taylor podaje trzy gtéwne
po temu powody: po pierwsze, ogdlny wzrost zainteresowania publicznego
i zaangazowania w polityczne sprawy zagraniczne byty konsekwencja | wojny
$wiatowej. Po drugie, rozwdj technologiczny wspétgra z rozwojem $rodkéw
komunikacji masowej, umozliwiajgc coraz wiekszemu audytorium zaangazo-
wanie w polityke. | trzeci powdd ~ to ideologiczny kontekst czaséw miedzy-
wojennych w Europie. Europa byta niespokojnym kontynentem, na poczat-
ku lat 20. trwaty wojny, na przyktad polsko-radziecka czy wojna wewnetrzna
w Zwiazku Radzieckim, a w latach 30. - wojna domowa w Hiszpanii. W tym
kontekscie, jak uwazajg badacze, miedzynarodowy rozkwit propagandy byt

bycze nie sa jak dotychczas duze” (s. 110). | kitka dni péZniej, 6 lipca 1941: , Zadnych wiarygod-
nych wiadomosci z frontu. |...] Zniszczenia, jakie przypisuje sobie kazda ze stron, sa oczywistym
fatszem. Rosjanie utrzymuja, ze Niemcy maja juz siedemset tysiecy poleglych, czyli okofo dziesie-
ciu procent catego stanu osobowego swoich wojsk” (s.113).

2 W przemianach propagandy wojennej wazna role odegrato radio, ktére wykorzystywano

takze w odniesieniu do ludnosci wroga (por. Jowett, O’Donnell 1999: 248-253).
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nieunikniony i konieczny (Taylor 1983: 19-20)3. Transformacja propagandy
jako narzedzia nastapita dzieki jej zastosowaniu w | wojnie $wiatowej, w na-
stepnej - propaganda stafa sie bardziej bezkompromisowa, bezwzgledna,
grozna, ,ztowieszcza”.

Takie spojrzenie na propagande jest bardzo uproszczone, nie uwzgled-
nia wszystkich sfer propagandy wojennej, ktéra obejmuje najczesciej trzy ob-
szary: whasny naréd (wlasna armia i tak zwany front domowy - czyli propa-
ganda wewnetrzna, takze wieloaspektowa i przybierajaca rozmaite formy).
Na arenie miedzynarodowej drugim obszarem sa dziatania wobec wroga (je-
go armii i ludnosci cywilnej) i budowanie wizerunku wobec przyjaciét, sojusz-
nikdw (trzecia sfera, ktéra wraz z poprzednia klasyfikowana jest jako propa-
ganda zewnetrzna). Te trzy obszary w petni byty uzywane w czasie Il wojny
Swiatowe;.

W pierwszym obszarze obejmujacym dziatania wobec swego narodu
wazne jest przede wszystkim ksztattowanie motywacji do walki i postaw przy-
zwolenia na prowadzenie dziatart wojennych, co wymaga wyjasnienia, ,,dla-
czego walczymy” (i tym samym ,zapraszamy” na wojne). Po drugie, waznym
zadaniem propagandy jest zacheta do wspierania dziatarh wojennych w kra-
ju. Rézne potrzeby konkretnych lat i krajéw daja sie zaobserwowad na przy-
ktad w motywach z plakatéw: a) oszczednos¢ produktéw i rezygnacja z nie-
ktérych dobr konsumpcyjnych (Niemcy, takze Amerykanie); b) apele
solidarnodciowe, na przyktad ,podziel sie zinnymi”, jeden z polskich plaka-
téw zacheca do oddawania dzieciom mleka, w filmach takze pokazywano
oddawanie, najczesciej produktéw zywnosciowych, potrzebujacym; c) we-
zwania do pracy na rzecz wojny i narodu, podkreslano na przyktad w Wielkiej
Brytanii i USA, ze praca na froncie domowym jest takze wysitkiem wojennym.

Ksztattowanie postaw ,na zewnatrz” wobec wrogdw i przyjaciét obej-
muje zabiegi deprecjonowania wroga przed wtasnym narodem i na arenie
miedzynarodowej. Do ludnosci nieprzyjaciela adresowane sa komunikaty
werbalne i wizualne, ktérych celem jest zniszczenie morale, na przyktad za-
checajace do poddawania sie, zmiany frontu, poczucia sprawiedliwoséci lub
sity, w zaleznosci od zapotrzebowania. W krajach nieprzyjaciét propaganda
stuzyta przekonywaniu zotnierzy i ludnosci cywilnej, ze na przyktad nie ma
sensu dalsza walka, a poswiecenia byty krzywdzace dla nich i niepotrzebne;
zachgcano do buntu, rewolucji lub poddania sie. Wszystkie paristwa, ktére
prowadzity dziatania w celu ostabiania morale wroga, zauwazyly pozytki pro-

3 Taylor zaznacza, ze nie ma dobrego opracowania francuskiego i niemieckiego z cza-

séw | wojny swiatowej i lat miedzywojennych.
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pagandy (por. Lasswell 1927, Taylor 1983 i inni). Philip Taylor zachwyca sie
brytyjska propaganda czaséw | wojny $wiatowej, poniewaz zaczynata od ze-
ra, a w innych krajach zalazki tej dziedziny rozwijano wczesniej (Tay-
lor 1983: 21-22). Wobec przyjaciét czy potencjalnych sojusznikéw wazne
jest podkredlanie wspélnotowosci oraz ksztaftowanie wizerunku danego kra-
ju i cafego sojuszu, opisanie wspdlnych zadar - tak czyniono podczas
li I wojny $wiatowej). W czasie dziatari wojennych wykorzystywane sa takze
biezace wydarzenia, zmieniane w propagandowa ,amunicje” w celu wzmoc-
nienia sity perswazji poprzez uwierzytelnienie (mamy potwierdzenie - albo
wiasnych sukceséw, albo nikczemnosci wroga) i emocjonalizacje (biezace,
dramatyczne sprawy moga by¢ odbierane osobiscie, zwtaszcza gdy bezpo-
$rednio lub posrednio dotyczg 0séb bliskich).

Za najskuteczniejszg technike uchodzi metapropaganda, czyli
dyskredytowanie propagandy przeciwnika: ,Metapropaganda jest wyjatko-
wo skuteczna, gdy zamiast kwestionowad prawdziwos¢ tej czy innej historii,
stawia sie pod znakiem zapytania wszystko, co pochodzi od wroga” (Toffler,
Toffler 2006: 191-192). W pewnym momencie || wojny $wiatowej uznano,
ze Hitler ktamie, natomiast w przypadku pierwsze] wojny irackiej méwiono,
ze ,Husajn sprawuje petna kontrole nad iracka prasa” (s. 191), a ludnos¢
Iraku pozbawiona jest dostepu do prawdy. W propagandzie nazistowskie]
stosowano zas$ - jak pisat Jézef Kossecki - zgodnie z zaleceniami Hitlera ,za -
sade wielkiego ktamstwa” (1997: 20). Zasade te mozna uznaé
za bardzo skuteczng, gdyz zakfada sie, ze wielka nikczemnos$¢ nie tylko niko-
mu nie przyjdzie do glowy, lecz jesli nawet kto$ odkryje ktamstwo, nie znaj-
dzie sie odpowiednia amunicja przeciwko takiemu ktamstwu. Natomiast
drobne nieprawdy sa fatwe do wytropienia; przeciwnik moze unieszkodliwi¢
»czarng” propagande przez ujawnienie faktéw badZ zdyskredytowanie Zré-
dta. Przemdwienie o pokojowym duchu panujacym w odrodzonej Rzeszy
niemieckiej stanowi znakomity przyktad wstepnej propagandy politycznej,
wprowadzajacej w efekcie w btad opinie publiczng (por. Kossecki
1997: 20)*. ,Hitler jest Jerzym Waszyngtonem Niemiec - cztowiekiem, ktdry
uzyskat dla swego narodu niezawisto$¢ od wszystkich jego ciemiezycieli.
Mysl, ze Niemcy moglyby'sterroryzowad Europe grozbami, ze ich niezwalczo-
na armia mogtaby przekraczac granice, nie odgrywa zadnej roli w nowym
s’wiato.pog!atdzie”s. Woysitki dyplomacji Trzeciej Rzeszy zaowocowaty zatem

4 Przeméwienie Hitlera z 21 maja 1935 wygloszone w Reichastagu cytuje za: Kozaczuk
1969: 337-339.
5 Wywiad: Lloyd George, 17 wrzesnia 1936, cyt. za: Kossecki 1997: 21.
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przekonaniem opinii miedzynarodowej, ze Niemcy beda stawiac op6r kazde-
mu, kto by na nich napadt, ale sami nie sg agresywnie nastawieni.

Z wielu technik wiodacych ku manipulacji, z technik patologicznego
ktamstwa w mediach bardzo czesto spotykane sg dwie: uwiarygodnie-
nie fatszywych faktédw oraz manipulowanie przeka-
zem faktodwS. Przyktady uwiarygodnienia sa fatwe do przeprowadzenia,
wykrycia i ujawnienia mechanizmu konstruujgcego w filmie fabularnym. Do-
bra ilustracja tej manipulacji moze by¢ historia opowiedziana we wspo-
mnianym juz filmie Fakty i akty. Takie zwielokrotnione ktamstwo ma znacze-

nie mitotwércze’

, W tym miejscu zatrzymajmy sie nad manipulacja
przekazem. Przez caty filmowa opowiesc widzimy jak stopniowo uzupetnia
sig kolejnymi spreparowanymi zdjeciami wymyslona na poczekaniu historyj-
ke antykryzysowa: ustalono bowiem, ze od oskarzeri gtowy paristwa o gwatt
odwrdci¢ uwage moze jedynie wojna. Stopniowo dokonuje sie uwiarygodnie-
nia tej opowiesci przez kolejne szczegéty. Od pogtosek pojawiajacych sie
na konferencji prasowej, zrecznie podpowiedziane pytania, przez serwis zdje-
ciowy z ,pola walki”, po odbicie jerica. W filmie tym pojawia sie wiele rozwia-
zari narracyjnych o wrecz proroczym wydzwieku. Jeden z bohateréw, blizej
nieokreslony ,specjalista od ratowania sytuacji”, méwi, iz teraz najwieksze
zagrozenie stanowia terrorysci — nikomu nieznani, ale bardzo zdesperowani.
Film zostat zrealizowany przed tak zwang aferg rozporkowa za prezydentury
Clintona, a takze przed najgrozniejszymi zamachami terrorystycznymi XXI
wieku (Nowy Jork w 2001 roku, Madryt - 2003 i Londyn - 2005).
Uwiarygodnienie fatszywych faktéw prébowano zastosowaé takze wobec
drugiej wojny irackiej. Propaganda drugiej wojny irackiej bardzo intensywnie
rozpoczeta sie we wrzedniu 2001 roku, na przyktad odnotowano $wietowanie
w krajach islamskich z okazji tragedii WTC, co podkreslano w telewizjach za-
chodnich®. W efekcie sugerowano narastajace zapotrzebowanie na zemste,
upokorzona na wtasnym terenie potega militarna przygotowata opinie $wia-

6 Doktadne omdwienie tych technik przestawia na przyktad Tomasz Witkowski (2002:
171-210).

7 W przypadku dziatart wojennych podlegajacych niemal automatycznej mitologizacji w my-
$leniu potocznym, w konstruowaniu narracji czesto pojawia si¢ opisana przez Barthes’a ,,kwan-
tyfikacja jednosci”. Jego zdaniem ta figura , przewija sie przez wszystkie inne. Redukujac kazda
Jakos¢ do ilosci, mit oszczedza na inteligencji: daje rozumienie rzeczywisto$ci po nizszej cenie”
(Barthes 2000: 290).

8 Gdyby przesledzi¢ wszelkie materiaty medialne, mogtoby sie okaza¢, iz grunt pod wojne
w rejonie Iraku przygotowywano znacznie dtuzej, na przyktad poszukiwanym w 1999 roku ter-
rorysta byt Osama bin Laden, na temart zycia w krajach arabskich przygotowywano specjalne
serwisy informacyjne w takich pismach jak ,,Time” czy ,Newsweek”.
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towa na taka ewentualno$¢, a raczej nieuchronno$¢ odwetu, wojny. Nie bar-
dzo wiadomo, co oznacza ,,wojna z terroryzmem”, bo obszar potencjalnych
dziatan zbrojnych mozna wéwczas dowolnie ksztattowac. '

Ponadto w filmie Fakty i akty wspomina sie o sile obrazéw w pamiegci spo-
tecznej - zwtaszcza w odniesieniu do spoteczeristwa amerykariskiego - jeden
z bohateréw zwraca uwage na postrzeganie wojen przez obrazy, wizytéwki da-
nej wojny. Jedno ze stynniejszych zdjec || wojny swiatowej, flaga nad Iwo Jima,
ktdre stato sie symbolem walk o niepodlegtosé, doczekato sie swoistego ,,rema-
ke’u” (czy raczej ,retake’u”): podczas uwalniania ludzi spod ruin WTC w 2001
sfotografowano strazakéw dokonujacych tego samego, czyli grupowego mo-
cowania flagi amerykariskiej na miejscu tragedii. Zdjecie to stato si¢ symbolem
katastrofy z 11 wrze$nia 2001, na przyktad z okazji obchodéw rocznicy wybu-
chu, by oddaé¢ czes¢ polegltym wyemitowano pocztéwke z ta scena.

W przekazach medialnych spotka¢ mozna tez tak zwane uwiarygod-
nienie strategiczne,stanowigce czes¢ wstepnej propagandy socjolo-
gicznej. Wczesniej przygotowuije sie opinie publiczna na planowane dziatania:
tak pracowat aparat propagandy nazistowskiej, na przykfad wizerunek Zydow
przed Il wojna éwiatowa byt systematycznie ksztattowany, tak iz Zydzi mogli
wydawac sie Niemcom zupetnie abstrakcyjnym narodem (Grunberger 1994:
553-554).

W innej technice ktamstwa - w manipulowaniu przekazem faktéw
- w mediach wykorzystuje sie rozmaite strategie, na przyktad fatszywa
prawdomdéwnos$¢ (Witkowski 2002: 198). Przyktadem tej strategii
jest jedna ze scen w polskim filmie fabularnym Zamach. W dramatycznej sce-
nie para mtodych ludzi przenosi broi na miejsce akcji. Na pytanie patrolu
nazistowskiej policji ,Co masz w torbie?”, dziewczyna zgodnie z prawda od-

(R

powiada: ,Granaty!”. Rozbawieni zandarmi, catkowicie ,rozbrojeni”, nie za-
gladaja juz do torby petnej amunicji . Towarzyszacy dziewczynie chtopak szy-
kowat sie do strzatu z ukrytego pod ptaszczem karabinu. Z perspektywy
policjanta patrolu ukazani sg inni mtodzi ludzie po drugiej stronie ulicy, dla
niego ta sytuacja mogta by¢ bardzo niejasna i dlatego nie dociekat, czy
dziewczyna ktamie, czy méwi prawde. Postugiwanie sie takim ktamstwem wy-
maga jednak pewnej finezji badz desperacji, jak w opisanym przyktadzie.
Aparat propagandowy Zwiazku Radzieckiego bardzo dbaf o uwiecznie-
nie dziatart wojennych. Ponad 250 reporteréw dziatato na froncie, pokazujac
postepy operacji wojskowych - podczas cafej wojny nakrecili 3 i pét miliona
metréw taémy filmowej. Z tego materiatu zrealizowano miedzy 1941 a 1945
ponad 120 filméw dokumentalnych i ponad 500 kronik filmowych. Pierwsze
relacje z frontu pojawily sie juz w dwa tygodnie po wybuchu wojny (Droba-
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shenko, Kenez 1983: 96). Miedzy 1941 a 1942 produkowano ,kinosborni-
ki”: zbiory krotkich filméw na jeden temat, na przyktad przebiegfos¢ wroga,
heroizm zotnierzy itd. oraz filmy fabularne na przyktad Ona bronita ojczyzny,
Fridrikh Ermler 1943, Zoja, Lev Arnshtam 1944, Tecza, Mark Donskoy 1944,
Inwazja, Abram Room 1945, Numer 217, Michait Romm 1945 (s. 96). Sergei
Drobashenko wéréd gtéwnych watkéw wojennej propagandy radzieckiej do-
strzega autorytet, prawde, bezkompromisowos¢, indywidualizacje, motywy
spotecznego wspétdziatania, tradycje i historie (s. 96-107). Jednoznaczna
orientacja polityczna i bezkompromisowos¢ sa, zdaniem autora, charaktery-
stycznymi cechami radzieckiej propagandy czaséw wojny.

Najwazniejsza technikg radzieckie] propagandy filmowej byto od wo -
tanie sie do autorytetu: budzeniezaufania publicznosci nastepo-
wato dzieki wykorzystaniu czystych, walecznych, dzielnych i prawych bohate-
row’. Stuzyty temu celowi przykfady historyczne, wzorce, ktdre niosty
odpowiednie idee radzieckim wojskom, na przyktad wojska Aleksandra New-
skiego, armia Piotra Wielkiego, zotnierze Suworowa. Nastepnie uwiarygod-
nieniem opowiesci bytaautentycznos¢, byto to gtéwne zadanie reali-
zowane przez kino prawdy - film dokumentalny, kronike filmowa, w tym
momencie historycznym: , fakty znaczyly dla publicznosci wiecej niz artystycz-
na interpretacja” (s. 96-98). Z innych waznych motywéw propagandowych
Drobashenko omawia bezkompromisowos$¢ oraz indywidu-
alizacje,ktéranie uwzgledniata catego narodu (mimo ze to wtasnie ,ma-
sy” byty zaangazowane), ale wybrane, wyrézniajace sie modelowe typy spo-
teczne, z ktérymi widz moégt sie identyfikowaé (na przyktad Ona bronita
ojczyzny, prosta kobieta - traktorzystka, takze Zoja i Historia pierwszego sekreta-
rza w rezyserii lwana Pyriewa). Wszystkie wymienione powyzej walory narra-
cyjne sprzyjaja uruchomieniu opisywanego przez Edgara Morina mechani-
zmu projekcji-identyfikacji (Morin 1975: 120-143).

Radziecka propaganda filmowa wykorzystywata tez ,motywacje spoteczng”,
czyli na przyktad: niesprowokowany atak faszystéw na ziemie radzieckie bez wy-
powiedzenia wojny; przyktady historyczne ukazujace zwyciestwa wczesniejsze,
wojskowa chwate Rosji; jednos¢ réznych narodow w tym samym kraju (filmy
Wiertowa, Dowzenki oraz Ona bronita ojczyzny, Dwdch marynarzy); walka z nazi-
stowska ideologia; a takze przywotywano motyw ,,zwyktego cztowieka”, ktdry do-
konuje wielkich i chwalebnych czynéw (Drobashenko, Kenez 1983: 104-106).

9 Mozna zauwazy¢, iz wykorzystano regute autorytetu oraz regute sympatii, zasade podo-
bieristwa, by wplyna¢ na publicznos¢é. Wymienione techniki manipulacji opisuje Cialdi-

ni 2002: 152-208.
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Prawda w dziataniach propagandowych

czasu wojny

»Pierwsza ofiara wojny jest prawda” - te sftowa wypowiedziane w 1917 roku
przez Hirama Johnsona, senatora z USA, pojawiaja sie w réznych kontek-
stach opowiadania o wojnie (Roeder 1993: 81; por. Allan, Zelizer 2004: 13).
Z innej epoki pochodzi mysl sformutowana przez Winstona Churchilla, ze
w czasie wojny ,prawda jest tak cenna, Ze potrzebuje towarzystwa ochronia-
rzy-ktamcdw” (cyt. za: Rutherford 2004: 61). W kulturze popularnej
do ,pierwszych ofiar” wojny zalicza sie takze niewinno$é - na te ceche powo-
tuje sie slogan reklamowy filmu Pluton w wersji DVD.

Prawda, jako przeciwieristwo fikcji, jest podstawg ugruntowania etycz-
nego kultury'®. Jest tez jedna z wartosci wykorzystywanych i manipulowanych
w partykularnych, nie zawsze szlachetnych celach, co zaniza jej site oddziaty-
wania. Wartosé ta, prawda, pojawia sie w wojennych narracjach medialnych
gtownie jako przeciwieristwo ktamstwa, manipulacji i propagandy, w kilku
obszarach interpretacyjnych, a najwazniejsze z nich sg prawda o swiecie
i prawda o ludziach. Ta pierwsza odwotuje sie do zdarzer historycznych?,
omawianiu biezacych spraw i wydarzeri w réznej skali - od miedzynarodo-
wych do lokalnych, sa to takze opowiesci kryminalne, ktére budujg obraz
Swiata jako niosgcego zagrozenie i brutalnego... Prawda o fudziach dotyczy
za$ przede wszystkim ,autentycznosci” charakteru i postaw w relacjach z in-
nymi; to réwniez prawda o ich zyciu.

Od odpowiedzi na pytanie, dlaczego prawda jest kluczowa w tych nar-
racjach, wazniejsza jest odpowied? na pytanie, kiedy prawda jest
ktuczowa: wtedy, gdy przekazywane sa informacje, na przyktad w relacji
rzad-spoteczeristwo, gdy przekazywane sg relacje z frontu, relacje z areny
miedzynarodowej. Niepetny czy niekiedy wrecz fatszywy obraz rzeczywistosci
miedzynarodowej i sytuacji wojennej moze kosztowaé mnéstwo istnier. Ta-
kim negatywnym przyktadem wprowadzenia w btad (czyli czarnej propagan-
dy) byto ogtoszenie w roku 2003, ze Irak posiada brori masowego razenia.
Celem byto zdobycie miedzynarodowego poparcia, bez ktérego prawdopo-

10 [...]Jesli kultura nie opiera sig na autentycznych wartoéciach i na rzeczywistych faktach,
skazuje sie nieuchronnie na osadzenie w fikcji” (Strézewski 1992: 126-127).

" Bolestaw Matuszewski pisat, oddajac wiare wspétczesnych w prawdoméwnoéé filmu:
»Zwykfa tasma celuloidowa, naswietlona, stanowi nie tylko dokument historyczny, lecz takze
czastke historii - historii, keéra nie umarta i do ktérej wskrzeszenia nie trzeba geniuszu” (Matu-
szewski 1995: 56-57). ,Kinematograf nie ukazuje, by¢ moze, historii w jej petnym ksztafcie, to
jednak, co ukazuje, jest niewatpliwe i stanowi absolutna prawde. Przy zwyktej fotogra-
fii dopuszczalny jest retusz, ktéry doprowadzi¢ moze do znieksztatceri...” (s. 57; podkr. - U J.).
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dobnie Stany Zjednoczone nie uderzytyby na Irak, ale sprawa jest jeszcze ,,go-
raca”, nieznane sa wszystkie szczegdly i okolicznosci, nie podejmuje sie tu
oceniac tych dziatari’2.

Jako prawda wydarzeri, warto$¢ ta jest ideg naczelna dziennikéw i pro-
gramow informacyjnych: ,Cata prawda, caty dobe” - gtosi reklama stacji
TVN24, sam tytut jednego z polskich tabloidéw - , Fakt” - tez do tej wartosci
sie odwotuje. Réwniez wiekszoé¢ opowiadan o zbrodniach reklamuje sie uzy-
wajac ,prawdy” w tytule - zauwaza Joy Wiltenburg (2004: 1383). Powtarza-
ne zemfaza zapewnienia o prawdzie tacza sie z tradycjg oralnosci - z tradycja
ustnych przekazéw epoki przedpismiennej (s. 1383). Ponadto ustalanie
prawdy dotyczy nie tylko ponurego losu ofiar zbrodni, lecz réwniez zakuliso-
wych spraw historii, o czym $wiadczy na przyktad powodzenie programéw
z cyklu Sensacje XX wieku prowadzonego od 1983 roku przez Bogustawa Wo-
toszanskiego. Wiele programdéw poswieconych byto problemom i zagad-
kom Il wojny $wiatowej, gdyz pojawia sie kolejne popularne rozumienie - hi-
storia to najczesciej dziatania wojenne i przesuwanie granic krélestw
i parstw!3.

Okrutna prawda

Dazenie do ,,catej prawdy” nie wyklucza metaforycznosci i estetyzacji przeka-
zu. Nawet w prostych opisach faktéw stosuje sie zabiegi upiekszajace. W ra-
mach realizmu i dazenia do prawdy w ,Super Expressie” (8-9 maja 2004)
umieszczono zdjecia wprost ze sceny $mierci zastrzelonego w Iraku dzienni-
karza TVP Waldemara Milewicza. Publikacja zostata potepiona przez pozo-
stafe media, protestowato srodowisko dziennikarzy'®. Dziennikarze redakc;ji
telewizyjnych i radiowych (Wiadomosci TVP1, Panorama TVP2, Kurier TVP3,
Fakty TVN, TVN24, Informacje Polsatu, Dziennik TV4, Radiowa Tréjka, Ra-
dio Zet) 8 maja 2004 opublikowali list z protestem: ,Jestesmy wstrzasnieci
umieszczeniem przez Was w dzisiejszym wydaniu «Super Expressu» zdjec za-

2 W roku 2006 ujawniono udziat niemieckiego wywiadu wojskowego w lokalizowaniu celéw

w Bagdadzie podczas inwazji w 2003 roku (Niemcy oficjalnie sprzeciwialy sie wojnie) (por. Ralf
Beste et al., Agenci 7z Bagdadu, ,,Forum” 2006, nr 4, s. 4-9) Niewykluczone, ze na jaw wyjda do-
datkowe, nieznane z mediéw sprawy.

¥ Takjeszcze sa pisane podreczniki historii, rzadziej porusza sie problemy zycia codzienne-
go, rozwoju kultury. Historia to rozwéj polityczny. Ale jak zauwazat Michel Foucault - pojawia-
ja sig tendencje do uprawiania historii seryjnej - wyciagamy z historii takie watki, ktére moga nas
czego$ o nas samych nauczy¢, pomdéc w rozwigzywaniu waznych wspétczesnych probleméw
(Foucault 2000: 108).

4 Na przyktad artykuly w tej sprawie i listy podpisane przez wielu dziennikarzy zamieszczone

w ,Gazecie Wyborczej”, 10 maja 2004.
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mordowanego w Iraku dziennikarza « Wiadomosci» Waldemara Milewicza.
Zdjec tak okrutnych, ze nie opublikowata ich zadna inna redakcja w Polsce.
Nie rozumiemy, dlaczego to zrobilicie. Naszym zdaniem, to przejaw zwykte-
go cynizmu, by wykorzystaé smier¢ kolegi - dziennikarza do zdobycia popu-
larnosci. Wobec takiego cynizmu jeste$my bezradni. Tak, udato Wam sie
dzisiaj znalezé¢ w centrum zainteresowania. Jest nam za Was wstyd”.
Oswiadczenie w tej sprawie wydato takze Stowarzyszenie Dziennikarzy Pol-
skich oraz Rada Etyki Medidw. Ta sytuacja uwidacznia, iz niekiedy walory
medialne maja sie odwrotnie proporcjonalnie do waloréw moralnych (,,im
mniej moralnie, tym bardziej medialnie”)'>.

Media pokazujg nieszczescia, kataklizmy, uszkodzenia ciata, niekiedy
szokujace obrazy z wyjasnieniami, ze prawda jest potrzebna, gdyz dazenie
do prawdy jest podstawowym zadaniem dziennikarzy (por. Fink 1988: 17-35,
60-65; Allan 2006: 22-25 i in.). W latach 70., ktére widziaty wiele przemo-
cy, media pokazaty zwloki zamordowanego wioskiego polityka, Aldo Moro;
ciato mezczyzny byto zmasakrowane (por. Yapp 2005: 114-115). Zastana-
wiac sieg mozna, czemu majg stuzy¢ takie fotografie ukazujace Smier¢? Proble-
my etyczne zwigzane z prezentacja prawdy nie dadza sie prawdopodobnie
rozstrzygnac jednoznacznie. Podstawowe wartosci, jak zaznaczaja badacze,
nie walcza ze soba - nie zachodzi sprzecznos¢ miedzy tym, co dobre i praw-
dziwe (Strézewski 1992: 125). Wartosci podstawowe nie pozostaja w kon-
flikcie, skoro taki sprzeciw wywotata , prawda”, najwidoczniej byta czyms in-
nym, pozorem wiasciwej wartosci.

Publiczne eksponowanie ciat zmartych, by odda¢ im hotd, by sie poze-
gnad, nie jest bulwersujace i praktykowane w kulturze zachodniej. Nie jest
bulwersujace wystawianie na medialny pokaz zwtok ofiar nieznanych publicz-
nie’®. Nie podejmuje sie zatem rozstrzygad, czy nalezy w imie prawdy pokazy-
wac wszelkie mozliwe skutki wojny. Warto jednak zaznaczy¢, ze wojna prze-
suwa granice wizualnego okrucieristwa, po tylu kolejnych wojnach - trudno
wyobrazi¢ sobie bulwersujace fotografie.

Natomiast zdarza sie, ze dziennikarze oraz decydenci odmawiajg prezen-
tacji szokujacego materiatu. Conrad C. Fink przytacza wstrzasajaca historig
ze Standéw Zjednoczonych: ,22 stycznia 1987 roku w Harrisburgu, w Pensyl-
wanii, skarbnik stanowy R. Budd Dwyer zwotat konferencje prasowa na dzier

'S Nie zwr6cono uwagi, ze niezbyt przyjemnie obeszta sig ze zmartym inna gazeta - ,,Fakt”

- na tylnej stronie oktadki zamiescit zdjecie kobiecego aktu; czyli po roztozeniu gazety, sasiadu-
Je ze soba erotyka i $mier¢.
16 Obecnos¢ zwhok (,trupa”) w kulturze zachodniej oméwiona jest réznych pracach na przy-

ktad Cichowicz, Godzimirski (red.) 1993; Thomas 1991.
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przed ogtoszeniem wyroku skazujacego w sprawie o przekupstwo. Gdy zebra-
li sie dziennikarze, kamery i aparaty pracowaty - Dwyer wiozyt do ust pistolet
Magnum kaliber 357 i pociagnat za spust” (Fink 1988: 32). Wszystkie obec-
ne na sali sieci telewizyjne mialy zapis wideo tego wydarzenia, ale nie wyko-
rzystano nagrari. Na przyktad w CNN uznano, ze ,,mozna opowiedzie¢ histo-
ri¢ bez pokazywania strzelania”, a redaktorzy w stacji NBC argumentowali,
ze obraz jest ,,zbyt niepokojacy dla widza”. A jednak niektére stacje postano-
wily wykorzystac zdjecia na przyktad, WPXI-TV z Pittsburga. Swa decyzje wy-
jasniaty obecnoscia zwtok: argumentowano, ze ogladano $mier¢ prezydenta
Kennedy’ego wielokrotnie, media pokazaty réwniez zastrzelonego jego brata,
Bobby’ego Kennedy’ego. Stacja ta emitowata zmontowane fragmenty - sty-
chac strzat, ale nie wida¢ umierajacego Dwyera (por. Fink 1988: 32).

Prawda nie jest tylko filozoficzng kategorig, postuguja sie tym pojeciem
takze specjalisci z innych dziedzin. Edmund Lambeth w swoim podreczniku
etyki dziennikarskiej analizuje historycznie uksztattowany system zasad mo-
ralnych dziennikarstwa amerykariskiego, do ktérych odwotujga sie dziennika-
rze w sytuacji podejmowania wyboréw moralnych. Lambeth omawia znacze-
nia oraz funkcjonowanie w praktyce takich zasad jak: zasada méwienia
prawdy, zasada sprawiedliwosci, wolnosci, humanitarnosci i opieki, czyli
,~Zobowiazanie do wykonywania zawodu w interesie praw odbiorcéw” (Lam-
beth 1986; Doktorowicz 1988, nr 1-2 (51/52): 208). Podobnie wyglada ide-
at pracy dziennikarza w Polsce. ,[...] Karta Etyczna Mediéw (w Polsce) zasa-
da respektowania prawdy obejmuje wszystkich zaangazowanych w proces
przekazu informacji, a wiec dziennikarzy, wydawcéw, producentdw i nadaw-
céw” (Baczyriski 2003: 371, por. Pisarek 2004: 423-434).

Wojna jako kryzys cztowieczeristwa
Na przyktadzie drugiej wojny irackiej proponuje przyjrze¢ sie typowym dla
propagandy wizualne] motywom ukazujacym dramat wojny.

1.Propaganda wstepna.W przygotowaniach do wojny z ro-
ku 2003 (tzw. drugiej wojny irackiej), ktére z intensywnosécia zaczely sie tuz
po atakach na WTC, zwracano uwage na okrucieristwo przeciwnika. Przeciw-
nik - terrorysta, niekiedy uosabiany byt w dyskursie medialnym z Talibami,
czasami z muzutmanami. Okrucieristwa tych grup (zaréwno wobec ludzi, jak
| zwierzat) prezentowano z réznym natezeniem w telewizjach éwiatowych
w przekazach dokumentalnych oraz reportazach i biezacych wiadomosciach.
Pokazywano na przyktad sytuacje zagrozenia, podawano komunikaty
o ewentualnych atakach, w wiadomosciach goscity zdjecia z obozéw szkole-

[Propaganda czasu wojny |
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Fot.
niach 11 wrze$nia 2001 roku. ,Ameryka w pogotowiu” wobec
potencjalnych atakéw terrorystycznych zdjeciach - testowanie broni

31. Omowienie sytuacji migdzynarodowej po wydarze-

niowych dla terrorystow. Tego rodzaju dziatania moga sprzyja¢ narastaniu
niecheci czy wrogosci wobec stopniowo dookreslanego wroga, w ten sposob
ksztaltuje sie przyzwolenie na dziatania zbrojne.

W ostatnich dniach wrzeénia 2001 roku ogtoszono w USA alarm
(zapowiedzi dziatan USA prezentuje kadrz wiadomos$ci NBC, fot. 31), wiado-
mosci stacji CNBC za$ podkreslaja dobre intencje Ameryki wobec krajow, gdzie
prawdopodobnie ukrywajg sie
sprawcy atakéw z 11 wrze$nia
(na przyktad wobec Afganista-
nu), poszukiwano sprawcow
aktu terroru. Tresci takie stuzyly
stworzeniu wrazenia, ze ,wojna
wisi w powietrzu”, nie wiadomo
byto jeszcze, z kim, ale wojna
bedzie.

Rok po6Zniej, 9 wrzes$nia
2002 roku, w raporcie specjal-
nym CNN pokazywata przez
caty niemal dzien kasety znale-
zione w Afganistanie, w o$rod-
ku szkoleniowym Al-Kaidy. Na

chemicznej na psie. Z wielosci
materiatu ten klip ukazujgcy $mier¢ w meczarniach uwiezionego psa prezen-
towany byt najczesciej, takze w godzinach rannych (wedtug czasu europej-
skiego).
Okrucienstwo muzutmandéw zaprezentowane zostato w filmie Fatwa
- klatwa islamu. Raport specjalny emitowanym w telewizji Polsat. Ujecia kamie-
nowania, rozstrzeliwania, biczowania przeplatane sg ujeciami modlacych sie
w meczecie muzutmanow, ttuméw na pielgrzymce do Mekki itd. Wizualnie
zastosowano wyrazne utozsamienie islamu z przemoca. Warstwa stowna,
w ktérej autorzy starajg sie zobiektywizowaé informacje na temat kultury
islamu, wprowadza jeszcze wiekszg dezorientacje, stad istnieje prawdopodo-
bienstwo, ze widz zapamieta obraz czy sekwencje obrazéw, a nie komentarz
mowigcy o przesSladowaniach wyznawcéw islamu, ateistéw, chrzescijan
w réznych krajach islamskich. Prezentuje sie tu terrorjako styl zycia czesci
mieszkancow krajow arabskich, co jest przykladem manipulacji i ptytkiego

potraktowania innej niz zachodnia kultury.

[Prawda jako orez propagandy]
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2. Obrazy propagandy aktywnej, aktywnej - poniewaz
wojna nie jest jeszcze zakoriczona, do tej pory misja stabilizacyjna, czy jak po-
daja niektére Zrédta ,sity okupacyjne”, stacjonuja w bazach militarnych
w lraku. Zestaw ponizszych fotografii prasowych i telewizyjnych kadréw uka-
zuje naruszanie godnosci innych ludzi, upokarzanie jako jeden z celéw agre-
sji i jeden z przejawdw przemocy. Po obrazach przemocy - obrazy bezradno-
$ci, ukazujace rannych i zmartych (wktadka, fot. 32-35 oraz 37).

Prawda - cenzura - propaganda

Prawda w przekazach medialnych o charakterze perswazyjnym pozostaje
bardzo czesto jedynie pustym hastem - nie ma wiele wspélnego z prawda ja-
ko wartoscia obiektywna czy nawet z mozliwosciami prawdy jako normy kul-
turowej'’. Prawda jako ,,orez” dotyczy gtéwnie wydarzeri, prawda faktéw od-
wofywac sie tez moze do prawdy emocji. Omawiane wydarzenia maja
spowodowac projektowane przez propagandzistéw nastawienie stuchaczy
i widzéw. Aby jednak ,,orez” zadziatat, niezbedna jest cenzura, czyli blokowa-
nie, filtrowanie informacji.

Niepetna prawda. Cenzuraw kontekicie wojny nie jest niczym
nowym. Valerie Alia przypomina, ze w 1632 Karol | zakazat publikacji wiado-
mosci podczas jego panowania od 1649 do 1660 roku. Olivier Cromweli za-
mknat wéwczas wiekszos$é pism. Swojsko zatem brzmi informacja o bloko-
waniu informacji, o kontroli mediéw zarzadzone] w lutym 2002 przez
Pentagon (Alia 2004: 36). Ujawniajac prawde, mozemy zaszkodzi¢ sprawie,
gdyz informacje, ktére dostepne sa narodowi, dostepne bedga takze wrogom.
W USA podczas Il wojny $wiatowe] wydawcy gazet i pism oraz cenzorzy rzg-
dowi przywiazywali wieksza wage do obrazdw niz stéw (Roeder 1993: 17).

Samobéjstwo Kasandry. Przemilczenia

Przemilczenia na etapie propagandy przedwojennej, a jest to juz propagan-
da aktywna, dotycza najczesciej przyczyn konfliktu. Pretekst do wybuchu
wojny jest przygotowywany za pomoca wstepnej propagandy. Spofeczna wy-
obraznia musi by¢ dobrze przygotowana, powinny by¢ ukszrattowane posta-

7 Jak zauwaza na przyktad Cornelius J. Van Der Poel ,, «Warto$¢» odnosi sig do rozumienia

pewnego dobra dla jednostki lub spotfeczeristwa, ktére uwaza sig za godne realizacji. «Norma»
odnosi sie do sposobu i granic, w obrebie ktérych mozliwa jest konkretna realizacja wartosci”.
Autor przytacza przyktad, iz wartoscia jest przyzwoite i porzadne ubranie, ale ,rozumienie, co
znaczy «przyzwoity» i «porzadny», byto zupetnie inne w epoce wiktoriariskiej, niz jest w dzisiej-
szej” (Van Der Poel 1987: 73).
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wy patriotyczne, albo prowojenne, czy choéby wyzwolona nieufnosé lub nie-
cheé wobec potencjalnego wroga, w przeciwnym razie nastapi dezorientacja.

Jak gtuche moga by¢ wtadze dazace do wojny, $wiadczy chocby przypa-
dek listu podpisanego przez wielu naukowcéw, w tym takze Alberta Einstei-
na, ostrzegajacy przed ewentualnymi skutkami uzycia broni atomowej zostat
zlekcewazony. Mityczna Kasandra tez nie miafa tatwego losu'8, obdarzona
zdolnoscia przepowiadania przysztosci, byta takze naznaczona pietnem nie-
wiarygodnosci, przez odrzuconego w czci darczyrice - Apolla. Nike nie wierzyt
jej stowom. Nie daje sie wiary obecnym , Kasandrom”, wierzy sie, gdy dojdzie
do nieszczescia. Wspotczesna Kasandra odzywa sie jako osoba, ktéra nie wi-
dzi sensu w oficjalnych wyjasnieniach rozpowszechnianych przez media, al-
bo przestrzega przed nieuniknionymi konsekwencjami dziatani. Klasyczny za-
pewne jest przypadek nieporozumienia dotyczacego broni nuklearne]
w Iraku, gdyz inspektorzy nie znalezli broni. Raport zostat tak spreparowany,
by umozliwié dziatania zbrojne. Gdy wojne rozpoczeto i trwa, juz nikt o jej
przyczyne nie $mie pytac'?. Chomsky méwi wrecz, ze sfabrykowano raport
(Chomsky 2005). Samobdjstwo Davida Kelly’ego, cztowieka, ktéry przygoto-
wat raport o broni niekonwencjonalnej w Iraku, zwrdcito takze uwage, iz da-
ne zostaly ,podrasowane”, rzucito nowe swiatto na przemilczenia waznych
informacji. Czy zatem mamy do czynienia z prawda, ktdra zabija? Nie sposdb
postawi¢ rzetelng diagnoze przy niepetnych informacjach, nie sposdb dziataé
skutecznie w takich okolicznosciach.

W propagandzie wewnetrznej motywowanie do walki i wyjasnianie przy-
czyn wojen (,,Dlaczego walczymy?...”) moze jednak by¢ dos¢ kfopotliwe.
Zdarza sie, ze najpierw posytane sg wojska, a potem szuka sie powodu uzy-
cia broni. Taka sytuacja miata miejsce w 2003 roku, w czasie przygotowarn
do drugiej wojny irackiej. Jeden z zartdéw rysunkowych podkresla ,spéjnose”
i rzetelnos¢ amerykariskiej argumentacji dotyczacej wojny: prezydent Bush jr.
wskazuje na literke ,Q” w obu nazwach - Al-Quaida i Iraq. Najpierw zaata-
kowano kraj, ktéry mdgt stanowi¢ zagrozenie, a potem polecono zotnierzom
odszukac slady tego zagrozenia. Gdy powdd sie znajdzie i jest wyjatkowo wi-
dowiskowy, znajdzie sie i sposéb na ukrycie rzeczywistych przyczyn inwazji.
Jednak nie znaleziono tego materiatu - poczatkowo, by zachowac spdjnos¢

18 Nieinteresuja nas w tym miejscu jej mityczne dzieje, Kasandra nie popetnita samobdjstwa,

zostata zamordowana jako tup wojenny Agamemnona.
% Rzeczjest natyle oczywista, ze nawet w Encyklopedii Gazety Wyborczej zaznaczono, ze nie by-
fo dowoddw popierajacych pretekst wkroczenia USA do Iraku w roku 2003 (Encyklopedia Cazety
Wyborczej, 2005, t. 20). Natomiast w najrozmaitszych wypowiedziach medialnych wéwczas,

zima roku 2003, dominowato przekonanie, ze interwencja w Iraku jest niezbedna.
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przekazywanych informacji, ttumaczono, ze Irak zdazyt schowad, wywiezé
za granice arsenat, ze pokazujg inspektorom stare obiekty itd.

W omawianej sytuacji watpliwej jakosci informacje staly sie w dyskursie
medialnym ,stwierdzonym faktem”, a faktem jest, ze inspektorzy nie znalezli
te) broni (por. Culdry, Downey 2004: 270 i nast.). Gdy i ta informacja stata
si¢ prawda tej wojny, uznano, ze zapewne bror zostata zamaskowana, wy-
wieziona itd. Faktem jest tez wspomniana juz samobdjcza $mieré Davida Kel-
ly’ego, osoby odpowiedzialnej za przygotowanie raportu. Nie mozna jednak
w takim wypadku méwi¢, iz tylko jedna osoba jest odpowiedzialna, gdyz zbyt
wiele 0s6b byto zaangazowanych i zbyt powazne podejmowano decyzje, by
jeden ,koziot ofiarny” zatagodzit sprawe. ,Wywiad zawiédt”, informowaty
po $mierci Kelly’ego tytuty dziennikdéw. Zapominano jednak, iz kto$ taki ra-
port przyjmuje i sprawdza; a glosy przeciwne wobec raportu, gtosy zalecaja-
ce ostroznos¢ nie zostaty uwzglednione. Ponadto media zastanawiaja sie nad
kluczowym problemem, a mianowicie bogactwa Iraku, ktéry interesuje nie
tyle opinie publiczna, co politykéw (,Newsweek Polska” 2003, 50: 60). Jest
on bardziej realnym powodem rozpoczecia dziatari zbrojnych w Iraku w ro-
ku 2003 niz pretekst, jakim jest rzekoma produkcja i przechowywanie broni
masowego razenia w tym kraju (por. Kellner 2004: 136-154; Iskandar, el-
-Nawawy 2004: 315-332iin.).

Tu pojawia sie kolejny problem, nie do rozstrzygniecia na tym etapie roz-
woju dziatari wojennych. Natomiast wszystko wskazuje, iz mamy do czynie-
nia z przypadkiem czarnej propagandy ze strony USA prowadzacej do dzia-
tan zbrojnych w traku w 2003 roku. W trakcie przygotowar do wojny
niezwykle wazne w propagandzie zachodniej byly informacje o zagrozeniu dla
$wiatowego pokoju ze strony traku, o okrucieristwie wtadz i cierpieniu zwy-
ktych ludzi. Informacje o arsenale Husajna nie znalazlty potwierdzenia, poja-
wialy sie gtosy o kompromitagji stuzb specjalnych, ale dziatania juz byty w to-
ku. Pretekst okazat si¢ skuteczny, nie ma zatem znaczenia, czy ta przyczyna
byta rzeczywista, czy tak naprawde motywy przywddcéw paristw decyduja-
cych o interwencji w Iraku byly zupetnie inne.

Prawda niechciana - ranni

Przemilczenia w czasie wojny, gdy dziatania propagandowe wspdétdziataja
z zaangazowaniem w dziatania wojenne dotycza najczesciej strat whasnych,
dzikich zachowan, haniebnego zachowania wiasnych oddziatéw, smierci ma-
sowej itd. A zatem wsrdd wizualnych tabu jest smier¢, cierpienie psychiczne,
ranni, nieche¢ wobec wojny, $mier¢ masowa, destrukcja cielesna i niegodne
zachowania zotnierzy (potencjalnych bohateréw).

[Prawda - cenzura - propaganda|
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W USA dopiero w marcu 1918 opublikowano zdjecia przedstawiajace
rekonwalescencje zotnierzy we Francji (Roeder 1993: 30). Na jednym z nich
ranny na pierwszym planie, gra na gitarze, pali papierosa, tuz za nim stoi
skromnie pielegniarka. Zgromadzeni wokét jego tdzka ranni zotnierze umie-
chaja sie, sa bardzo mtodzi i przystojni, schiudni, gdyby nie szpitalno-wojen-
na oprawa i kule, mozna by pomysle¢, iz to scenka z wezasowiska. Latem te-
go roku za$ zdecydowano sie pokazaé rannych z frontu (Colliers, 27
lipca 1918), ,wstrzasajace i szokujace” zdjecie przygotowane przez Army Si-
gnal Corps. Na innej fotografii sanitariusze opatruja rannego w okopie (To-
ulon, Francja). Wysitkom trzech sanitariuszy pochylonych nad rannym przy-
glada sie zotnierz palacy papierosa u wylotu okopu (okop jest wzmocniony
konstrukcja z desek i konaréw drzew). Jak na standardy destrukeji ludzkiego
ciata uksztattowane przez caty XX wiek to czarno-biate zdjecie jest poetycka
impresja z okopu. Gdyby nie komentarz, prawdopodobnie czytelnik nie za-
uwazytby ,szokujacego” ujecia (s. 31).

W USA w 1942 roku, jak zauwaza Roeder, niemal wszystkie reklamy uni-
katy obrazéw cierpigcych Amerykanéw, ktére czesciej pojawialy sie w nastep-
nym roku (Roeder 1993: 24-25). Zamiast pokazywac cierpienie, ukazywano
hart ducha takze w innych niz reklamowe produkcjach. Na przyktad obie
wspomniane kroniki to piesni zwyciestwa: kronika wytwérni Universal ,,Ame-
ryka jest w stanie wojny, jej wojenny okrzyk stychaé na catym swiecie: Pamie-
tajcie Pearl Harbor!” - méwi dumnym gtosem komentator. Ostatnie zdanie
wspierane jest przez dwa kadry: zblizenie tych wspaniatych okretéw, a na nie-
bie samoloty napisaty USA. Tak patetycznie koriczy sie pierwszy film o po-
waznej militarnej klesce! Drugi zestaw Movietone News (20th Century) sfil-
mowat reporter Al Brick rok po Pearl Harbor. Warstwa wizualna ukazuje
manewry poteznych okretdw, styszymy: ,Rok po Pearl Harbor potega amery-
kariskiej floty jest wieksza niz kiedykolwiek. Wzbogacona o nowe okrety mo-
ze wreszcie zmazac haribe z 7 grudnia w bitwach na Morzu Koralowym, o Mi-
dway i o Wyspy Salomona”.

George H. Roeder przypomina, iz podczas Il wojny w USA dowdédztwo
wojskowe najwyraZniej ubolewano nad ,egoizmem” tych, ktérzy pozostali
w domach, wykazywano, ze ich pos$wiecenie jest zadne w poréwnaniu z po-
$wieceniem zotnierzy. Generat Marshall zadepeszowatwstyczniu 1944
roku do generatéw dowodzacych na froncie, poprosit ich o dostarczenie
do Waszyngtonu materiatu obrazkowego pokazujacego wojne ,taka,
jaka rzeczywis$cie jest, bezzwyktych wysitkéw do wyeliminowania tra-
gicznych aspektéw walki”, zawierajacy ,,sceny pokazujace ofiary podczas i bez-
posrednio po akgji”. Szczegblnie domagat sie filméw po to, by takimi obraza-
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mi odstraszyc¢ i zniecheci¢ do strajkdw (s. 15). Amerykariskie OW! (Office of
War Information) jednak, odpowiadajace za cenzure, nie zgodzito sie na za-
mieszczanie przerazajacych obrazéw. Jak podaje George H. Roeder: z oryginal-
nej depeszy Marshalla kros usunat ,horrific” (s. 16). Dbano jednak nie tylko
o front domowy. Roeder zaznacza, ze jeszcze w 1944 roku toczono spory
o tre$¢ obrazéw destrukeyjnych i ich znaczenie dla psychiki zotnierzy, a nie tyl-
ko ludnosci cywilnej. Zwolennicy ukazywania prawdy o wojnie powotywali sie
na zamieszczanie pogodnych rannych w prasie brytyjskiej. Paul Fussell zazna-
cza, ze dzieki reklamowym obrazom, z ktérych patrza zadowoleni zotnierze,
mozna dojé¢ do wniosku, Ze wojna jest przyjemna, a kazdy jest usmiechniety
i zwawy, beztroski (Fussell 1989: 267-268, por. Nelson 1992: 125).

A zatem - co w tym przypadku jest szczegdlnie interesujgce — dopiero
po ponad 2 latach zaangazowania Stanéw Zjednoczonych w dziatania wojen-
ne wojsko domaga sie pokazania takze ofiar wojny. Mozna sie zastanawiad,
czy szlachetniejszy cel, jakim byto wzbudzenie poczucia lojalnosci wobec wal-
czacych, zmienia ,,okrutny” charakter tych publikacji, upowaznia do narusza-
nia nawykdéw percepcyjnych i wyobrazni widza? Ale nawet politycznie uzasad-
niony cel nie likwiduje posmaku sensacji czy grozy. Trudno obecnie stwierdzi¢,
czy prezentacje spetniaty zamierzony cel, by¢ moze sita obrazéw z roku 1944
dokonata przetomu w duszach, tak zmobilizowata ludnos$¢ cywiina, jak
uprzednio informacje o ataku na Pearl Harbor. Oficjalnie prébuje ukaza¢ to
kronika filmowa wytwérni Universal z 1942 roku, tuz po informacjach o ata-
ku, ofiarach i rozpoczeciu wojny tysiace mtodych mezczyzn w USA zaciagneto
si¢ do wojska. Prébowano wykorzysta¢ tu zasade powszechnego dowodu
stusznosci?® (myslenie przebiega¢ moze takim trybem: ,,skoro wszyscy tak re-
aguja na ten atak, ja tez sie zaciggne do wojska”, ,tez chce walczy¢”) oraz za-
sady sympatii odwotujacej sie do podobieristwa (,,oto przede mng stoja inni,
tacy sami jak ja”) [por. Cialdini 2000: 122 i nast., 157].

Mozna uznad, ze amerykariska propaganda pierwszych lat wojny odnio-
sta wielki sukces, ludzie nie wystraszyli sie wojny, uwierzyli w heroizm zotnie-
rzy, stabos¢ i glupote wroga oraz niezwyciezono$¢ wtasnej armii. Ponadto,
skoro amerykariskie media pokazywaly przyjemna, pogodna, ponetna czy
przygodowa twarz wojny, zrozumiafe byly te aspoteczne postawy obywateli.
Dopiero to, co zobaczyli Amerykanie od 1943 do 1945 roku, dostarczyto pet-
niejszego i bardziej zréznicowanego rozumienia wojny niz w roku 1941

20 Jak pisze Robert Cialdini ,,najbardziej sktonni jesteémy uznaé dziatania innych za dow6d
stusznosci weedy, gdy jestesmy niepewni swego, gdysytuacja jest niejasna i dwu-
znaczna, gdy kréluje niepewnos$¢” (Cialdini 2002: 122) [podkr. — U J.].
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(s. 25); wéwczas tez mozna byto liczyé na powazne potraktowanie wysitku

zotnierzy.

Prawda zdeformowana. Smier¢ poza kadrem

Szokujaca dla $wiatowej opinii publicznej byta wizualna prawda | wojny swia-
towe]. Wiesci ukazywaly ja jako wyjatkowo straszliwa, pisano o okropno-
Sciach, ale zdjecia cierpieri nie byly tak powszechne, jak w mediach przetomu
nastepnych stuleci?'. Amerykanie cenzurowali zdjecia z frontu przeznaczone
do publikacji, w prasie innych krajéw czesto postugiwano sie rysunkiem.
Wstrzymywanie zdje¢ wydaje sie o tyle nieuzasadnione, ze materiaty z frontu
docieraty do redakeji z duzym opdznieniem, a zatem nie mogto by¢ mowy
o zdradzaniu wojskowych tajemnic. Obrazy przemocy, destrukgji ciata ludz-
kiego pojawiaty sie i w malarstwie, i w fotografii prasowej, a takze w kinie. Na
przyktad w pierwszych latach dziatania kinetoskopéw Edisona, pokazywano
Scigcie Marii Stuart (Sklar 1976).

Z poczatkowego etapu rozwoju filmu pochodzi szczegéiny ,serial para-
dokumentalny”?2: operator zarejestrowat zamach, nastepnie pogrzeb ofiary,
ale na egzekucje sprawcy nie wpuszczono kamery, ekipa zatem odegrata
pod murami wiezienia scene na krzesle elektrycznym?3. Mozna prébowac za-
tem, postugujac sie tymi przyktadami, wyjasnié zakazy troskg wtadz o wrazli-
wos¢ spoteczeristwo, poniewaz w pierwszym przypadku okrucieristwo byto
odlegte w czasie; w drugim - dotyczyto zamachoweca, pojedynczego przypad-
ku - jedna ofiara, jeden cztowiek za to ptaci zyciem. A zatem nie oswajano wi-
dza z masakra czy sSmiercig niegodna zotnierza - bez walki, a po ataku gazem
bojowym.

21 Jak juz wspominatam - prasa postugiwata sie czesto takze rysunkiem, zdjecia nie byly

w druku tak dobrej jakoéci, jak w gazetach i pismach niemal 100 lat pééniej. Z rysunkéw praso-
wych znane byty miniatury Stanleya Wooda, zamieszczane w periodyku ,, The War Illustrated”
w latach 1917-1918. Rysunki te zostaly zaprezentowane na wielu stronach internetowych na przy-
ktad http://www.greatwardifferent.com/Great_War/Stanley_Wood/Stanley_Wood_01.htm
http://www.greatwardifferent.com/Great_War/NewsMedia/Warlllustrated.htm;
http://www.artnet.com/artist/178695/stanley-l-wood.html; htep://www.allposters.com/-st/
Stanley-L-Wood-Posters_c29113_s89231_.htm.

22 |nscenizacja w filmach dokumentalnych pojawia sig juz w pierwszych latach kinematogra-
fii. Rekonstruowano nawet wazne wydarzenia historyczne, jak podpisywanie traktatu pokojowe-
go koriczacego w 1902 roku wojne amerykarisko-hiszpariskg czy jeden z jej epizodéw - bitwe
morska w zatoce Santiago (Fielding 1972: 32-33, cyt. za Przylipiak 2004: 34).

23 Opis realizacji tej inscenizacji wraz z archiwalnymi marteriatami prezentuje zrealizowany
w 1995 roku przez BBC serial dokumentalny o poczatkach kinemartografii, polskim widzom zna-
ny jako Cudowna machina prezentowany na kanale Planete.
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Wojna ukazywana w produkcjach hollywoodzkich byta plastycznie duzo
bardziej przerazajaca niz w rzeczywistosci (Roeder 1993: 20), postugiwano sie
tez wyolbrzymionymi wizjami okrucieristw wroga (Taylor 2002: 230-231), co
powodowato liczne problemy z morale zaréwno frontu domowego, jak i ar-
mii. Dziato sie tak, poniewaz dziatania propagandowe maja inny cel niz usta-
lanie prawdy. Prawda jest dla nich jedynie tworzywem wyjsciowym i niekiedy
moze by¢ zduszona ciezarem propagandowe] oprawy.

Wsréd motywéw tabu byly nie tylko obrazy cierpier fizycznych, ktore
przynosi wojna. ,Cenzura trzymata emocjonalnie rannych Amerykandéw z da-
la od widoku w czasie trwania wojny i poza nig” (Roeder 1993: 16)%*. Nie
wolno byto pokazywac w prasie czy kinie zniszczonych moralnie i psychiczne
ludzi. Catkowita ,cisza wizualna” trwata az do maja 1944. Zdecydowano sie
wowczas pokazac (na przyktad w kronice filmowej o Guadalacanal), nie tyl-
ko martwych Japoriczykdw, ale i zotnierzy amerykariskich w brudnych i po-
dartych mundurach, ogélnie niechlujny, zaniedbany wyglad - to nie ,,chtop-
cy malowani”, a zmeczeni i nieprzyjemni ,,oberwaricy” (s. 19).

W wizualnej wyobraZni czasu wojny sytuacje masowej $mierci pokazy-
wane byty jako zwiazane ze $wiatem niezachodnim, miedzy innymi z powodu
kulturowych zatozeri, ze mniej sie ceni zycie ludzi na Wschodzie niz na Zacho-
dzie (s. 144)2%. Zdaniem Roedera dlatego wtasnie dopuszczono do obiegu
zdjecie zmasakrowanej chirskiej ludnosci cywilnej, w tym dzieci. Niektérzy
z zabitych podczas japoriskiego nalotu sg obnazeni, a wszyscy bezwtadnie le-
73 na schodach. Wykorzystano te fotografie w propagandowym, antyjapori-
skim plakacie (Timmers [red.] 1998: 120). Prawda wojny w obrazach ozna-
cza takze ,wojne na ofiary”: gdy Japoriczycy uzyli gazu bojowego w Chinach,
Amerykanie wykorzystali propagandowo twarz ofiary (Roeder 1993: 108).

Problem przedstawiania dramatycznych obrazéw w prasie pojawit sie
ponownie, gdy naptynety zdjecia pokazujace, ze ludnos¢ Zachodu takze do-
$wiadcza masowe] smierci. Dlatego na przyktad zdjecie przedstawiajace cie-
zaréwke ze zwtokami ludnosci cywilnej ,nie nadawato sie” do publikacji (Ro-
eder 1993: 40-41). Zbytnia blisko$¢ kulturowa ofiar, a takze zakiécenie
wizualnej tradycji byto waznym czynnikiem wstrzymania publikacji fotografii.
Przekonanie o $wietosci zycia i szacunku dla zycia innych jako zakorzenio-
nych w kulturze $wiata zachodniego blokowato dookreslenie obrazowe mor-

24 Byly to dziatania zgodne z polityka BPR (Bureau of Public Relations) Ministerstwa Woj-

ny USA.
25 Nie tylko Kenez zwraca na to uwage; Jurij Civjan, omawiajac wczesne rosyjskie kino, za-
uwaza, ze Rosjanie uwielbiajg tragedie, stad tyle nieszczesliwych historii w rosyjskim kinie. Por.

Civjan 1995/1996: 286-293.
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déw, jakich dopuszczali sie Niemcy w obozach czy w miastach okupowanych
krajéw (to wszak kultura Zachodu?®). By¢ moze wyjasnienie to ttumaczy réw-
niez niesienie masowej $mierci przez Amerykanéw Azjatom, przy jednocze-
snych prébach przekonywania publicznosci o ,,niewinnych” alianckich bom-
bardowaniach (Roeder 1993: 144-145).

W czasie |l wojny $wiatowej cenzurowano fotografie dokumentujace
watpliwe traktowanie zwtok przez amerykariskich zotnierzy - na przykfad
wstrzymano zdjecie odciete] gtowy japoriskiego zotnierza powieszone;
na drzewie w Burmie, by nie dawa¢ przyktadu i przyzwolenia na takie zacho-
wania (Roeder 1993: 148).

Ewenementem pod wzgledem prezentacji $mierci byly produkcje ra-
dzieckie. Autorzy, omawiajac bitwe pod Stalingradem i zdjecia przygotowa-
ne przez reporterdw frontowych, radzieckie materiaty oceniaja jako przeciet-
ne, niemieckie zas - jako bardzo dobre: ,Naziéci pomystowo i oryginalnie
wykorzystywali materiat” (Drobashenko, Kenez 1983: 110. Por: Welch 1983:
201-219). Réznice podstawowe sa takie, ze Niemcy pokazywali szybko po-
ruszajaca sie zwycieska armie, pomijajac obrazy ludzkiego cierpienia. Rosja-
nie za$ pokazywali, ze wojna to piekto.A poniewaz ZSRR nie rozpo-
czat wojny, obywatele radzieccy nie czuja sie agresorami i nie odpowiadaja
za okropnosci wojny, tak mniej wiecej te postawe interpretuje autor (pomi-
jajac zajecie polskich ziem przez radzieckie wojska 17 wrzesnia 1939 roku).
Peter Kenez podaje, iz Rosjanie zawsze fascynowali sie ludzkim bélem - war-
tos¢ rosyjskich obrazéw wojny - zauwaza pisze autor, kryje sie wiasnie w uka-
zaniu wszelkich jej aspektéw: ,,oto cena zwyciestwa” w 500 kronikach filmo-
wych od 1941-1945 (Drobashenko, Kenez 1983: 110-111).

Na froncie do czaséw Stalingradu nie dziato sie nic budujacego, co moz-
na bytoby pokazac¢. Jak zauwaza Kenez, lepsze propagandowo byly montaze
z frontu domowego, na przyktad dzieci zastuchane w przemdwienie Stalina
w czerweu 1941 roku. Punktem zwrotnym byta obrona Moskwy i odwrét
Niemcdéw: kronika filmowa Kleska faszystowsko-niemieckich sit pod Moskwyg
(1942) budzita duze zainteresowanie, pokazano ja takze w Ameryce i zdoby-
ta nawet nagrode w 1942 roku pod tytutem Moskwa odpiera atak, jako film
w kategorii ,dokument wojenny” (war-fact)?’.

26 Ten temat wykorzystywany jest takze w wizualnosci, na przykfad film dokumentalny Czy
Swiat wiedziat o Auschwitz? prezentowany na kanale Planete.

27 Pojawito sie przy tej okazji poréwnanie Napoleona i Hitlera, ktéry ,,na pewno skoriczy tak
samo”. Motyw ten wykorzystywat takze rzad w swoich przeméwieniach (na przyktad radiowe
z 22 czerwca 1941), nawotujac do obrony ojczyzny (Drobashenko, Kenez 1983: 109).
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Powracajac do fotografii cierpienia: na jednym z ocenzurowanych zdje¢
Roberta Capy ukazany jest martwy Niemiec?®. Zotnierz lezy na wznak w ja-
kims$ niegodnym miejscu. Scena smierci nie jest zachwycajgca, w tym teatrze
wojny, dekoracje tez sa zniszczone; obok zmartego w nietadzie porzucono ja-
kies przedmioty (wygladaja jak gatezie przygotowane do palenia w kominku),
jakas puszka lezy tuz obok gtowy zotnierza, nakryto mu twarz workiem.
W komentarzu George H. Roeder wyjasnia, dlaczego zadziatata cenzura: aby
nie inspirowac innych. Cenzura nie chciata ujawniad, ze amerykariscy zotnie-
rze nie potrafia okazac szacunku zmartym, ze ,moga traktowac zmartych
z lekcewazeniem i pogarda” (Roeder 1993: 28). Na ciele tego martwego nie-
mieckiego zotnierza zotnierze amerykariscy rozrzucili karty do gry. Wiele lat
pézniej ten motyw pojawi sie w fikcyjnym dziele osadzonym w realiach woj-
ny w Wietnamie. W filmie Czas Apokalipsy tak wtasnie znaczy polegtych, takze
cywildw-Wietnamczykoéw kapitan Kilgore. Karty $mierci nie sg takim jedno-
znacznym gadzetem. Takze podczas drugiej wojny w Iraku administracja Bu-
sha na uzytek medidéw sporzadzita talie z poszukiwanymi irakijskimi przywdéd-
cami, asem pikowym byt Saddam Husajn; a gdy schwytano badZ zabito
ktdregos z irackich przywddcdw, skreslano jego karte, co réwniez ekspono-
wano w mediach (list goriczy w formie karty). Podobna talie kart wypuscita
prawie natychmiast akcja pacyfistyczna, tym razem z wizerunkami Busha i je-
go gabinetu. Karty wykorzystuje sie takze do celéw pielegnacji nostalgii, na
przyktad plakaty z| oraz Il wojny $wiatowe]j stanowig koszuiki do kart do gry.

Postpropaganda i tabu. Nieprawda wojny

na srebrnym ekranie

Filmy dokumentalne poswiecone Il wojnie $wiatowe|, zdaniem Bazina, nad-
uzywaja psychologii i zaufania widza, podsuwajac historie w wersji uproszczo-
nej ze wzgledu na wybidrczos¢ obrazu, podporzadkowanie narracji: [...]
»Nasz umyst postuguje sie tymi elementami, na pozér konkretnymi, jak abs-
trakcyjnymi schematami i odtwarza sobie bitwe idealna, majac ztudzenie, ze
mozna j3 zobaczyé w sposéb réwnie jasny jak pojedynek dwéch ludzi” (Bazin
1963: 24). Ponadto autor dowodzi, iz zasada tego rodzaju filmdw dokumen-
talnych polega w istocie na tym, ,,ze zdjeciom nadaje sie strukture logiczna wy-
ktadu, a wyktadowi - wiarygodnosc i oczywisto$é obrazu fotograficznego.
Widz ma ztudzenie, ze przedstawia mu sie wizualny dowdd, gdy w istocie jest
to tylko szereg niejednoznacznych faktéw, scementowanych jedynie stowami
towarzyszacymi obrazowi” (s. 22-23). Wyktad, komentarz jest cecha, zasada

28 volksberg, Francja, 6 grudnia 1944 (Roeder 1993: 28).
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filmu pedagogicznego. Tego rodzaju narracja przetrwata w filmach dokumen-
talnych, takich jak na przyktad cykle prezentowane w Discovery Channel: Wiel-
cy wodzowie, Pola bitew, Ludzie Hitlera, Samoloty bojowe, Wojna U-bootéw i inne.
Choc¢ niekiedy konstruowane sg tak niedbale, iz zdaje sie, ze niepotrzebny jest
ani wyktad, ani jakikolwiek ,stowny cement” pomiedzy archiwalnymi ujeciami
montowanymi sprawnie i pfynnie, tworzacymi samodzielne przedstawienie.

Natomiast w przypadku filmu fabularnego, w schematycznosé utwier-
dzajacg widza w ,prawdzie” o $wiecie przedstawionym wkraczaja czynniki
upolityczniajace kino. Powotam sie na udokumentowany przyktad kina ko-
mercyjnego w USA, ktére korzysta ze wsparcia armii. Warto przypomnied tez,
iz armia w USA w Hollywood byta jedna ze swietosci kina, $wietosci uprawo-
mocnionej przez swoistg cenzure filmowa, stynny Kodeks Haysa?®. W amery-
kariskim filmie i telewizji prezentowani sg tak rézni wojskowi, jak bohatero-
wie filmow: Ludzie honoru, The Miracle of Morgan’s Creek, Parszywa 12, Zioto dla
zuchwatych, Pluton, Tylko dla ortdw. W kazdym z tych filméw tylko wojsko wy-
chodzi zwyciesko, w rezultacie akcji nadwyrezone morale wraca do normy.
Sami zotnierze zas moga miec najrozmaitsze perypetie, problemy, moga ich
dotykac osobiste kleski, gdy sa wpisane w honor, w twarz armii. Cenzura cze-
sto dziata po to, by zachowad dobre imige armii.

W powstatym na podstawie ksiazki (Robb 2004) filmie dokumentalnym
Hollywood i Pentagon z 2003 roku pokazywane sg ingerencje w scenariusz, by
o taki dobry obraz armii zadba¢. Doradcy wojskowi kieruja sie zasada 90%
- jesli aktorzy dobrze wygladajg w mundurach, stuchaja i szanuja przetozo-
nych, to przymykaja oczy na ,drobne grzeszki”, na przyktad na watek roman-
sowy w pracy (a tego realne, niefilmowe wojsko nie popiera). Takim serialem
jest JAG — wojskowe biuro sledcze, prezentowany wielokrotnie w réznych pol-
skich stacjach, takze w paristwowe] telewizji. Wypowiadajacy sie w doku-
mencie ekspert Pentagonu twierdzi, iz w scenariuszu roi sie od niewiarygod-
nych sytuacji (na przyktad prawnicy nie maja kontaktu z jericami, nie dziataja
za linig frontu, to zadanie zotnierzy, prawnicy JAG nie pilotuja samolotéw,
ale bez takich watkdw serial bytby nieciekawy), ale popiera serial, ktéry rze-
komo przyczynit sie do wiekszego zainteresowania naborem do Marines
i do samej jednostki JAG, czyli - spetnit funkcje propagandowa. Realizatorzy
JAG — wajskowe biuro sledcze przestrzegaja zasady, ze nie wolno szargad wize-
runku amerykariskiej armii. Dziatania cenzury sg tu subtelne, a pozytek dla

29 Kodeks ten wprowadzono w zycie w latach 30. w USA. Podlegaly mu takze produkcje impor-

towane z Europy. Twércy nie zawsze przestrzegali zatozer kodeksu, czasami zgrabnie omijano nie-
bezpieczne momenty w filmach (por. Kochberg 1996: 42-44 i nast.; Maltby 1996: 68-69).

[Prawda jako orez propagandy |
rcin.org.pl



armii niebagatelny. Podobne znaczenie miat prezentowany w amerykariskich
stacjach serial typu reality Profiles from the Frontline realizowany na zlecenie
Pentagonu. Opowiada on o autentycznych zotnierzach stacjonujacych i wal-
czacych w Afganistanie, nie filmowano jedynie bezposrednich walk zbroj-
nych.

Film Szyfry wojny ujawnia dtugo ukrywane przez Pentagon fakty. Opowia-
da o roli Indian Nawajo, ktérzy w czasie |} wojny $wiatowej zatrudniani byli
jako szyfranci. Wstydliwa tajemnica byt nie tyle udziat Indian, lecz to, ze szy-
frantom towarzyszyli ochroniarze, ktérzy bronili nie szyfrantéw, lecz szyfru.
Polecenie dla obojga brzmiato ,ocali¢ szyfr za wszelkg cene”. W scenie,
w ktérej bohater filmu dostaje ten rozkaz nie uzyto stowa ,zabi¢”, poniewaz
Pentagon nie wyrazit zgody3®. Kongres USA ujawnit role indiariskich szyfran-
téw w roku 2000, ale nie ma oficjalnego potwierdzenia ze strony Pentagonu,
ze wydano takie rozkazy. W filmie dokumentalnym jeden z ocalatych szyfran-
téw mowi, ze ze wzgledu na tajemnice wojskowa rozumie, ze ochroniarze
mieli taki rozkaz ,gdybysmy sie dostali do niewoli i byli torturowani, mogli-
bysmy zdradzi¢ szyfr”. Fabularny film Szyfry wojny ukazuje taka lojalng posta-
we pojmanego Indianina-zotnierza, ktéry wobec towarzyszacego mu ochro-
niarza wykonuje gest przyzwolenia na wtasng $mier¢.

Amerykariskie wojsko pomogto przy realizacji filmu Helikopter w ogniu,
opowiadajacego o koszmarnych wydarzeniach w Somalii. W efekcie inge-
rencji wojska w scenariusz, usunieto kilka scen, miedzy innymi méwigca
o konflikcie miedzy zotnierzami oddziatu Delta i Rangersami, koriczacym sie
ostrzelaniem przez Rangerséw zotnierzy z Delty (friendly fire). Aby zadowolié
wojsko, zmieniono takze nazwisko jednego z zotnierzy, gdyz jeden z uczestni-
kéw akcji w Mogadiszu kilka lat péZniej trafit do wiezienia za molestowanie
nieletnich, a tego armia nie chciata promowac. Przy realizacji filmu Ludzie ho-
noru wojsko nie wspétpracowato, przedstawicielom Pentagonu nie podoba-
to sig, ze zotnierze Marines zabili swojego kolege z oddziatu. Wtadze wojsko-
we odrzucity takze filmy Cienka czerwona linia (,,zotnierze maja watpliwosci” co
do sensu prowadzenia wojny, a takiej postawy amerykariskie wtadze wojsko-
we nie akceptujg i nie popieraja; por. Robb 2004); Dzieri niepodlegtosci (,,dur-
na fabuta”) oraz film Forrest Gump (,bohater filmu byt nierozgarniety jak
na zotnierza”). Nie oznacza to, ze produkcja filméw zostata zablokowana,
jednak realizatorzy musieli ponies¢ dodatkowe koszty.

30 podobne problemy z wypowiedzeniem znaczenia rozkazu ma kapitan Willard z filmu Czas
apokalipsy, z niedowierzaniem i grozg przyjmuje rozkaz zabicia (terminate) zbuntowanego majora
Kurtza. .
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W polskim kinie takze w trakcie realizacji ilméw zasiegano rad konsul-

tantdw wojskowych. Kategoria wiarygodnosci, zgodnoséci zepoka, z prawda
historyczng byta wazna dla filmu o It wojnie $wiatowej, konsultanci niekiedy
tez wystepowali w filmie, na przyktad w obrazie Lotna Andrzeja Wajdy konsul-
tant Karol Rémmel zagrat role drugoplanowa ksiedza-zawadiaki, ktdry
miedzy innymi popisuje sie przed zotnierzami znakomita jazda na koniu®'.
Prawda wojny - prawda obrazu
(analiza przypadku)
Publicznos$¢, domagajac sie prawdy wojny, oczekuje jednak réwniez stylizacji
i metafory. Michael Ignatieff w rozdziale Honor wojownika przypomina, ze naj-
doktadniejszy opis pola bitwy przedstawit Henri Dunant, uprawiajgcy szcze-
gblng ,turystyke” po polach bitwy, w tekscie Un souvenir de Solférino: zaschnie-
ta krew na ziemi, porzucone karabiny i mundury, fragmenty ciat, kosci,
pojemniki, konie watesajace sie miedzy ciatami, ranny cztowiek czotgajacy sie
do btotnej, petnej krwi katuzy, by ugasi¢ pragnienie...3?

Przyjrzyjmy sie, jak wyglada dgzenie do prawdy o najnowszej, ,,drugiej
wojnie irackiej” w narracjach wizualnych i audiowizualnych. Zdjecia i rysun-
ki w czasopismach i gazetach codziennych, zaréwno te biezace, czy z lat
ostatnich, i te znacznie wczedniejsze (na przyktad sprzed 60 lat, z cza-
séw Il wojny swiatowe]) powotuja sie na symbolike czytelna nie tylko dla wy-
trawnych medioznawcdéw, ale stosuja rozwigzania semiotyczne ,dla wszyst-
kich”. W podwdjnym numerze pisma ,Time” z przetomu 2003/2004
zamieszczono duzy materiat poswiecony ,,cztowiekowi roku” - tym razem jest
to , The American Soldier”. W mediach pojawia sie rozbieznos¢ miedzy pre-
zentacjami wizerunku codziennosci wojska, zwtaszcza wojska na froncie. Si-
ta propagandy polega na jednolitosci wizerunku, wtedy mozina mowié
o kompleksowym charakterze tej prawdy. Natomiast w czasach muitime-
didw i ogromnego rynku prasowego i telewizyjnego trudno jednemu krajowi
kontrolowad cata $wiatowg produkcje - ,,efekt CNN” dotyczy gtéwnie wyda-
rzeri nagtych i pierwszych dni wojny, gdy na miejsce wydarzeri przybywa wie-
le ekip - fotograficznych i filmowych - prawda niekiedy doznaje rozszczepie-

31 Orealizaqji filmu Lotna wypowiada si¢ rezyser w zbiorze: Wajda filmy, t. 1, bez paginacji, 1959.
32 Dunant jest wspéizatozycielem Czerwonego Krzyza, pierwszym laureatem pokojowej Na-
grody Nobla, wspomniana praca pacyfistyczna pochodzi z 1862 roku. Ksiazka w angielskim ttu-
maczeniu dostepna jest w Internecie: htep: //www ku.edu/carrie/specoll/AFS/library/dunant.
Autor ksiazki The Warrior’s Honor... za$, Michael Ignatieff, od wczesnych lat 90. XX wieku podré-
zowat przez wiele terenéw walk (Bo$nia, West Bank, Afganistan, Irlandia Pétnocna) - zapomni-
nanych konfliktach domowych (Ignatieff 1998: 109-110).
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nia - jak $wiatto po przejsciu przez pryzmat. Ponadto w Internecie pojawiaja
sie takze amatorskie, prywatne filmy i zdjecia wykonane przez zotnierzy.
Popularna forma opowiadania fotograficznego o najnowszej wojnie sa
zdjecia konturowe, niekiedy z zaznaczeniem gtebi; najczesciej w sepii, cho¢
zdarzaja sie i dodatkowe, acz w skromnej gamie barw. Takie zdjecia zdobig
teksty prasowe i internetowe - takze w polskich mediach (na przyktad na
oktadce wydania specjalnego tygodnika ,Newsweek Polska” z 20 marca
2003). Fotografia zapowiadajaca blok tekstéw i ,esej fotograficzny” jest tak-
ze konturowa, twarz zotnierza ujeta z profilu zajmuje centralna pozycje, gor-
na czesc glowy jest stabo os$wietlona, dzieki czemu zdjecie nabiera zycia, ale
zotnierz jest w dalszym ciagu anonimowy - czyli typowy, to moze by¢ kazdy
amerykariski zotnierz. Réwniez i tu pojawia sie uzupetniajacy napis - jest to
tekst na Scianie - czterowiersz: , A kiedy on trafi do nieba, powie $wigtemu
Piotrowi: »Jeszcze jeden zotnierz sie¢ melduje, swoje juz odstuzytem w piekle«.
(»And when he gets to heaven, to Saint Peter he will tell, ,,Just another soldier

|»

reporting, sir. I’ve just served my time in hell”, s. 3.). Zotnierz prawdopodob-
nie jest w pokoju zmartego kolegi, na $cianie obok napisu sg dziury po gwo-
zdziach, kilka z nich zostato, rzucajgc dtugie, piekne cienie, ktére stanowig
wewnetrzna rame dla portretu Zotnierza.

Najbardziej zaskakujacy w takiej wtasnie stereotypowej, banalnej - ale
dzieki temu czytelnej i komunikatywnej - formie wizualnej jest fake, iz taka fo-
tografie mozna spreparowad miliony kilometréw za linig frontu. Dlatego nie
mozna wykluczy¢, iz cze$¢ materiatu ilustracyjnego w przypadku tygodnikéw
| gazet stanowig materialy propagandowe, czy perswazyjne. W filmie Fakty
i akty jeden z bohateréw podwaza wiarygodnos¢ relacji z frontu, opowiada
o wojnie w Zatoce w 1992 roku: ,,Co wam pokazali? Ze bomba spadta
na dom? Skad wiesz, ze nie byt z klockéw lego?” w dalszej czesci filmu przyzna-
je, iz newsa z Bagdadu, na ktéry sie powotuje, zrealizowano w studio na ma-
kiecie wysokosci 1 metra. W przebiegu dziatari wojennych z roku 2003 poja-
wialy sie nawet relacje na zywo z samej linii frontu. Czy i takie wrazenie mozna
wyprodukowad? Jesli nawet zaufamy relacjom telewizyjnym, to w przypadku
serwisu fotograficznego trudniej zweryfikowaé prawdziwos¢ danych.

W epoce fatwej obrébki cyfrowej materiatéw wizualnych nigdy nie moz-
na mie¢ pewnosci, ze prezentowany obiekt czy sytuacja sa rzeczywiste, ze wy-
darzenia miaty miejsce. W latach 80. w takich fotograficznych, artystycznych
mistyfikacjach celowata Cindy Sherman, aranzowata fotografie w stylu réz-
nych gatunkéw filmowych (por. Hoy 2005: 321-324). W przypadku fotogra-
fit z frontu znany jest przypadek cyfrowego montazu, jakiego dopuscit sie
Brian Walski. ,Los Angeles Times” zamiescit na oktadce zdjecie cyfrowo
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yulepszone”, z dwdch ujec powstato jedno, do tego o zupetnie nowym zna-
czeniu, ktére nie jest zawarte w zadnym ze zdjeé wyjsciowych3®. Manipulacja
ta zostata uznana za nieuczciwo$é dziennikarska, naruszenie etyki reportera
i jej autora zwolniono z pracy (por. Meyer 2006: 160). Ten przypadek zostat

wykryty, jest dobrze udokumentowany, natomiast co do innych uje¢ filmo-

34

wych czy reportazy fotograficznych nie mozemy mie¢ pewnosci*, wazne sa

decyzje odbiorcéw o zaufaniu do Zrédta informacji®> (por. Eco 1995:
103-104; Fink 1988: 63-65).

Tego rodzaju problemy pojawiajg sie w relacjonowaniu wydarzen,
do ktdrych dostep jest znacznie utrudniony. Przywotam tu przyktad z cza-
su ll wojny $wiatowej: Kronika filmowa wytwérni Universal méwiaca o ataku
na Pearl Harbor pokazuje okrucieristwo i bezwzgledno$¢ Japoriczykéw: ,,po-
traktowali jako cel wojskowy takze szkote” (dzieciom nic sie jednak nie stato,
atak nastapit w niedziele, by¢ moze nikt o tym nie pamieta, a pamieta sie tyl-
ko o zniszczeniu szkoty). W warstwie wizualnej zas pokazano zbombardowa-
ny budynek, ktéry w rzeczywistosci moze byc szkota, biurem, ale tez koszara-
mi, czymkolwiek. Poza tym jest to dobry przyktad, w taki sposéb mozna
pokazaé bowiem dowolne ruiny i powiedzie¢, ze to byt obiekt cywilny, bo nie
mamy mozliwosci weryfikacji (ile oséb z publicznosdci widziato te szkote
w Honolulu? Ten budynek nie nalezy do obiektdw powielanych wielokrotnie

33 Scenka ukazuje siedzacych Irakijczykéw i stojacego amerykariskiego zotnierza. Na pierw-

szej fotografii centrainie ku zotnierzowi zbliza sie cztowiek niosacy dziecko, patrzy w kierunku
zotnierza, ktérego twarzy nie widzimy. Na drugiej fotografii obaj - i zotnierz, i zblizajacy si¢ czio-
wiek patrza w prawo, co$ dzieje si¢ poza kadrem, zotnierz sygnalizuje reka, co$ méwi do osoby,
ktorej nie widzimy. Na montazu za$ ten gest kierowany jest ku cztowiekowi z dzieckiem. Zamiast
reportazu powstata dramatyczna, lecz fikcyjna sytuacja. Z kolei w internetowych zasobach caty
zestaw materiatéw: Frank Baker Is Seeing Believing? Resources for teaching about the manipulation of
photographic images (salon.com). Autor zamieszcza dwa niemal identyczne zdjecia - zotnierza
z chfopcem, chtopiec trzyma karton z napisem, na jednym z nich czytamy, ze zotnierz zabit jego
ojca, na drugim, ze uratowat. Pytanie, jak rozpoznad, ktéry obraz jest oryginalny, pozostaje bez
odpowiedzi - co prawda kontekst - radosne miny obojga - §wiadczy¢ moga na korzy¢ drugiego
napisu, ale dwuznaczno$¢ w innych przypadkach moze by¢ nierozstrzygalna. Szerzej o proble-
mach manipulacji fotograficznej pisze William J. T. Mitchell (1994).

34 Szeroko na temart ,,utraconej niewinnosci” fotografii w erze obrobki cyfrowej pisze William
J. T. Mitchell w pracy The Reconfigured Eye. Visual Truth in the Post-Photographic Era, autor ten poda-
je przyktady retuszowania uje¢ znane z historii fotografii, takze tej ,tradycyjnej” (Mitchell
1994: 23-55, 163-189).

35 Conrad C. Fink uwaza, ze wiarygodno$¢ dziennikarska buduje sie takze poprzez sprosto-
wania. W trakcie pracy dziennikarskiej moga zdarzy¢ sie pomytki, wprowadzenie w bad przezin-
formatoréw itd., przeprosiny i ujawnienie takiej sytuacji korzystnie wplywa na image redakgji,
dziennikarza oraz stabilizuje zaufanie publicznosci do pisma czy stacji, ktére przyznaja sie
do bfedéw z whasnej inicjatywy (por. Fink 1988: 65).
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w mediach, widz musi uwierzy¢ operatorowi czy rezyserowi®®), moze to au-
tentyczne, a moze dla celéw propagandowych spreparowane ujecia, w kaz-
dym razie metoda jest skuteczna, mozna pokaza¢ ,straszne” czyny wroga.
Michael Ignatieff w ksiazce Honor of Warrior przypomina, jak bardzo trudno
ustali¢ prawde - ,widze tyle, ile mi pokazuja”. Przywotam
wspominany juz przyktad z audiowizualnosci: film Pasazerka Munka pokazu-
je, ze Niemcy wpuszczali komisje Czerwonego Krzyza do obozéw zagtady.
Pracownicy obozu prezentowali przedstawicielom miedzynarodowej komis;ji
wybrane, przygotowane uprzednio miejsca i sytuacje, tworzace fikcyjny obraz
obozu.

Powracajac za$ do propagandowe;j funkgeji fotografii, warto przyjrzed sie
niektérym ilustracjom prasowym, w tym reportazom przygotowanym przez
amerykarnskie pisma w czasie trwania wojny w Iraku w 2003 roku. Ukazujac
trudy zotnierskiego zycia®’, uzasadniajac konieczno$¢ dziatar w tym kraju,
mowig one o problematyzacji konflikeu, stanowig przyktad propagandy spo-
tecznej, socjologicznej. Najbardziej charakterystyczny jest tu numer tygodnika
»Time” z29 grudnia 2003/5 stycznia 2004, ktéry przedstawia The American
Soldier jako Person of the Year (,,cztowieka roku”). Rozktadéwka rozpoczynaja-
ca caly blok, prezentuje rysunek tego ,,amerykariskiego zotnierza” w trzech
swcieleniach”38 w pierwszej parze - dwaj mezczyzni (pStzblizenie profili),
na pierwszym planie zotnierz biaty, czarnoskéry na drugim planie, z tytu zas,
ale za to en face ~ kobieta. Twarze wyrazajg skupienie, sa powazne, tonacja ry-
sunku - zéftobezowa z delikatnym btekitnym ttem. Kolejng ilustracja tekstu
Nancy Gibbs The American Soldier jest petna postaé zotnierza z karabinem
w gotowosci, zotnierz stoi tytem do widza. Ta forma prezentowania wojska

36 Umberto Eco przypomina, ze w $wiecie rzeczywistym wazne jest Zrédto informacji, wierzac
w przedstawiane ,fakty” odbiorca podejmuje kilka decyzji wynikajacych ze spotecznego zaufa-
nia (Eco 1996: 103-104). Autor przypomina tez, ze ,wedtug Hilarego Putnama istnieje cos ta-
kiego, jak «jezykowy podziat pracy», ktéry odpowiada spotecznemu podziatowi wiedzy”
(s. 100), co moze oznacza¢, ze ,przekazuje innym obowiazek posiadania wiedzy o dziewigciu
dziesigtych $wiarta rzeczywistego, zatrzymujac dla siebie wiedze o pozostatej jednej dziesigte;”.
37 W numerze tygodnika ,Time” z 17 marca 2003, poprzedzajacym rozpoczecie dziatan wo-
Jjennych, znalazt si¢ np. reportaz Simona Robinsona Any Day Now... ukazujacy czas oczekiwania
na dziatania wojenne w Iraku (s. 40 i nast.). Zotnierze wykonuja ¢wiczenia z bronia, graja w pit-
ke, jeden z nich goli sie, inny przyjmuje chrzest, kolejny stucha muzyki przed namiotem. Fotogra-
fie spokojnej codziennosci w nastepnych tygodniach zostana zastapione przez fotografie bitew-
nego chaosu.

38 Na okfadce tego numeru zamieszczono fotografie trzech postaci: na pierwszym planie
jest tu kobieta (Billie Grimes), a tuz za nig dwaj koledzy - biafo- i czarnoskéry (Ronald Buxton
i Marquette Whiteside).
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jest réwniez do$¢ czesta w serwisach fotograficznych. Zotnierz, ktéremu moz-
na zajrzeé przez ramie (celowy zabieg, gra z widzem, z dyskrecja i voyery-
zmem), nie odwraca sie, nie wchodzi w interakeje z widzem, gdyz pejmi waz-
ng misje: zapewnia nam bezpieczeristwo.

W srodku tego tekstu zamieszczono znamienny, prosty rysunek - hetm
nafozony na kolbe karabinu (czesty symbol $mierci zotnierza, podobnie jak
krzyz). Jedynie kolba jest widoczna, hetm w kolorach ztotobrazowych, czes¢
tfa takze - to barwy pustyni, barwy Iraku, gdzie tocza sie dziatania zbrojne.
Wykorzystano prosty, moze nawet prymitywny, schemat - oto zotnierza sym-
bolizuje karabin. Co to oznacza? Jego rola sprowadza sie do strzelania
- utozsamiono czfowieka z narzedziem. Podpis za$ gtosi: ,Kazdy pluton ma
swoja historie o kosztach wojny i cenie pokoju”. Podpis zmieni¢ moze zna-
czenie rysunku - moze to nie tylko symbol, a forma hotdu ztozonego pole-
gtym tam, w obcym kraju pochowanym bez ceremoniatu czy nawet bez krzy-
za. Skoro mowa jest o historii putku i kosztach - takie odczytanie takze jest
uprawomocnione. Odczytanie takie moze tez wynikac z wizualnej tradycj,
w kinie amerykariskim hetm (pusty, niepotrzebny) symbolizowat zmartego
zotnierza - podobny przyktad znalez¢ mozna w hollywoodzkiej produkeji Sze-
regowiec Ryan w jednej ze scen tego filmu.

Fotoesej zatytutowany A Soldieis Life (,Zycie zotnierza”) zajmuje 14 stron,
sktada sie z 7 fotografii i pokazuje wybiérczo dziatania wojsk w miescie. Ca-
ty reportaz sprawia wrazenie realizowanego z ukrycia, mozna uwazaé, iz po-
wstat dzieki przypadkowe] obecnosci reportera - pozornie nikt zwojskowych
nie pozuje, jedynie mieszkanki Bagdadu (obecne na dwdéch fotografiach)
zwrdcone sa en face do reportera, ale tez nie patrza bezposrednio w obiektyw,
lecz tuz obok. Zaczyna sie od patrolu wyruszajacego na ulice Bagdadu wcia-
gu dnia; drugi to nocna warta przed pieknie oswietlonym meczetem; sierzant
kryje sie za wozem opancerzonym, cho¢ nie ma niebezpieczeristwa, gdyz jego
kolega swobodnie wystaje z wnetrza pojazdu, sierzant natomiast prezac sig,
prezentuje gotowos¢ bojowa. Dystans fotografa z pierwszej fotografii jest tez
dystansem cywila, czytelnik moze sie identyfikowaé z autorem - siedzimy
w samochodzie, na tylnym siedzeniu, przez przednig szybe widaé jadacego
przed namijeepa. Jeep jest widoczny w matym tréjkacie, ktérego boki tworza
brzeg hetmu kierowcy, wycieraczka i linia odgarnietej przez wycieraczke wo-
dy. Czy to symboliczne oczyszczenie - oczyszczanie ulic miasta (najgorszych
ulic, jak zapewnia podtytut)? Zagadke wody pomaga rozwiazaé kobieta z we-
zem, Arabka, domyslamy sie, ze umyta whasnie samochéd patrolowy. Zotnie-
rze pilnuja porzadku dla kogo$ takiego jak ona - dla miejscowej ludnosci
wspofpracujacej z amerykariskg armig, a tym samym z nowymi wtadzami.
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Obecnosc arabskiej kobiety jest tu konieczna, zwiastuje normalnos¢ w znisz-
czonym wojng kraju i miescie.

Nastepnie autor fotoeseju, James Nachtwey, zaprasza czytelnikdw
do ztozenia wizyty wirackim domu: odrapane $ciany, na ktérych wisza jakies
obrazki tacznie z portretem Chomeiniego, na zaniedbanym t6zku siedza dwie
przestraszone kobiety - moze matka i cérka. Zotnierz szpera w szafce pod te-
lewizorem - z podpisu wynika, ze szuka broni i ,podejrzanych zapasdw pie-
nigdzy”. To on jest centralng postacig zdjecia. Kolejna fotografia przedstawia
narade w sztabie, dawnym patacu Udaya Husajna, oficerowie przy wielkim
stole analizuja mape skonstruowang ze zdjec satelitarnych. Zdjecie w tonacji
brazowoszaroztotej, zblizonej do frontowych rysunkéw; cafa grupa w skupie-
niu, rozmowa, w ktérej nikt nie otwiera ust, nikt tez nie patrzy w obiektyw
- grupa nieswiadoma obecnosci fotografa. Nastepne zdjecie, zrealizowane
w tonacji ciemnozielonej opowiada o pisaniu listu (maila) do domu - os$wie-
tlone sa najwazniejsze elementy sceny - popiersie zotnierza, stét z laptopem
i przenos$ny kaloryfer. Narzuca sie uspokajajace odczytanie: mimo iz jest da-
leko od domu i zapewne ciezko, armia dba o kontakt z rodzinami i o samych
zotnierzy, nie marzna!

Szoésta czgsc tego fotoeseju ukazuje mtodego zotnierza w jego pokoju,
dobrze oswietlonym i dobrze zabezpieczonym - tuz za oknem ustawiono
$ciane z workdéw z piaskiem, ktéra chroni przed ostrzatem mozdzierzowym,
jak gtosi podpis. Sciana z workdéw jest ,,oswojona” dzieki fotografii zatkniete;]
za szybe oraz bardzo kolorowej i wesotej maskotce. Na sasiedniej Scianie zas
wisi plakat z rozneglizowana kobieta. Zotnierz gra na gitarze elektryczne;
- jest tu prawie jak w domu. Ostatnia fotografia znéw w mrocznej tonacji
- wyprowadza nas na zewnatrz - oto zofnierz na warcie. Ciemna zieleri cato-
sci jest rozéwietlona seledynowymi, niemal symetrycznymi plamami, jasno-
zielone, z odrobing rézu; tak zaaranzowane o$wietlenie wydobywa dwa
zasadnicze elementy kompozycyjne fotografii - karabin maszynowy wycelo-
wany w ciemnos¢ i sylwetke zotnierza, ktéry w pozycji klasycznej gotowosci
do strzatu pali papierosa. Otaczajaca jego gtowe jasna chmura to nie ,,aure-
ola”, lecz wtasnie dym z papierosa.

Ten zestaw forografii odwotuje sie do stereotypowych wyobrazeri o ar-
mii i zyciu w okupowanym miescie - kontrola ulic i mieszkai3?, czuwanie,

3 Zotnierze dziataja niekiedy jak policjanci, na przyktad prowadza - na rozkaz wiasnego do-

wodztwa - przeszukania w domach i mieszkaniach ludnosci okupowanych krajéw czy tez krajéw
objetych wojna. Takie zachowania sa takze prezentowane w przekazach wizualnych i audiowi-
zualnych. Na przyktad, w filmie Pluton oddziat przeszukuje wioske, jak zauwaza gtéwny bohater,
Chris, ,zaskoczylismy ich, nie zdazyli uciec”. Zotnierze amerykariscy naruszajg prywatnos¢ miesz-
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takze czas wolny zwyklych zotnierzy oraz narady - w samym centrum repor-
tazu, w sercu opowiadania (4. fotografia) s3 bowiem osoby dowodzace,
wazne w systemie wladzy. A zatem to zotnierze pokoju, nigdzie nie widac
wroga, nie ma tez strzelania, zabijania, krwi; zotnierze ukazani w trakcie wy-
konywania rutynowych, codziennych czynnosci. Bardzo spokojnym wyda-
wac sie moze zawdd zotnierza. Takie wrazenie pogtebia jeszcze jedna jako$¢
- oczekiwanie - wyraziste na fotografii ukazujacej chtopaka z gitara. W ta-
kiej wizualnej aranzacji zycie zotnierza nie jest luksusowe czy rozkoszne, ale
nie jest tez tak dramatyczne, jak twierdza pacyfisci. Zotnierz pozostaje indy-
widualnoscig, ta osobnos¢ jest zachowana, co jest dos¢ zaskakujace, gdyz
stuzba wojskowa wymaga wyzbywania sie prywatnosci: w koszarach wspél-
ne fazienki, stotdwka, sale z tézkami i skromng iloscia prywatnych rzeczy.
Taki obraz przekazywaty o wojsku na przyktad filmy amerykariskie z réznych
lat Stqd do wiecznosci, Szeregowiec Benjamin czy G. I. jane. Na fotrografiach za$
panuje petna swoboda, samodzielno$¢, nie ma tez natarczywej obecnosci
innych 0séb#?. Uzyskano obraz prawdziwego zotnierza kultury indywiduali-
zmu. Mozna jedynie spyta¢, gdzie sie podziato ,braterstwo broni” i ,,kom-
pania braci”?

Portret plutonu to kolejna czes¢ materiatéw poswieconych ,postaci ro-
ku”. Tekst pokazuje: ,jak tuzin zotnierzy - przepracowanych, pod obstrza-
tem, nerwowych, dumnych - sciga rebeliantéw i stara si¢ pozostac przy zyciu
w jednej z wstretniejszych dzielnic Bagdadu” - pisza autorzy Romesh Ratne-
sar i Michael Weisskopf (Ratnesar, Weisskopf 2004: 57). Fotografia wpro-

karicéw, pladrujg wrecz ich mieszkania; znalezli bror i ogromne ilosci ryzu. A w zwiazku z podej-
rzeniami o sympatyzowanie mieszkaicéw z komunistami - palg wioske. Ptong domy, plonie
zywnos¢, mieszkaricy stajg sie bezdomnymi uchodZcami. Przekazy prasowe i telewizyjne poczat-
ku XXI wieku pokazuja, iz bardzo podobnie zachowuja sie Amerykanie w Iraku w ramach ,,misji
stabilizacyjnej”. Informuja o tym liczne fotografie prasowe (na przykfad ilustracje artykutu
Potrait of a Platoon autorstwa Romesha Ratnesara i Michaela Weisskopfa, , Time” 29 grudnia
2003/5 stycznia 2004, s. 57-73). Mozna spyta¢, czym réznig sie te przeszukiwania od przeszu-
kari, jakich dopuszczato sie gestapo w okupowanej Europie? Jako$¢ moralna tych czyndw,
w skali catej wojny jest taka sama; mimo ze nie mozna poréwnywac dziatari na zlecenia Hitlera,
cztowieka, ktdry zniszczyt pét swiata z poleceniami George’a W. Busha (jednak w projektach
graficznych akcji pacyfistycznej WAR. Campaign on iraq Poster Exhibition pojawia sie taki
wiaénie motyw - poréwnania Busha i Hitlera (http://war.miniaturegigantic.com/). Z narra-
cji audiowizualnych wynika, ze rewizje dokonywane przez gestapo najczeséciej koriczyly sig
aresztowaniami i obozem albo $miercig (serial Stawka wigksza niz zycie). Nie wiemy jakie zakori-
czenie majg rewizje w domach irackich, o efektach poszukiwan ,terrorystéw” kultura wizual-
na na razie milczy.

40 Robert Graves we wspomnieniach z | wojny $wiatowej pisat: ,To, ze nigdy nie jest sie sa-
memu, jest tym czego najbardziej nie lubitem w wojsku; zmuszony do zycia i spania wsrdd ludzi,
ktérych towarzystwa w wielu przypadkach obchodzitbym z daleka” (Graves 1929: 281).
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wadzajaca w tekst jest portret czarnoskérego zotnierza, ze wzrokiem skiero-
wanym ku gérze, portret jest uwznioslony takze dzieki perspektywie ukazuja-
cej zotnierza od dotu. Zdjecie nocne, ale utrzymane w tonacji sepia-braz. Le-
wa czes¢ twarzy jest o$wietlona, rzesy rzucaja cieri - regularne rysy i lekki
zarost... to sierzant Marquette Whiteside z plutonu zwanego Tomb Raiders,
ktéremu poswiecone beda réwniez nastepne strony i dwa kolejne zdjecia.
Pluton zawdziecza przydomek akcji na cmentarzu, podczas ktérej odnalezio-
no ukryty tam arsenaf. Pluton w obecnym sktadzie jest przedstawiony na ma-
lerikich portretowych fotografiach z podpisem wykazujacym dane osobowe:
nazwisko, wiek, stopieri - 12 miniaturowych fotografii portretowych tworzy
szlaczek nad lotniczym zdjeciem terenu dziatania i zaznaczeniem waznych
punktéw - miedzy innymi miejsca $mierci sierzanta Colgena. Jemu tez po-
Swiecony jest fragment tekstu i wspomnieniowe zdjecia - w tym zdjecia rodzi-
ny, podobnie jak w przypadku prezentacji poszczegdlnych zotnierzy plutonu.
Zaréwno fotografie, jak i tekst prébuja przyblizy¢ czytelnikowi cata grupe,
ukazujac ich wzajemne oddanie i efektywna wspétprace. W tym miejscu na-
lezy sie mata dygresja. Zaskakujacym wyjasnieniem praw lojalnosci grupowe;
moze by¢ teza Konrada Lorenza. W pracy Regres czfowieczeristwa pisze on, iz
»optymalna liczba zwiazanych Scista przyjaznia cztonkéw grupy wynosi jede-
nascie”. Tylu zawodnikéw liczy sobie na przyktad druzyna pitkarska, a w przy-
padku plutonu 11 0séb powinno zachowaé wiernosé¢ wobec dowddcy i po-
zostatych kompandw. Autor wyjasnia: ,Normalny cztowiek przestrzega tych
przykazan z naturalnej sktfonnosci wtedy, kiedy jego zachowanie dotyczy oso-
bistych przyjaciot. Przyjaciela sie nie oktamuje i nie okrada, nie pozada sie je-
go zony, a juz z pewnoscia sie go nie zabija. Dziesiecioro Przykazan traci swo-
ja zasadniczg moc oddziatywania dopiero w miare wzrostu anonimowosci
ludzkiego spoteczeristwa” (Lorenz 1986: 214). Jak zatem mozna rozumiec te
zbieznos¢?

Tekst Nancy Gibbs The American Soldier jest petnym namietnosci propa-
gandowym materiatem wystawiajacym chlubna karte zotnierza amerykar-
skiego. Z tekstu wynika, iz spoteczeristwo uwielbia armie i zotnierzy, jeden ze
$rédrytutéw zas grosi: ,Walka o pokdj wymaga réznych cech i umiejetnosci
od amerykariskich zotnierzy: nie tylko odwagi, ale i lojalnosci; nie tylko sity,
ale i delikatnosci” - tadne hasta miatko jednak wygladaja na tle tego, co owi
zotnierze roku robili w obozach jenieckich. W tym samym roku 2003, ktéry
»1ime” ogtosit rokiem amerykariskiego zotnierza, inna ekipa - straznicy
w wiezieniu w Iraku znecali sie nad jericami. Sprawa wyszta na jaw w kwiet-
niu 2004 roku, lecz do aktéw przemocy dochodzito od paZdziernika do grud-
nia 2003 roku w wiezieniu w Abu Ghraib pod Bagdadem. Pisano petne obu-

[Prawda - cenzura - propaganda]
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rzenia raporty w gazetach i czasopismach o ,bestialskim traktowaniu” jen-
céw, podkreslano tez, ze straznicy byli zachecani do takich niemoralnych
dziatan przez pracownikéw wywiadu. llustracja najczeéciej byto zdjecie stosu
nagich ciat ludzi z gtowami w workach, na nich poktadata sie usmiechnieta
mtoda kobieta, za tg grupa stat inny zotnierz, takze usmiechniety, unoszacy
kciuk prawej reki z wyrazami uznania. Zdjecie jest nieostre, wykonane ama-
torskim aparatem, scena ujeta jest w jasnym korytarzu, z boku na podtodze
lezg w rzadku ubrania wieznidw. Ten ,triumf” amerykariskiej armii ma finat
w sadzie, wstydliwy ,.epizod” zostat umiejetnie wyciszony i wyparty poprzez
inne, mniej drastyczne wydarzenia.

Mozna sie tez zastanawiad, czy ktéres zwymienionych powyzej zdjed sta-
nie sie ikong? Powtarzanie fotografii méwigcej o obalaniu pomnika Husaj-
na, moze stanowi¢ przyktad poszukiwania wizualnego symbolu tej wojny
(warto byloby jednak ukazaé cate tlo, caly plac i okolicznosci wojny*!).
W tym wypadku zdjecie jest symbolem btyskawicznego, ale tez symboliczne-
go obalenia dyktatora, ktéry zostat schwytany pét roku péZniej. Zdjecia z ba-
dan lekarskich Saddama Husajna tez s3 znamienne - méwia o upokorzeniu
cztowieka, tez bylty czesto przedrukowywane®?.

4T Czes¢ ludnosei cywilnej opuscita Bagdad, spodziewajac sie dziatari wojennych, na placu,
na keérym stat ten pomnik, Irakijczykow byto tak naprawde niewielu, natomiast telewizyjne ob-
razowanie i fotografie, ktére ,przyjely” sie w prasie, méwig o zadowolonych z tego ttumach.
W Internecie mozna byto zobaczy¢ panorame placu z garstka ludzi.

42 Natychmiast tez podchwycono motyw ,zaro$nietego” dyktatora i znanej firmy produku-
jacej przybory do golenia, zestawiono zdjecia Husajna z forografia Luciano Pavarottiego
w szczegélnej reklamie (,,Before and after”). Ten montaz rozpowszechniano na wielu stronach

internetowych, takze prywatnych.
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Dlaczego walczymy? Rozdziat 5.

Propaganda ,stusznej” wojny

Propaganda stusznej wojny obejmuje propagande zewnetrzna i wewnetrzna:
te skierowang do wtasnych obywateli i te przeznaczona na arene miedzyna-
rodowa. Na arenie miedzynarodowej zadania propagandy znéw sie dziela:
z jednej strony - propaganda przypomina o sojuszach miedzy rozmaitymi
krajami, a z drugiej - prébuje ostabi¢ morale wroga. Przyjrze sie podstawo-
wym zadaniom i gléwnym kierunkom propagandy w czasie wojny, uzywajac
przekrojowego materiatu wizualnego i audiowizualnego z wielu zaangazowa-
nych w dziatania zbrojne krajéw.

Propaganda aktywna w ramach wewnetrznej oznacza mobilizacje, we-
zwanie do obrony ojczyzny czy intereséw paristwa; przypomina o sojuszach,
ukazuje powody zaangazowania w wojne. Taka propaganda korzysta z osig-
gniec wstepnej socjologicznej propagandy, ktéra mogfa trwa¢ wiele lat, nie-
kiedy jedynie miesiecy, zanim wojna stafa sie faktem. W aktywnej propagan-
dzie zewnetrznej na arenie miedzynarodowej takze pojawia si¢ wizualizacje
zapewniajace o sojuszach oraz deklaracje wtasnych mozliwosci, zajmuje sie
ona takze odstraszaniem wroga.

W czasie trwania wojny, propaganda méwi o koniecznosci wsparcia
dziatan - gtéwnie zachety do walki juz zmobilizowanych zotnierzy oraz front
domowy zacheca sie do udziatu finansowego oraz wyrzeczeri. Tu mozliwosci
sa ograniczone, natomiast motywy wizualne zaleza od rozwoju sytuacji
na froncie, wykorzystywane sa na biezaco sytuacje bohaterstwa, bestialstwa
- w zaleznosci od potrzeb i okolicznosci konfliktu.

Warto zacza¢ od przypomnienia koncepcji stusznej wojny’. Herfried

Miinkler przypomina, ze ,teoria wojny sprawiedliwej ma na celu samoupo- 147 J

! Nie ma tu miejsca na rozwazenie historii wojny sprawiedliwej, warto przypomnie¢, iz wy-
wodzi sie z koncepcji pisarzy chrzescijariskich, na przyktad $wiety Augustyn ,,zdecydowang od-

mowe chrze$cijariskich pacyfistéw zastapit [...] aktywna postuga chrzescijariskiego zotnierza”

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,sfusznej” wojny |
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waznienie, jak réwniez samoograniczenie wyze| stojacej lub uwazajacej sie
za wyzej stojaca cywilizacji w stosunku do zasadniczo nierédwnych, okresla-
nych dlatego chetnie jako «dzicy» albo «barbarzyricy»” (Miinkler 2004: 84).
Tej teorii towarzyszy zazwyczaj przekonanie o réwnosci stron spokrewnione],
jego zdaniem, z ideg $wietej wojny. Sprawiedliwo$¢ nalezy do tych wartosci
czy cndt niepetnych, ktére bardzo tatwo ulegaja wypaczeniu (Strézew-
ski 1992: 125). Robert L. Holmes pisze, ze ,tym, co mozemy nazwac spra-
wiedliwoscig w rozliczeniu wojny (przez co rozumiem usprawiedliwienie,
stusznos¢ (justifiability) przemocy, zabjania i destrukgji, jako ze stanowig cze-
$ci sktadowe natury dziatari wojennych), jest koniecznym warunkiem obu
sprawiedliwo$ci w prowadzeniu wojny (ius in bello) i sprawiedliwoscia w ucie-
kaniu sie do wojny (ius ad bellum)?” (Holmes 1992: 228). Holmes przypomi-
na, iz ,,teorii wojny sprawiedliwe], w jej historycznej i wspétczesnej formie, nie
udato sie uczyni¢ sprawiedliwosci zasadniczym moralnym problemem w uza-
sadnianiu wojny”. Teoria wojny sprawiedliwej wielokrotnie bywata krytyko-
wana. Michael Walzer w kilku pracach rozwaza ten temat, przypomina, iz je-
den z mozliwych punktéw widzenia na koncepcje wojny sprawiedliwej
zarzuca je] moralne usprawiedliwianie wojny, poniewaz ,,Zacieramy pietno,
jakie zawsze powinno na sobie nosi¢ zabijanie, nieodmiennie i z konieczno-
$ci zwiazane z wojna. Okreélajac kryteria oceny wojny i jej prowadzenia,
umozliwiamy wydawanie opinii przychylnych” (Walzer 2006: 8).

James Turner Johnson podkresla, ze w zachodniej tradycji moralnej je-
dyna stuszna przyczyne do uzycia sity byta obrona i zachowanie wartosci:
»Klasycznie uzasadnia sie uzycie sity w odpowiedzi na zagrozenie czterema
sposobamizobrona niewinnych, uzdrawianie czegos Zle pojmowa-
nego, ukaranie zta, obrona wobec bezprawnych atakéw” (Turner
Johnson 1992: 57)3. Propaganda wizualna podkresla zatem cierpienie wia-
snego narodu, zmierza do wytworzenia postaw, w ktérych uzycie przemocy,
takze zbrojnej, okaze sie uzasadnione. Czesto ,,obronie niewinnych” towarzy-
szy wskazanie absolutnego zta, ktérego ucielesnieniem staje sie wrég. Takim
klasycznym przyktadem uosobienia zta w wyobraZni zbiorowej manifestuja-

(Walzer 2006: 17). Z kolei w pismach Swigtego Tomasza znajdzie si¢ odrzucenie pomystu o spra-
wiedliwosci wojny religijnej urwalone przez pézniejszych myslicieli, co przypomina Michael Wal-
zer ,Klasyczne jest stwierdzenie Vitorii: «R6znica religijna nie moze by¢ przyczyna wojny sprawie-
dliwej»” (s. 18).

2 Michael Walzer proponuje, by do tych dwéch poje¢ dodac kolejne ,ius post bellum (spra-
wiedliwosci po wojnie)” (Walzer 2006: 12). Zostawia si¢ bowiem nierozstrzygniete sprawy tuz
po wojnie, zwigzane z zaprowadzaniem pokoju...

3 Turner Johnson uwaza, ze samoobrona tez nie jest w tym kontekscie wartoscig absolutna
(Turner Johnson 1992: 58-59).

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny |
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cej sie¢ w produkcjach medialnych byt nie tylko Hitler, ale i wszyscy naziéci,
niekiedy tez ,wszyscy Niemcy”. Natomiast takie ujecie - ,,obrona niewin-
nych” - czyni nieme zatozenie, ze sg jakie$ grupy, ktére sg ,,winne”, takim za-
pewne obrona sie nie nalezy. Kara za zfo, tak typowa dla katolickiej tradycji
(wielu swietych walczyto ze ztem i tym, co zte - na przyktad $w. ferzy, ktéry
jest waznym motywem wizualnym | wojny $wiatowe]) przez autora jest uwa-
zana za najstabsze z uzasadnieri. Karcenie moze bowiem sie zmieni¢ w walke
ideologiczng i tak naprawde stanowi¢ moze karanie nie tyle zta, co réznic.
Z kolei z drugim sposobem, uzdrawianiem moralnym, wspéfgrajg wyjasnie-
nia wojny prewencyjnej (s. 57- 60); tak tez ttumaczyt atak na frak w 2003 ro-
ku prezydent George W. Bush, cho¢ w jego retoryce pojawiata sie i koniecz-
nosc¢ niesienia wolnosci Irakijczykom (czyli w ,obronie niewinnych”),
i ukarania tyrana, a nawet - zagrozenie dla Ameryki sie pojawiato i ochrona
bezpieczeristwa paristwa, co wysmiewaly rézne antywojenne produkcje, na
przyktad film Michaela Moore’a Farenheit 9/11.

Autoprezentacja. Ksztattowanie postaw
wobec wojny. Propaganda aktywna

Nastroje podnioste, patriotyczne, entuzjazm wobec dziatari frontowych,
wrogo$¢ wobec nieprzyjaciét itp. przektadaja sie na motywy wizualne, ktére
stanowily ,pospolita amunicje” propagandowa w aktywnych kampaniach
wojennych réznych krajow w ciagu XX wieku. Poniewaz ,,Od Troi do Mosta-
ru toczy sie ta sama wojna” (Pérez-Reverte 2001: 100), nie bedzie zaskocze-
niem, ze przeciwne strony uzywaja bardzo podobnych rozwiazari wizualnych,
gdy trwaja przygotowania lub gdy juz toczy sie wojna.

Postawy i nastroje spoteczne niezbedne do prowadzenia wojny, postawy
wobec dziatar frontowych ksztatftujg sie niekiedy spontanicznie (sg wynikiem
uprzedniego dziatania wstepnej propagandy socjologicznej), nie tylko te po-
pierajace wojne, ale tez przeciwko wojnie, tak jak na przyktad na poczat-
ku XXI wieku internetowe akcje pacyfistyczne*. Czesciej jednak budowanie
nastrojow jest zorganizowanym, planowanym, celowym dziataniem (propa-
ganda polityczna). ,Wartosci” szczegdtowe (,,0 co walczymy”) i wykorzysty-
wane przez aparat propagandowy motywy wizualne wynikaja z konkretnego
konflikeu militarnego, sytuacji miedzynarodowej, celéw i potrzeb uznanych
przez ,czynniki oficjalne”. Zréznicowanie dotyczy na przyktad rekrutacji, we-

4 Na przyktad zainaugurowany w marcu 2003 roku projekt WAR. Campaign on iraq Poster

Exhibition: http://war.miniaturegigantic.com/.
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zwania cywilnego spofeczeristwa i sit zbrojnych do milczenia i ostroznosci czy
zapotrzebowania na rece do pracy na ,froncie domowym”.

Nie wiadomo jednak (o czym juz byta mowa), jaka jest skutecznos¢
propagandowych wysitkéw. Jak mierzy¢ wptywy? Czy liczba ochotnikéw na-
lezatoby rozliczy¢ kampanie rekrutacyjna? Czy na przyktad najstynniejszy
plakat propagandowy XX wieku, pochodzacy z czaséw | wojny $wiatowe)
»plakat lorda Kitchenera” mozna rozliczy¢ z naboru do armii brytyjskiej?
(Jowett, O’'Donnell 1988). Czy tez moze z popularnosci motywu, z ilosci na-
sladowan? A moze obecnosé w kulturze popularnej korica XX wieku $wiad-
czy o jakosci motywu?

»A co ty zrobites dla kraju?” Aktywna propaganda
wewnetrzna: obowiazek i poswiecenie
Wartosci, jakie wiaza sie z obowigzkiem i poswieceniem, sa bardzo oczywiste
- ojczyzna, rodzina, wspélne dobro, wolno$é i bezpieczeristwo. Stanowia
zbiér nadrzednych wartosci-motywacji sktaniajgcych do walki z wrogiem.
Nawotywanie do udziatu w wojnie moze wyglada¢ dostownie, o czym
$wiadczy przyktad z Australii czasu | wojny $wiatowej (fot. 38, wktadka)®.
Rekrutacja nie zawsze jednak byta jednoznacznie wizualnie organizowana,
nawet w Australii, na przyktad inny plakat z rysunkiem wielkiego kangura
moéwi: ,Australia obiecata Brytanii 50 000 nastepnych ludzi, czy pomozesz
nam dotrzymad obietnicy”. Ale to pytanie nie koriczy sie graficznym zna-
kiem zapytania (zreszta, co ciekawe, piatka skryta sie¢ za kangurem,
na pierwszy rzut oka wyglada, Ze mowa jest o samych zerach, stowem - to
niezbyt udany projekt, podobnie jak sporo innych plakatéw tamtego okre-
su; warto przypomnieé, ze propaganda wizualna o masowym charakterze
woéweczas dopiero ,raczkowata”). Ten brak pytajnika ma likwidowaé wat-
pliwosci. W tle zas maszeruja zotnierze z podniesionymi bagnetami, sa
»Nieznani”, pozbawieni cech charakterystycznych, bez twarzy, ich sylwetki
majacza na czerwonym tle. Zotnierzy jest bardzo wielu, na pierwszym pla-
nie jeden z nich zostat wyrdzniony rozmiarami, litery tworza sylwetkows
czarna kompozycje z zotnierzami, w projekcie pojawit sie réwniez wspo-
mniany juz ,niezawodny” kangur (Stanley [red.] 1983: 30). Wezwanie to
wyraznie podkresla wage misji, kolor czerwony to nie tylko krew, to apel,
jakos¢, ktéra ukierunkowuje 1 zwraca uwage (por. Gross 1990: 65-66;
Bovée, Arens 1989: 299).

5 W przypadku tego plakatu znany jest rysownik - H. M. Burton, kopie plakatu zamieszczo-

now: Stanley (red.) 1983: 26.
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Omowione powyzej projekty graficzne sg typowe dla propagandy
agitacji, propagandy mobilizacji czasu wojny. Waga misji walki za ojczy-
zne i dla ojczyzny pojawia sie jednak przede wszystkim w wypowiedziach
przywoédcéw i komentarzach medialnych w kazdym z konfliktow i wo-
jen XX wieku. Natomiastw przekazach propagandowych po pierwsze wska-
zuje sie, o co warto walczy¢, po drugie - wzywa sie obywateli do podjecia wy-
sitku w celu ratowania ojczyzny (wszelkie akcje rekrutacyjne do wojska
i motywujgce ,front domowy”); po trzecie za$ rozlicza sie spoteczenstwo
z udzialu w zaangazowaniu w wojne, czyli z tego, co zostato do tej pory wy-
konane.

.Tato, co ty robite$§ na wojnie?” To zapytanie towarzy-
szyto brytyjskiej kampanii agitujgcej do udziatu w | wojnie
Swiatowej. Bylo wéwczas bardzo popularne, pierwsza, tak
witasdnie zatytutowana ksigzka What didyou do in the war dad-
dy? powstata w 191 6 roku i rozpoczeta akcje propagando-
wa. Po li Il wojnie Swiatowej tak tytutowano wspomnienia,
rowniez tak zatytutowano historie plakatu propagandowe-
go (por. Stanley [red.] 1983; Sheridan 1993; Reichel 1989).

Obraz towarzyszacy tym stowom (zob. fot. 39) moéwi o ro-
dzinie: w pokoju, przy fotelu ojca chtopczyk bawi sie zotnie-
rzykami w czerwonych mundurach (przypominajgcymi
gwardie krélewska w Londynie), jest tez armatka, a dziew-

czynka czyta ksigzeczke, Patrzy na tatusia - Pokazuje Jakié

jennych, by mozna byto z dumag spojrze¢ dzieciom w oczy, tOWe
opowiadajgc o obronie domu, ojczyzny, cywilizacji.

Poswiecenie oznaczato przede wszystkim udziat dorostych (,tatusiow”
wtasnie) w dziataniach wojennych, ale poswiecenie to takze wewnetrzna zgo-
da matki na wystanie dzieci na wojne. Straty w takich wypadkach sg nieunik-
nione. Plakaty nastepnej wojny Swiatowej mowity o dzieciach czekajacych
na swoich ojcéw, najczesciej projekty te (pochodzgce na przyktad z USA czy
Kanady) przygotowywane byly na rzecz zbiérki pieniedzy wspomagajgcych
dziatania frontowe.

Emocjonalizacja propagandy poprzez rézne oblicza poswiecenia byta ty-

powym zabiegiem obu wojen $Swiatowych. Przywotam w tym miejscu ,gwah”

6 Reprodukcja plakatu znalazta si¢ takze na odwrocie blotki w talii kart, wydanej 60 lat

po zakonczeniu Il wojny i niemal wiek po zakoriczeniu I, w ktérej sie pojawit.

[Autoprezentacija. Ksztattowanie postaw wobec wojny]
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Fot. 39. Tato, co robite$ na woj-
wtasny rysunek6. Plakat byt wyrzutem sumienia, wotaniem me?Amerykanski plakat rekru-

o wtasciwg postawe - czynnego udziatu w dziataniach wo- tacyjnyz czas6éw | wojny $wia-
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na rodzinie, czyli wykorzystywanie tragedii do pobudzenia woli zwyciestwa,
takze do motywowania do wysitku wojennego opieszatych rodakéw, jakiego
domagaty sie wladze USA w czasie Il wojny $wiatowej. W Hollywood wyko-
rzystano strate pieciu syndw w rodzinie Sullivanéw’. Rzad amerykariski takze
nawiazat do tej tragedii w plakacie tak wtasnie zatytutowanym: , Pieciu braci
Sullivan”. Napis gtosi, iz to ,zaginieni w akcji na Solomon w 1943 roku, oni

I))

zrobili swoje” - podkreslono stowo ,,ONI”| nie trzeba wskazywaé palcem, by
zawstydzad tych, ktérzy ,nie zrobili swego”. W czasie wojny bowiem trwaty
w USA strajki, wynikajgce miedzy innymi z niewtasciwego ukazania wojny
przez amerykariska propagande - przez pierwsze 2 lata byta to bowiem pro-
paganda militarnego ,sukcesu”. Dzieki jej dziataniom, jako sukces mdgt sie
jawi¢ nawet atak na Pearl Harbor®. Jak przecietni Amerykanie zatem mieli po-
czué sie wspdtodpowiedzialni za to, co dzieje sie na froncie? A na plakacie
usmiechnieci chtopcy, ktérzy , zrobili swoje”, stoja przy urzadzeniu okreto-
wym, sa w mundurach marynarskich z oznakami US Navy, nad nimi widnie-
je 5 gwiazdek (jakby razem dostuzyli sie tak wysokiego stopnia). Maszyna zas
przyozdobiona jest literka V, a oni bardzo zindywidualizowani - sa znanymi
zotnierzami...

Nie tylko ten plakat wykorzystywat cierpienie rodziny, George Roeder pi-
sze: ,poszukiwano takiej wizualnej prezentacji tragicznej straty pieciu Sulliva-
néw, ktdra by raczej inspirowata, a nie przygnebiata innych Amerykandw”
(Roeder 1993: 34); wczesniej bowiem prébowano w podobny sposéb poru-
szy¢ emocjonalnie amerykariskg publicznos¢ filmem Happy Land, z roku 1943,
Powstaf zatem film The Fighting Sullivans (1944), opowiadajacy historie auten-
tyczna tych pieciu braci, stuzacych na krazowniku ,Juneau” i ich $mierci pod-
czas japoriskiego ataku. Zdaniem krytykéw, wyjatkowo napetniajaca gnie-
wem jest scena, w ktérej rodzicdw o tym fakcie informuje oficer. Poza tym
uskarzano sie na ,kiczowate” zakoriczenie - rodzice nadajg imie swoich sy-
néw wodowanemu okretowi - a kamera wedruje do nieba, gdzie usmiechnie-
ci, mtodzi (,szczesliwie polegli”) bracia spogladaja na ziemie (s. 22-23).
W tym kontek$cie wyprodukowana 50 lat pdZniej opowie$é przedstawiona
w filmie Spielberga Szeregowiec Ryan, o ratowaniu czwartego z wystanych
na front synéw rodziny Ryan, moze by¢ uznana za prébe wstecznego zreha-

7 » The Five Sullivan brothers ‘missing in action’ off the Solomon - 1943”. Pod spodem na-
pis ,, They did their part” (Roeder 1993: 35).
8 Wspominany wielokrotnie w pracy film Johna Forda o Pearl Harbor jest tego znakomitym

przyktadem, triumfalna muzyka oraz zaskakujgco radosna narracja ukazuje odbudowe portu
oraz remont i odrodzenie floty. Wymowa tych fragmentéw jest bardzo optymistyczna: ,jest do-
brze, nawet teraz, po porazce, bo mozemy dziata¢ bardziej spdjnie, jestesmy skonsolidowani” itd.

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny]
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bilitowania wtasnego rzadu: potwierdzenia po latach, iz wojsko zawsze my-
§lii o zotnierzach, i o ich rodzinach, wskazuje na szlachetne intencje i troske
(skoro bowiem w jednej rodzinie polegto juz 3 synéw, rozpoczeto poszuki-
wania czwartego z nich, by oddac go matce). Wygladac to moze na prébe
»odwrdcenia” biegu historii, uniewaznienia catej tamtej tragedii,
a warto wspomnie¢ iz tak dziata szczegdlny mechanizm obronny (Siek
1986: 186-188), mozna sig zastanawiad, czy w wymiarze makro, w przypad-
ku podmiotu zbiorowego, jakim jest naréd, mechanizm taki réwniez ma za-
stosowanie.

Ludzie, ktérzy dla kraju w czasie wojny wykazywali sie duzym poswiece-
niem, stawali sie dobrymi no$nikami propagandowych tresci. W opowiada-
jacym o bitwie pod Stalingradem amerykariskim filmie z lat 90. Wrdg u bram
przedstawiono miedzy innymi prace radzieckiego biura propagandy w czasie
walk o miasto. Wojna w miescie czesto staje sie wojng snajperéw. Aby
wzmocni¢ ducha walczacych, ukazywano sylwetki dzielnych zotnierzy, wyko-
rzystywano w ulotkach na przyktad ,sukcesy” uzdolnionego snajpera, to
znaczy liczbe zabitych przez niego wrogéw®. To nie tylko scenariusz fikcyjnych
zdarzeri, w czasie 1l wojny $wiatowej czynily tak aparaty propagandowe roz-
nych krajéw.

Slogan: ,A co ty zrobite$ w czasie ostatniej wojny, tato?”, méwi, iz war-
toscia jest ojczyzna jako wspdlny dom, honorem ojca jest i$¢ na wojne. Jak ten
tytutowy apel rozliczany jest w pézniejszych i mniejszych niz $wiatowe konflik-
ty chciatabym pokaza¢ na przyktadach przekazéw audiowizualnych o wojnie
wietnamskiej. W filmach poswieconych temu konfliktowi, pochodzacych
z postpropagandowych produkgji, na przyktad w obrazach Oliviera Stone’a,
pojawia si¢ motywacja patriotyczna, ugruntowana w historii rodzinnej. Chris
Taylor (Pluton) méwi: ,,Zawsze chciatem stuzy¢ krajowi, tak jak dziadek w |,
a ojciec w Il wojnie. No i stuze. Jako mieso armatnie”. Patriotyczna motywa-
cja zamienia sie w rozzalenie w zderzeniu z realiami frontu. Takie wyznania bo-
hateréw filmowych nie sa ani mife dla wojska, ani akceptowane przez amery-
kariska armie, ale méwig o odczuciach. Jest to prawda uczué i emocji,
zapominana miedzy czesto logistycznymi schematami i statystykami strate-
géw. Dla rezysera czesto oznacza kfopoty z cenzurg (por. Robb 2004).

»Kocham swdj kraj” - méwi Ron Kovic, bohater filmu Urodzony 4 lipca
- »jak trzeba bedzie oddac zycie w Wietnamie - to oddam”. Ronowi az sie

? Nie tylko fikcja o tym opowiada - jedno ze zdje¢ Roberta Capy wykonane podczas 11 woj-
ny $wiatowej ukazuje zadowolonego pilota, ktérego samolot zdobig liczne swastyki, szczegéine
»trofea” czy wizytéwki, pokazujace, ilu straceri wrogich samolotow dokonat.

[Autoprezentacja. Ksztaftowanie postaw wobec wojny|
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oczy blyszcza z przejecia i dumy, gdy stucha zotnierzy piechoty morskiej opo-
wiadajacych o stuzbie dla kraju. Rozumie, ze to wielki zaszczyt, nie kazdemu
przypadajacy w udziale. ,Zobaczcie, na co was staé... pierwsi stajemy do
walki, nigdy nie przegralismy wojny” - wyjasnia, odwotujac sie do ambic;ji
mtodych ludzi, zaproszony do szkoty sierzant piechoty morskiej. ,,13-tygo-
dniowe szkolenie ~ to piekfo - kontynuuje. - Nie kazdy moze wstgpié¢ do ma-
rines, nie ma wiekszego wyréznienia niz stuzba w marines...” Przestanie spo-
tkania rekrutacyjnego trafifo w jego przypadku na wrazliwy umyst, agitatorzy
przedstawiali takze wojne w kategoriach sportowych (w piechocie morskiej
,masz sie sprawdzi¢”). Chtopak jest zatem zachwycony, iz przeszedt spraw-
dzian meskosci oraz whasnej wyjatkowosci, elitarnosci; dodatkowo wazna
dla niego jest toczaca sie wtasnie wojna w Wietnamie. Dziafanie aktywnej
agitacyjnej propagandy w tym przypadku nie bytoby skuteczne, gdyby nie
wczedniejsza, wstepna propaganda, z ktérg chtopak sie zetknat (a ktéra bar-
dzo trudno ukaza¢ w takiej produkgji filmowej). Postawa Rona, wiodaca go
na front, jest efektem oddziatywania wielu czynnikdéw, a nie pojedynczego
spotkania rekrutacyjnego w szkole.

Prawda o wojnie, a konkretnie o omawianym konflikcie, obejmuje tez
worki z ciatami, ktére powitaly Chrisa (Pluton) na lotnisku w Wietnamie, nie-
ludzkie warunki w prowizorycznych obozach, zaskakujace ataki wroga i fak,
iz trzeba strzela¢ do drugiego cztowieka (czasami pomytkowo do kolegi), to
takze prawda o kalectwie (Urodzony 4 lipca), o trudnosciach z adaptacja
do warunkéw pokojowych po przezyciu piekta w dzungli (towca jeleni)'°.
O cigzarze doswiadczania rzeczywistosci wojennej i o wymiarze moralnym
wymienionych problemdw agitacyjne spotkania juz nie méwia.

Pytanie ,co zrobite$ dla kraju” ma jedynie dorazng wymowe — wyrzutu,
nagany, a niekiedy niemal potepienia. Pytanie to pojawia si¢ nieodmiennie
w narracjach propagandowych, niezaleznie od czasu i przestrzeni. Przywotam
przyktad z polskich mediéw, w narracjach dokumentalnych z pogrzebu ma-
jora Hieronima Kupczyka, ktéry jako pierwszy polsii zotnierz zginat w drugiej
wojnie irackiej. Zadat je biskup polowy Stawoj L. GtédZ podczas uroczystosci

0O trudnych powrotach i nieudanej adaptacji do warunkéw pokojowych moéwia na

przyktad, Powrdt do domu czy Taksdwkarz. Integracja zotnierzy w krajach, ktére dzwigaja sie ze
zniszczeri wojennych, jak europejskie paristwa po Il wojnie $wiatowej czy odbudowujace sig
po walkach kraje bytej Jugostawii w latach 90., wymagaja wysitku, i od weteranéw i od ludnosci
cywilnej, natomiast zotnierze wracajacy z takich miejsc jak Wietnam czy Irak zderzaja si¢ z co-
dziennoscia, ktéra dziata tak samo bezbtednie jak w dniu ich wyjazdu. Wycieczki wojenne wytra-
cajg zotnierzy z rytmu Zycia kraju, ktéry nie doznaje wiekszych wstrzasdw. W krajach zniszczo-
nych przez wojne wspdiny wysitek moze by¢ jedna z ptaszczyzn integracji ze spotecznoscia.

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny |
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85. rocznicy odzyskania niepodlegtosci przez Polske. Major zostat posmiert-
nie awansowany i odznaczony. Przypomina, iz takze Polacy bijg sie na ,nie
swojej wojnie”.

Zotnierski dramat stuzenia ideatom moze sie zaznaczaé wahaniem mie-
dzy wyborem uczciwego, ale wygodnego zycia, a walka dla kraju. Zmodyfiko-
wana wersja tego dylematu pojawia sie w filmie Sierzant York. Pozostajac
w domu, bohater nie miatby tatwego zycia: by wyzywié rodzine, w pocie czo-
fa walczytby z nietaskawg kamienista rolg i z wtasnymi demonami (bieda i al-
koholizmem, ktéry w filmie nagle znika wraz z pojawieniem sie w zyciu Yorka
dziewczyny). Przemiana bohatera byta bardzo gruntowna, Alvin York nie tyl-
ko zostat abstynentem, lecz nawrdcit sie, czesto i chetnie cytowat Biblie. Jego
rozterki zwigzane z wojna byly natury moralnej: wiara w Boga uniemozliwia-
ta mu zgode na wojne: ,,bo wojna to zabijanie”, jak wyjasniat komisji pobo-
rowej. Nie uzyskat jednak zwolnienia od stuzby wojskowej, trafit do koszar
na obdz szkoleniowy. Po znakomitych wynikach w strzelaniu, zaproponowa-
no mu, by zostat instruktorem strzelania. Znajac poglady Yorka, dowddca
jednostki pierwotnie prébowat go przekonaé do udziatu w wojnie cytatami
z Biblii (wykazujac, ze mozna toczy¢ wojne w imie Boga), York jednak znaj-
dowat kontrcytaty i nadal uwazat, ze wojna to zabijanie, a on nie chce zabi-
jac. Wysylajac Yorka na urlop, dowédca dat mu do poczytania Historig Standw
Zjednoczonych. Po lekturze wspom nianej ksigzki, ktéra stafa sie lekcja patrio-
tyzmu przezywang podczas krétkiego pobytu w domu, bohater filmu zdecy-
dowat sig zostaé¢ w wojsku (wykorzystano przewrotnos¢ natury ludzkiej i kla-
syczny mechanizm inkubacji, méwiacy o ,dojrzewaniu” decyzji i whasciwych
rozwigzari - co nie bytoby jednak mozliwe bez wezesniejszego przygotowania,
por. Maruszewski 2003: 143-150). Szeregowy jeszcze wéwczas York, uzbro-
jony w Biblie i karabin, po dtugim namysle ruszyt na front''. Bohater zatem
,nawrdcit sie” tez na armie.

W filmie Sierzant York dylematy moralne tytutowego bohatera udato sie
zatem rozwigzaé: sprzeczno$¢ miedzy przykazaniami danymi przez Boga,
awezwaniem kraju do zabijania, do walki - zostata zniesiona za pomocg od-
nalezionego przezeri fragmentu z Ewangelii: ,oddajcie, co cesarskie cesarzo-
wi, a co boskie Bogu”. W filmie zgtasza sie na wojne wielu ochotnikéw, a od-

' W akgji na froncie York zniszczyt gniazdo karabinu maszynowego, w zmaganiach z wro-

giem w dalekiej Europie wygrat i dzieki niemu wielu Niemcéw wzieto do niewoli. Wtadze stanu
oraz miejscowa ludno$¢ z wdziecznosci za odwage dafy mu gotowy juz dom i dziatke. Troche
nadoptymistycznie koriczy sie cafy przekaz: ojczyzna odpfacita si¢ bohaterowi po wielekro¢. Film
powstat w przededniu zaangazowania Stanéw Zjednoczonych w Il wojne $wiatows, nie tylko za-
tem miat krzepi¢ serca, ale takze zacheca¢ do rekrutacji, rozwiewad watpliwosci.

[Autoprezentacja. Ksztattowanie postaw wobec wojny ]
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powiedZ na pytanie ,O co walcza” podaje dopiero dowddca w obozie szko-
leniowym Yorka: walcza o wolnos¢é. Film opowiada o dziataniach wbrew
przekonaniom religijnym, ale jak widac - wolnos¢ staje sie wazniejsza hiz Bo-
ze przykazania. Pominieto jednak podstawowa trudnosc - Ameryka przeciez
byta wolna, a wojna, na ktéra wyruszata (| wojna $wiatowa), nie byta wojna
obronna. Zotnierze wszak walcza o wolno$é na cudzym terytorium.

»Teraz bija sie¢ na nie swojej wojnie...”

Aktywna propaganda wewnetrzna, ktérej celem jest mobilizacja, zajmuje sig
takze omawianiem przyczyn wojny - a raczej powodéw, dla ktérych dany kraj
w wojnie wezmie udziat (czesto te propagandowe powody nie maja nic
wspdlnego z whasciwymi przyczynami wojen, co wykazuje dopiero pogtebio-
na analiza). Czesto za$ podejmuje sie temat obrony wtasnego kraju, wiasne-
go terytorium; choé nie zawsze jest to tak jasne, jak w rozumowaniu jeana
Jacquesa Rousseau: ,jesli bowiem jest za wiele ziemi, strzezenie jej jest zbyt
uciazliwe, uprawa niedostateczna, produkcja nadmierna: oto bliska przyczy-
na wojen obronnych; jesli ziemi jest za mafo, paristwo znajduje sig co do bra-
kéw w zaleznosci od sasiadéw: oto bliska przyczyna wojen zaborczych. Kaz-
dy nardd, ktéry z powodu swego pofozenia ma jedynie wybdr miedzy
handlem a wojna, jest sam w sobie staby: zalezy od sasiadéw, zalezy od wy-
padkéw; ma tylko istnienie niepewne i krétkie. Podbija i zmienia swe potoze-
nie lub zostaje podbity i przestaje istnie¢. Moze zachowac sig¢ wolny jedynie
przez matos¢ lub wielkosc¢” (2002: 84).

Wojsko bowiem ,jedzie walczy¢ za ojczyzne”, a komentarze, takie jak
»oddali zycie za ojczyzne”, odwotujace sie do wartosci autotelicznych, poja-
wiaja sie nie tylko w oficjalnej propagandzie, ale tez w wypowiedziach pro-
stych ludzi (na przykfad zaprezentowana w polskich stacjach telewizyjnych
- publicznych i komercyjnych - wypowiedz statecznego obywatela Witoch
z okazji pogrzebu zotnierzy wioskich, ktérzy zgineli w zamachu w Iraku 18
listopada 2003 roku. Co jest zaskakujace w tym wypadku - ,zgineli za ojczy-
zne” - dosc odlegte skojarzenie, wojna w Iraku nie jest wtoska wojna narodo-
wowyzwolericza, nie ma potrzeby wyzwalania Wioch spod wrogiej okupacji).

Przez caty ubiegly wiek ten temat (walki za ojczyzne) prezentowano
w najrézniejszych wariantach wizualnych, zaczne od propagandy wizualne;
czaséw | wojny $wiatowej. Na przyktad brytyjski plakat z czaséw | wojny
Swiatowej ukazuje rysunek pieknego sielskiego krajobrazu: zétte pola, gdzie-
niegdzie drzewka na pagérkowatym terenie, na pierwszym planie spokojna,
porzadna wioska (nawet gotebie przylatuja do jednego z przygotowanych im
domkdéw). Stojacy w rogu rysunku zotnierz wskazuje reka, méwiac: ,Czyz nie

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,sfusznej” wojny |
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warto za to walczy¢”? Sfowa zachety i namowy: ,Zaciagnij sie teraz” (enlist
now), zostaty zapisane duzo wieksza czcionka (Stanley {red.] 1983: 41). A za-
tem wartoscia jest bardzo konkretnie rozumiana ojczyzna - plakat upraszcza,
ale by byt skuteczny, powinien odwotywac sie do hierarchii uznawanych spo-
fecznie wartosci w czasie wojny, wartosci bliskich zotnierzom, zrozumiatych
dla kazdego obywatela: moja ziemia, moja wies, méj domek, moje dzieci.

Uzasadnienie, dlaczego warto walczy¢ o te wartosci i za nie ginaé
- o dom rodzinny - pojawiato sie réwniez w zestawieniu z nieszczesciami, ja-
kie spadty na inne, zaatakowane przez Niemcéw kraje. Najpopularniejsza
»meczennicg” w wizualnych narracjach wielu krajéw byta Belgia'?, kos¢ mie-
dzynarodowej niezgody w roku 1914. Przyktadem jest plakat pokazujacy,
czym koriczy sie potaczenie Huna i domu - angielskie domy sa bezpieczne,
belgijskie zniszczone, czyli przektadajac rekrutacje na jezyk wartosci rodzin-
nych, napisy podpowiadaja: ,nasze matki i zony sg bezpieczne, ich - zamor-
dowane lub potraktowane jeszcze gorzej, nasze dzieci bawia sie i nie boja
- ich dzieci nie zyjg lub sg niewolnikami”. Wigksza niz poprzednia czcionka
napis sugeruje: ,Wesprzyj ludzi, ktérzy cie chronia” (fot. 40, wktadka).

W czasie | wojny Swiatowej u Zrédet amerykariskiej globalnej propagan-
dy wojennej lezaty spostrzezenia sekretarza wojny Normana D. Bakera, ktéry
zaznaczat, ze wojna nie koriczy sie we Francji, ale za linig frontu trzeba wal-
czy¢ o ludzkie umysty, by zmienic ich przekonania; Baker dowodzi, ze linia
frontu biegnie takze w kazdym domu (a dom to rodzina i komfort, o czym
przekonywaty reklamy). Wéwczas to uznano, ze opinia publiczna jest gtéw-
na sita w wielkiej wojnie, rézniacej sie zasadniczo od wszystkich przesztych
konfliktéw (Creel 1920: 3). Préba sit odbywata sie nie tylko miedzy zorgani-
zowang masa uzbrojonych ludzi, ale takze pomiedzy przeciwnymi ideatami,
a zatem takze miedzy systemami komunikacji réznych krajow.

W czasie kolejnej wojny swiatowej w propagandzie krajéw zachodnich
odniesienia do ziemi nie byly tak powszechne. Niektére motywy wizualne znik-
nely z plakatéw propagandowych krajéw zachodnich, na przyktad wspomnia-
na ,ziemia ojcéw” juz tak silnie nie przemawia do mieszkaricéw wielkich
miast, w krajach, gdzie ,dom rodzinny” mozna wymieniac co kilka lat, gdzie
znikaja wielkie majatki, wykrusza sie i zmienia grupa wtascicieli ziemskich oraz

2 Belgia byta pierwszym militarnym celem Niemiec, armia belgijska zostata rozgromiona i te-

rytorium zajete (por. Andriessen 2006: 88 i nast.; Davies 2001: 933; Piekatkiewicz 1988: 56
iin.). Janusz Pajewski pisat: W Belgii tymczasem rozgorzaly nieubtagane boje. Walczyt nie tyl-
ko zotnierz regularny, op6r najezdZcy stawiata ludnos¢ cywilna [ ... Postawa ludnosci belgijskiej
zaskoczyta Niemcéw, a ta niespodzianka wprawita ich we wécieklo$¢. Totez brutalnie thumili
wszelki opdr, rzeczywisty czy urojony” (Pajewski 2004: 200).
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do$¢ radykalnie zmienity sie proporcje miedzy mieszkaricami miast i wsi
(Giddens 2004: 58). Natomiast w propagandach krajéw totalitarnych - ZSRR
i Trzeciej Rzeszy - motyw ten byt wazny, na przyktad w nazistowskiej.propa-
gandzie stawiano na przestrzeri zyciowa i los rasy pandw, co jest modyfikacja
motywu ojczyzny, ziemi rodzinnej itd. Dla aparatéw propagandowych innych
paristw znaczace byly motywy, takie jak tradycja, historia, naréd. W wizual-
nym jezyku propagandy réznych krajéw ojczyzna jest do tej pory uosabiana
gtéwnie poprzez flage, godto, a takze przez przedstawicieli rzaddw.

Projekty graficzne mowiace o obronie wartosci, jaka jest ojczyzna, pod-
kreslajace przywiazanie do ziemi, wystepowaty po obu stronach wielkich wo-
jen $wiatowych. Ale nie zawsze jest jasne, 0 ,,czyja” ziemie chodzi. Przyktad
z zupetnie innej epoki i konfliktu, z filmu Underground. Opowiada on o wal-
czacym przez niemal cate zycie z faszystami'3 bohaterze partyzantki, kt6ry py-
tany przez obserwatora ONZ, czyja to armia, odpowiada bardzo zwyczajnie:
»Mojal”. Na dociekania przybytych, , Kogo ta armia reprezentuje?”, z emfa-
za podkresla: , Te ziemig!”14. Ziemia, ktdra jest apolityczna, nadal ma armie,
nadal wymaga obrony.

Gdzie jest ojczyzna? Najpewniejszym wyznacznikiem przestrzeni sa gra-
nice panstw. Ojczyzna i dom wymagajg wyznaczenia granic, wazne w daw-
nych bitwach byly proporce, ale i we wspétczesnych wojnach: gdzie powiewa
nasza flaga - tam mamy dom. Flaga wyznacza $wieta dla obroicéw ojczyzny
przestrzeri, przypomina o wzniostosci misji i o bliskosci domu. Ale niektdre
produkgje przekonuja, ze ojczyzna jest tam, ,gdzie serce twoje”, czyli mozna
ja znalez¢ tam, gdzie groby przodkéw - przekonuje propaganda. Ojczyzna
jest takze w odlegtych rejonach, tam gdzie polegli nasi zotnierze walczacy
o wspdlng sprawe, czyli ziemia okraszona krwig przodkdéw to moja ojczyzna.
Takie rozumowanie prowadzi do wykorzystania propagandowego cmentarzy
wojskowych.

W brytyjskich mediach problem ,lokalizacji” ojczyzny pojawit sie
przy okazji konfliktu falklandzkiego. Kevin Foster, opisujac przygotowania
medialne do relacjonowania tych wydarzen, zauwaza, ze zotnierze nie wie-

13 Zbieg okolicznosci, wykorzystany przez przyjaciela, sprawily, ze cztowiek ten jest przekonany,
iz I wojna $wiatowa wcale sie nie skoriczyta, ze nadal trwa oraz ze jest poszukiwany przez nazistéw.
A zatem koniecznos¢ ukrywania sie byta uzasadniona w jego przekonaniu, nie wychodzit na po-
wierzchnie. W rezultacie bohater filmu przez kilkadziesiat lat swego zycia walczy z faszystami.

' Smutnym podsumowaniem wojny na terenie bylej Jugostawii jest uwaga: , Prawdziwa woj-
na jest wtedy, gdy brat podnosi reke na brata” prébuje przekonac okaleczony ,ksiaze wojny”
(warlord) oktadajacego go wéciekle pigéciami wiasnego brata. Podkresla to dodatkowo sens woj-
ny na Batkanach, cata scena rozgrywa sie whaénie w ogniu bratobéjczych walk.

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,sfusznej” wojny]
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dzieli, gdzie lezg Falklandy, a tym bardziej nie rozumieli, ze jest to jakas czes¢
ich przesztosci (Foster 1999: 23). Kiedy zatem wojna jest ,,swoja”? Dla Ame-
rykandw od czaséw | $wiatowej wojna odbywa sie gtéwnie poza terytorium
USA (w czasie Il wojny swiatowej zaatakowano Hawaje, jeden ze standw, ale
poza statym lgdem; natomiast zamachy na WTC z roku 2001 trudno nazwaé
regularng wojna).

Gdzie zatem jest ojczyzna? OdpowiedZ na tak proste pytanie nie zawsze
jest oczywista w przypadku wojny. Poza terytorialng ojczyzna, w obrebie tego
pojecia tez dochodzi do pewnych przesunie¢ semantycznych. Motyw wielona-
rodowosci, w duchu groteski zaprezentowany jest w filmie Hair: w jednej ze
scen w parku na zgromadzeniu hippiséw przemawia mtody cztowiek, przeko-
nujac, ze ,,Biali wysytaja czarnych na wojne z zéttymi o ziemie, ktérg zabrali
czerwonym”. ,Gra kolorédw” stanowi tu antywojenne podsumowanie dziatari
Standéw Zjednoczonych w Wietnamie scena ta przypomina réwniez, iz dla
sporej cze$ci amerykariskiego spoteczeristwa wojna nie byta ani konieczna, ani
zrozumiata. Film nie miat bezposredniego wptywu na nastroje spoteczne
w okresie wojny, pochodzi z lat pdzniejszych, jest przyktadem rozrywki, ktéra
tez moze by¢ uznana za postpropagande - umozliwia tym, ktérzy uczestniczyli
w takiej wojnie, zdobycie dystansu wobec whasnych dziatan.

Plakat nie jest najlepszym medium do przekazywania tego rodzaju mo-
tywacji (aby widz mégt przyjac i zrozumied, ze chodzi o bardzo wazne dla
drugiej osoby sprawy - wojna staje sie osobista), trzeba poznaé losy, lepszym
$rodkiem do prezentacji tych tresci moze byé¢ film (takze krétki reportaz, co
byfo ulubionym $rodkiem propagandy wewnetrznej w czasie |l wojny $wiato-
wej w ZSRR, por. Drobaszenko, Kenez 1983; Brody 19947%). W filmie fabu-
larnym za$, opowiadania o wojnie najczesciej postuguja sie watkami indywi-
dualnymi, dotycza prywatnych motywacji. Do osobistej interpretacji udziatu
zotnierzy w wojnie czy tez ogdiniej - do osobistego zaangazowania bohate-
réw w zadania prospofeczne, przyzwyczaito odbiorcéw takze kino hollywo-
odzkie. Wojna jest oswojona (,,swoja”), staje sie istotng wazng, prywatng
sprawa, gdy pojawiaja sie osobiste cele i motywacje. W wojennym kinie po-
pularnym korica XX wieku poza obowiazkiem pojawia sie tez taka motywa-
cja, na przyktad najlepszy niemiecki snajper z filmu Wrdgu bram, mimo iz jest
wysokim oficerem (w stopniu putkownika nie musiat jecha¢ na front wschod-

5 Zdarzalo sie, ze propaganda wewnetrznaw kraju objetym wojna do$wiadczata wielu trud-
nosci. Na przyktad w ZSRR problemy polegaly na nieterminowym dostarczaniu prasy, opéznie-
nia komunikacyjne oznaczaly réwniez nieregularny i czasami spézniony transport ulotek. Zda-
rzaly si¢ miesigce przerwy w funkcjonowaniu kin objazdowych. Por. Brody 1994: 9-11.
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ni) przybywa do Stalingradu, gdzie polegt jego syn, czyli — w retoryce zemsty
- tam gdzie Rosjanie zabili mu syna. W tym miescie zjawia sie jako msciciel,
zdecydowat sie przyby¢, by w ruinach i zgliszczach na marginesie tej wielkiej,
ponurej i nieprzychylnej przetrwaniu wojny prowadzi¢ swoja wiasng, zacieta
wojne. Ojczyzna jest tam, gdzie polegli.

Wojna jest najczesciej ,niczyja”, czyli: politykdw, abstrakcyjnych paristw.
Aby oswoi¢ wojne, zotnierze opowiadaja anegdoty, zbieraja gadzety, na przy-
ktad sierzant Horvath {Szeregowiec Ryan) zbiera wojenne pamiatki, w puszkach
po konserwach przechowuje ziemie z pél bitewnych. O indywidualnej moty-
wagji, a takze o tym, ze wojna jest sprawg przypadku, prébuja przekonywaé
komedie, na przyktad polski film Jak rozpetatem Il wojng Swiatowq.

W trakcie trwania konfliktu czy wojny propaganda takze stara sie przed-
stawiac wojne jako sprawe osobista, nie przypomina sie zotnierzom, ze maja
walczy¢ o jakies cele wazne i wznioste, ale z powodu gniewu i zemsty za rodzi-
ne (takie plakaty méwiace mniej wiecej ,popatrz, co zrobili twojej matce” by-
ty czeste w propagandzie réznych krajéw). Taka argumentacja ma charakeer
inflacyjny'®, ale jest tez po prostu lepszym, celniejszym niz inne, bardziej bez-
posrednim argumentem. Wojna staje sie ,,swojska”, ,moja”.

Kiedy zatem wojna jest ,,swoja”? Po pierwsze, dzieje sie tak woweczas,
gdy do celu odgdrmego, ogdlnospotecznego, ogélnonarodowego - odzyska-
nia wolnosci, pokonania wroga, dodany jest cel indywidualny, a wojna sta-
nowi srodek do tego celu. Popularnym celem i dobrym motywem w narra-
cjach wizualnych jest zemsta. Kolejne cele to na przyktad kariera, w filmie
Cienka czerwona linia putkownik Tall marzy o wojnie, liczy na awans dzieki niej.
Celem moze byc takze wzbogacenie sie: od najprostszych sposobdw - zdoby-
cie zotdu'” czy tupéw wojennych (przyktadem wizualnym moze by¢ pladro-
wanie $wiatyni Apolla przez Myrmidondw zachecanych przez Achillesa w fil-
mie Troja). Piekny niegdys patriotyzm zyskuje inny wymiar, gdy ukazuje sie
motywacje zotnierzy inne niz mifo$¢ ojczyzny. Z filmu dokumentalnego Faren-
heit 9/11 Michaela Moore’a wynika, ze do amerykariskiej armii i w konse-
kwencji na wojne, ida gtéwnie ci mtodzi ludzie, ktdrzy nie maja pieniedzy
na wiasne studia. Wojna moze tez by¢ ,moja”, kiedy na niej zarabiam, co$
zyskuje w bardzo konkretnym, materialnym wymiarze.

6 Inflacja stawek, o ktére toczy sie wojna, zostata opisana przez Alvina i Heidi Toffleréw
(2006: 190-191).

Y7 Fidm Farenheit 9/11w rezyserii Michaela Moore’a ukazuje cynizm urzednikéw panstwo-
wych, ktérzy wyptacajac zotd rodzinie, poémiertnie naliczyli zotd z potragceniem za ostatnie 5 dni
miesigca, poniewaz zotnierz juz nie zyt.
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»Nasze mocne strony” - motyw narodowego
charakteru w propagandzie wewnetrznej

Aby przygotowad wszystkie grupy spoteczne do zgodnego, wspdlnego wysit-
ku frontowego (oraz domowego) kraje zaangazowane w wojng zazwyczaj
prezentuja wtasne mocne strony. Taktyka propagowania wtasne]
sity i szlachetno$ci bazuje na zrozumiatym powszechnie kontra-
$cie: ,my jestesmy dobrzy, oni sa z1i” 8. Ukazywane sa wiec postaci wspania-
tych, skromnych, wielkodusznych, ale i walecznych bohateréw wtasnych oraz
wyjatkowo nieprzyjemne, podte postaci wrogéw. Whasna szlachetnosé ujaw-
nia si¢ w opozycji do nikczemnosci wroga'”. Metoda pierwsza jest przekony-
wanie publicznosci, jak bardzo jako caty naréd i jako ludzie jeste$my lepsi
od wroga. Tego rodzaju uzasadnienie jest wykorzystywane nie tylko w propa-
gandzie wewnetrznej - takze na arenie miedzynarodowej ta prezentacja doty-
czy wielu krajéw - przypomne , karte katyriska”, ktéra prébowali rozgrywad
propagandzisci Trzeciej Rzeszy, przygotowujac plakaty pokazujace niehono-
rowe zachowanie Rosjan - rozstrzelanie polskich oficeréw - rozpowszechnia-
ne na terytorium Francji (por. Krél 1999: 556-561).

Aspektami szlachetnosci sa na przyktad honor, poswiecenie, fair play,
pomoc niesiona ludnosci cywilnej wroga (ale takze jericom, ich rannym) itd.
We wspomnianym filmie Sierzant York, prostaczek York w czasie | wojny $wia-
towej stawia czoto podstepnemu wrogowi. Niemcy na polu bitwy postepuja
zdradliwie: poddaja sie pod naporem ognia przeciwnikéw, podnosza rece
w gére, a gdy po chwili otoczeni sa zadowolonymi z sukcesu zotnierzami
paristw sprzymierzonych, pruski oficer daje znaé ukrytym na pobliskim wzgé-
rzu strzelcom oraz rozkazuje ,Padnij!” swoim zotnierzom. Blyskawicznie
na nieswiadomych i zagapionych zotnierzy angielskich i amerykariskich pada
deszcz kul. Wielu zgineto, ale bohater York wykazat sie odwaga, determina-
cja i ,humanizmem”, uratowat caty oddziat. Zrealizowany i prezentowany
podczas Il wojny $wiatowej film przypomina, jak niegdy$ Amerykanie poko-
nywali Niemcéw, zachecaé moze zatem do podobnych czyndw i poswigce-
nia.

W innym amerykarskim filmie czasu wojny, Bataan (1943) wrég (ja-
poriscy zotnierze) jest wyjatkowo niehonorowy i podstepny. Ale tym razem

'8 O zasadzie kontrastu, jako waznej, organizujacej ludzkie myslenie i umozliwiajacej mani-

pulacje pisat m.in. Cialdini 2002: 26-29. Propaganda wykorzystuje te zasade réwniez w czasie
wojny. Dzieki dziataniom propagandowym jasne jest, kto jest totrem, a kto bohaterem, kto jest
dobry, a kto zty, kto wiarygodny, a kro jest ktamca itd. (por. Sorensen 1968: 31 i nast.).

9 Taka prezentacja przypomina tworzenie tozsamosci, o problemach ksztattowania tozsa-

mosci przez negacje albo afirmacje w: Jarecka 2001: 257-279.
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Amerykanie wydajg sie naiwni, zbyt prostoduszni i mato rozgarnieci, daja
sie zwies¢: w jednej ze scen pod koniec filmu Japoriczyk pada na ziemie po-
walony przez amerykariskiego zotnierza, unosi rece w geécie poddania sie.
Amerykanin opuszcza brori i cofa sie, co wrég podstepnie wykorzystati na-
tychmiast podciat nogi Amerykanina, powalit go na ziemie i prébowat za-
bi¢ bagnetem. Co interesujace, w scenach walki w tym filmie zotnierze nie
majg ani wspdtruchdw, ani tez nie wydaja odgtoséw, zazwyczaj towarzy-
szacych filmowej walce, na przyktad sapania czy przyspieszonego oddechu;
perspektywa jest zupetnie zewnetrzna, neutralna kamera rejestruje to, co
widzi?0,

W czasie | wojny $wiatowej w propagandzie wojny korzystano réwniez
zfigury meczennika.W popularnej retoryce taki meczennik zastugu-
je na czes$é, ale tez i odwet. Figura ta moze pomdc wytworzy¢ nastroje gwat-
towne, objawiajace sie niemal psychotycznym zadaniem zemsty. Takim me-
czennikiem nazistéw byt Horst Wessel, swoich meczennikéw miato tez
Hitlerjugend; kino Trzecie] Rzeszy poswiecito im filmy?!.

Gdy przyjrzymy sie, co tu jest wartoscia, jedna z odpowiedzi jest dobro
spoteczne, gdyz walka toczy sie dla przysztych pokoleri. Meczennik pokazuje
najlepsze cechy naszego narodu (na przyktad , kwiat polskiego narodu”, kté-
ry zginat w czasie powstania warszawskiego), a takze na co sta¢ wroga:
okrutnych, bezmysinych i bezwzglednych bandytéw. Okreslenie ,Zabili go
nam” pojawiajace sie w polskiej prasie po $mierci reportera Waldemara Mi-
lewicza nalezy do tego rodzaju retorycznej tradycji.

Mocna strong spoteczeristwa w stanie wojny jestwsp 6lny, zgodny
wysitek catego narodu, bowiem atutem jest armia pokonujaca
wroga, a sify dostarczajg jej finanse wszystkich obywateli. Kazdy Amerykanin
mdgt mied udziat w zwyciestwie. Podkreslano, iz liczy sie zatem wspélne dziata-
nie i poswiecenie. Na przykfad plakat autorstwa Franka Brangwyna zachecaja-

20 Ten brak odgtoséw mégt by¢ realizmem, zotnierze wspominaja niekiedy, iz nie byli w sta-

nie wydusic¢ z siebie stowa na polu walki. W jednym z nowszych filméw dokumentalnych opo-
wiadajacym o D-Day, zotnierz wspomina, ze przed soba widziat majaczaca sylwetke, zapytat
o hasto, prébowat nawigza¢ kontakt - ale naprzeciw niego jedynie petzat cztowiek. ,,Postanowi-
tem dac¢ mu szansg” - nie strzelit i skradajacy sie okazat si¢ jego kolega z oddziatu, ktéry wyja-
$niat, ze zgubit $wiatetko i nie mogt sygnalizowad, ze zbliza sie ,,swdj”. Ponadto zaschto mu
w gardle i nie mégt nic powiedzied. Stres, strach moga porazaé aparat mowy, stad sceny filmu
Bataan oddaja napiecie takiej trudnej sytuacji. Natomiast zakoriczenie jest o wiele bardziej ,,dy-
namiczne” | bogate akustycznie, zotnierz strzela i krzyczy, wzywajac wroga do ujawnienia sie.

' Na przykfad Horst Wessel zostat uczczony filmem Horst Wessel, jeden z wielu — niemieckie
przeznaczenie z roku 1929 (pdZniej zmieniono tytut na Hans Westmar), por. Czapifska 1997:
154-156.
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cy do nabycia obligacji wojennych: ,Put strength in
the final blow” z roku 191822. Do tego motywu nha-
wigzywano takze w nastepnej wojnie.

W czasie Il wojny $Swiatowej reklama Texaco
z ,salutujacym” Hitlerowi, jak wyjasnia napis, krzy-
zem z desek porusza jednoczes$nie dwie sprawy:
wskazuje jedno$¢ wojennego wysitku (tekst) oraz
obraz zniszczonego wroga (przekrzywione ramiona
majg takze krzyze w tle (Nelson 1992: 91 ; Heimann
[red.] 2002: 738). Na krzyzu zawieszony jest nie-
miecki hetm ze swastyka, po jego prawej stronie
- pojawia sie caly szereg takich krzywych krzyzykéw.
W reklamie zamieszczono list do Fuhrera, szydzac:
. za co gineli twoi zotnierze?” W drugim akapicie
znajduje sie zapewnienie: ,Tu, w Ameryce, miliony

kochajgcych pokdj obywateli chetnie oszczedza zyw-

Fot. 41. Amerykanski plakat zacheca-

jacy do finansowego wsparcia dzia-
no$¢, radzi sobie bez benzyny, pracuje i inwestuje tan Iwojny $wiatowej (np. Frank Bran-

wszystkie swoje oszczednosci, by cie pokonac¢”. Pod- gwyn)
kreslano, iz spoteczefnstwo podejmie kazdy wysitek,

by pokonaé¢ wroga23. Racjonowanie zywnosci i mate-

riatdbw luksusowych wprowadzono takze na przyktad

wW ielkiej Brytanii24.

2 Plakat ten znalazt sie w zestawieniu The Best 100 Posters o fthe Century (Brown 1999: 21.),
czyli wsréd najlepszych w stuleciu, wedtug arbitralnej decyzji redakcji przygotowujacej te publi-
kacje.

23 Na poczagtku XXI wieku ta reklama zostata wykorzystana w Internetowej akcji pokojowej
wzwigzku zdruga wojng irackg (http://war.miniaturegigantic.com/).

24 Racjonowanie zywnos$ci miato miejsce takze wTrzeciej Rzeszy. Wijednej z pogadanek ra-
diowych, przygotowanych w roku 1942 dla BBC, poréwnujgc sytuacje w Wielkiej Brytanii
iw Niemczech, George Orwell zauwaza, ze ,wiele artykutéw racjonowanych w Niemczech znaj-
duje sie u nas w wolnym obrocie i mozna je kupi¢ w dowolnych ilo§ciach. Mozna tu przyktado-
wo wymieni¢ chleb, kakao wreszcie kawe. Wieksze znaczenie ma réwniez to, ze nasi obywatele
nie muszg oddawacé¢ kartek zywnos$ciowych, je$li jedzg positek poza domem...” (Or-
well 2006: 229). W catej pogadance pojawiaja sie rézne argumenty - Orwell stara sie podawac
fakty, nie przekonuje Brytyjczykéw, jak dzielnie ,walczg”, nie jedzac r6znych produktéw. Jest to
przyktad subtelnego uzycia propagandowych tresci, odwotujagcych sie do zdrowia: ,Przed woj-
na Anglicy spozywali zwykle zbyt wiele cukru, pili nadmierne ilosci herbaty i nazbyt ochoczo
uznali mieso za podstawowy artykut zywnosciowy. Jednak dzieki wojnie wiele os6b docenito
warto$¢ warzyw, zwtaszcza jadanych na surowo” (Orwell 2006: 228). Efektracjonalnego odzy-
wiania potwierdza na przyktad fakt, iz nie byto w czasie wojny zadnej epidemii, rowniez statysty-

ki choréb zakaznych méwia o poprawie kondycji mieszkancéw Wysp Brytyjskich.
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Z innych krajéw pochodza podobne propagandowe przykfady. Przywo-
tam przyktad Zwiazku Radzieckiego, w ktérym przypominano o jednosci
w walce catego spoteczeristwa. Sergei Drobashenko przypomina, ze radziec-
ki dziennik ,Prawda” zamiescit w edytorialu Sztuka w stuzbie Armii Czerwonej
szczegSlne zalecenia dla twércéw: ,Niech dramatopisarze, kompozytorzy,
poeci, pisarze i artySci wychwalajaheroiczne czyny Armii Czer-
wonej i wszystkich ludzi radzieckich [podkr. - U. J].
W tych dniach wojny ojczyZnianej ich praca dla Armii Czerwonej pomoze
przyblizy¢ zwyciestwo nad wrogiem. Niech zainspiruja naréd i armie do kon-
tynuowania nieugietej walki zwrogiem, by nasi bojownicy szli do walki z gro-
Zng i pokrzepiajaca piesnia, aby z kazdego obrazu, z kazdego filmu i kazdej
strony gazety — wymienieni twércy wzniecali ogieri dobrze wycelowanego
strzatu we wroga”?s.

Kolejna taktyka autoprezentacji w propagandzie wojennej polega
na powotywaniu sie na Boskie poparcie, opatrznosc
i wszelkie dziatania ze strony sit nadprzyrodzonych. W filmie Troja bohatero-
wie réwniez odwotuja sie do bogéw?® - bogowie mogli stawad po stronie wy-
branych bohateréw w antycznej Grecji, o czym przypomina lliada i jej wersja
filmowa z roku 2004. Apolla rozgniewafo zniszczenie $wiatyni i kaptandw,
Bryzejda, branka Achillesa, jest kaptanka i przypomina mu o szacunku dla
bogdéw. W poparcie Apolla wierzyli Trojanie, ale nie wszyscy: ,lle hufcéw ma
bég storica?” - sarkastycznie pyta Hektor, watpigcy w poparcie trojariskiego
patrona.

Zazwyczaj obie strony konfliktu sg przekonane, ze Bég walczy po ich
stronie, co pieknie ilustruje radziecki przedwojenny film Aleksander Newski
Eisensteina: przed decydujaca bitwa na jeziorze Czuckim Krzyzacy i Rosjanie
modla sie. Ten motyw przewija sie takze w polskim kinie, na przyktad
o wsparcie przed bitwa modli sie Jagietto w filmie Krzyzacy, a zebrani zotnierze
$piewaja Bogurodzice. Pod sztandarami jedynego Boga ruszaty do Ziemi Swie-
tej krucjaty. W kulturze popularnej obraz ten jest obecny dzieki fascynaciji
Templariuszami i poszukiwaniom $wietego Graala, legendg arturiariska, na
przyktad filmy Excalibur czy Krdlestwo niebieskie. Nadal obecne w kanonie wizu-
alnym sag swiete wojny, w tym ostatnim filmie ukazano zderzenie islamu
i chrzescijaristwa; a w czasach niezrozumiatego i jakze odlegtego éredniowie-
cza Jerozolima jawi sie jako obiekt pozadania dla przedstawicieli obu walcza-

25 Prawda” z 14 lutego1942 roku, cyt. za: Drobashenko, Kenez 1983: 95.
26 Bogowie nie s3 tak czesto przywotywani, jak w poemacie Homera, uproszczenia wynikajg

z natury produkgji filmowej.
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cych stron. Co jednak oznacza zdobycie $wietego miasta? Czy wtedy Bég be-
dzie po stronie zwyciezcow?

Z obowiazkiem wojskowym faczy sie przymus zabijania, ale nie wszyscy
filmowi bohaterowie radza sobie z tg prawda. Prawde o stusznosci ,naszej”
wojny potwierdza ,nasza” wiara. Sprzeczno$¢ w zotnierskich zadaniach ob-
serwujg nawet realni bohaterowie wojen, na przyktad generat George S. Pat-
ton we wspomnieniach pisat: ,Pierwsza niedziele w Normandii spedzitem
bardzo podniosle. Poszedtem na katolicka msze polowa, podczas ktére;
wszyscy bylismy uzbrojeni. Kleczac w btocie w czasie lekkiego deszczu wyra-
Znie styszelismy huk dziat, a cate niebo roito sie od samolotéw wykonujacych
swa misje zniszczenia... W zupetnym przeciwieristwie do nauk wyznawane;
przez nas religii” (1989: 117). Brytyjski Zotnierz Bob Sheridan we wspomnie-
niach z czasu 1l wojny $wiatowej zamiescit dwie wazne ulotki dla kazdego
z zotnierzy, wiadomosci ,,od Monty’ego”, czyli od generata Montgomery’ego.
W pierwszej ulotce, datowanej na 5 czerwca 1944 roku, zamieszczone jest
wezwanie: ,Médimy sie, by Wszechmocny i jego szczegdlna opatrznos¢ stu-
zyta nam pomoca w walce”. Autor skomentowat, ze wiadomo$¢ dodata wal-
czacym potrzebnej odwagi. Kolejna ulotka jest datowana na 10 czerw-
ca 1944, czyli po 4 dniach walki, generat Montgomery informuje:
,zdobylismy wnetrze Francji”. No i: ,Po pierwsze, musimy podziekowaé Bo-
gu Wszechmogacemu za sukcesy, jakie osiagnelismy, oraz za tak dobry po-
czatek realizacji naszego zadania. Chciatbym osobiscie pogratulowad kazde-
mu oficerowi i zotnierzowi...” (Sheridan 1993: wktadka).

W filmach fabularnych pojawia sie tez niekiedy odwotywanie sie do mo-
tywéw boskiej sprawiedliwosci. Czasami odwotywanie sie do Boga bywa bar-
dzo dwuznaczne, na przyktad snajper Jackson w filmie Szeregowiec Ryan, skta-
dajac sie do strzatu i mierzac we wroga, recytuje fragmenty psalmoéw. Zabija,
wzywajac Boga na pomoc?’.

W filmie dokumentalnym poswieconym D-Day (D-Day — najkrdtszy dzien,
film dokumentalny z roku 2003 emitowany na kanale Planete) jeden z alianc-
kich weteranéw méwi, iz nieraz darowat zycie Niemcom, aby odpokutowac
za zabijanie, teraz, po latach moze o tym opowiedzie¢, wczedniej zapewne
dostatby nagane. WyraZnie poruszony, smutny cztowiek méwi, ze ma kfopot
z przykazaniem ,Nie zabijaj”, bo zabijat na wojnie, jako starszy pan nadal jest
dreczony wyrzutami sumienia. Rzeczywiscie, wczedniej, na przyktad w la-

27 Postugujac sie przyktadem z realnego zycia: z jednej strony pojawia sig sprzeczno$¢ miedzy
zabijaniem a wyznawanymi wartosciami, a z drugiej, jak pisat Patton: ,,Czas spedzony [...] w Ne-
hon bede zawsze wspominat bardzo nieprzyjemnie, poniewaz stale prze§ladowata mnie mysl, ze

wojna moze sie skoriczy¢, zanim wezme w niej udziat” (Patton 1989: 117).
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tach 60., taka wypowiedZ nie znalaztaby sie na wizji. O tym, ze zotnierze wa-
hali sig, nie opowiadano, taka postawa godzita w pielegnowany w kulturze
zachodniej mit, nieugietego i twardego, niekiedy przypadkowego bohatera.
Taki bowiem byt charakterystyczny rys wezesnej postpropagandy legitymizu-
jacej wojne. Byta to typowa propaganda socjologiczna, rozpowszechniana
»oddolnie”. W krajach zachodnich jednak tez dziatata cenzura, nie tylko
w ,krajach demokracji ludowej”.

Hasto ,,Got mit Uns” przekonywato walczacych Niemcdw. W filmie do-
kumentalnym o obronie Stalingradu W kotle, wspomniana jest Madonna ze
Stalingradu namalowana kredka przez jakiego$ utalentowanego zotnierza,
»niosta $wiattosé zycia i mito$¢”, wspomina niemiecki weteran. Mimo wpro-
wadzanych przez nazistéw okultystycznych praktyk i stworzenia konglomera-
tu wierzen pogariskich i elementéw réznych wyznari i tradycji religijnych jako
jednego systemu religijnego (por. Sklar 1989), zotnierze korzystali z tradycyj-
nych wyznan.

Z nurtu pseudoreligijnego pochodzi jeden z propagandowych nazistow-
skich plakatéw, ukazujacych jak Hitler wiedzie swéj lud pod sztandarem ze
swastyka. Problematyczne jest tu nawigzanie do sceny ewangelicznej, zsta-
pienia Ducha §wietego podczas chrztu w rzece Jordan: oto z nieba zstepuje
czarny faszystowski orzet, a Adolf Hitler skapany w blasku z nieba z grozng
ming twardo trzyma sztandar ze swastyka. Dla oséb, ktére zetknety sie z kul-
tura chrzedcijaristwa, motyw ten powinien by¢ wyjatkowo czytelny (,,0to syn
moj umitowany - jego stuchajcie”)?8.

Jako ,,$wiety” obowiazek drugowojenna radziecka (ateistyczna!) propa-
ganda uznaje takze walke z faszystami. Do tego wtasnie zacheca matka syna
na z plakatéw: obraz przedstawia kobiete bez domu, z wezetkiem w rece je-
dynie (motyw zemsty takze pojawia sie, plakat ukazuje bowiem wyraznie, co
faszysci zrobili zdomem - spalona jest cata miejscowo$¢, nazisci zatem ska-
zuja matke na bezdomno$¢, tutaczke). Cerkiew jest ttem innego plakatu,
na kedrym chtopiec dziekuje zotnierzowi: ,,czekatem na ciebie zotnierzu-wy-
zwolicielu”. W kraju oficjalnie zwalczajacym religie i religijnos¢, wewnetrzna
propaganda postugiwata sie takze motywami bliskimi ludzkim duszom i oby-
czajom przedrewolucyjnym.

Kino nie stroni od wizerunku zotnierzy religijnych, na przyktad takich jak
modlacy si¢ podczas mszy w Wietnamie w Czasie Apokalipsy. Wojny na Batka-
nach w latach 90. XX wieku w Kosowie, Bosni, Sarajewie ukazuja zderzanie

28 W latach 90. XX wieku wykorzystano schemat plakatu w krytyce Bitla Gatesa, monopoli-
sty na rynku komputerowym, nazistowskim zastepom towarzyszy jego twarz...

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny|
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sie dwdch religijnych swiatéw, walcza najczesciej muzutmanie i chrzescija-
nie??. Taki wymiar wojny bywa przypominany, ale bardziej koncentruja sie
na narodowych sprawach. W filmie Korespondenci wojenni (Planete), poswie-
conym gtéwnie wojnie w Bos$ni, jeden z indagowanych ludzi méwi: | Nie je-
stem Serbem, jestem prawostawnym Bosniakiem”. Wyjatkowo wazna byta
identyfikacja religijna, nie tylko etniczna. Na terenach bytej Jugostawii katoli-
cy, prawostawni i wyznawcy islamu walcza o prawo do tej samej ziemi.

Zinnego frontu i z innej wojny pochodzi jeszcze inny wizerunek: Saddam
Husajn ukazany jest w mediach arabskich, gdy modli sie; w jednej ze scen fil-
mu Operacja Samum pojawiaja sie wiadomosci telewizyjne z tak budujacym
jak modlacy sie przywédca obrazem. ,Rezim Saddama Husajna byt agresyw-
nie $wiecki. Nie miat nic wspdlnego z islamem. Ale jego Ministerstwo Infor-
macji stale wygrywato karte islamu, odmalowujac Irak jako obrorice wiary,
a popierana przez Stany Zjednoczone Arabie Saudyjska jako zdrajce religii”
(Toffler, Toffler 2006: 189). Francuska socjolog Fatima Mernissi uwaza, ze
formuta ,Boze, btogostaw Ameryke” jest wielce konfundujaca w krajach
arabskich - zwtaszcza w zestawieniu tego hasta z demokracja: ,Czyzby de-
mokracja byta religig?” (s. 191).

W narracjach prasowych opisujacych najnowsza, gtosna miedzynarodo-
wa wojne - wojne w Iraku — w dziennikach $wiatowych zamieszczono foto-
grafie kleczacych zotnierzy przed atakiem na Bagdad. Ukazano amerykari-
skich zotnierzy na tle przygotowanych juz samolotéw, zotnierze sg skupieni
z pochylonymi pokornie gtowami, klecza tuz przed startem.

»Nasza chlubna karta” - tradycja w stuzbie
propagandy

Tradycja wykorzystywana jest w wizualnej propagandzie wojennej w kilku ce-
lach: przypomina o statym wrogu, ukazuje ciagtos¢ historii w wymiarze ma-
kro (kraj) i ciagto$¢ historii w wymiarze mikro (rodzina), stanowi uwiarygod-
nienie wojny, podnosi samoocene walczacych.

Przypominanie statego wroga ma sens, jesli taki wrég istnieje. Na przy-
ktad w czasie | wojny $wiatowe] niemieccy zotnierze byli poréwnywani z Hu-
nami, takie ujecie pozwalato przedstawiac ich jako wstretne ,,bestie” znane
z historii. Tradycja, do ktérej przyznaje sie wrdg (na przyktad jestesmy po-
tomkami Hundw), tez moze dziatac na korzy$¢ przeciwnej strony, moze prze-
kona¢ (czy tylko postraszy¢) wiasne spoteczeristwo, ze tradycyjnie do$wiad-

2 Wspbiczesne wojny jako zderzenia religii i cywilizacji interpretuje Samuel P. Huntington

(1997).
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czamy krzywd od tych samych nacji. W czasie | wojny swiatowej plakaty z réz-
nych paristw, na przyktad brytyjskie, wtoskie czy australijskie przedstawiaty
takze zagrozenie. Na przyktad ,Jak Hunowie nienawidza” informuje napis,
a rysunek ukazuje , pétogolonych” ludzi ~ ich gtowy i brody ogolone sg tylko
z jednej strony i jako takie dziwadfa jericy prowadzeni sg wéréd rozbawionej
gawiedzi. Mozna uzna¢ takie estetyczne upokorzenie jako atak na wizerunek
marynarza, armii i ogélnie catego kraju. Na plakacie jest tez doktadny opis
wydarzen: najpierw rybakéw pojmano, sfabrykowano zarzuty, stosowano
tortury (takze psychiczne), osadzono bez procesu, wystawiono ich na pu-
bliczne upokorzenie i napis zacheca: ,Brytyjski zeglarzu! Patrz! Czytaj! i Pa-
mietaj!”

Uwiarygodnienie wojny poprzez tradycje polega tez na osadzeniu bieza-
cego konfliktu w ogromnym ciagu militarnych zmagan, kolejna wojna nie
jest niczym niezwyktym, przypomina po prostu kolejny sezon (fowiecki, pit-
karski), wiadomo, ze nadejdzie. Austriacki plakat autorstwa Adolfa Karpel-
lusa ukazuje, jak do blizej nieokreslonego rycerza w czarnej zbroi przylatuje
biaty gotabek: niewazne sa szczegéty historyczne (rycerz jest stylizowany
na typowa dla sredniowiecza postac). Plakat ma stanowic zachete do 7. juz
pozyczki wojennej (Kriegsanleihe). Do tej samej edycji pozyczki wojennej za-
checaja takze zotnierze austriaccy za ztotymi tarczami-monetami przyozdo-
bionymi historycznymi postaciami. Poparcie dla czwartej austriackiej po-
zyczki wyrazat za$ dawny wojak. Niemcy réwniez angazowali wéwczas
przodkéw do wsparcia propagandowych akcji. Na przyktad na jednym
z plakatéw stylu dawnych drzeworytéw (budzi skojarzenia ze stylem grafik
Albrechta Diirera) kroczy aniot w zbroi zakonu rycerskiego, wpisujacego sie
w niemiecka tradycje. Aniot-rycerz jest poteing istoty, wycigga miecz;
za nim w oddali przemieszczja sie niewielkie postaci; napis zas podpowiada,
za co walczg Niemcy: ,,Za prawo i wolnos¢”. Na innym z projektéw plastycz-
nych wielka piesé¢ w zelaznej kolczastej rekawicy takze zacheca do pozyczki
wojennej.

Podobne motywy znalezé mozna i po przeciwnej stronie tamtego kon-
fliktu $wiatowego. Na przyktad Rosjan, jeszcze przed rewolucja, informowa-
ty plakaty o podatku wojennym - 5 i 1/2%, a rycerz z kotczanem petnym
strzat mknie na koniu na tle sztandaru ze ztotym, dwugtowym orfem. W cza-
sie tej samej wojny Amerykanie ,wypozyczyli” z francuskiej ikonografii Joan-
ne d’Arc - zadowolona heroina z mieczem uniesionym, podniostym spojrze-
niem w zbroi - rysunek, plan pétpetny - zacheca do kolejnej wojennej
pozyczki. ,Joanna d’Arc uratowata Francje, kobiety Ameryki ratujcie swgj
kraj. Kup znaczki wojenne”.

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny |
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Kolejny motyw odwotujacy sie do historii, to przywotanie tradycji ro-
dzinnej, przeciez to ziemia ojcéw, o ktéra walczymy z dziada pradziada - na-
wet jesli ten ,,0jciec” czy ,dziad” jest ogélnonarodowy i symboliczny. Na bry-
tyjskich plakatach czasu | wojny $wiatowe] cztowiek w mundurze z minione;j
epoki zacheca do kupowania obligacji wojennych (fot. 42, wktadka)®?. Tak-
ze zyjacy weterani dawnych wojen wspomagaja rekrutacje. Poza catkiem
krzepkim, cho¢ siwym i widad, ze juz w stusznym wieku weteranem na innym
brytyjskim plakacie jeszcze starszy cztowiek poruszajacy sie o laseczce przeko-
nuje miodego zotnierza: ,,Twdj krél i ojczyzna potrzebuja ciebie - dla zacho-
wania honoru i chwaty Imperium Brytyjskiego”. Obydwa plakaty zostaty wy-
produkowane w 1914 roku. A zatem to tradycja jest nasza chluba - méwia
te obrazy - tradycja jest takze walka w imie honoru.

Ostatni wazny cel wykorzystywania tradycjito podnoszenie samo-
oceny walczgcych. Pochodzacezréznych krajéw plakaty rekrutacyjne,
zachecajace do kupowania obligacji wojennych i intensyfikacji dziatar fronto-
wych przekonuja, ze zotnierze kontynuuja chlubna tradycje, ktéra dostarcza
wzorcow do identyfikacji. Patrza na nich poprzednicy, a czasami herosi legen-
darni czy mityczni - na przyktad $wiety Jerzy walczacy ze smokiem w wewnetrz-
nej propagandzie czaséw | wojny wielu krajéw, chocby angielskiej, austriackie
oraz kilkakrotnie w przedrewolucyjnej Rosji. Szdsta austriacka pozyczka wojen-
na wspomaga sie walczacym Swietym Jerzym, ,Brytania potrzebuje cie natych-
miast” - gtosi powyzszy plakat wzywajac do walki (fot. 43, wktadka); czyli $wie-
ty ,, walczyt” po obu stronach: paristw sprzymierzonych i centralnych.

Z czaséw |l wojny $wiatowej warto przywotaé przyktad Trzeciej Rzeszy.
Podkreslano takze zwiazek nazistéw z tradycja, wznoszac wazne dla Rzeszy
budowle w poblizu historycznych miejsc, o czym przypomina film dokumen-
talny Dzieri dobry, panie Hitler (w filmie z roku 1993 wykorzystano ukrywane
przez lata amatorskie kolorowe filmy z nazistowskich uroczystosci w Mona-
chium z 1938 i 1939 roku). Niemcy odwotywali sie do wlasne| $wietnosci.
Ukazywano dawne zwyciestwa w filmie Kolberg (por. Taylor 1998: 196-207),
takze postaci fikcyjne, na przyktad, bohater filmu Miinchhausen, miaty odwré-
ci¢ uwage od klesk na froncie i podnosi¢ na duchu front domowy i zotnierzy.

30 plakat zamieszczony w albumie What did you do in the war daddy?, (Stanley [red.] 1983:51).
Pozostate plakaty czaséw | wojny $wiatowej, wymienione w tym fragmencie sa tam takze repro-
dukowane na s. 47; 46; 49. NiektSre z nich dostepne sa takze w Internecie na stronach sprzeda-
jacych reprodukcje (na przyktad http://store.aetv.com/htmi/home/index.jhtml), portalach
edukacyjnych (http://www.spartacus.schoolnet.co.uk/FWWart.htm; http://www.library.geor-
getown.edu/dept/speccoll/amposter.htm) czy stronach domowych w rozmaitych kontekstach,
jako ciekawostki oraz jako ilustracja historyczna.
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Demonstracja sity: gniewne spojrzenie
zdobywcéw swiata

Kolejna propagandowa technika, uzywana takze w wizualnych produkcjach,
to demonstracja sity,czyli podkreslanie whasnej przewagi - techni-
ka wykorzystywana zaréwno w propagandzie wewnetrznej, jak i zewnetrznej.
Na takim wtasnie licytowaniu wtasnych mozliwosci militarnych i prezentac;ji
groZnego wizerunku na zewnatrz, na arenie miedzynarodowe] ufundowano
na przyktad wyscig zbrojeri i zimna wojne. Taktyke te stosowaty wszystkie za-
angaZowane w zimng wojne paristwa, lecz nie jest ona wynalazkiem tamtych
czaséw - omdwienie zaczne od |l wojny swiatowe) (w wizualnej opowiesci
czasu | wojny zawartej na pocztéwkach i plakatach ten motyw sie nie poja-
wia, ewentualnie mozna sprébowac potraktowac personifikacje narodéw ja-
ko takie wtasnie demonstracje, na przyktad lew jako symbol Wielkiej Brytanii
czy orzet jako znak rozpoznawczy USA, ale nie jest to czytelne - w tamtej bie-
zacej propagandzie dominowaly inne motywy plastyczne).

W latach 20. XX wieku amerykariskie plakaty reklamujace lotnictwo pre-
zentujg sie bardzo skromnie: samolot na rysunku nazwano aniotem $mierci,
obok samolotu stoi bomba oznakowana ,1 tona” i tegi jegomos¢ w cylin-
drze, smokingu, z symbolem dolara na kamizelce, zzadowoleniem spoglada
na cudo raczkujacej awiacji. ,Jego nowa zabawka” - gtosi podpis. Pod
spodem figuruje okreslenie ,Imperialista” (Sherry 1987: fot. 1i 2). W cza-
sie | wojny swiatowej samoloty byly wykorzystywane jako bron, tworzac za-
grozenie dla ludnosci cywilnej i dla walczacych oddziatéw, lecz nie odgrywa-
1y znaczacej roli. Natomiast w czasie || wojny $wiatowe]j dzieki znacznemu
postepowi technicznemu samoloty stanowity niezwykle potezna site.

W propagandzie réznych krajéw takze ukazywano potege powietrzna,
na przyktad w amerykariskiej propagandzie wewnetrznej wiele plakatéw uka-
zuje site lotnictwa. Jeden z plakatéw przedstawia biate od metalowych skrzy-
def niebo i sufit fabryki (samoloty przypominaja réj owadéw), bomby wprost
z fabryki leca nad Niemcy symbolizowane przez swastyke (Sherry 1987: fot.
51 6). Inny projekt graficzny ukazuje regularny szlak wiodacy na wojne, kté-
rym jada czotgi, a nad nimi niezliczone samoloty (tym razem czarne). Plakat
umozliwia widzowi wyobrazenie sobie zaangazowanych srodkéw, pokazano
bowiem przelicznik cali na rysunku na realng mile. Napisy informuja,
ze 120 000 czotgdw zajmuje 2520 mil od Salt Lake City do Nowego Jor-
ku, 185 000 samolotéw z szerokim na mile dywanem bombowcéw pod dy-
wanem z mysliwcow rozcigga sie na 117 mil. Zwyciestwo zapowiada réwniez
amerykariski plakat z portretem Roosevelta, w ,V*, symbol zwyciestwa, ukfa-
dajg sie lecace masowo samoloty, a plakat informuje, iz w 1942 roku zosta-
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nie skonstruowanych 60 000 wojennych samolotéw, w 1943 zas - 125 000.
Imponujace liczby i obrazy miaty napawaé optymizmem front domowy oraz
armie USA.

Przeciwna strona, Niemcy, takze szczycita sie wtasnym lotnictwem,
$wiadczy o tym na przyktad, reklama przygotowana z okazji 20-lecia konstruk-
cji samolotéw w zaktadach Focke-Wulfa. Demonstracja militarnej potegi po-
jawia sie tez na plakacie zachecajacym do wstapienia do Waffen SS: na ziemi
stoja rézne rodzaje broni (czotgi, armaty), obok nich umieszczono réwno kro-
czace szeregi zotnierzy, na niebie w regularnych rzedach leca samoloty.
Nad catosciag géruje popiersie zotnierza w hetmie. Monumentalna sylwetka
wzmacnia efekt dominacji. Tego rodzaju zabiegi sa typowe dla nazistowskie]
propagandy. Wielkie pomniki, gigantyczne budowle, wielkie stylizowane pta-
ki (dia niemieckiej propagandy - orly, dla alianckiej - ,,gapy”), rozmaite - ol-
brzymie - akcesoria wojenne, gigantyczne sylwetki zotnierzy niemieckich byty
kontrastowane z drobniutkimi zotnierzykami armii przeciwnika. Budynkom
w projektach graficznych przydawano niekiedy tréjwymiarowosci; niektére
obiekty na plakatach promieniaty $wiattem zwyciestwa.

Gigantomania Trzecie] Rzeszy lepiej widoczna jest w architekturze niz
na plakatach. Przyktadem prezentacji potegi Niemiec moze by¢ na przyktad,
stynny stadion w Norymberdze. Réwniez inne projekty konsultowane przez Hi-
tlera sg przyktadem tego rodzaju propagandy (por. Speer 1990: passim). De-
monstracjami sity byly organizowane przez nazistéw parady - wojskowe i pa-
ramilitarne na uzytek wewnetrznej propagandy (Grunberger 1994: 92-112)31.
Natomiast w ramach propagandy zewnetrznej Niemcy urzadzali parady zwy-
ciestwa w kazdej ze zdobytych stolic.

Typowy nazistowski pokaz sity - uroczysty pochdéd sztandaréw - opisu-
je Claus Vonfung: ,Najpierw nie wida¢ nic. Potem wytaniaja sie nagle z czer-
ni nocy, z potudnia. W siedmiu kolumnach - wplyneli strumieniem - ale nie
widzisz ludzi, nie rozrézniasz nosicieli sztandaréw - widzisz strumien czerwie-
ni i blask srebra i ztota godet i znakéw - poruszajacych sie powoli - jak la-
wa”3?. Powéd? jest fascynujaca, zauwaza autor, nie wida¢ jej korica3?, moze
cie zala¢ - mozesz zginad, ale dostrzegasz $wietos¢ tego marszu...

31 W mediach audiowizualnych ten watek obecny jest w filmach dokumentalnych, takich jak
Nazizm — tajemnicza religia (Discovery) czy Dzier dobry, panie Hitler (Planete). Podobnie dziatata
propaganda radziecka, postugiwano sie toposami wielkosci i sity, takze manifestowanymi w po-
mnikach i budowlach czy paradach zwycigstwa.

32 Rytuat pochodzi z 12 wrze$nia 1937 roku (Theweleit 1996, tom 1: 429).

33 Na 431 autor zamiescit zdjecie takiego pochodu z 1933 roku, obraz typowy dla prezenta-
¢ji nazizmu w mediach wizualnych.

[Autoprezentacja. Ksztaftowanie postaw wobec wojny]
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W jednosci sita. Aktywna propaganda
czasu wojny

Wojna totalna w krajach zaangazowanych w konflikt oznacza zaangazowa-
nie w dziatania wojenne nie tylko sit zbrojnych, lecz catego spoteczerstwa.
Wojna naznacza codzienno$¢ kraju zdobywcéw i paristw okupowanych,
a takze wszystkich innych dotknietych wojna. Pierwsze skutki spoteczne woj-
ny, zwtaszcza w strukturze zawodowej, pojawily tuz po wyzwoleniu w 1918
roku (por. Pajewski 2004).Wojna totalna zmieniata strukture zatrudnienia
w wielu krajach Europy Zachodniej oraz USA. Miejsce walczacych na froncie
zajmowali nowi specjalisci, w tym takze kobiety. W czasie Il wojny $wiatowej
ogtoszenia, méwiace na przyktad, ze 4000 kobiet potrzebnych jest do pracy
przy zbiorach plonéw (Stanley [red.] 1983: 48), nie byly czyms wyjatkowym.
Kiedy 100 000 amerykarskich pracownikéw zamienito swoje drelichy na
mundur khaki czy marynarski granat, na froncie domowym poszukiwano
az 200 000 ich zastepcow (s. 27).

D’Ann Campbell, zauwaza, ze w roku 1940 kobieca ,sita robocza”
w USA wynosita 12 milionéw, w 1945 roku - 18 milionéw (Campbell 1984:
103-104). Autorka przywotuje szczegétowe dane dotyczace deficytéw poja-
wiajacych sie w réznych zawodach. Na przyktad w czasie dziatari wojennych
zabrakto 50 tysiecy nauczycieli. Wyjasniajac tytut ksigzki Women at War with
America. Private Lives in a Patriotic Era, Campbell podkresla, ze kobiety w la-
tach 1941-1945 ,byly na wojnie” z Ameryka w dwéch znaczeniach - w do-
mu, na rynku pracy i ustug wykonywaty zadania podporzadkowane spotecz-
nym celom, z ktérych najwazniejszym byto zwyciestwo w toczacej sie wojnie.
Ale na tych samych arenach spotecznych kobiety toczyty wojne przeciwko
tym uogdlnionym celom; wéwczas to indywidualne, prywatne cele i sprawy
staly sie dla kobiet wazniejsze niz inne. Zdaniem autorki, dla wiekszosci ko-
biet prawdopodobnie wigksze znaczenie maja uniwersalne wartosci moralne
niz patriotyzm®? (s. 215-216).

Z czaséw 1l wojny $wiatowe| pochodzi australijski plakat operujacy mo-
tywem ,zdumiewajacej niewinnosci”. Hasto ,,Dotacz do nas, pracujac na
rzecz zwycigstwa”, ukazuje usmiechniete mtode dziewczeta z réznych warstw
spotecznych: farmerka na pierwszym planie, pozostate cztery panie maja
twarzowe kapelusiki, komentator pisze, ze te dwie pierwsze to pielegniarka
i pracownica fabryki (s. 112). Wykorzystano tu zasade podobieristwa i sym-

34 Plakat ,,Dostawa gazet” z 1943 roku wykorzystuje wizualne analogie: gazeciarz rzuca ga-

zeta i tak samo czyni zotnierz na froncie - rzuca granatem Kimberly-Clark Corporation. Podkre-
$la réwnowaznos¢ obu frontéw: domowego i militarnego.
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patii (Cialdini 2002: 157) - ogladajace plakat kobiety mogty utozsamiac sie
zjedna z prezentowanych dziewczat. Takze w USA zachecano do pracy fizycz-
nej. Plakat z 1942 roku , They also serve” (Brown 1999: 39), czyli ,oni takze
stuza”, przedstawia sceny z fabryk: kobiety i mezczyzni pracuja w zaktadach
transportowych, tkalniach i innych fabrykach, w tym fabrykach broni.

Nieco bardziej ztozona byta sytuacja w krajach okupowanych badz wal-
czacych - tak jak ZSRR, gdzie na czesci terytorium toczyly sie krwawe walki.
Zycie codzienne w Polsce czasu Il wojny éwiatowej niechetnie i rzadko byfo
prezentowane w przekazach audiowizualnych. W filmach Trzecia czes¢ nocy,
Dtuga noc czy w serialu Polskie drogi pojawiaja sie motywy pracy mezczyzn i ko-
biet w okupowanym kraju. W Polsce ,,front domowy” ku pokrzepieniu ducha
miat rysunki na murach - znaki Polski walczacej i powieszonych swastyk®®.
Réwniez podziemne pisma, korzystajace z satyry, pomagaly radzi¢ sobie
z codziennoscia (por. Adamczyk, Jarowiecki [red.] 1979/1980; Szarota
1995: 118-124,137-152).

Bojownicy frontu domowego

W latach 1914-1918 na froncie domowym wszystkich krajéw walczacych
propaganda stuzyta kilku celom: legitymizacji potrzeby kontynuowania wal-
ki az do zwyciestwa (czesto w tym celu stosowano czarna propagande oczer-
niajac wroga poprzez przypisywanie mu okrutnych czynéw), a takze wyja-
$nianiu potrzeby osobistych poswieceri dia dobra narodu.

Jak walczyt front domowy? Przede wszystkim ofiarng praca,
wyrzeczeniami i oszczedno$ciami oraz za pomoca finansowania dziafan
zbrojnych. Podczas | wojny Swiatowej statym elementem propagandy we-
wnetrznej whasciwej byly plastyczne zachety do udzielania finansowego
wsparcia walczacej armii, typowymi no$nikami tych tresci byly plakaty i kart-
ki pocztowe. Na przyktad nieznani artysci sporzadzili plakat zachecajacy ,,Ko-
biety! Australijscy synowie wygraja wojne - kupujcie obligacje wojenne”
(Stanley [red.] 1983: 52), starsza pani na piersi nosi znaczek z konturem Au-
stralii, ale czesci kotnierza biatej bluzki spiete sg portretem w mundurze. Si-
wowfosa, usmiechnieta kobieta stoi na tle sztandaru, wskazuje widoczne
w oddali, pigkne, zielone okolice... Bardzo podobny jest plakat amerykariski:
siwowtosa kobieta zacheca do kupowania bondéw wolnosci (1917), ale za-

35 Waznym nurtem walki z propaganda okupanta - przypomina Piotr Matusak - byta anty-

niemiecka kontrpropaganda uliczna. Rodzita sie ona poczatkowo samorzutnie jako odruch pa-
triotyczny Polakéw” (Matusak 1997: 185). Typowym motywem graficznym uzywanym w walce
»na murach” przez ruch oporu byt rysunek z6twia zachecajacy do zwolnienia tempa pracy na
rzecz okupanta (por. Szarota 1994: 58-61).
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checa, by kobiety ,pomogty synom Ameryki wygrac wojne”, za nig zas za-
miast sielskiej okolicy ukazano zmagania wojenne. Niewykluczone, ze ten
sam artysta na potrzeby aliantéw sporzadzit podobne plakaty, niewykluczo-
ne réwniez, ze biura propagandy w réznych krajach korzystaly z podobnych
pomystéw. W zasobach internetowych znalez¢ mozna plakaty, ktére ,wal-
czyly” o zwyciestwo w réznych krajach3S.

Reklama w mundurze. Reklama, angazujac sie w wojne - ko-
rzystajac z elementéw opowiadan o wojnie czy to adresujac swoje produkty
do zotnierzy, czy na front domowy, wprowadza wojne do wszystkich sfer zy-
cia, sprawia, ze wojna staje si¢ totalna (por. Colman 1995; Cohen 1991;
Fussell 1989). Swiat konsumpcji byt powiazany z dziataniami wojennymi
dos¢é écisle. Slady tych powiazan sa najbardziej wyraziste w zachowanych re-
klamach z lat 40. pochodzacych z USA37. Opisujac historie reklamy pod-
czas |l wojny $wiatowej, Derek Nelson pisze, ze byta ona wszechobecna
(1992: 11). Zapewne jest to okreslenie prawdziwe wobec USA, gdyz w innych
krajach pojawiaty sie niedobory produktéw - w Stanach Zjednoczonych pro-
dukcja przeorientowana zostata na potrzeby frontowe. W innych krajach po-
pularna byta reklama spoteczna, na przyktad plakaty wzywajace do dziatan
na froncie, kupowania pozyczek wojennych czy podejmowania pracy na po-
trzeby frontu. We wrzeéniu 1943 roku zorganizowano w USA (Departament
Handlu) wystawe wojennych reklam, na ktéra zgtosito sie 277 firm, prezen-
tujacych rézne produkty od reklamy prasowej, przez plakaty, specjalne za-
wieszki umieszczane w sklepach, autobusach po nalepki i znaczki - ogétem
zaprezentowano 949 reklam (s. 11). Tematami tych przestawien reklamo-
wych byly miedzy innymi: wzrost produkcji na potrzeby wojny - 313 reklam,
sprzedaz obligacji wojennych - 172; oszczednos¢ czasu, materiatéw i zywno-

36 Nie sposéb wymienié¢ wszystkich zasobéw inernetowych, wskaze te, do ktérych odwotywa-
tam sig najczesciej - najwiecej materiatéw z réznych paristw znalez¢ mozna na stronie http://po-
ster.genstab.ru/eng/ww2_ger01.htm. Inne to na przyktad http://www.historyinfilm.com/jac-
ket/links.htm; htep://www.ww2incolor.com/gallery/ww2incolor; http://homepage.mac.com/
feperous/PhotoAlbum1.htmi; http://www.hnb.rtk.net.pl/ThirdReich/propaganda/index. php
?id=17. Omawiane przeze mnie materiaty istniejg w ikonosferze XXl wieku i to nie jako materia-
fy eksponowane w muzeach przy specjalnych okazjach, lecz obrazy dostepne codziennie, na 23-
danie internautéw.

37 Por. wspomniany juz album 40’ All-American Ads. Réwniez w krajach europejskich, takich
jak Niemcy, Francja (pod rzadami Vichy) czy Wielka Brytania dziatata reklama, takze reklama
débr konsumpcyjnych, co budzito ,mieszane uczucia”. Na przyktad George Orwell 13 czerw-
ca 1940 zanotowat: ,,Zawsze, ilekro¢ jestem na stacji metra, az mnie mdli na widok reklam, tych
patrzacych gtupio twarzy i jaskrawych, bijacych po oczach koloréw, trwa zacieta walka o to, by
skfonic ludzi do marnowania pracy i surowcéw na konsumpcje niepotrzebnych artykutéw luk-
susowych oraz szkodliwych dla zdrowia specyfikéw” (Orwell 2006: 24).

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny ]
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$ci - 149; poprawa zdrowia narodowego - 97, poprawa stosunkéw w pracy
- 38. Promocja akcji ratowniczej - 34, po 7 plakatéw to promocja sabotazu
i wyjasnianie kontroli cen; za$ przypadkowych projektéw, okreslonych jako
»okolicznosciowe wojenne”, byto 132 (s. 11).

W przypadku zaangazowania reklamy w dziatania wojenne pojawia sie
jeszcze jedno skojarzenie: dobra materialne, niekoniecznie piekne, moga mieé
odniesienie do dobra wyzszej jakosci - oto walczymy o wolnosé, o zwyciestwo.
Mozna sie zastanawiad, jak dziata reklamowa estetyka, czy korzysta ze wspo-
mnianego juz efektu aureoli, sugerujac, Ze to, co piekne, jest tezi dobre (Cial-
dini 2002: 157-159). Reklama byfa no$nikiem wartosci estetycznych i patrio-
tycznych, trywialne codzienne czynnosci stawaty sie uwznioslone, a puszka
kukurydzy mogta okaza¢ si¢ przedmiotem niezbednym do zwyciestwa3®.

W jednej z reklam czaséw wojny (fot. 44, wktadka) bojowniczka frontu
domowego3 nie zapomina o swojej kobiecosci - mimo trudnych warunkéw
pozostaje uwodzicielska. Takich radosnych reklam réznych produktéw - spo-
zywcezych i przemystowych - amerykariski rynek widziat wiele. Nic dziwnego, ze
konsumenci nie byli wystarczajaco zaangazowani w wysitek wojenny.

Wysitek wojenny kobiet to takze oszczedzanie zywnosci, to
heroizm codziennego zycia petnego wyrzeczeri*?, do czego za pomoca plaka-
téw zachecano réwniez dzieci (na przyktad w Wielkiej Brytanii czy USA). Za-
cheta do samodzielnego produkowania zywnosci pojawia sie na plakacie
z 1942 roku: uzyj szpadla, a nie okretu (,,Use spades, not ships”). Podzielony
na péf pionowa linia rysunek ukazuje pole i morze, pét szpadla i pét okretu to
skontrastowane sposoby dostawy zywnosci, ,wyhoduj wiasng zywno$¢”
na dole, i mniejsza czcionkg ,,...i zaopatruj swojg wlasna kuchnie” (Brown
1999: 40). A wérdd ,plakatéw stulecia” znalazt sie takze plakat z 1940 roku
»Dig for Victory” (Brown 1999: 38). Jest to bardzo prosty motyw: topata

»41

popychana domowym ,kapciem”4!. Zadaniem propagandy amerykariskie;

38 Wiele przyktadéw produktéw ,zaangazowanych” w sfuzbe zwyciestwu zamieszcza albu-
mowe wydanie 40’s All-American Ads.

39 Derek Nelson rozpoczyna ksiazke The Ads That Won The War reprodukcja reklamy coca-co-
li - coke. Reklama ta reprodukowana jest takze w innych zbiorach, na przyktad 40°s All-American
Ads, s. 8, pojawia si¢ takze na poczatku XXI wieku w zasobach internetowych.

40 W USA zbierano surowce wtérne, takie jak puszki, papier, poczochy. Powotano specjal-
ne punkty zbierajace te przedmioty (por. Colman 1995: 11-12). Reglamentacja i oszczedzanie
byty waznymi tematami propagandowymi, przygotowano wiele projektéw graficznych zacheca-
jacych do oszczedzania. W dziatania takie zaangazowane byto takze radio, na temat pozytkéw
reglamentacji i zmiany diety podczas wojny George Orwell przygotowat dla BBC pogadanke Bry-
tyjskie przydziaty zywnosciowe i wojna podwodna (Orwell 2006: 228-233).

41 Ten projeke jest reprodukowany takze na poczatku XXl wieku w réznych formach i na réz-
nych noénikach, na przykfad karty do gry, pocztéwki, plakaty itd.
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czasu wojny byto naktonienie rodakéw do przeksztatcenia do-
mostw w ,mieszkania zwyciestwa” (por. Colman 1995: 33).

Na froncie domowym walczy sie réwniez, oszczedzajac
i minimalizujgc wiasne potrzeby konsumpcyjne, stowem - za-
wieszajac na czas wojny pokuse hedonizmu. Czasami ograni-
czenia dotyczyly bardzo prostych potrzeb i towaréw w czasie
pokoju oczywistych. W przypadku USA niemal tuz po zaanga-
zowaniu w dziatania wojenne zawieszono produkcje roweréw,
latarek, baterii, tosteréw, zabawek i gier, odkurzaczy. W ro-
ku 1942 wprowadzono reglamentacje niektérych towaréw, na
przyktad butéw, masta, kawy i cukru42 (Colman 1995: 8-9).
Jak zauwaza Nelson, przed wojng reklama zatrudniata specja-
listow w dziedzinie odzywiania i dietetykdéw, teraz na catej serii
specjalnie przygotowanych plakatéw ,wujek Sam” we wiasnej
osobie namawiat Amerykanéw do jedzenia warzyw i sera
(s. 14-15). Prébowano zacheca¢ nie tylko do oszczedzania
zywnosci, lecz takze do zmiany diety. W kampanie propagowa-
nia zdrowego odzywiania sie byli zaangazowani socjologowie
(Pratkanis, Aronson 2004: 156). Natomiast Amerykanie, kt6-
rzy nie zostali zmobilizowani ani nie zgtosili sie na front, byli
,pbombardowani” przekazami, takimi jak ,Nie jedz na te prze-

jazdzke niedzielng - oszczedzaj opony” (Nelson 1992: 14).

W czasie wojny totalnej strategiczne znaczenie ma kazdy aspekt zycia
poza linig frontu. Reklama sugeruje, ze na froncie domowym nawet kupujac
pasek, klient walczy z wrogiem. Reklama ukazuje zacisnieta pies¢ z paskiem
i ptaczace gtéwki Hitlera i Tojo, napis ,La¢ ich!” (Bett'em one!) ,Stuzymy kra-
jowi i klientom” moéwit slogan. Natomiast komentarz przypomina, ze ,jesli

nie mogli przywdziewaé munduru iwalczyé z panstwami Osi, ludzie na fron-

42 W poréwnaniu z ograniczeniami i niekiedy okresami gtodu w krajach okupowanych, nie sa
to szczeg6lnie dramatyczne wyrzeczenia. Tomasz Szarota przypomina, zew okupowanej Europie
znacznie pogorszytsie stan zdrowia ludnos$ci, na przyktad skutkiem niedozywienia byta zwigkszo-
na zachorowalno$¢ na gruzlice, takze liczba spowodowanych nig zgonéw znacznie wzrosta w Pol-
sce, Belgii, Francji, Holandii (por. Szarota 1995: 62-63). Zgony z wyciericzenia spowodowane
chorobg gtodowa odnotowano w getcie warszawskim, gdzie w 1942 roku przeprowadzono
nad nig pierwsze w historii badania. W roku 1941, jak podaje autor, ,z 43 239 zgonéw odnoto-
wanych w dzielnicy zydowskiej [...] az 10 971 (25, 4%) przypadato nawypadki $mierci zgtodu lub
wyczerpania” (s. 64). W Holandii na przetomie 1941/1 942 roku odnotowano takze spory odse-
tek $mierci z gtodu (od 25-33% wszystkich zgonoéw); istnieja podobne dane z Grecji oraz wyryw-
kowe dane z Biatorusi i Ukrainy. ,Zimg 1941/1942 r. na ulicach Aten, tak samo, jak na ulicach

warszawskiego getta, lezaty zwtoki ludzi zmartych zgtodu” (s. 65).
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cie domowym mogli przynajmniej rozpiaé pasek i wyobrazi¢ sobie jak bija
Hitlera i Tojo, czym jak nie paskiem Hickocka” (Heimann {red.] 2002:
366-367). W Stanach Zjednoczonych wykorzystywano wiele przedmiotéw
codziennego uzytku w celu wzmocnienia ducha bojowego armii oraz frontu
domowego.

Zto czasu wojny to nie tylko okrutny przeciwnik i dziatania wojenne, to
takze czarny rynek?, zwtaszcza na terenach objetych dziataniami zbrojnymi.
Trzecia Rzesza w krajach okupowanych wprowadzata reglamentacje przede
wszystkim artykutéw zywnosciowych, ale takze codziennego uzytku (por. Sza-
rota 1995: 22-48). Naturalng reakcja ludnosci byto poszukiwanie dodatko-
wych mozliwosci zaopatrzenia. Whadze okupacyjne, z réznym zapatem i skut-
kiem, zwalczaly ,czarny rynek”; takze poprzez kampanie propagandy
wizualnej. Jeden z plakatéw przygotowany przez francuski rzad Vichy, kolabo-
rujgcy z niemieckim okupantem, ukazuje szubienice pomiedzy dwoma wymie-
niajgcymi sie ukradkiem towarem osobnikami. ,Czarny handel to przestep-
stwo wobec spofecznosci”, w takim ujeciu winni sa i kupujacy, i sprzedajacy...
W okupowanej Polisce tez byly takie sytuacje, czarny rynek stanowit taki cywil-
ny ruch oporu*. W jednym z epizodéw filmu Zakazane piosenki gtéwnym mo-
tywem jest taki wtasnie handel. Warto pamietad, iz w realnym zyciu Niemcy
nekali réznymi restrykcjami tak zwanych szmugleréw, wprowadzono prze-
pustki kolejowe, robiono naloty na targowiska (na ktérych, nota bene, zaopa-
trywali sie takze niemieccy zotnierze por. Szarota 1988: 224 i nast.).

Szara okupacyjna codziennosc¢. W polskich dziataniach
propagandowych czaséw Il wojny $wiatowej filmy nie odgrywaty tak wazne;j
roli, jak w innych krajach: rodzima produkcja nie istniata, w kinach propono-
wano seanse dla niemieckiej widowni, na terenach wcielonych do Trzeciej
Rzeszy pojawialy sie dla Polakéw zakazy uczestnictwa w zyciu kulturalnym
(por. Matusak 1997: 11-17). W Generalnym Gubernatorstwie czes¢ roda-
kéw bojkotowata instytucje kulturalne jako wrogie. Nie korzystano z tych ofi-
cjalnie dziatajacych osrodkéw®®. Natomiast rysowanie symboli na murach

4 Jak podaje Szarota, termin ,czarny rynek” pojawit si¢ po raz pierwszy we francuskiej ency-

klopedii Larousse’a z 1942 roku (Szarota 1988: 220).

44 Wobec Trzecie] Rzeszy polska ,Wie$ nie wywigzywata si z dostawy kontyngentéw - pisze
Tomasz Szarota ~ nagminny byt nielegalny uboj bydta i trzody chlewnej. Chtopski sabotaz go-
spodarczy, polegajacy na oszukiwaniu okupanta i pomocy niesionej ludnosci miejskiej, stawat
sig jednym z przejawéw podziemnego ruchu oporu” (Szarota 1988: 221).

45 Do takich zachowar zachecata opozycja w swoich pismach, hasta , Tylko $winie siedza
w kinie” iin., mialy przekona¢ mito$nikéw X Muzy do rezygnacji z tych przyjemnosci. Znane sg
tez przypadki wpuszczania do sal kinowych gazu fzawigcego przez grupy ,matego sabotazu”
(por. Matusak 1997: 194, Szarota 1988: 322, 327-328).
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(wojenne graffiti), podziemna prasa i plakaty dodawalty otuchy i starafy
oémieszy¢, ponizy¢ faszystéw i ich propagande®®. Motyw powieszone;
na szubienicy swastyki, znaki Polski Walczacej i znak zwyciestwa - stanowity
dostepny w okupowanym kraju jezyk wizualnej propagandy (por. Ajew-
ski 2001).

W polskiej filmowej rzeczywistosci konspiracyjnej czasu Il wojny swiato-
wej - w obrazach postpropagandowych rozliczajacych wojenna przesztosc
- chtopcy i dziewczeta chodza na wyktady (Zamach, Godzina ,,W”), czyli maja
jakie$ zajecie, nie jest jednak jasne, skad pochodza ich $rodki utrzymania.
Matki konspiratoréw najczeéciej pozostaja w domach, ludzie spaceruja
po ulicach, niekiedy pracujg w szpitalach, ukrywaja tajne radiostacje (na
przyktad z serialu Stawka wigksza niz zycie wynikac moze, ze w czasie wojny pra-
cowali jedynie rzemieslnicy, tacy jak zegarmistrz, krawiec).

We wspomnianym filmie Zakazane piosenki takze nieznane sa zrédta
utrzymania ludnosci miejskiej (przeciez nie wszyscy utrzymuja sie z nielegal-
nego handlu). Film znakomicie wpisuje sie w postawe spotecznego lekcewa-
zenia ludzi niekonspirujacych: wiecznie bojacy sie (,,ostrozny, tylko ostroz-
ny”, jak sam powiada) skrzypek w koricu zaktada biato-czerwona opaske
i idzie walczyé w powstaniu warszawskim. A zatem, w sytuacjach kryzysu
i préby poczucie solidarnosci dodaje odwagi. Dziewczyna radosénie biegnie
do powstania, pozostali obywatele zachowuja sie spokojnie w scenach
na ulicy, w tramwaju, w domu, jakby rzeczywiscie wojna i Niemcy byli tylko
aberracja.

Bohaterka filmu jak by¢ kochang pracuje w kawiarni, jest kelnerka. W fil-
mie Zamach chtopak kupuje marchewke od kobiety na ulicy (dziata handel
uliczny i targowiska). W serialu Polskie drogi niezbyt przychylnie traktowany
jest przedsiebiorca pogrzebowy, ktdry otwarcie méwi, ze zarabia wtasnie
na tym, iz trwa wojna... Natomiast inni bohaterowie serialu pracowali na
przyktad na poczcie, jak matka gtéwnego bohatera.

Codzienne sceny z zycia okupowanej stolicy znalezé mozna takze w ser-
wisie fotograficznym Archiwum Paristwowego m. st. Warszawy (dostepne
takze w Internecie), miedzy innymi stragany bazarowe zostaty uwiecznione
przez anonimowego niemieckiego zotnierza stacjonujacego w Polsce. Zaska-
kujace spokojem i zwyczajnoscia sa te ujecia codziennosci. Wielkie oburzenie

46 W¢réd dziatar walczacych z niemiecka propaganda powszechne byto przeredagowywanie
napiséw na rozklejanych przez nazistéw plakatach, na przyktad zmieniano hasfa,wypaczajac ich
sens, o$mieszajac idee niemieckie. Matusak przytacza wiele przyktadow, na przyktad hastu
»Niemcy zwyciezaja na wszystkich frontach” polski ruch oporu nadat nowy sens, zmieniajac je-
dynie fragment napisu ,Niemcy lezg na wszystkich frontach” itd. (Matusak 1997: 188 i nast.).

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny]

rcin.org.pl



swiadka wywotato spojrzenie na tédzkie getto oczami Niemca (wspomniany
juz film dokumentalny Fotoamator): kolorowe slajdy ukazuja zadowolonych
zydowskich mieszkaricédw getta, usmiechniete dziewczeta, ktére tadnie wy-
gladaja nawet w czasach okupacji i w trakcie codziennych czynnosci (zaku-
py na targu). W getcie, jak informuje narrator, wytwarza si¢ najlepsze czap-
ki dla Wehrmachtu w catej Rzeszy, tu sa najlepsi krawcy... Oburzenie
jednego ze swiadkéw 1l wojny $wiatowej, Arnolda Mostowicza, lekarza get-
ta?’, wynika z faktu, ze codzienno$¢ byta naznaczona niepewnoscig i stra-
chem. Oburzenie jest zrozumiate, gdyz to przedstawiciel faszystéw - nie-
miecki urzednik postanowit zrobi¢ ,na pamigtke” takie whasnie fotografie
dokumentujace zycie getta. Poza tym kino przyzwyczaitfo widzéw, ze prawo
do spokojnej i zwyczajnej codziennosci mieli tylko okupanci. Mozna odnies¢
wrazenie, ze mtodziez i dorosli krajéw okupowanych zyli w nieustannym za-
grozeniu albo konspirowali, na przyktad produkowali i przenosili granaty
(Zamach), na powielaczu odbijali kolejne numery podziemnej gazety, przy-
gotowywali zamachy (Akgja pod Arsenatem) itd. Na pewno za$ dziataty pla-
céwki ustugowe - lokale gastronomiczne, fryzjerskie, jezdzity tramwaje, pra-
cowaly sklepy i szpitale. Czemu zatem takie oburzenie wywotuja prezentacje
»normalnej” codziennosci?
W polskim filmie wojennym ludnos$¢ cywilna prawie sie nie pokazuje
- jakby w czasie wojny wszyscy wyemigrowali albo wszyscy byli Zotnierzami.
»Prawda” wojennej codziennosci zaprezentowana przez Janusza Nasfetera
w filmie Dfuga noc byta na tyle wstrzasajaca i niewygodna dla wtadz, ze film
nie byt dopuszczany do obiegu przez ponad 20 lat (Stodowski [red.]
1997:134). Zrealizowany w 1967 roku film miat premiere dopiero w 1989
roku w Lodzi, emitowany kilkakrotnie na kanale kino.pl i Ale kino! Film mé-
wi o codziennosci i o trudnych wyborach z roku 1943; w gre wchodzito ukry-
wanie Zyda i klaryfikacja postaw bohateréw w obliczu zagrozenia ze strony
gestapo. Film ukazuje bowiem, ze Polacy jako nardd nie byli tak szlachetni,
ze ludzie w obliczu zagrozenia nie byli solidarni (por. Steinlauf 2001: 38-58).
To trudna prawda, ze nasza przeszto$¢ nie jest ,$wietlana”, a pielegnowany
mit ,niewinnej ofiary” wyklucza zachowania nieszlachetne, niegodne.
Od mniej wiecej potowy XX wieku toczace sie na $wiecie wojny nie sa tak
totalne jak te $wiatowe. Ich ,totalnos¢” nie polega na zaangazowaniu i wy-
rzeczeniach, obejmujgcych catosé spoteczeristwa, czy na realnym zagrozeniu

47 Mostowicz jest jednym z bohaterdw Fotoamatora, na poczatku filmu zastanawia sie, jak

dojé¢ do prawdy o tamtych czasach - gdzie jest ta prawda? Czy w jego wspomnieniach, tak da-
lekich od tych kolorowych slajdéw czy w zapisie ,,obiektywu” niemieckiego fotoamatora?
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regularnymi nalotami samolotéw wroga. Jesli tocza sie wojny, to najczesciej
jedynie mieszkaricy niewielkiego obszaru $wiata sa bezposrednio narazeni
na wybuchy bomb, pozaréw, zniszczenia domdw, na cierpienie i niepewnosc.
Jednak tak zwana wojna z terroryzmem ma cechy totalnosci. Wedtug donie-
siei medialnych istota terroryzmu polega na tym, by nikt nie czut sie bez-
piecznie w zadnym miejscu na ziemi (por. Pawtowski [red.] 2001: 9; Ciecha-
nowski et al. [red.] 2006; Kiwerska 2005). Blizej nieokreslona grozba nie jest
jednak tym samym, co konieczno$¢ czuwania i szybkiego reagowania
na alarm, ukrywania sie w schronach, metrze, piwnicach przed nalotami. By¢
moze potezniejsze niz dotychczasowe ataki terrorystyczne na progu XXI wie-
ku, na przyktad wybuch atomowy czy wyjatkowo uciazliwe i tragiczne skaze-
nie srodowiska, rzeczywiscie przyczynityby sie do mobilizacji. Taka wojna jest
totalna, poniewaz bywa w centrum informagji, ale nie jest w centrum zycia
spoteczeristw.

Zotnierz na wojnie totalnej

Aktywna propaganda wewnetrzna (ta ,wtasciwa”), mobilizacyjna i podtrzy-
mujgca zainteresowanie problemami politycznymi, pragnie uzyskac wsparcie
takze poprzez wspétczucie obywateli dla ,swoich”. Dziato sie tak juz w cza-
sie | wojny, gdy propaganda w dzisiejszym rozumieniu stawiata pierwsze kro-
ki. ,Szybko!” - wzywa australijski plakat mobilizacyjny, ukazujacy dramatycz-
na scene. Zotnierz bez czapki z obnazong piersia (koszula rozpieta), lezy
pod $ciana. Wyciaga lewa reke, wzywajac pomocy. Nie ma sit walczy¢. Jego
kolega jest atakowany przez trzech Prusakéw - jeden bagnetem, inny zasadza
sie na jego naga gtowe kolba, z karabinem trzeciego wtasnie sie zmaga, szar-
piac za lufe. Rozpaczliwie walczacy zotnierze to rzadki i mato optymistyczny
obraz autorstwa Normana Lindsaya z 1918 roku. Niewykluczone, ze z powo-
du takiego negatywizmu plakaty z czaséw | wojny uwazano za niezbyt dobre
(o czym przypomina Peter Stanley: [red.] 1983: 11-13).

Z tego samego okresu pochodzi kolejny rysunek Lindseya peten metafo-
ryki: ranny zotnierz ma przestrzelong dto (lewa), ktéra jest zabandazowana,
ale bandaz jest zakrwawiony, na czole ma opaske ze $ladami krwi. Ranny
opiera sie o ciato martwego kolegi. W plytkim okopie leza inni martwi towa-
rzysze broni, on za$ z obnazona gtowa wychyla sie nieco zza okopu, zotnierz
bowiem jest trebaczem i pewnie wzywa innych. Hasto pod tym smutnym
i niepokojacym obrazem mowi, ze to The Last Call - ostatni apel (Stanley
[red.] 1983: 36). Podpis poteguje wieloznacznos$¢ przekazu, rzeczywiscie
apel moze by¢ po kilkakro¢ ostatni: to ostatnia czynno$c, jaka zotnierz wyko-
nuje, za moment moze zging¢ i juz nigdy nikogo nie wezwie; po drugie, od-

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny]
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dziaf jest rozbity ~ pokonany przez wroga, a zatem zotnierz gra na pozegna-
nie; po trzecie, moze to by¢ ,ostatni” apel, poniewaz pochodzi z ostatnie]
chwili, czyli wzywa, mobilizuje tych, ktdrzy jeszcze na wojne nie pospieszyli;
po czwarte za$, oznacza ostatnig szanse dla cywila, ostatni raz do niego kie-
rowany jest apel, wiecej szans nie bedzie. Takie grafiki zapewne byty w stanie
wywotad wspotczucie i solidarno$é, jednak ukazujac, ze na wojnie przede
wszystkim ging ludzie, mimo ze mdéwity prawde, mogly dziataé wbrew zamia-
rom propagandzistéw i zamiast zachecad do udziatu - odstraszaé. Wizualna
prawda czasu wojny moze powodowac bezsilnos$¢ i paraliz. To niechciana
prawda.

Podczas Il wojny $wiatowe] brytyjskie i amerykariskie propagandowe
projekty graficzne prébowaty unika¢ trudnych tematéw, nie tylko $mierci, ale
réwniez problemoéw psychicznych, na jakie bywali narazeni walczacy. Jednak
w takim depresyjnym, przykrym nastroju przygotowano takze reklamy, ktére
dziwnym trafem przeszty przez cenzorskie sito. Jedna z nich to reklama The
Parker Pen Company z 1942, ktéra zacheca do pisania do ,,swoich” na fron-
cie, ukazuje zotnierza, ktéry nie dostat listu z domu ( The soldier whose letter ne-
ver comes). Zotnierzowi w obozie jest bardzo smutno, ptacze z piérem w rece,
nad nim stoi zatroskany kolega. Na innej z reklam (kampanii Shella z 1943
roku) zotnierza drecza koszmary: ,,Pozwélcie mi zasnaé!” - mdéwi przerazony.
To wizerunek zotnierza, jakiego w oficjalnej ikonografii wojny nie planowano
(Roeder 1993: 117).

Codziennosc zotnierza

W przekazach propagandy aktywnej, wewnetrznej obu wojen $wiatowych ze-
stawiano wygodne zycie i zndj zotnierza. Ukazywano ich odmienne wartosci
w sytuacji zagrozenia catego spoteczeristwa. Na jednym z plakatéw cza-
su | wojny Swiatowe] mezczyzna ptywa wérdd fal, a napis méwi, ze to mito
surfowad, ale: ,,co z mezczyznami w okopach? IdZi poméz” - podsumowuje
wezwanie. Z kolei na innym plakacie trwa pozoga wojenna, a mezczyzna stoi
z rekami w kieszeniach, hastem jest rozbudowane pytanie i wezwanie: ,Czy
mégtbys stad z boku i patrzed jak szaleje pozar? Do dzieta! Przepedz Niem-
cédw! (Stanley fred.] 1983: 31).

Oficjalny wizerunek zofnierza w propagandzie wewnetrznej krajow
alianckich w czasie Il wojny $wiatowe] zaktada, ze zotnierz na wojnie powi-
nien jedynie walczy¢. Niewskazane sg cywilne aktywnosci; pozbawienie zot-
nierzy ciepta domu i zwyktych czynnosci jest ceng wojny i kartg przetargo-
wa propagandy, stosowang, by budzi¢ wspétczucie | poczucie winy
obywateli pozostajacych w domach. W kampaniach szczegétowych wiasci-
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wej aktywnosci propagandowej zawstydza sie tych, ktérzy zostali w domu,
ciesza sie rozrywkami i beztroska. Propaganda nie potepiata cywilnych ak-
tywnosci, ale w zestawieniu z walka i zadaniami zotnierza stawaty sie nie-
stosowne.

Doswiadczenie totainej wojny, zwtaszcza doswiadczenie
wizualne miato - zauwaza Roeder - niespotykang dotad w Ameryce skale. Rzad
przekonywat, ze wszystko, co cztowiek robi, ma zwiazek z wojna, nawet korzy-
stanie z samochodu. Stad na przyktad ograniczenia predkosci, postarano sie
o szczegdlny, propagandowy znak drogowy ,,Predkosc zwyciestwa - 35 mil”.
Zadaniem propagandy byto takze przyblizanie zagrozenia i wzbudzanie stra-
chu, przyktadem z amerykariskiej propagandy Il wojny moze by¢ ulotka: ,Czy
Chicago zostanie zbombardowane?” (Roeder 1993: 141). W takim ujeciu woj-
na jest totalna, poza ojczyzng i wolnoscia nie istniejg zatem inne dobra w wy-
miarze spotecznym i indywidualnym, nie ma innego bytu - jest jedynie wojna.
W propagandzie - to koszary i okopy staja si¢ punktem odniesienia, a nie dom
i zycie cywila. W wizualnosci wojna redukuje wszelkie mozliwe ludzkie doswiad-
czenia do walki. Natomiast w realnym doswiadczaniu wojny przez walczacych
na froncie nie jest to prawda w odniesieniu do zadnej z dwudziestowiecznych
wojen: miedzy bitwami zotnierze korzystaja z przepustek, urlopéw, na froncie
tez nie zawsze trwaja starcia z nieprzyjacielem.

Dlatego tez, gdy Zotnierze odpoczywajg i chcg zapomnie¢ o wojnie, tym
bardziej czuwa cenzura. Szczegéinie dobrze jest to udokumentowane w od-
niesieniu do USA. Amerykariska cenzura wstrzymywata zdjecia, ktére mogtyby
nies¢ przestanie sprzeczne z pozadanym i dotychczas projektowanym obrazem
wojny. Na przyktad wedkowanie na przepustce (Roeder 1993: 142-143).
W propagandzie wewnetrznej aktywnosci typowe dla zycia w warunkach po-
koju sa niestosowne dla czasu wojny. Wspomniana fotografia jest tak odle-
gta od wyobrazer wojny, jakie zaczeto w koricu wpaja¢ cywilom, ze gdyby nie
podpis, nie bytoby jasne, ze to wojna (s. 142-143). Bytby to zatem obraz nie-
zgodny z linig propagandowa, gdyz mobilizujac front domowy, nie mozna
pokazaé, ze wojna wyglada jak wczasy. Relaks i dgzenie do komfortu to ak-
tywnosci czasu pokoju, relaks w czasie wojny jest luksusem. W czasie wojny
codziennos¢ zapetniona cywilng aktywnoscig jest niedostepna dla zotnierza,
jest odlegta jak dom, a aparat propagandowy réznych alianckich krajow
przedstawiat |3 jako wielce niestosowna®s.

48 W przypadku ,,nowych wojen” zmienito si¢ oblicze codziennosci, jej czas jest tylko czasem

zotnierzy i ofiar - dawny , front domowy” nie jest w wojne zaangazowany, ma swéj zwyczajny an-
tropologicznie czas codziennosci, czas $wiecki.

[Dlaczego walczymy? Propaganda ,stusznej” wojny ]
rcin.org.pl



W Stanach Zjednoczonych dziedzina, w ktérej codziennos¢ zotnierzy
mogta by¢ ukazywana, byta reklama. Wiele amerykariskich artykutéw kon-
sumpcyjnych przeznaczonych byto na front, a szczegélnie waznym produk-
tem w czasie || wojny Swiatowe] byly papierosy. O reklamie chesterfieldéw
z 1943 roku pisze na przyktad Derek Nelson: firma zdecydowata, by ,prze-
bra¢” opakowanie w panterke (Nelson 1992: 102). Wedtug historyka tyto-
niu Harrisa Lewine’a podczas Il wojny $wiatowej papierosy byly bardzo po-
pularne, nawet Roosevelt, ktéry palit fajke, zamienit ja na papierosy.
Od 1941 do 1945 roku 222, 6 mld papieroséw - co stanowi 18% produkgji
- wysytano poza granice USA. Wedtug Lewine’a ,,Bill Mauldin mdgt sprzedad
wiecej papieroséw niz Humphrey Bogart i cate Hollywood”#?, ceniono bo-
wiem zaangazowanie w dziatania militarne. Bill Mauldin, stynny amerykariski
satyryk, spedzit na froncie 3 lata®?, przemierzat szlak wojenny wraz z 45. Dy-
wizjg armii USA. Jego rysunki stuzyly podnoszeniu na duchu zotierzy, trafia-
ty takze do czeéci odbiorcéw jako swoisty ,reportaz” z frontu.

Obraz reklamowy z roku 1943 (fot. 46, wktadka) podsumowuje kilka
wojennych watkéw. Po pierwsze, wojna na froncie domowym, ogladana
przez podobne reklamy, petne rozbawionych zotnierzy, nie wygladata tak gro-
Znie, jak méwig o tym statystyki umierania na froncie®'. Po drugie, mozna
spytac, czyje jest to spojrzenie? Reklama recznikéw uzasadnia nagos¢, zotnie-
rze ukazani sa przy ,niebohaterskim” wyczynie kapieli. Walka na wojnie nie
jest ciagta, oczekiwanie i kulminacja to typowy rytm wojny. Do takiego rozu-
mienia wojny przyzwyczaito widzéw kino%?, z filméw wynika tez, ze na wojnie
bywaja chwile spadku napiecia i chwile radosci. Oczekiwanie nie oznacza
jednak zaniku napiecia.

W filmie Pluton zotnierze w Wietnamie pokazani sa od ,,niebohaterskiej”
strony, w trakcie wykonywania zwyktych czynnosci: mycie sie niemal publicz-
ne, golenie, pranie. Cze$¢ zotnierzy narzeka na jedzenie, na ,zadania bojowe”
takie jak kopanie dotu (nawet jesli ma to by¢ okop czy zasadzka, czyli ele-

49 W omawianym przypadku konsumpcja krajowa USA wzrosta ze 189 mld w 1940 do 369

mld w 1947 roku (Nelson 1992: 102).

50 Mauldin wspomina ten pobyt w armii w tekécie (uzupetnionym rysunkami) z 1945 roku
Up Front. ,,My Business is Drawing”: A Cartoonist in Combat, 1943—1944 (Mauldin 1995: 276-469).
31 Szacunkowe liczby polegtych facznie (ok. 25 milionéw zotnierzy) na frontach Il wojny éwia-
towej przytacza Norman Davies, Dodatek i, tabela 101, w: Davies 2001: 1336.

52 Klasyczna formuta kina hollywoodzkiego, w ktdrej akcja filmu najczesciej podzielona jest
na kilka czgsci, w tym koricowym etapem - po wielu trudnosciach i przygotowaniach - jest osta-
teczna konfrontacja, ktéra prowadzi do rozwigzania (por. Phillips 1996: 133 i in.). W przypad-
ku narracji wojennych takim rozwigzaniem jest zwyciestwo, a kulminacyjnym punktem filmu be-

dzie jaki$ pojedynek czy szczeg6inie dramartyczna bitwa.
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menty przestrzeni walki ratujace zycie, umozliwiajace przetrwanie - sg one
meczace i monotonne). Tak nieciekawie wyglada zycie poza dzungla, w obo-
zie na polanie. Zotnierze zorganizowali sobie ,$wiatynie rozrywki” ozdobio-
na swiatetkami, zaopatrzona w cywilne akcesoria (gitara, hamak); salon,
w ktérym zotnierze narkotyzujg sie, stuchajg muzyki, taricza. ,Nowy” w Wiet-
namie, Chris Taylor, zostat wtajemniczony w zwyczaje jednej grupy; w ra-
mach inicjacji przekonat sie, do czego moze stuzy¢ wylot lufy karabinu: sier-
zant przestat mu dymek z marihuany ta droga.

Codziennos¢ w postpropagandzie.Codziennosé wojen-
na oznacza stan zagrozenia i przygotowania do walki, wszelkie nawyki czasu
pokoju powinny by¢ zastapione nawykami czasu wojny - to one umozliwia
przetrwanie walczacym, to one umozliwia zwyciestwo. Na tym koncentruja
sig wysitki biezacej propagandy wewnetrznej kierowanej do zotnierzy i do lud-
nosci cywilnej. Z nurtu kina rozliczeniowego, z czasu postpropagandy, po-
chodzi wiele przyktadéw ttumaczacych ten problem, czesto w konwencji ko-
mediowej. Przerwy na herbatke, ukazujace wojne ,w angielskim stylu”
wykpiwa polska komedia Jak rozpetatem Il wojne swiatowg. Prywatnosd, zwyczaj-
nos¢ jest czyms niestosownym, niewfasciwym w konwencjonalnym wizualizo-
waniu wojny. Niewfasciwy, nieprzystajacy do oficjalnego obrazu wojny temat
po wojnie tez z trudem si¢ przebijat. Mozliwy jako przedmiot komedii, na
przyktad w filmie Giuseppe w Warszawie, ukazuje trudne okupacyjne warunki
(problemy lokalowe i zywnosciowe, niemiecka kontrole zycia mieszkaricéw
Generalnego Gubernatorstwa), ale sg one okraszone humorem. Mezczyzna
za$, ktéry nie chce konspirowac i jest zmeczony dziataniami ruchu oporu, to
artysta, czyli cztowiek nalezacy do ,,marginesu” albo ,elity” - w kazdym razie
stanowi wyjatek w strukturze spoteczne;.

W strukturze czasu wojny pojawity sie prawidtowosci; nawet w przypad-
ku zotnierskiego zycia dostrzec mozna cykliczno$¢ wydarzer. Codzienny wy-
sitek nie moze by¢ jednak w petni zaplanowany, zotnierz moze mie¢ trudno-
sci z roztozeniem sif, takze sit psychicznych. Odpornos¢ psychiczna jest
ostabiona w sytuacji przewlektego stresu powodowanego niepewng sytuacja
frontows, niemoznoscia przewidywania na takim bardzo prostym poziomie
(por. Mansfield 1991: 34 i nast.; Gruszczyriski 2000: 172-180). Zotnierze
walczacy za ojczyzne sg jeszcze dodatkowo narazeni na dziatania propagan-
dowe strony przeciwnej... W czasie wojny zegar odmierzajacy czas subiektyw-
ny jest rozregulowany, co moze pogtebiac dezorientacje.

Wojna jest stanem tymczasowosci. TeraZniejszo$¢ tak ostro rysujaca sie
przed zotnierzami wymaga czujnosci, jest bardzo intensywna, ale skierowana
ku przysztosci. Jedynym zadaniem chwili jest umozliwienie przysztosci. Chwi-
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la moze przyniesé $mierc lub ocalenie, zycie cztowieka decyduje sie niemal
w kazdej sekundzie. Jakze daleki jest ten stan od Faustowskiego zachwycenia
chwilg. Chwile sg wazne z zupetnie innego powodu, nie dostarczaja rozkoszy,
nie chce sie ich zatrzymac - ale popychad, , kiedy to sie skoriczy”, dalej i predze;
- dos¢ czesto pobrzmiewa w narracjach filmowych. Bardzo dobrze ukazano
napiecie takiego zycia w filmie Wrdg u bram. Radzieccy snajperzy w swojej kry-
jowcee co wieczdr urzadzajg zabawy na powitanie i pozegnanie jednoczesnie:
wodke i $piew tagodzg niepokdj, a wiedzg, ze nastepnego dnia moga nie
wrécid.

W narracjach filmowych wojna ukazuje oczywistg strone codziennosci ja-
ko niezwykta i godng pozadania. Te oczywista strone, ktdra jest niemal prze-
zroczysta | nie zwracamy na nig uwagi. Okazuje sie, Zze wojna to nie jest ,,po-
dréz petna przygdd i niewygdd”. Sen, zywnos$¢, ciepto czy dach nad glowa
uwazamy za sprawy nam nalezne i niewarte uwagi. Wojna to rozpacz i gtéd.
W filmie dokumentalnym W kotle, opowiadajgc o oblezeniu Stalingradu, nie-
miecki zotnierz méwi, ze widziat jak jego koledzy wyciagneli z thustego konia
watrobe i ptuca. Byt to przyktad potwierdzajacy spostrzezenie, ze ,,na wojnie
ludzi ogarnia szaleristwo”%3. Gtéd doprowadzat walczacych do zachowar ka-
nibalistycznych, co przypominaja w filmach dokumentalnych o Il wojnie $wia-
towej ci, ktérzy przetrwali, i kilkadziesigt lat po wojnie nie chcg milczed. W tym
samym filmie kobieta méwi o pozywianiu sie fragmentami ciata wycinanego
zzamarznigtych posladkéw poleglych (ale czyni to 60 lat po dramacie).

»Im wiecej ludzi zabijam - mdwi kapitan Miller w filmie Szeregowiec Ryan
- tym bardziej oddalam sie od domu”. Dwa razy tez pada w filmie zdanie, ze
zotnierze musza sobie ,,zastuzy¢” na powrdt do domu... W kulturze wizual-
nej wojna (poza bezposrednim starciem z wrogiem) to takze niedobory snu,
ciagte czuwanie, czujnos$é. Zotnierze staja sie nieostrozni, gdy dopada ich
zmeczenie, a niekiedy nie majg czasu na sen. Brakuje wody do mycia, boha-
terowie chodza nieogoleni i brudni. Wojna - to listy od najblizszych i te pi-
sane do rodziny na wypadek wlasnej $mierci... Wojna to takze strzepy wspo-
mnieri pozwalajgce wracaé do domu. Wojna to wielka teraZniejszos¢. Jedli
podrdz jest ,wyspa w czasie”>*, to wojna jest samym czasem. Bolesne do-

33 Wojna jako trans przypomina $wigto, o czym pisat Roger Caillois ,,samorzutnie wzmaga
si¢ podniecenie, uczestnicy wpadaja w rodzaj transu. Wiadze cywilne czy administracyjne cedu-
ja swe prawa czes$ciowo lub catkowicie...” (Caillois 1995: 188). Owo cedowanie odbywa sie
na rzecz wybranych oséb - na wojnie s3 to dowddcy, co ciekawe, gdy dopuszczg sig zbrodni
- obowiazuje ich prawo pokoju, a nie wojny - odpowiadaja, jakby nie mieli takich zaleceri i roz-
kazéw (szukajac winnych nie zaczyna sie od tych, ktérzy wojne rozpoczeli).

54 Tak wta$nie okreslana jest podréz we wstepie do filmu Pasazerka Andrzeja Munka.
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Swiadczenie niepewnos$ci tego, co w pokojowej codziennosci jest bezdy-
skusyjne. Takze prywatnos$¢, ktéra emigruje do bardzo gtebokich warstw
jestestwa, gdyz w towarzyszy zotnierzom fizyczna obecnos$¢ ludzi obcych,
a nie tych, ktorych kochaja i ktérym chcag z wtasnej woli w zyciu towarzy-

szyC.

Zjednoczenie wewnetrzne

W celu uksztaltowania pozgadanych postaw (takich jak poswiecenie dla kra-
ju, oddanie walce o wolnos$¢, udziatw wojnie), zleceniodawcy i projektanci
akcji i kampanii propagandowych odwotujg sie do szanowanych w danej
grupie docelowej norm i kryjacych sie za nimi wartosci szczegétowych. Cza-
samijednak trzeba wznie$¢ sie ponad podzialy i ksztattowaé ,dobry grunt”
do dziatan wspd6lnych. W krajach wielonarodowych problemem jest odpo-
wiedZ na pytanie: ,czyja to wojna”? Zdarzy¢ sie bowiem moze, ze jakas$ gru-
pa etniczna uzna, ze wojna jej nie dotyczy, a wtedy panstwo moze mie¢ pro-
blem ze zmobilizowaniem odpowiednich sit.

W czasie | wojny Swiatowej brytyjskie plakaty zachecaty Irlandczykow
do udziatu w ,wielkiej wojnie” (fot. 47, wktadka). ,Ja tez ide!” - moéwi mez-
czyzna z koniczynka na kapeluszu do umundurowanego cztowieka. Pod
spodem - napis: ,Prawdziwie irlandzki duch” (Stanley [red.] 1983: 43). Z tej
samej serii pochodzi plakat, na ktérym kobieta z Irlandii (w stroju regional-
nym) zacheca meza: ,ldziesz, czyja musze?”. Irlandzki duch i zawstydzanie
ptci tradycyjnie kojarzonej zwalkg i odpowiedzialno$cig za bezpieczenstwo
ojczyzny to takze do$¢ popularny motyw plakatéow z tego okresu.

W propagandzie amerykanskiej wykorzystywano
plakaty pokazujgce zjednoczone sity wewnetrzne nacie-
rajace na niemieckie wojska. Podkreslano wielonarodo-
wos$¢é Standéw Zjednoczonych, powstawaly plakaty od-
dzielnie zachecajagce Wtochow, Polakéw, Zydow,
Wegréw i pozostatych Amerykanéw o innych korze-
niach do wspdlnej walki. Przyktadem motywacji kiero-
wanej do pojedynczej, cywilnej grupy narodowej za-
mieszkujgcej Stany Zjednoczone, jest plakat nawotujacy
do udzielenia kazdego rodzaju pomocy zotnierzom, je-
den z nich zwraca sie bezposrednio do widzéw z prosba.
A na jednym z plakatéw wiele nacji towarzyszyto po-
wabnej personifikacji wolnosci (fot. 49, wktadka). Ja-

Fot. 48. Amerykanski plakat
rekrutacyjny z czaséw lwojny KO jedno$¢ zwyciezymy” - o czym przekonywata mtoda
Swiatowej dziewczyna w neglizu. Na tle flagi patrzy ona w przéod
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- w przyszto$é>®, lewa reka siega po wieniec laurowy. Ramke gérna stanowi
czerwony apel ,Wszyscy Amerykanie” i , lista najlepszych uczniéw” (honor roll)
na ptaskorzezbie z nazwiskami réznych narodowosci: Du Bois, Smith, Cejka,
Gonzales, Kowalski, Andrassi i inne, a zatem to wezwanie kierowane jest
do wszystkich imigrantéw z Europy, ktérzy znaleZli ojczyzne w Ameryce. Ten
plakat zacheca do pozyczki dla zwyciestwa i wolnosci, jak gtosi napis na do-
le (,Victory Liberty Loan”) [Theweleit 1996, tom 1: 122].

W Stanach Zjednoczonych réwniez podczas || wojny $wiatowe| propa-
ganda probowata zaangazowac¢ wszelkie grupy etniczne i spoteczne, dla
Amerykandéw wazna byta mobilizacja wszystkich grup tworzacych jeden na-
réd. W filmie propagandowym johna Forda méwiacym o ataku na Pearl
Harbor pojawia sie¢ wiadomosd, ze ,tego dnia 2343 mtodych Amerykanéw
oddato zycie za ojczyzne®®”. Pokazani sg ranni, co w prasie i na plakatach by-
to rzadkie (pokazano nawet scene zakrywania twarzy zmartego kocem z na-
pisem US Navy ,mfode zycia za demokracje”). Powiewaja flagi nad grobami
ozdobione wiedcami hawajskimi. ,Zatrzymamy sie na chwile przy ich gro-
bach i niech nam powiedza co$ o sobie” - informuje komentator, waznym
zabiegiem jest tu zindywidualizowanie zmartych. W zatozeniu - pozostaja-
cym w domu przedstawicielom poszczegdlnych grup spotecznych tatwiej be-
dzie zapamietac przykfad bliski ich sercu, fatwiej tez bedzie nimi wstrzasnac¢’.
Ci mtodzi chfopcy sa réznego pochodzenia, o czym $wiadcza ich nazwiska:
Rosenthal, Anderson, Smith, Antonio. Jako czwarty jest zaprezentowany
czarnoskéry marynarz, ktéry jako jedyny w zaprezentowanej grupie polegtych
ma tylko matke, pozostali zotnierze ukazani sa jako pochodzacy z petnych ro-
dzin. Ten sam schemat prezentacji kazdego z polegtych zotnierzy koriczyt sie
informacja o miejscu zamieszkania, mtodzi ludzie pochodzili z wazniejszych
regiondw Ameryki.

W tym miejscu konieczna jest dygresja przypominajaca, ze nie tylko
alianci dziafali w ten sposéb, wezesdniej, bo w 1934 roku, duzo bardziej poru-

35 Zgodnie z konotacjami przestrzennymi, w kulturze zachodniej, ,,przéd” i ,,géra” przestrze-

ni jest warto$ciowana pozytywnie, por. Tuan 1987: 51-55.
56 2403 zabitych i ponad 1178 rannych zotnierzy oraz ranne lub martwe 103 cywilne osoby.
Por. Olszanski 2005: 43.

57 Podobnie dziatata telewizja amerykariska - na przyktad CNN - w trakcie drugiej wojny
irackiej pokazujac zdjecia polegtych w Iraku ,,bohateréw”. , Bohateréw” - czesto nawet przypad-
kowa $mier¢ w wypadkach samochodowych prébowano przekuwaé na §mier¢ zotnierza, ponie-
waz jest to $mier¢ na wojnie. Czyny nie sg zatem tak istotne, liczy sie stan wojny i sytuacja, w ktd-
rej znalazt sie cztowiek. O przemianach koncepcji bohatera i zmianach w obrebie pojecia pisze

w pracy Nikczemny wojownik.
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szajace i mniej ,dydaktyczne”, mniej wprost powiedziane, ale odwotujace sie
do uczud sceny jednosci narodu zaprezentowata Leni Riefenstahl w filmie
Triumfwoli. Niemcy jako jednosé mobilizowani byli od chwili dojécia Hitlera
do wiadzy. Plakat z marca 1938 roku, Anschluss, ukazujacy hasto wykorzy-
stane przez Riefenstahl w filmie: ,,Ein Volk, Ein Reich, Ein Fihrer” (, Jeden na-
réd, jedna rzesza - kraj, jeden wédz - Niemcy”). Na plakacie - symbolami
tych haset s mapa z rozszerzonym o Austrie terytorium, profil glowy Hitlera
oraz symbol nazizmu: stylizowany orzet ze swastyka w szponach. Tego rodza-
ju dziatania propagandy wstepnej stanowia o sukcesie propagandowych od-
dziatywar czasu wojny.

Sukces propagandy wewnetrzne] mierzony bywa gotowoscig catego
spofeczeristwa do wspierania wysitku wojennego, w efekcie chodzi o to, by
zaangazowane byly wszelkie grupy wiekowe, zawodowe
i etniczne, w tym takze mtodziez. Przyktady pochodza z obu wojen
Swiatowych. Na amerykariskim plakacie z 1918 roku, wyemitowanym az
w milionie kopii, skauci propaguja narodowa pozyczke. W rozwigzaniu gra-
ficznym wsparcie pochodzi takze od stylizowanej mitycznej postaci, ktéra
przypomina Statue Wolnosci i grecka Atene. Chtopiec za$ kleczy z mieczem
wyciagnietym w gescie ofiarowania, a napis glosi: ,,BadZ gotéw!” (, Be pre-
pared”). Nie tylko amerykariskg wlasciwosécia byto angazowanie mtodziezy:
na plakatach radzieckich kréluja mtodzi ludzie wpatrzeni w wodzéw rewolu-
cji; o docenieniu ogromnego zaangazowania polskiej mtodziezy w dziata-
nia Il wojny $wiadczy¢ moze pomnik matego powstarica wzniesiony w War-
szawie. Roéwniez po stronie przeciwne] mtodziez wspiera dziatania nazistéw.
Slady tego zaangazowania widoczne sa na plakatach, w kronikach opowia-
dajgcych o aktywnosciach Hitlerjugend oraz w postpropagandowych uje-
ciach fabularnych (na przyktad Mefisto) i dokumentalnych (na przyktad Stule-
cie zwyktych ludzi, cz. 9: 1933 — Rasa pandw).

Jednak zjednoczenie narodu nie wyglada zazwyczaj tak gfadko, atrakey)-
nie i kolorowo, jakby chciat tego plakat czy film. W przypadku spoteczeristwa
amerykanskiego warto przypomnieé problem rasowy: fotografie rannych
czarnych zotnierzy zazwyczaj trafiaty do redakeyjnego kosza. Zdaniem Geor-
ge’a Roedera pilnowano, by nie ujawniad, jak duzy jest udziat w wojennych
zmaganiach tej czesci spoteczeristwa (Roeder 1993: 79). Roeder zamieszcza
w swoje] pracy zatrzymane przez cenzure amerykariska zdjecie z 1945 roku
transportowania martwych zotnierzy (s. 40). Ciata zabitych sg zatadowywa-
ne na ciezaréwke jak przedmioty, a te prace wykonujg czarnoskérzy zotnierze,
co nie sprzyjato kampanii nawotywania do jednosci, cho¢, jak sugeruje au-
tor, niewykluczone, ze tak wtasnie dziatali oficerowie, posytajac kolorowych
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szeregowcdw do niezbyt szlachetnych zajed, kolokwialnie rzecz ujmujac
- do ,brudnej roboty”. Pézniejsze produkcje zwigzane z Il wojna $wiatowa
oraz kolejnymi wojnami i konfliktami, w jakie uwikfane byty Stany Zjednoczo-
ne, prezentowaty wizerunki czarnoskérych zotnierzy.

Powstaje tez pytanie komu wolno stuzy¢ ojczyZnie? To wszak wielki za-
szczyt walczy¢ dla kraju. Nawotywanie do jednosci spowodowato podwaéjny
system interpretacji spraw rasowych w filmie. Jak zauwaza Thomas Cripps,
,jeden sponsorowany przez rzad i drugi, wyprodukowany w Hollywood, przy-
niosty dwie odmienne metafory wyrazajace dwa bieguny amerykariskiej opi-
nii. Filmy rzadowe zachecatly czarnych i bialych do harmonijnego zjednocze-
nia przeciwko obcym wrogom, jednoczesnie unikaly jakichkolwiek
napomknier i ewentualnych zmianach tradycyjnych wzorcéw segregacji ra-
sowe]. Z kolei produkcje hollywoodzkich liberatéw |...] obiecywaly czarnym
poprawe losu w zamian za ich udziat w wojnie” (1983: 125)%8. W tej propa-
gandzie ;fupem wojennym” (celem indywidualnym, nagroda) dla czarnoské-
rych Amerykanéw miafa by¢ poprawa losu.

Michael Moore w filmie dokumentalnym®® Farenheit 9/11 prezentowat
motywacje wstapienia do armii amerykariskich zotnierzy pochodzacych
z biednych rodzin. Najczesciej méwili oni: ,Chce zarobié na college”. W fil-
mie fabularnym Pluton opowiadajacym o odleglym czasowo konflikcie (Wiet-
nam) podobnie widziat swoich towarzyszy broni bohater Chris Taylor. , Nie-
chciani ludzie”, ,zaden z nich nie ma liceum, po powrocie pewnie nie
dostang nawet pracy w fabryce”. Pisze o nich w listach do domu, ale tez:
»wspaniali ludzie, sél naszej ziemi”. Chris wylicza tez mate miasteczka, z kté-
rych zotnierze pochodza. W kolejnym liscie do babci pisze: ,Moze odnala-
zfem swoje miejsce, moze zrobie co$, z czego bede dumny”. Wszyscy jego
frontowi koledzy pochodzili z poboru, on byt ochotnikiern, smiali sie z niego:
»Pomyslatem sobie — wyjasnia Chris - ze nie tylko biedni powinni walczy¢,
bogaci tez”; , Tylko bogaty mégt tak pomysted” - podsumowuje jego wyzna-
nie czarnoskoéry kolega.

Potaczenie kilku morywédw widoczne jest na plakacie przygotowanym
przez OWI| (Office of War Information) w 1942 roku ,,Zjednoczeni zwycie-

S8 Jak przypomina George H. Roeder, w fatach 40. gazety w stanie Maryland nie chcialy za-
miescic¢ zdjecia zwyciezcy konkursu na menedzera, gdyz wéréd 4 ubranych na biato czarnoskd-
rych stoi réwniez czarny mezczyzna w mundurze. Zrobiono to ,,.z obawy, by nie obrazi¢ czytelni-
kéw” (Roeder 1993: 77).

%9 Ten film ma wymowe propagandowa, ideologiczna, co jest charakterystyczne dla ,,doku-

mentéw walczacych”.
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kanéw do udziatu w wojnie

zymy”. Na tle amerykanskiej flagi, w gérnej czesci obrazu pracujg przy jed-
nym urzgdzeniu bialy mtody chtopak (i to on wizualnie jest ,na go6rze”) i nie-
zbyt mtody czarny mezczyzna (Roeder 1993: 76). Kompozycja, ktéra wielo-
poziomowo ukazuje harmonie w wielu sferach: rasowej, pokoleniowej. Tych
tak réznych ludzi tgczy amerykanskosé¢ symbolizowana przez flage i wspélny
wysitek. Graficznie jest to wywazona kompozycja: gérna czes€ to prawie wy-
tacznie flaga, po przekatnych tez zachowana jest rownowaga, ciezar dotu
podtrzymuje maszyna (podtrzymuje, a nie przyttacza dzieki jednemu z ele-
mentow: kotu, ktére dodaje dynamiki, zycia catej kompozycji).

Na innym projekcie graficznym: ,Szeregowyjoe Louis moéwi” - gtosi napis
dookres$lajgcy tozsamos$é czarnoskérego miodzienca w mundurze. Zotnierz
uspokaja: ,Mamy zamiar wykona¢ swojg robote... i zwyciezymy, bo je -
stesmy po stronie Boga” [podkr.- U.J. ], azatem mamy sugestie

Swietej wojny, znana z czaséw $redniowiecza, kie-
dy to zakony rycerskie takze walczyty po stronie
Boga. Fotografia - dynamiczne ujecie zotnierza,
ktéry celuje bagnetem w prawy rég strony w nie-
widocznego wroga (ale nie kieruje karabinu z ba-
gnetem w widza) - zaniepokoita zleceniodawcow
agresywng poza czarnoskdérego mezczyzny (s. 78).
Co ciekawe, w amerykarnskiej ikonosferze Il wojny
Swiatowej czarnoskory blizszy jest cudzoziemcom
niz biatym rodakom, gdyz powyzszy obraz utrzy-
many jest w podobnym stylu, co seria realizowa-
nych na zlecenie rzadowe plakatéw przyblizajgcych
aliantéw walczacych o wolno$é, na przyktad Ro-
sjanin, Francuz, Dunczyk.

Kolejny plakat tagczyt idee czarnego obroncy

Fot. 50. Plakatz czasu Il wojny $wiato-  yo|noéci Ameryki za linig frontu i na froncie do-
wej zachecajacy czarnoskérych Amery-

mowym: jednoreki, czarnoskory robotnik stocz-
niowy w firmowym kapeluszu, gotowy do pracy,
co symbolizuje trzymany przez niego jaki$ przyrzad, klucz (s. 78). Napis okre-
$la, ze to ,po dwakro¢ patriota” (twice apatriot). Wyjasnia sie publicznos$ci, ze
to byty Zotnierz, ktéry stracit ramie w Pearl Harbor, zwolniony ze stuzby woj-
skowej w 1941 roku. Przytoczonyjest komentarz weterana: ,Czasami mysle,
ze moja praca tutaj jest rownie wazna jak ta, ktérg wykonywatem niegdys$”.
George Roeder zauwaza, ze w czasie wojny starannie selekcjonowane bytly
obrazy czarnych i biatych pracujgcych razem (na przykiad kobiety przy

wspoblnej maszynie).
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Wybitnga role w ksztattowaniu morale ,czarnych” oddziatéw i czarno-
skorej ludnosci cywilnej odegrat film The Negro Soldier z roku 19430, W filmie
Bataan z 1943 roku ukazano wspéing walke wielokulturowego oddziatu - 13
0s6b, wirdd ktdrych znaleZli sie przedstawiciele tak réznych grup, jak czarno-
skéry zotnierz, Filipiriczyk czy Zyd. Prezentacje roli czarnoskérych Ameryka-
néw w dziataniach It wojny $wiatowe| uznawano niekiedy za problematyczne
(na przyktad amerykariska publicznos¢ skarzyta sie na Powrdt na Bataan, por.
Cripps 1983: 130). Innym klasycznym przyktadem pomnikowej ,,bohatersz-
czyzny”, w ktérym zmieniono gtéwnych bohateréw powiesci Nivena Buscha
They Dream of Home Indianina i Afroamerykanina na biatych jest obraz Till the
End of Time z 1946 roku. Decyzja ta wynikata z przyczyn komercyjnych: biaty
kolor skéry miaty zaangazowane do filmu gwiazdy (s. 136).

W okresie powojennym, z réznych dyskusji i probleméw, jakie sie poja-
wiaty w kinie amerykariskim w zwiazku z segregacja rasowa, filmy ,ostatecz-
nie wrosty w epoke »filméw z przestaniem«, w ktérej kazde z gtéwnych holly-
woodzkich studiéw miato swdj udziat”. Postpropaganda nie przynosi
jednoznacznego komunikatu, Cripps przypomina takie filmy jak Pinky (Elia
Kazan, 1949) No Way Out (1950, rez. Joseph Mankiewicz), Lost Boundries
(1949, rez. Alfred L. Werker), Intruder in the Dust (1949, rez. Clarence Brown,
na podstawie powiesci Williama Faulknera) i inne obrazy przepracowywaty
metafore wieloetnicznych oddziatéw na cywilne kategorie, wprowadzajac
posta¢ ,czarnego” do amerykariskiego kina...” (s. 141). Ale jeszcze w 1962
roku w filmie Zabic drozda opowiadajgcym o latach 30. na Potudniu Stanéw
Zjednoczonych, problem niesprawiedliwosci rasowej wyptywa z wielka inten-
sywnoscig i sitg.

W czasie | wojny $wiatowej Rosja walczyta podzielona, przed zakoricze-
niem dziatai wojennych wybuchta rewolucja i zaznaczyta sie wyrazna polary-
zacja, od tej pory walczyli ,,czerwoni” i ,biali”, a kazda formacja miata inne ce-
le. W czasie |l wojny w Zwiazku Radzieckim nie zwotuje si¢ Gruzindw,
Litwinéw czy Ukrairicow, ale robotnikéw i kofchoznikéw: przynalez-
nos¢ zawodowa zastgpita narodowa. W propagandzie ra-
dzieckiej zatem nardd to zjednoczone nie tyle nacje, co grupy zawodowe, kla-
sowe®,

60 Wedtug danych wojskowych - czarnoskérzy nie stuzyli razem z biatymi - tworzono z nich
osobne oddzialy, segregacja rasowa miata miejsce takze w wojsku (Cripps 1983: 130).

61 W polskim kinie powojennym, w rozrachunku z wojng, pojawiali sig oficerowie jako boha-
terowie i zwykli zotnierze; co jest zrozumiate, poniewaz w kraju socjalistycznym nalezato
uwzgledniad wizerunek catego narodu, wszystkich warstw spotfecznych.
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Takze w Stanach Zjednoczonych zaznaczyt sie problem podziatéw klaso-
wych . George H. Roeder zastanawia sie nad zniesieniem réznic klasowych
w filmach czaséw wojny - podkresla wazno$c wysitku robotnikéw, humani-
zuje pracodawcéw. Autor ten powotuje sie na reklame filmu Pin-up-Girl
(z 1944 roku), w ktdrej gtéwna bohaterka podkreélata: , Jestem cérka kierow-
cy ciezaréwki i dziewczyng poborowego”. W przypadku Pin-up-Girl pojawia
sie idea, ze podczas wojny zmieniaja sie prawa ,fabryki snéw”. Do tej pory
sugerowano, takze w reklamach, ze na wojnie walcza gtéwnie oficerowie
(Roeder 1993: 48). Ustalenie jednak proporcji oficeréw i szeregowych zotnie-
rzy jest dos¢ skomplikowanym, ale i jatowym zadaniem, poniewaz zotnierze
w trakcie filmu czy serialu takze awansuja, i szeregowcy z poczatku filmu
pod koniec staja sie kapralami, sierzantami (na przyktad Sierzant York),
a podporucznik moze doj$¢ do stopnia majora (Winters w serialu Kompania
braci). Nawet w peerelowskim serialu Stawka wigksza niz Zycie podwdjny agent
Kloss awansuje z porucznika na kapitana.

Arena miedzynarodowa

Obok zjednoczenia wewnetrznego poszczegdinych narodéw pojawia sie pro-
pagandowa koniecznosé wypracowania spdjnosci, jednosci miedzynarodowe;
na uzytek wiasnych spoteczeristw. Plakaty czaséw | wojny swiatowe] ukazywa-
ty zawierane sojusze, aby narody walczyly ramie w ramie z zaprzyjaZnionymi
armiami - niekiedy personifikowanymi (jak na plakacie fot. 51, wktadka), in-
nym razem tylko symbolizowanymi za pomoca flag. Wujek Sam i Brytania
- waleczna kobieta, w towarzystwie zwierzecych emblematéw: lwa, ktdry ja-
ko Wielka Brytania uosabia nieztomnos¢, potege i panowanie, oraz orfa, ja-
ko gotowego do lotu obroricy wolnosci, uosobienia narodu amerykariskiego.
Na innym amerykariskim plakacie widnieje pétokragly napis ,wyzwolenie”,
jak poswiata zza gigantycznej stylizacji Statui Wolnosci, za nig tez powiewa
tréjkolorowy sztandar. U podstaw posagu narysowano flagi: brytyjska, ame-
rykariska, radziecka i francuska, obok nich z prawej strony posagu maszeru-
ja wojska, a z lewej pojawiaja sie pojazdy (w tym nawet czotg, ktdry byt
wzgledng nowoscia w tamtym czasie) | powtdrzenie flag, po prawej stronie
pierwszy szereg zotnierzy niesie sztandary narodowe... (Theweleit 1996,
tom 1: 121). Oto sprzymierzeni zgodnie walczg o wspdlng wolnosé. Podob-
ne projekty graficzne wzywajace do wspélnej walki wyprodukowano na pla-
katach oraz pocztéwkach takze w innych sojuszniczych krajach. Takze fran-
cuskie i belgijskie projekty plastyczne nawigzywaly do tych motywdéw. Na
przyktad wspélnie powiewajace flagi paristw sojuszniczych znalazly sie

na jednej z rozpowszechnianych w czasie wojny pocztéwek.
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Wiele plakatéw czy rysunkéw i kartek opatrzonych byto podpisami, czy-
li mozna byto dookresli¢ jakosci, na ktére zwracata uwage propaganda. Naj-
czedciej najwiekszg stawka jest zycie, zycie nasze i naszych dzieci (,,matko, wy-
élij meza na wojne”, to australijska propaganda, ale takze na przyktad
w brytyjskiej propagandzie w podobny sposéb pokazywano, o co warto wal-
czyé). WyraZne priorytety i okreslone racje, jak ,niemiecki ucisk”, ,,australij-
ska wolno$¢”, zaznaczajg sie jak w symbolicznym przeciaganiu liny na jednym
z australijskich plakatéw (Stanley [red.] 1983: 38). Sportowa rywalizacja ma
miejsce miedzy mtodymi ludZmi, mimo ze po stronie wroga jest ich wiecej
(4, a po australijskiej tylko 3 osoby), ale zwyciestwo - tuz za linig jest po ,na-
szej)” stronie. Za walczacymi widnieja flagi narodowe; nie tylko ojczyzna, ale
stawka jest co$ duzo bardziej cennego - wolno$¢ wielu narodéw. Plakat zache-
ca, by nie byta zdobyta zbyt wielkim kosztem, zaznacza przewage wroga. ,,Bra-
kuje jednego mezczyzny - czy jestes mezczyzna?” - pyta plakat, dodatkowo od-
wotujac sie do ambicjonalnej postawy udowadniania swej meskosci w boju.

Wartoscig bywato tez ,,zachowanie twarzy” wobec sojusznikéw. Jeden
z australijskich plakatéw rekrutacyjnych czaséw | wojny $wiatowej wykorzy-
stuje motyw kangura (s. 30). Ze wspomnianego wczes$niej plakatu nieznane-
go plastyka krzyczy przypomnienie: , Australia obiecata Brytanii 50 000 na-
stepnych ludzi, czy pomozesz nam dotrzymac obietnicy”. W tym wypadku
moznamoéwic¢o inflacji stawek (por. Toffler, Toffler 2006: 190-191),
o jakie toczy sie wojna, poniewaz nie méwi sie tu o wolnosci i zyciu, ale o ho-
norze, i to honorze rzadowym.

Podsumowujac oméwienie metod propagandowych czaséw | wojny,
Harold D. Lasswell zauwaza, ze ,Na osiagniecia propagandy wywieraly
wplyw tradycyjne narodowe uprzedzenia kazdej z zainteresowanych grup.
Francuzi czerpali korzysci z wielkiej historycznej przyjazni z Ameryka, dziedzic-
twa wdziecznosci, jakie odczuwali walczacy kolonisci za pomoc od Frangji.
Niemcy liczyli na solidarnos¢ ich bylych obywateli oraz bloku irlandzko-zy-
dowskiego. Brytyjczycy mogli polegac na bardzo gtebokiej, wszechogarniaja-
cej wspdlnocie uczud, ktdre byly tak ogéline, ze bardzo czesto je ignorowano
w obecnosci bardziej spektakularnych lecz mniej ugruntowanych postaw”
(Lasswell 1927: 185-186). Autor jest peten uznania dla umiejetnosci prezy-
denta Woodrowa T. Wilsona: ,jezeli wielkim generalissimo na froncie wojsko-
wym byt Foch, tak wielkim generalissimo na froncie propagandowym byt Wil-
son”, ktérego ,monumentalna retoryka” odwotywata sie réwniez do
Niemcow, ktérzy po kleskach ,,chetnie nadstawiali ucha” (s. 216)%2.

62 Prezydent Wilson jest znany takze z pacyfistycznych pogladéw, byt laureatem pokojowej

Nagrody Nobla w 1919 roku (por. Encyklopedia Gazety Wyborczej, t. 20).
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Warto jeszcze wspomnied, iz podczas | wojny $wiatowe] Niemcy zache-
cali podbijane narody do przytaczenia sie do Trzeciej Rzeszy. Wiele plakatéw
przygotowano, by zacheca¢ do wstepowania do specjalnych sit Waffen SS
organizowanych na ziemiach okupowanych®. Rozwiagzanie graficzne
w ,szturmowym” niemieckim plakacie przeznaczonym na front wschodni za-
pewnia mozliwo$é¢ identyfikacji ogladajacym. Zotnierzy jest na rysunku tylko
dwdch, w réznych mundurach, ale hasto przekonuje: ,Jedna walka, jedno
zwyciestwo”. Inny za$ plakat odwotuje sie do postrzegania wtadzy i sity,
do podziwu i poczucia bezpieczeristwa: wielka gtowa w hetmie patrzymy
z gbry, z perspektywy sity, ponizej zas inni zotnierze sprowadzeni do szeregéw
broni wycelowane] przed siebie. Za gigantycznym zotnierzem na tle nieba le-
ca samoloty. Plakat przeznaczony byt dla Holendréw, miat rekrutowaé ich
do oddziatu Waffen SS. Ztowrogie bfyskawice uzupetniajg napis plakatu.

Wspaniatomy$lnosé i wspétczucie.

Witécznia Achillesa

»Wolnos¢ to widcznia Achillesa - Zabija/wskrzesza” (Romain Rolland). Jakie
znaczenie ma dzi$ okreslenie ,wtécznia Achillesa”? Achilles zranit
ciezko Telefasa, syna Heraklesa, ktéry wyruszyt przed mury Troi w dniu przy-
bijania greckich okretéw do brzegu. Rana nie chciata sie zagoi¢. Zgodnie
z zaleceniami wyroczni, jedynie narzedzie, ktdre go zranito, mogto przyniesé¢
mu ulge. Troche to enigmatycznie i paradoksalnie brzmi, ale wazne w tym
niesieniu pomocy jest nie tyle $mierciono$ne narzedzie, lecz rdza, ktdra sie
na nim osadzita. Mozna si¢ zastanawiaé, co to znaczy, ze narzedzie musiato
»pokry¢ sie rdza”, by mogto leczy¢ rany: moze zaniechanie uzywania? Wtedy
jawitby sie dos$¢ oczywisty sens. Istotny w tej sytuacji jest takze fake, iz poma-
gaja sobie wrogowie. Zasada ,wtéczni Achillesa” wydaje sie przekonywaé, ze
tylko dotyk zbrojnego ramienia, tego, ktére kogos skrzywdzito, jest w stanie
przynies¢ ulge cierpiacemu. W dawnej opowiesci kryje sie tez motyw zado-
$¢uczynienia.

Mityczne zdarzenie zostafo zinterpretowane przez Sartre’a przy omawia-
niu sytuacji w Algierii walczacej o wyjscie z kolonialnej przesztosci: ,Przemoc,
jak witdcznia Achillesa, ma moc uzdrawiania ran, ktére zadata” (Sar-
tre 1985: 233). Wydaje sie, ze to troche chybione - to nie sama przemoc le-
czy, natomiast w rzeczywistosci spofecznej ten motyw przewija sie i w ru-

63 W organizowanych przez nazistéw oddziatach Waffen SS nie stuzyli Polacy, natomiast licz-
ni byli przedstawiciele europejskich paristw, a nawet jeden Amerykanin. Por. Dodatek Iil, tabe-
la 100: Dywizje Waffen-SS (1933—1945) w: Davies 2001: 1334-1335.
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chach wyzwolericzych, i w obiegu kulturowym. W mitycznej narracji wazny
byt fakt, iz narzedzie przemocy moze stuzy¢ tez odmiennemu, pokojowemu
i dobremu celowi®*.

Pomaganie rannemu wrogowi jest wyrazem szlachetnosci (,jeste$my
wspaniatomysini i wielkoduszni, nie kierujemy sie uprzedzeniami - dbamy
o wroga, ktdry jako cztowiek potrzebuje pomocy”), taka motywacja zdaje sie
dominowac we wspomnianych okolicznosciach. Sytuacje takie ilustruja foto-
grafie prasowe rozpowszechniane w narracjach frontowych XX wieku. Czeste
sg wizualne $wiadectwa dobroci, jakg wykazuje Czerwony Krzyz sprzymierzo-
nychw lialiantéw w Il wojnie $wiatowej wobec rannych jericéw (na fotogra-
fiach i plakatach, por. Theweleit 1996: passim). W czasie | wojny Swiatowe;
poza propagowaniem wiasnej szlachetnosci sity sprzymierzone ukazywaty
okrucieristwo wroga. Brytyjski plakat ,Czerwony Krzyz czy zelazny krzyz?”
(s. 135) przedstawia sytuacje, w ktdrej niemiecka pielegniarke ranny jeniec
btaga o wode. Kobieta za$ na jego oczach opréznia manierke - zadowolona
usmiecha sie podtym , gadzim” grymasem. Napis dodatkowo wyjasnia, co sie
dzieje (zdumiewaé moze brak zaufania do sity wyrazu obrazéw i do umiejet-
nosci ich czytania przez publicznos$é; moze liczono na wzmocnienie efektu
poprzez uzycie stéw): ,,nie ma takiej kobiety w Brytanii, ktéra by cos takiego
zrobita, zadna kobieta w Brytanii, czego$ takiego nie zapomni”. A zatem,
»nasz” Czerwony Krzyz, ten ,whasciwej strony” jest wspaniaty.

Mamy tu zatem do czynienia z kreowaniem wizerunku paristwa i kon-
kretnego narodu, ale w tym wypadku nie chodzi juz o miedzynarodowa czy
wewnetrzng jedno$é, lecz o prezentacje wihasnej szlachetnosci zaréwno
w propagandzie wewnetrznej, jak i zewnetrznej (tu: na uzytek naszych sojusz-
nikéw, ale takze wrogéw). Tego rodzaju zachowania méwig: ,zobaczcie jacy
jestesmy dla was dobrzy.

Z czasu nastepnej wojny $wiatowej pochodzi zdjecie ,W drodze do Me-
syny” zrobione w lipcu 1943 roku. Cztonek amerykariskiej stuzby medycznej
(American Medical Corps) opatruje niemieckiego jerica wojennego. Komen-
tarz towarzyszacy fotografii zamieszczonej w Internecie informuje, ze w tym
czasie alianci wylagdowali na Sycylii i rozpoczeto sie wyzwalanie Wtoch spod

64 Z podobnego ducha wyrasta¢ moze istota ustanowienia pokojowej Nagrody Nobla: czto-
wiek, ktéry wynalazt émiercionoéne substancje (dynamit, zelatyne wybuchowa, balistyt; zgtosit
takze 300 innych wnioskéw patentowych), polecit w testamencie, by jego fundusze byty ,,corocz-
nie dzielone w formie 5 nagréd pomiedzy tych, ktérzy przysporzyli ludzkosci najwigkszych korzy-
$ci” (Encyklopedia Gazety Wyborczej, t. 12: 63) w zakresie fizyki, chemii, medycyny (fizjologii) i lite-
ratury oraz krzewienia idei pokoju. §mierciono$ny wynalazek ma szanse ,zado$¢uczyni¢”, stuzac
sprawie pokoju.
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Foc. 52. W drodze do Mesyny, Robert Capa, 1943

faszystowskich rzgd6éw65. Foto-
grafia ukazuje przewage alian-
tow takze na poziomie wizual-
nym - zotnierz amerykanski
przewyzsza wzrostem rannego
Niemca, poza tym jego peine
umundurowanie podkres$la sta-
tus zotnierza.

Poza plakatami i fotogra-
fiami prasowymi, typowymi dla
biezgcej propagandy aktywnej,
tego rodzaju sytuacje prezento-
wato tez kino, réwniez w ra-
mach postpropagandy. Zaczne od sprawy jednoznacznie ocenianej, obrazu
opowiadajacego o obozie zagtady. W filmie Andrzeja Munka Pasazerka
do obozu przybyta komisja miedzynarodowa, ktérej pokazywano warunki,
w jakich zyjg wiezniowie. Warunki lokalowe byly ewidentnie niewystarczaja-
ce, ale na potrzeby chwili - ,na pokaz”, by zadowoli¢ komisje - podano cho-
rym lekarstwa, a ze strony nadzorcéw pojawiaty sie ktamliwe zapewnienia, ze
wiezniowie moga sie kontaktowa¢ z rodzina, ze dostaja listy. Film, w rozra-
chunkowym wobec wojny okresie, przedstawia czynna autoprezentacje
przedstawicieli Trzeciej Rzeszyjako ,ludzkich”, dbajacych o odpowiednie wa-
runki wobec wiezionych w obozie ludzi. Przedstawiciele miedzynarodowej
opinii publicznej mieli uwierzy¢, ze w obozie ,pomoc” niesiono tym, ktérzy
byli represjonowani, tym, ktérych wolnosci pozbawiono. Pomoc niesli ci,
ktérzy pozbawili ich innych praw. Trudno nazwac¢ to wybawieniem, ale sto-
sujacy przemoc ,reperowali” swoje ofiary. Ale takie obtudne zachowania nie
dotyczg tylko stron uznanych przez miedzynarodowg opinie za winne w do-
wolnej wojnie. W pamieci spotecznej upowszechnia sie zatem obraz ,wybie-
lania sie” Niemcéw czasu Trzeciej Rzeszy.

Pomoc niesiona wrogom nie zawsze konczy sie szcze$liwie dla ratowane-
go. Juz nie zdjecie czy plakat, lecz obraz filmowy moze ukazaé ciag dalszy ta-
kich dziatan. Warto przywota¢ w tym miejscu gorzkg wymowe radzieckiego
dramatu filmowego Czterdziesty pierwszy (1959, rez. Grigorij Czuchraj). Tytuto-
wy czterdziesty pierwszy to ,biaty” zoinierz, ktérego zabita dzielna rosyjska ko-

munistka. Dziewczyna pielegnowata rannego, zakochalta sie, ale jej poswiece-
65 Po wyzwoleniu Palermo armia amerykanska ruszyta nawschéd w kierunku Mesyny, by po-

taczy¢ sie z brytyjskimi oddziatami.

[Dlaczego walczymy? Propaganda .stusznej" wojny]
rcin.org.pl



nie, troska, uroda nie pobudzajg owe-
go ,biatego” ani do wdziecznosci, ani
do zmiany pogladéw na komunistycz-
ne. Poniosta zatem ,pedagogiczne”
i romantyczne fiasko. Bialy po ozdro-
wieniu, odrzucit i komunizm, i jej
uczucia, usitowat odejsé, by poszukacd
swoich; wtedy to, mimo witasnej roz-
paczy - dziewczyna zastrzelita go.

W wizualnych narracjach o wie-
lu p6ézniejszych konfliktach zbrojnych

. . L. . Fot. 53. Amerykanie udzielajg pomocy rannemu Irakij-
tez pojawiaja sie¢ motywy pomocy

czykowi (2003), zdjecie autorstwa Itsuo Inouye
udzielanej wrogom. Na przyktad zdje-

cie Philipa Jonesa Griffithsa ukazuje rannego zotnierza Wietkongu, ktérego
otacza trzech amerykanskich zotnierzy, jeden z nich przygotowuje menazke,
kolejny podtrzymuje mu gtowe (Lewinsky 1986: 215). W tej poetyce utrzy-
mana jest scena w filmie CzasApokalipsy: ,szalony” kapitan rozkazuje poda¢
wode konajgcemu Wietnamczykowi: ,Kazdy ma prawo pi¢ z mojej menaz-
ki, kto zwnetrznosciami na wierzchu walczy...”

Fotografia, ukazujgca Amerykanéw podajacych wode Irakijczykowi,
ukazata sie na tytutowych stronach gazet 22 marca 2003 roku (zob. fot. 53).
Zamieszczono ja nie tylko w prasie lokalnej, amerykanskiej, ale tez w gaze-
tach australijskich, austriackich, indyjskich, kanadyjskich, niemieckich, wto-
skich66. Amerykanie sg tu w trakcie ataku na Bagdad, ,krzywdzimy was, ale
was tez leczymy...” - mogtoby brzmie¢ wyjasnienie przedstawionej sytuaciji.
W Swiat zatem wedruje przekaz: ,my naprawde niesiemy pomoc”.Wyjatko-
wo znamienne jest tu zderzenie dwéch elementéw fotografii - menazki oraz
lufy karabinu. Z jednej bowiem strony rannemu Irakijczykowi amerykanski
zotnierz podaje menazke, z drugiej zas jego kolega przyktada lufe do skroni

bezbronnego icierpigcego wroga.

66 W zasobach internetowych http://www.newseum.org/ znalez¢é mozna po ok. 200 stron
tytutowych gazet z catego $Swiata opisujgcych wydarzenia wojny w Iraku. Wspomniane zdjecie
byto jednym z kilku popularniejszych uje¢ tego dnia, zamies$cito je - w réznych formatach - 30
gazet (na 189 analizowanych oktadek to spory wynik, niemal 1/6). Tego dnia - zatytutowanego
w serwisie poSwieconym tej wojnie ,Shock” - prezentowano jeszcze na pierwszych stronach al-
bo pozary miast, zwtoki w okopach, wyprowadzanie rannych poza linig frontu. W kilku gazetach
pokazano takze pomoc niesiong cywilom w zbombardowanych domach. Pare tytutéw skorzy-

stato z powyzszej fotografii nastepnego dnia, 23 marca 2003 roku.
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Nie zawsze jednak w ,,nowych wojnach” pomoc stuzy pokonanym. Nie-
jednoznaczny przyktad pochodzi réwniez z drugiej wojny irackiej: z wielkim
rozgtosem medialnym spotkato sie torturowanie jericéw irackich przez ame-
rykariskich Zzotnierzy w Abu Ghraib. Traktowanie jericéw wojennych jest tez
testem wtasnej szlachetnosci. Miedzynarodowe media masowe dtugo wspo-
minaty skandal wywotany ujawnieniem materiatéw (fotografii) szczegéinie
nieludzkiego traktowania irackich jericéw przez amerykanskich ,wyzwolicie-
li” ich kraju (Hersh 2004: 20 i nast.). Zachowania amerykariskich straznikéw,
ktére godzity w godnosé cztowieka, zostaly uznane za tortury. Mozna sie za-
stanawia¢, jak szybko ,tyk wody” zmienia sie w szyderstwo czy tortury?
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| Obraz wroga

Analizujac obie wojny swiatowe, Harold D. Lasswell pisze, iz rozumowanie
w kategoriach skrajnosci jest nieuniknione, gdyz zaangazowane sa cate po-
pulacje i ludzie musza wiedzied, kogo nienawidza - wrég musi byé bardzo do-
ktadnie okreslony. Winowajcy i prostoduszni niewinni muszg by¢ zlokalizo-
wani geograficznie, awina ma leze¢ po tamtej stronie granicy
[podkr. - U J.] (Lasswell 1927: 47; takze Roeder 1993: rozdziat: War as a way
of seeing: 81-104; tu: 81). Réwniez Jean Bethke Elsthain, podsumowujac wia-
sne studia na temat wyobrazer wojennych z réznych epok, pisze, iz mysle¢
w terminach tej wyobrazni ,0znacza widzie¢ wszystkie rzeczy jako istniejgce
w stanie skrajnosci, manichejska redukeja, ktéra wymazuje wszystkie posred-
nie odcienie... | sprowadza wszystko do pierwotnej walki dwdch sit - dobra
i zta” (Elsthain 1987: 256).

W czasie | wojny $wiatowej George Creel ,sprzedawat”’ wraz z wojna
takze ,,amerykariskie wartosci” krajom europejskim. Wyznaczyt tym samym
pewne standardy wizualnej propagandy zewnetrznej oraz wewnetrznej,
uwzgledniajace) obok ksztattowania wizerunku wroga takze promocje dane-
go narodu czy kraju. Wojna psychologiczna przygotowywana jest przez pro-
pagandowe zabiegi na arene miedzynarodowa i na front domowy (por. Jo-
wett, O’'Donnel 1999: 203-278; Sérensen 1968: 8-25; Denning 2002 i in.).
Najbardziej charakterystyczna metoda w obu przypadkach wydaje sie
przesada, wyolbrzymienie. Pisarz Robert Graves, zohierz | wojny
$wiatowe], wspomina niesmak, jakiego doswiadczyt, gdy poza linig frontu stu-
chat opinii na temat wojny, zaskoczony i zdegustowany niewtasciwym obrazem
wroga (Graves 1929: 283-285; por. Taylor 2002: 230-231). Przyjrzyjmy sie

! Wojna wydaje sie trudnym ,produktem” do sprzedania, a nawet dla niektérych sam po-

myst moze wydawac sie nieprzyzwoity (Rutherford 2004: 18). Wystarczy jednak przyjrze¢ sie
ogromnej produkgji filmowej obrazujacej przemoc i wojne, rynkowi wojennych gier komputero-
wych, by sie przekonac, iz od dawna juz w kulturze zachodniej wojna stata sie przedmiotem kon-
sumpcji i rozrywki (s. 18-19).

[Obraz wroga]
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kolejno zabiegom stosowanym w propagandzie, ktérych zadaniem jest
ksztattowanie pozadanego obrazu wroga tak, by uzasadni¢ podjecie dziatar
wojennych (propaganda wstepna, ,przedpropaganda”, prepropaganda),
zacheci¢ do walki oraz uprawomocnic wszelkie wtasne poczynania (tzw. pro-
paganda aktywna).

W filmach fabularnych powstatych do lat 60. obraz wojny jest do$¢ jedno-
znaczny. Dychotomia widzenia bohateréw wydaje sie oczywista, Roeder pod-
sumowuje: | jesli wrég byt zdradziecki, tchérzliwy i bez serca, Amerykanie byli
uczciwi, odwazni i troskliwi. Wrég wygrywat tylko kiedy miat wieksza przewage
liczebna, podczas gdy Amerykanie odnosili zwyciestwa zawsze na przekor
wszelkim przewidywaniom” (1993: 88). Takie widzenie nie jest whasciwe tylko
narracjom wspdtczesnym. Klasyczne rozwigzanie pojawia sie na przyktad
w szekspirowskim dramacie Henryk V (obecnym w kulturze wizualnej dzieki fil-
mowi z roku 1989): garstka stracericéw odpowiednim stowem zagrzewana
do bitwy przez mtodego kréla pokonata bardzo liczne i dobrze wyszkolone
wrogie wojska. Motyw , garstka przeciwko masie” jest czesto wykorzystywany
w narracjach literackich czy fitmowych. Kultura popularna przyzwyczaita wi-
downie takze do oczekiwania, ze jesli racja, stuszno$¢, sprawiedliwosé sg
po stronie tej garstki - masa jest bez szans. Warto w tym kontekscie przypo-
mnie¢ polski film Historia jednego mysliwca, ktéry ukazuje zréznicowane typy
Niemcéw mierzacych sie z pilotami bronigcymi Anglii (mimo ze nazywa sie ich
»szkopami”, nawet w sztabie, nie wszyscy sa jednoznacznie podli).

W mediach zdarzaja si¢ jednostronne przedstawienia faktéw, na przyktad
w czasie przygotowari do drugiej wojny irackie] retoryka propagandy USA roz-
dzielata racje nastepujaco: Irak dazacy do wojny i USA dazace do pokoju; jedy-
nie iraccy zotnierze ,barbarzyrisko” (podobnie podczas Il wojny $wiatowe; , ter-
rorysci” czy polscy partyzanci, byli ,bandytami” z niemieckiego punktu
widzenia) atakuja ludnos¢ cywilng. Ale w erze masowych mediéw trudno wy-
eliminowac informacje o problematycznych zachowaniach ,naszych” (czyli do-
brych), takze ukazuja sie w $wietle dziennym (na przyktad dreczenie jericéw
przez amerykariskich straznikéw w roku 2003 w obozie Abu-Ghraib, rabowa-
nie dziet sztuki w Iraku); te rewelacje szybko jednak sg zagtuszane przezinne in-
formacje.

Okrucienstwo

W czasie wojny najczestsza metoda propagandowa wobec wrogato oskar-
zenia o okruciernstwo (por. Toffler, Toffler 2006: 190; Jowett,
O’Donnell 1999: 242). Taktyka ta, o czym $wiadcza liczne przyktady, stoso-
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wana jest w celu uzasadnienia koniecznosdci prowadzenia wojny, wspomaga-
nia naboru do armii, a takze w celu podtrzymywania zainteresowania wojna,
czyli obejmuje wymienione wczesniej obszary zainteresowarl propagandy wo-
jennej. W propagandzie okrucieristw ,,cata prawda” nie jest konieczna, waz-
ne sa drobiazgi, szczegbty, wokét ktérych mozna budowac emocjonalne od-
wotania. W rezultacie wytwarza sie postawe lekowa w spoteczeristwie, a co
wazniejsze, wyzwala si¢ przekonanie, ze skoro wrég to ,bestia”, a nie czto-
wiek, mozna go traktowaé jak wiciektego i agresywnego zwierza, a zatem
- smiato mozna zabijaé. Efektem koricowym tej techniki moze by¢ takze de-
humanizacja przeciwnika (inna zomawianych metoda propagandowa). Po-
nadto wrég moze by¢ jednoczes$nie demonizowany. Zgodnie z zaleceniami
Jacka Ellula dobrze jest stosowac wiele technik propagandowych i wiele form
propagandy jednoczeénie (Ellul 1965: 9-15; por. Jowett, O’Donnell 1999:
369-380), w tym przypadku w jednym projekcie mamy kitka watkéw i mozli-
wosci odczytania przez publicznosd, co zwieksza szanse powodzenia.

Aby zrozumied biezace problemy, warto cofnaé sie do nieco starszych
przyktadéw. W audiowizualnych popularnych opowiesciach o czasach fara-
ona Ramzesa Wielkiego (na przyktad w filmach poswieconych dziejom sta-
rozytnego Egiptu prezentowanych na kanale Discovery) przytaczana jest
opowies¢ o obcietych prawych dtoniach polegtych wojownikéw, z komenta-
rzem, ze ,trzeba byto to zrobi¢, by sie dowiedzie¢, ilu zotnierzy wroga zabi-
to”. Czy Ramzes postapit okrutnie, nakazujac okalecza¢ zwtoki? Ocena mo-
ralna tak odleglych w czasie wydarzeri nie pojawia sie w tym dyskursie
medialnym, rozkaz faraona i uszkodzenie zwtok wroga istnieja w kulturze
popularnej jako ciekawostka historyczna i obyczajowa. Médwi nam ona spo-
ro o podejéciu do ludzkiego ciata: po $mierci staje sie catkowicie uprzedmio-
towione. W tamtej, odlegtej w czasie, kulturze, gdy profanacja, czyli na
przyktad uszkodzenie zmumifikowanego ciata, oznaczata katastrofe dla zy-
cia posmiertnego, w ten sposéb dodatkowo karcono wroga. Tak mozna
probowad odczytad te opowiesci. Dzi$ juz nie budza emocji wspomniane
starozytne obciete koriczyny: nie nalezg bowiem do dziadkéw czy ojcéw, co
mogtoby by¢ przyczyna sporéw i oskarzen?. Wiadomosci te sg takze poda-
wane przez samych Egipcjan, a zatem nie uznaje sie tego zachowania za nie-
wlasciwe. Faraon miat do tego prawo?. Wspétczesna opowies¢ o misce

2 W filmie dokumentalnym Z powrotem w Bosni wspomina sie, iz animozje utrzymuja sie

na tamtym terenie od XIV wieku konflikty sa tradycja - czyli wypomniano rzez sprzed 700 lat ja-
ko motyw dobry do rozpoczecia wojny.

3 Unicestwianie wroga to takze unicestwienie jego szczatkéw (Thomas 1991: 162).

[Okrucienstwo ]
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oczu ,zdobigcej” wartownie w obozie jenieckim w Sarajewie* (oszczedzono
nam tego widoku) w polskim filmie sensacyjnym Psy 2 Wtadystawa Pasikow-
skiego moze budzi¢ silne emocje.

W kulturze zachodniej znecanie sie nad zywymi czy zmartymi ludzmi
uznawane jest za okrucieristwo. Jednak bardzo zmienit sie kontekst kulturo-
wy w ciggu ostatniego wieku, rowniez za sprawa upowszechnienia nowych
mediéw. Wydawad sie moze, ze im wiecej obrazéw destrukeji produkuje kul-
tura popularna, tym bardziej tracg one site wyrazu, a tym samym site oddzia-
tywania. Oswojonym ze $miercig widzem z trudem wstrzasnie kolejny trup.
Mtodzi ludzi prébuja oswoid sie z takimi obrazami, czasami tez w dramatycz-
ny sposéb - przez ogladanie i uczestnictwo wirtualne w zabijaniu® (por.
Braun-Gatkowska, Ulfik 2000). W ten sposéb tragedie staja sie jednym z wy-
miaréw codziennosci: kleski zywiotowe i wypadki, toczace sie wojny sa pra-
widtowoscia medialnego swiata. Pospolitos¢, powszechnos¢ obrazu jest
wrogiem jego refleksyjnej sity; dotyczy to zaréwno pojedynczego dzieta - ma-
larskiego, fotograficznego - i kategorii obrazéw.

Omawiajac wizualne dziedzictwo XX wieku, nalezy przypomnied, ze
od czasu | wojny w materiatach propagandowych pojawiaja sie obrazy
okrucieristwa. Jako wyjatkowo bestialskich i okrutnych przedstawiaty Pru-
sakéw na przyktad pocztéwki z | wojny, ktére pokazywaty gwatcacych ko-
biety, ,,okropnych” Niemcdédw. Rysunki powstate we Francji, w Paryzu
w 1915 roku, przedstawiaja wyjatkowe wyuzdanie jako typowa dla Prusa-
kéw forme przemocy. Na jednym z podobnych rysunkéw z pokonanej przez
Niemcéw Belgii: kobieta z zawiazanymi ustami (Theweleit 1996,
tom 1: 154), w same;j tytko bieliznie, kleczy obok fotela, na ktérym rozsiadt
sie zadowolony tegi Prusak z pistoletem w dtoni. W ksiazce Male Fantasies
Klaus Theweleit zamieszcza obok wspomnianego drugi rysunek, méwiacy
»jak lubiezni sa naprawde”: naga kobieta stoi z rozpuszczonymi bardzo
dtugimi wtosami, ktérymi udato sie jej zakryc twarz... A z pistoletu mierzy
do niej zadowolony niemiecki zotnierz, obok za$ grupka rozbawionych ,lu-
bieznikéw” w mundurach patrzy na nieszczesna ofiare. Do podobnej wizu-
alnej retoryki nawiazuje plakat australijski przedstawiajacy wyjatkowe cier-

4 JJak przyprowadziliémy jericéw to tam na wartowni lezata miska petna oczu ... - opowia-

da Wolf, zajmujacy sie werbowaniem najemnikéw na wojne i handlem bronig (nielegalne w Pol-
sce zajecia). - Pouktadane jak ostrygi... »Po co to lezy?« - pytam, ciagnie Wolf. - Zeby robito
wrazenie”. Na pytanie, czy oczy sig nie psuja, oficer dyzurny stwierdzit, ze nie, bo codziennie sa
nowe. ,No i ze nie przyjmie naszych jeficéw, bo jest po 16.00”.

5 Byta o tym mowa w rozdziale 2, na przyktadzie gry Manhunt 2.

|Obraz wroga |
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pienia kobiet, opatrzone hastem: ,Kobiety z Queensland ! Pomyslcie, co

zrobili w Belgii, was potraktujg gorzej”.

W czasie wojny Swiatowej (w ramach propagandy, ktdrg nazwalibySmy

obecnie wewnetrzna) grafik Adolph Treidler przygotowat dla Amerykanow

plakat ,Poméz to zatrzymacé”:a ,to” oznacza zniszczenia czynione przez Pru-

saka, wedrujacego z zakrwawionym bagnetem, z ofiarg pod butem obok

zrujnowanego miasta. By bezwzgledny niszczyciel nie mégt kroczy¢ naprzéd
- ,kup WSS, trzymaj go z daleka od Ameryki” (Stanley [red.] 1983: 59). A za-

tem podkres$lona jest tu rola frontu domowego, zaangazowanie finansowe

jest wazng formg wspétdziatania narodowego.
Harold D. Lasswell w klasycznejjuz pracy Propa-
ganda Technique in the World War, nieco ,zwietrzatej”
koncepcyjnie i metodologicznie, zwraca uwage na
przygotowywanie swoistego ,katalogu zbrodni” wro-
ga. Wsréd listy grzechéw niemieckich znalazly sie
miedzy innymi: naruszenie neutralnosci Luksemburga
i Belgii; dziatania takie jak grabieze, podpalenia, gwal-
ty, morderstwa; uzywanie niedozwolonych pociskow;
uzywanie ptongcych cieczy (burningliquids) i gazu dia-
wigcego (asphyxiatinggas); bombardowanie fortec bez
ostrzezenia i nieufortyfikowanych miast; niszczenie
obiektéw religijnych, zwigzanych ze sztuka, nauka
idobroczynnoscia; podstepne izdradzieckie metody
prowadzenia dziatan wojennych; okrucienstwa wyrza-
dzane ludnosci cywilnej (Lasswell 1927: 85). Niekto-
re ztych niemieckich win znalazly wizualizacje na kar-
tach pocztowych rozpowszechnianych jeszcze
w czasie wojny. W$réd morza pocztéwek znalezé

mozna wielkg ilos¢ fotografii ukazujgcych zbombar-

Foc. 54. Amerykanski plakat z czaséw
Iwojny Swiatowej przygotowany na zle-
cenie National W ar Savings Com mitte

dowane miasta, sterty gruzu w kos$ciotach, ocalate fragmenty domostw

zwlaszcza w Belgii i Francji. Piekne Sredniowieczne francuskie koscioty przed-

stawiajg po niemieckich atakach zatosny widok. Z kolei w satyrycznych rysun-

kach ukazywano pruskiego zotnierza z miotaczem gazu na wyposazeniu.

Takze Niemcy przygotowali specjalnag tabele zawierajgcag az 19 takich

wojennych przestepstw, ktére popetnity kraje Ententy. Wymienie jedynie nie-

ktére z tej listy: naruszenie neutralnosci Kanatu Sueskiego, uzywanie amuni-

cji dum-dum i podobnych; nieprawne i niehumanitarne metody prowadze-

nia wojny przez wrogie armie i rzady (czyli przez panstwa sprzymierzone

i Belgie); rosyjskie okrucienstwo w Prusach; pogromy Zydoéw i inne potwor-
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nosci, keére miaty miejsce na terenie Polski, Galicji i na Kaukazie; zniszczenie
i naduzywanie kabla telegraficznego (s. 85-86). Katalogowanie
wzajemnych pretensji, roszczeri i okrucieristw jako za-
sada propagandy przetrwato do czaséw zimnej wojny, ktéra miata zasieg
$wiatowy, i odzywa sie réwniez na poczatku XXI wieku, w czasie trwania mie-
dzynarodowego konfliktu zbrojnego w Iraku. Z przedstawionych powyzej list
wynika, iz zarzuty wrogich stron byty podobne. Ta licytacja jest czysto propa-
gandowa. Czy da si¢ bowiem wywazy¢, czyje ,,okrucieristwa” i cierpienia byty
wieksze? A tym samym, czyja racja i czyja wersja wydarzeri jest ,,tu géra”6?

Technika ukazywania okruciefistw wroga byta wykorzystywana takze
w propagandzie réznych paristw czasu | wojny swiatowej. Ale w projektach
graficznych okrucieristwo nieco wysubtelniato. To nie znaczy, ze ten watek
narracyjny zniknat zupetnie, jedynie zmienit medium: w dziataniach propa-
gandowych krajéw alianckich nadal powotywano sie na okrucieristwa Niem-
céw, ale wiece] potwornych sytuacji pokazywata forografia i film. Plakaty za$
skupialy uwage na podstepnym dziataniu wroga, na zdradzie i szpiegostwie.
W radzieckich filmach korzystajacych z czarno-biatych charakteréw i jedno-
znacznych sytuacji i rozwiazan, obraz wroga ksztattowano tak, by wywotywat
jedynie nienawis¢ i wiciektos¢. Na przyktad rezyser Michait Romm ukazuje
los stowiariskich niewolnikéw w Niemczech w zestawie filméw wojennych
(montaz ,Kinosbornik” nr 6). W kolejnym dokumencie montazowym (,,Ki-
nosbornik” nr7) pojawit sie krétki film opowiadajacy o odwiedzinach Niem-
ca u duriskiego zegarmistrza. Poczatkowo grzeczny i mity Niemiec dwa dni
poZniej powrdcit, by zagarnad wszystkie kosztownosci (w role Niemca prze-
konujaco wcielit sie Mikotaj Ochtopkow [Drobashenko, Kenez 1983: 101}).
W propagandzie radzieckiej nie ukrywano réwniez wtasnej, agresywnej po-
stawy wobec wroga. W kontekscie niemieckich okrucieristw - takze wykorzy-
stywanych przez propagande wewnetrzna wlasna wrogos¢ wydawata sie uza-
sadniona, a nawet konieczna.

Wojenna propaganda radziecka czasu Il wojny $wiatowej jest bardzo
ciekawym zjawiskiem, gdyz, po pierwsze, nie ukrywata obrazéw $mierci, ob-
razéw zniszczeri, co czynily inne kraje (przecietni Amerykanie nie widzieli
w mediach ani rannych, ani polegtych zotnierzy do 1943 roku, por. Ro-
eder 1993, passim). Po drugie za$, jawnie zachecano do siania spustoszenia

6 Waznym tematem pozostaje pamiec historyczna w $wiadomosci zbiorowej. Jak pamieta-

my historie? Tymi zagadnieniami zajmujg sie filozofowie i socjologowie, m.in. Halbwachs 1992;
Hoskins 2001: 333-346; Rose 1993; Dayan, Katz 1994; Ricoeur 2006; Steinlauf 2001 i in. War-
to tez zastanowic sig, jak s pamigtane tamte wydarzenia w narracjach wizualnych?
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w szeregach wroga, i tu nie korzystano z eufemistycznych zapewnier o ,likwi-
dacji” zbrojnych oddziatéw czy , rozgromieniu” - zachecano do konkretnych,
niosacych émieré dziatan, odbiorca radzieckich materiatéw propagando-
wych nie musiat sie zastanawiad, na czym to ,rozgromienie” bedzie polegato
(,likwidacja” to w tych przekazach eufemizm, termin bliski ,,rozwigzaniu”);
natomiast tu wyraznie méwi sie o bezwzglednym zabijaniu. Sergei Droba-
shenko opisuje ,,bezkompromisowos¢” radzieckiego filmu propagandowego
czasu wojny. Jako obraz rysujacy sie z filmu podaje: ,zabij wroga, nie zwaza-
jac najego indywidualno$¢, to nie ma znaczenia, czy Niemiec byt nazista, czy
nie - to wrdg i wymaga zgtadzenia - nie wahaj sie”. Drobashenko powotuje

| »

sie na wiersz Konstantina M. Simonowa ,,Zabij go!”, ktéry ukazat sie w gaze-
cie ,Krasnaja Zwiezda” (18 lipca 1942):

»wiec zabij jednego, jesli nie wielu!

Wiec zniszcz go bezzwtocznie!

Za kazdym razem, gdy go ujrzysz,

Badz gotéw go rozwali¢!” (Drobashenko, Kenez 1983: 100, ttum.
zang. - UJ.).

Trudno uznad te zachete za oznake szlachetnosci, ale - jak wynika z pro-
pagandowego przestania - wobec tak okrutnego wroga jak faszysta nie moz-
na postepowac wyrozumiale czy tagodnie. Efektem propagandy okrucieristw
jest oswajanie sie z mysla o zabijaniu, bez dociekania szczegétéw, bez sadu
i dowodzenia winy, a w dalszej perspektywie mozna uznad, iz propaganda ta
stuzy waznemu celowi nadrzednemu: legitymizacji zabijania i wojny.

W czasie Il wojny $wiatowej na przyktad niemiecka propaganda we-
wnetrzna oskarzata tudnosé krajow okupowanych o sabotaz i dywersje, a Ro-
sjan o mord w Katyniu - naréd niemiecki mégt przypisac okrucieristwa ob-
cym i rzeczywiscie uwierzy¢ krajowej propagandzie (plakaty ukazujace
pomordowanych polskich oficeréw oraz winowajcéw tej zbrodni pojawiaty
sie na przyktad takze we francuskiej propagandzie za rzadéw Vichy). A zatem
byta to celowa propaganda zewnetrzna. Oskarzenia o okrucieristwo bylty for-
mutowane przez wroga takze wobec Polakéw. Po 1 wrzesnia 1939 roku
Niemcy sugerowali, iz to ,Polacy zaczeli”, bo ,zdradzieckie” dziatania mate-
go i kasliwego panstewka sprawity, ze zagrozona czuta sie wielka Rzesza (Fra-
ser 1945: passim). Wyolbrzymienie, jednaztaktyk niemieckiej propa-
gandy zewnetrznej, i oskarzenia przeciwnika o ktamstwa ukazane zostaty
w polskich filmach poswieconych wybuchowi Il wojny swiatowej, na przyktad
Wolne miasto i Westerplatte. W polskim serialu telewizyjnym Pogranicze w ogniu
mozna odnalez¢ $lady bezradnosci wobec nachalnej propagandy wroga oraz
rozzalenia na niesprawnos¢ rodzimej kontrpropagandy.
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Z kolei w propagandzie amerykariskiej wazne byly takze okrucieristwa
popetniane w Azji przez Japoriczykéw. Rzetelna ocena sytuacji w czasie trwa-
nia wojny jest utrudniona poprzez rozpowszechnianie fatszywych informacji
(propaganda czarna, por. Kula 2005: 100-101) przez aparat propagandy
obu walczacych stron, a takze przez przebranie, w jakim pojawia sie ,,prawda”
- czesto jest to kostium bardzo silnych, intensywnych emocji (na przyktad
gniewu).

Propaganda amerykariska czasu Il wojny $wiatowej nie pozwalata na
zadne dwuznacznosci czy na rzetelne pokazywanie tego, co rzeczywiscie dzie-
je sie na froncie. Dziatata cenzura wojskowa, zdjecia okrucieristw wstrzymy-
wano. Jorge Lewinsky w albumie The Camera at War zamieszcza miedzy in-
nymi trzy ,,obrazy horroru” (Lewinsky 1986: 25). Amerykariski zotnierz ranny
na Okinawie lezy na noszach, ma zabandazowana gtowe (1945, fot. W. Eu-
gene Smith); pod spodem fotografia zasuszonej gtowy japoriskiego zotnierza
(w hetmie) zatknieta na kiju, w tle lufy dziata (fot. Ralph Morse, 1942 Gu-
adalcanal; Lewinsky 1986: 25). | trzecie smutne zdjecie ukazuje scene tuz
przed egzekucjg australijskiego oficera. Oficer ten ma zwigzane rece i opaske
na oczach, kleczy, a japoriski zotnierz wtasnie czyni zamach mieczem, w tle
widac stojacych japoriskich zotnierzy, jeden z ttumu okazuje wyraZne zado-
wolenie i ekscytacje z takiego przedstawienia (1945, nieznany fotograf,
s. 125). Srodkowe zdjecie z tego zestawu (przedstawiajace gtowe wbita
na pal) nie byto pokazywane publicznie, cenzura wstrzymywata tego rodzaju
obrazy - tu bowiem okrucieristw wobec wrogdw dopuszczali sie Amerykanie.
Co oznacza takie potraktowanie ludzkich zwtok? Wydaje sie, ze ten motyw
jako okazanie nie tylko przewagi, co pogardy i lekcewazenia mogt przyswie-
cac autorom takiej ,aranzacji”. Takie wyjasnienie wspdtgra z utrwalonymi
w kulturze zachodniej wzorcami, na przyktad juz w fliadzie czytamy, ze Hektor
chciat odcia¢ gtowe Patroklosa, ,bo cata dusza pozada, by gltowe jego
od karku odraba¢ i wbi¢ na pal, wam [Achajom] na wzgarde”’.

Warto w tym miejscu zapytad, dlaczego zatrzymano ten obraz (o czym
pisat takze George H. Roeder®): czy obawiano sie sity fotografii, zdolnej za-
sugerowac takie wiasnie zachowania? Wydaje sie mozliwe, ze tego rodzaju
zdjecia mogtyby stanowi¢ zachete do niegodnego dziatania, ale tez jest inna
,strona medalu”. W dziataniach propagandy wewnetrznej i zewnetrznej waz-

7 Homer, lliada, s. 328 (18; 175). W filmie ten motyw w ogéle sie nie pojawia, Hektor jest
wolny od gniewu, nienawidci, bardzo szlachetny wobec wrogéw - pozwala im pozbieraé z przed-
murza Troi rannych i polegtych. Jest wzorem szlachetnosci, co nie w petni odpowiada dzisiej-
szym standardom i zapisom liady.

8 Volksberg, Francja, 6 grudnia 1944 (Roeder 1993: 28).
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ne jest, by nie skazi¢ obrazu ,nas” jako ofiar, ,my” nie mozemy okazac¢ sie tak
podli, nieludzey i okrutni jak ,,oni”. W popularnych narracjach, takze wizual-
nych, ofiara, by w petni by¢ ofiara, nie moze by¢ agresywna, jest pasywna
i znosi z godnoscig swdj los.

Postpropaganda i dylemat ofiary. O rozterkach zotnie-
rzy zydowskich walczgcych w barwach aliantéw opowiada film dokumental-
ny z cyklu ,, Wojenne opowiesci” (Mark Hyatt — Brygada zydowska, prezentowa-
ny na kanale Discovery). Jeden z weteranéw wspomina, iz zotnierze
wykonywali egzekucje na niemieckich jericach, tak by nikt nie widziat, cho¢
starali sie dziata¢ zgodnie z prawem wojennym i dobrze traktowaé schwyta-
nych. Jednakze czasami stosowano prawo odpowiedzialnosci zbiorowe;
i zbiorowego rozliczenia wobec niemieckich jericéw, a kazdemu z zydowskich
zotnierzy faszysci zamordowali lub ponizyli kogos z rodziny, zagarneli mienie
itd. Temat jest trudny i niezbadany, wieloletnie milczenie swiadkdéw jest tu
znamienne. Wiele lat po wojnie takie tresci nie bedg mogly stanowié oreza
propagandowego, zupetnie bowiem zniknat kontekst. Plama na wizerunku -
zazwyczaj w imieniu ofiary wypowiadat sie méciciel - w dawnych narracjach
to nie ofiara wymierzata sprawiedliwos¢, ale kto$ w jej imieniu - posrednik,
ona za$ mogta pozostad nieskalana.

W okresie powojennym takze rodzima cenzura wstrzymata kilka filméw,
ktére naruszaty spdjny obraz Polakéw jako ofiar Il wojny $wiatowej, na
przyktad wspomniany juz film Dfuga noc. Ten temat - ukrywania Zyddw, czy
tez jedne ofiary zwracaja sie przeciwko drugim ofiarom jest wstydliwy dla
strony ,agresywnej” — w tym wypadku polskiej. O ,pamieci nieprzyswojonej”
pisze Michael C. Steinlauf (2001), problem ten podnosi takze film dokumen-
talny o wydarzeniach w Jedwabnem (Dziedzictwo Jedwabnego, emisja na kana-
le Planete). Takze zabdjstwa niemieckiej ludnosci, na przyktad lincze na nie-
mieckich jericach dokonywane przez petng gniewu poiska ludnosé, nie
wpisuja sie w wizerunek ofiary. Natomiast o problemach z ustaleniem liczby
polskich i zydowskich ofiar obozéw koncentracyjnych i o braku zgodnosci
miedzy historykami pisat Norman Davies (2000: 924)

Okrucieristwo nazistéw w wizualnych produkcjach powojennych stato
sie konstytutywnym elementem filmdw o Il wojnie $wiatowej w czasach zim-
nej wojny - to propaganda socjologiczna, przygotowujaca wlasne spofeczeri-
stwo na atak ze strony ewentualnego wroga. Zmiany w prezentacji walcza-
cych stron zarysowuja sie w filmie fabularnym na przetomie XX i XX wieku
(o czym byta juz mowa), ale pewne watki sg nadal obecne, na przyktad okru-
ciefistwo niemieckich zotnierzy i ludnosci cywilnej wobec strony przeciwnej.
We wspomnianym juz filmie Fotoamator pokazano odnalezione po wojnie ko-
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lorowe slajdy utrwalajace zycie t6dzkiego getta. Za przyktad szczegdlnego
upokorzenia czy dreczenia, mozna uzna¢ zatrudnianie przeznaczonych na za-
gtade Zydéw z tédzkiego getta przy produkowaniu munduréw dla niemiec-
kich zotnierzy, czyli mundurdéw przysztych oprawcéw. Przykra wymowe tych
materiatéw podkresla narodowos¢ autora archiwalnego zapisu, oraz to, ze
byt nazista. W filmie Lista Schindlera ten motyw takze sie pojawia. Fabryka,
w ktérej pracuja Zydzi z krakowskiego getta, produkuje naczynia przeznaczo-
ne na front, a takze pociski (co stanowi dobry pretekst do zatrudniania dzie-
ci, w jednej ze scen wzburzony Schindler ttumaczy, ze tak drobne raczki sa
niezbedne do kalibrowania pociskéw). Nadzieja, jaka mogli zywic zatrudnia-
ni w tych zakfadach ludzie, bardzo szybko zostata zduszona wyrachowaniem
oprawcoéw i kping zich godnosci.

Okrucieristwa, jakich dopuszcza sie wrdg, s wspaniata propagandowa
pozywka, problematyczne za$ staje sie omawianie okruciefistw wiasnych i to
nie bezposrednio w czasie trwania konfliktu, ale i w narracjach pdzniejszych,
rozliczeniowych. Przygladajac sie nieco pézniejszym konfliktom (drugiej po-
towy XX wieku), nalezy zaznaczy¢, ze amerykariskie filmy poswiecone wojnie
w Wietnamie, ktére nie niosly pozadanego przez Pentagon obrazu armii
i dziatari wojennych, nie byly wspétfinansowane przez armie (Robb 2004:
passim). A jesli twdrcy nie chcieli sie podporzadkowywad ,oficjalnym czynni-
kom”, film nie dostawat wsparcia armii, to znaczy wypozyczonych helikopte-
réw i sprzetu, konsultacji technicznych, treningdw i szkolenia wojskowego
aktoréw. Oliver Stone przez 10 lat szukat funduszy na realizacje filmu Pluton.
Odméwiono wspétfinansowania, poniewaz w narracji zachowania zofnierzy
nie podtrzymywaty szlachetnej, pozadanej przez armie wizji: oficerowie ktd-
cili sie miedzy soba, Zotnierze gwalcili wietnamskie dziewczeta, palili wioski,
znecali sig nad cywilami - tak wyglada zdaniem rzecznika Pentagonu Pluton,
czyli obraz , niezgodny z prawda”?.

W opracowaniach naukowych takze wspomina si¢ o propagandzie
okrucieristw, w ktérej George Bush zachecat do wojny z Irakiem (Pratkanis,
Aronson 2004: 82). ,Ewidentne oszustwa medialne, stosowane w »propa-
gandzie okrucieristwe, jakich w roku 1990 Irak dopuszczat sie rzekomo wo-
bec Kuwejtu. Na przyktad siedemset stacji telewizyjnych pokazato w pa-
zdzierniku 1990 roku film, w ktérym zaptakana pietnastolatka opowiada
o bestialstwie zotnierzy irackich, brutalnie zabijajacych dziesigtki kuwejckich

9 Komentarz w filmie dokumentalnym Operacja Hollywood gtosi, ze rzecznik Pentagonu pomi-

ja milczniem wiele Sledztw i proceséw po wojnie, potwierdzajacych takze takie, niegodne zoinie-
rza, zachowania. O tych sprawach opowiada takze praca Davida L. Robba (2004).
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niemowlat”. Prezydent George Bush senior powotywat sie na ten film, ale
,okazato sie, ze pokazywany film byt wyprodukowany na zaméwienie rzadu
Kuwejtu przez firme public relations, a ptaczaca dziewczynka byfa cérka am-
basadora Kuwejtu w Stanach Zjednoczonych...” (Skarzyriska 2004: IX). Bar-
dzo wyraznie ukazuje te niescistosci kilkuodcinkowy film dokumentalny
W lraku Saddama Husajna. Uwidoczniono tam manipulacje propagandowe,
jednak nie podwazajg one zastug paristw interweniujacych w Iraku w obronie
Kuwejtu, sprawiedliwosci, demokracji.

W roku 2002 poinformowano o odnalezieniu w Afganistanie - tam bo-
wiem poszukiwano ,najwiekszego wroga naszej cywilizacji”, Osamy bin La-
dena - taém szkoleniowych Al-Kajdy, na ktérych demonstrowano dziatanie
gazéw bojowych na psach. Kilkuminutowy film przedstawiajacy prébe
ucieczki uwiezionego w komorze z gazem psa i jego konanie emitowano
w CNN oraz w innych stacjach w réznych porach dnia, ostrzegajac, ze mate-
riat jest wyjatkowo drastyczny. Nadawcy tego komunikatu pomijaja fakt, iz
od momentu zakoriczenia Il wojny Swiatowej wielokrotnie pokazywano ob-
razy usmiercania istot zywych w mediach, a w formie bardziej wyrafinowanej,
przetransformowanej ,odlegtej” od rzeczywistosci, takie obrazy prezentowa-
ne sa nawet w kreskéwkach przeznaczonych dla dzieci. Komentarz narrato-
ra: ,uwaga, prezentowany materiat zawiera elementy drastyczne”, powtarza-
ny przed kazda emisja materiatu, nie towarzyszyt na przyktad reporterom
obecnym na linii frontu w Iraku w kwietniu roku 2003. Mozna ttumaczy¢ te
propagandowa obtude faktem, iz skoro prezentujemy wydarzenia ,,na zywo”
- nie wiadomo, co si¢ bedzie dziato, a gdy reporter padnie lub krew zbyt bru-
talnie wedrze sie w kadr, mozna zmienic¢ kamere, zazwyczaj jest jaki$ zapaso-
wy obraz, a nawet przekazem na zywo mozna manipulowac'.

Wsréd dostepnych winternetowych zasobach obrazéw przewijaja sie fil-
my prezentujace egzekucje - morderstwa zaktadnikéw, oséb porwanych
przez niezadowolone z amerykariskiej okupacji'! Iraku grupy zbrojne. Na
przyktad niewyrazny, zamazany, kitlkuminutowy amatorski film przestawiaja-

cy egzekucje Nicka Berga'?, zaczyna sie od odczytania wyroku: w tle widac za-
0 O pozornie duzo bardziej neutralnych relacjach filmowych, na przyktad rejestracji meczu czy
innej imprezy sportowej itp. pisat Umberto Eco, podkreslajac, ze nawet ustawianie kamery w da-
nym miejscu $wiadczy o subiektywnym spojrzeniu na filmowane wydarzenia (Eco 1994: 198).

" O niezadowoleniu ludno$ci cywilnej pisaly tez amerykariskie tygodniki, na przyktad News-
week, , To jest m6j dom. Nikt nie chce, by obcy zaatakowat dom” - taka wypowiedz? Irakijczyka
znalazta sie w tekécie Melindy Liu, The Mind of the Iragis, ,Newsweek”, 7 kwietnia 2003, s. 45.

2 Nick Berg byt dziennikarzem, sprawa byfa nagtosniona w mediach zachodnich jako pierw-
sza tego rodzaju, por. serie artykutéw z roku 2004 w pismach amerykanskich ,USA Today”,

»Newsweek”,  National Review” i inne.
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maskowanych oprawcéw, z przodu za$, ubrany w pomarariczowy stréj dzien-
nikarz siedzi przed nimi. Po zakoriczeniu czytania zamaskowane osoby pod-
rzynaja gardto skrepowanej ofierze: z boku szyi, by stychaé byto krzyk. Krzyk
urywa sie nagle - czfowiekowi przecieto tchawice, w ciszy oprawcy koricza
dzieto, pokazujac Scieta gtowe. Niewiarygodnie nieludzki filmik byt jednym
z popularniejszych plikéw scigganych przez internautéw. Nie jest to jedyny
obraz egzekucji, na jaki mozna w tym medium natrafi¢'3. Nie jest jasne, kté-
rej ze stron bardziej zalezato, by film ujrzat $wiatto dzienne ~ arabskiej, by
wstrzasnac sumieniem Zachodu, czy amerykariskiej, by uzasadni¢ obecnosé
obcych wojsk na terytorium tak ,barbarzyriskiego” kraju.

O uprzedzeniach rasowych $wiata zachodniego wobec Arabdéw pisat
miedzy innymi Noam Chomsky, przekonujac, iz w opinii Zachodu sa w swej
istocie sadystyczni, zdradzieccy, prymitywni'®, a Saddam Husajn stanowi tu
szczegblny przyktad (nazywany byt na przyktad ,rzeznikiem z Bagdadu”,
dziennik ,,Daily Star” 3 i 23 sierpnia 1990). Regularnie w mediach miedzyna-
rodowych (w czasie trwania konfliktu 2003-2005) pojawialy sie informacje
o znalezieniu zwtok pozbawionych gtéw (,,moze to jericy?” - zastanawiaja sie
dziennikarze); a takze o porwaniach albo o liczbie ofiar, ktére zginely
w kolejnym samobdjczym zamachu'>. W drugiej wojnie irackiej ofiarami za-
machéw najczesciej s Irakijczycy, poniewaz od momentu upadku rezimu
Saddama Husajna trwa tam wojna domowa (w roku 2007 jeszcze stacjonu-
ja tam miedzynarodowe sily stabilizacyjne, a w pierwszym kwartale w zama-
chach bombowych w wojnie domowej w Iraku zgineto kilkaset 0s6b'6). Te

13 Na przykiad w serwisie PAP 18 lipca 2004 roku znalazta sie informacja: ,,Film wideo ze sce-
na $ciecia przez terrorystéw z al-Qaidy amerykarskiego inzyniera lotnictwa Paula Johnsona, mie-
sigc temu w Arabii Saudyjskiej, pojawit sie w sobote w Internecie”. Informacja wraz z komenta-
rzem byta rozpowszechniana w portalach internetowych, m.in. w Onet. pl.

4 Astand on low moral ground, ,,Guardian”, 10 stycznia 1991 (cyt. za Taylor 1998: 169).

15 W Internecie znalez¢ mozna byto materiat zatytutowany ,,Plaga porwar w Iraku”, z frag-
mentem: ,Irak nawiedzita ostatnio plaga porwan, w wiekszosci przypadkéw obcokrajowcéw,
cho¢ takze wysokich ranga urzednikéw irackich wtadz tymczasowych. W rekach réznych grup
terrorystycznych znajduje si¢ obecnie co najmniej 19 oséb” (wiadomosé z 24 lipca 2004).

6 Ofiary po stronie irackiej do korica czerwca 2006 roku to ok. 650 000 cywili, 45 000 zot-
nierzy i ok. 54 000 partyzantéw (,powstaricéw”, jak okreslaja to moderatorzy strony inicjaty-
wa.stop.wojnie.pl. Szacunkowo: ok. 1T min rannych. Oftary po stronie ,koalicji” pod przywédz-
twem USA to na przyktad oficjainie 3112 zotnierzy amerykaniskich. Inne Zrédta podaja dane
od 12 000 do 35 000 (dane ze strony http://www.irak.pl/). Z kolei na stronie internetowej ka-
nadyjskiego Institute of Peace and Conflict Studies znaleZ¢é mozna takie dane: co naj-
mniej 70 000 zabitych od poczatku walk, cho¢ wedtug niektérych obliczer jest to az 655 000
poleglych, z czego 3447 to zotnierze koalicji, ok. 40 000 to ofiary sposréd fudnosci cywilnej.
Ponadro, 5000 do 6000 irackich zotnierzy zostato zabitych podczas walk dla poprzedniego rza-
du. Niewykluczone, ze tysigce cztonkéw irakijskich stuzb specjalnych oraz tysigce partyzantéw
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wiesci nie sag w stanie poruszac tak bardzo
opinii publicznej $wiata zachodniego, jak
Smier¢ amerykanskich, brytyjskich, wto-
skich zotnierzy stacjonujgcych w tym kraju
(waznajestwtym wypadku blisko$¢ kultu-
rowa ofiar). Sytuacja nie jest do koncaja-
sna, nie znamy wszystkich aspektéw tej
wojny i by¢é moze przez najblizsze kilka-
dziesiat lat bedg one utajnione.

W przeddzien konfliktu, w propagan-

dzie socjologicznej - przygotowujgcej mie- Fot- 55- Propaganda iracka przeciwko dziataniom
amerykanskim (z 2003 roku), jedno ze zdje¢ rozpo-

dzynarodowa opinile pu-blii-czna d‘o Wojny wszechnianych takzew Internecie

- pojawiato sie wiele pozornie niezaleznych

komunikatéw, ktére po fakcie uktadajg sie w obraz celowych dziatan propa-
gandy ukierunkowanej na nieche¢ i wrogg postawe wobec Arabdow. Takze
w polskich mediach prezentowano informacje o barbarzynstwie Arabéw. Na
przyktad w polskiej telewizji wyemitowano film dokumentalny pokazujgcy tor-
tury w krajach arabskich, jak publiczne obcinanie dtoni, penisa (Polsat); ,kon-
trowersyjne” dokumenty o Talibach iich obyczajach (TVP1 iTVP2, takze ma-
teriaty z kanatu Discovery).

Na poczatku drugiej wojny irackiej, w 2003 roku, ukazaly sie takze obra-
zy strony przeciwnej. Na przyktad w zasobach internetowych znalez¢ mozna
obrazy oskarzajace o okrucienstwo Amerykanéw. Ujecia te wyraznie przezna-
czone byly na Zachéd (propaganda zewnetrzna), gdyz napisy byly w jezyku
angielskim. Poza bin Ladenem, ktérego portret opatrzony zostat komenta-
rzem, ,Bush chce jedynie zabi¢ wszystkich muzutmanéw”, pojawiaty sie ob-
razy szczego6lnie poruszajgce, poniewaz w rolach ofiar pokazano dziecil7.
Chtopiec ptacze i pyta: ,Co zrobitem Bushowi, ze zabit moich rodzicow?”
(fot. 55). Kolejny przykiad to kolorowa fotografia zwystylizowana, rozptata-
ng dzieciecg gtowa opatrzona napisem ,Czy tego Bush chce??? Tylko ropy...

pieniedzy” . Wstrzasajacy obraz odkrywa ukryte motywy amerykanskich dzia-

zostato zabitych po upadku dyktatury Saddama Husajna (Armed Conflicts Report. Irag (2003
- first combat deaths), Update: January 2007, http://www.ploughshares.cal/libraries/ACR-
Text/ACR-Irag.htm). Bioragc pod uwage, iz dziatania stabilizacyjne nie zostaly zakoriczone, da-
ne dotyczace ofiar majag wymiar propagandowy, stad wiarygodnos$¢ kazdego zrodta, nawet
tzw. oficjalnych, jest watpliwa.

17 Wizerunek dziecka jest waznym motywem emocjonalizacji przekazu, z czego korzysta na
przyktad reklama. Por. Albin 2000: 141; Lewinski 1999: 114-118; Bovée, Arens 1989:
343-347).

[Okrucienstwo]

rcin.org.pl

211


http://www.ploughshares.ca/libraries/ACR-

212

fan, ktérych nie ujawniata oficjalna, polityczna propaganda USA. jaka jest
zatem wizualna prawda tej wojny? W prasie i telewizji pojawiaja sie wiado-
mosci o okrucieristwach dokonywanych przez obie strony konfliktu. Cho¢
emocje ostably przez dwa lata trwania wojny, opinia publiczna jest przyzwy-
czajona, ze w Iraku trwajg dziatania ,stabilizacyjne” i rekonstruujace pari-
stwowos¢, a nie wojna.

Wrég taczy z okrucieristwem barbarzyristwo, nie przejawia szacunku dla
wartosci, w tym kulturalnych i religijnych. W czasach | wojny $wiatowej w opi-
nii europejskiej jako barbarzyricéw oceniano Niemcdw, na przyktad ze wzgle-
du na brak poszanowania dla dziedzictwa kulturowego. Znamiennym przykfa-
dem jest tu niszczenie winnic we Francji - najezdzcy zostawiali tylko kikuty
roslin (Sheridan 1993). Pruski zotnierz niszczyt wszystko, co stanowito cywili-
zacyjny dobytek. Taki wizerunek Niemcéw utrzymat sie takze poprzezich ,wy-
czyny” czaséw |l wojny $wiatowej. Czesto reprodukowane sg fotografie wybu-
rzania synagog, tego rodzaju dziatania wobec kultury zydowskiej byty jednym
z elementéw Holokaustu (por. Grunberger 1994: 557 i nast.). Niszczenie do-
robku innych narodéw'8 (na przyktad Boyle 2006) byto celowe: ,zgodnie z te-
za Hitlera »zaden naréd nie zyje dtuzej niz dokument jego historii«” (Matu-
sak 1997: 11). Metoda niszczenia narodéw krajéw okupowanych byto
wykorzenianie ich z tradycji, pozbawianie dostepu do d6br kultury, uniemoz-
liwianie rozwoju sztuk'®.Obraz typowy dla nazistowskiej destrukgji kulturowe;
- palenie ksigzek, niszczenie ksiegozbioréw bibliotecznych - powrdcit po la-
tach w audiowizualnych dokumentalnych narracjach o wojnie w krajach bytej
Jugosfawii (na przyktad w filmie Korespondenci wojenni, Planete). W tym wypad-
ku Serbowie nie byli w stanie uszanowa¢ wspdinego dziedzictwa.

W tym kontekscie jako problematyczne jawia sie zachowania ,,sit stabi-
lizacyjnych”, pozostajacych w Iraku po wojnie 2003 roku. W wiadomosciach
i przekazach dokumentalnych pojawiajg si¢ informacje o zniszczeniach waz-

'8 Bob Sheridan w ksiazce wspomnieniowej o czasach !l wojny $wiatowej, na wktadce za-

mieszcza zdjecia zrujnowanego kosciota w Breville tworzace , wycieczke”: na pierwszym zblizamy
sie do obiektu zaroénietego winoro$la, i na sasiedniej stronie pojawia sie w zblizeniu sprofano-
wany kosciét, z podpisu wynika, iz byt uzywany przez Niemcéw jako sktad amunicji” (Sheridan
1993: wktadka).

Y9 Systematyczne niszczenie kultury miato miejsce takze na ziemiach polskich. Na przyktad
w Wielkopolsce od 1940 roku Polakom nie wolno byto uczeszcza¢ do kosciotéw; zakazane byty
prakryki religijne; zabroniono uzywania jezyka polskiego w miejscach publicznych, edukacja
na wszystkich poziomach - od podstawowej po uniwersytecka - takze zostata zawieszona. Nie
wolno byto ludnosci polskiej korzystaé z teatréw, muzeéw, bibliotek, kin, a nawet zakazano po-
ruszania si¢ po parkach miejskich. Podobnie jak w innych krajach okupowanych réwniez tu obo-
wigzywat zakaz posiadania sprzetu fotograficznego oraz radia (por. Matusak 1997: 16-17).
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nych obiektéw dokonanych przez Amerykanéw, o rabunkach skarbéw kultu-
ry tamtego rejonu. Istnieja filmy dokumentalne méwiace o stratach cywiliza-
cyjnych tego regionu, na przyktad Zaginione skarby Iraku. Takze w prasie moz-
na spotkaé artykuly poruszajace kwestie rabunku, jakiego dopuszczali sie
Irakijczycy i Zotnierze misji stabilizacyjnych w tym kraju.

Podsumowujac - jakie zatem okrucieristwa sg wizualizowane? Po pierw-
sze, okrucieristwa fizyczne - znecanie sie nad jeicami, gwatty na kobietach,
eksperymenty medyczne (takze obozy koncentracyjne). Po drugie, tortury psy-
chiczne: upokorzenia, szyderstwa, zatrudnianie przy pracach, takich jak usu-
wanie ciat zamordowanych rodakéw, praca na rzecz oprawcéw. Po trzecie -
bezczeszczenie zwtok, po czwarte okrucieristwa wobec zwierzat. Do tej listy
nalezy dotozy¢ jeszcze jedna pozycje - piata barbarzyristwo wobec kultury.

Demonizacja

Nastepna taktyka propagandowa jest de monizacja wroga, podkresiaja-
ca, iz jest on uosobieniem zfa, ,szatanem”, ,antychrystem” itd. Dla tej propa-
gandowe] techniki wazny jest kontekst, retoryka - takze wizualna - odwotuje sie
do czytelnych i zrozumialych wartosci, czytelne zatem powinno by¢ okreslenie
tego, co jest Swiete i czyste. Wazne s3 tu takze powszechnie podzielane zrédta
leku, a za tym dopiero idzie dobér ,,odpowiedniego” demona. W przypad-
ku | wojny szatan czy demon nie zjawit sie na zawotanie. Na francuskich kart-
kach pocztowych pojawiat sie szatan znany z ikonografii chrzedcijariskiej jako
wspdtpracownik Prus, ale w poréwnaniu z innymi motywami, byt to rzadki
przypadek. Natomiast historia obu wojen $wiatowych wykreowata retoryke
stuzacag méwieniu o wojnie, i ,wyhodowano nowe demony”, na przyktad nu-
klearnej zagtady (odwotujacy sie do leku przed unicestwieniem ludzkosci) czy
Hitlera (odwotujacy sie do leku przed opetaniem spotecznym prowadzacym
do wojennej zawieruchy). W czasie | wojny $wiatowe] korzystano z rozmaitej
symboliki, w tym z personifikacji narodéw i ich cech, natomiast wobec wroga
stosowano na przykfad karykatury ich personifikacji, ich wartosci.

W kolejnych wojnach $wiatowych konkretne ,,demony” sie zuzywaja i po-
jawiajg coraz to nowsze postaci odgrywajace ich role. Bardzo ,popularng”
w kulturze drugiej potowy XX wieku postacia demona jest Adolf Hitler (w kon-
cepcji Junga ,w nieswiadomosci zbiorowe] poszczegdine archetypy nie
zawsze sg od siebie izolowane, lecz przenikajg sie i facza ze soba. [...] Cza-
sami dochodzi do fuzji archetypu demona i archetypu bohatera i w efekcie
powstaje wyobrazenie demonicznego przywddcy, jak to sie prawdopodobnie
stato w wypadku Hitlera”,(CaIvin S. Hall, Gardner Lindzey, Teorie osobowosci,
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tlum. J. Kowalczewska, J. Radzicki, WN PWN, Warszawa 2002, s. 120). Wy-
korzystywany jako inwektywa we wzajemnych oskarzeniach takze w przypad-
ku wojen irackich przez obie strony. Stuzy jako bror obosieczna, na priyk’rad
w antywojennych plakatach czaséw drugiej wojny irackiej to gtéwnie George
W. Bush jest utozsamiany z Hitlerem, a jego wspéipracownicy z innymi nazi-
stami. Wyjasniajac dziatania tej techniki, Alvin i Heidi Tofflerowie podaja
przyktady z czaséw wojny w Zatoce: ,,Ameryka to Wielki Szatan”, ,Bush to
Diabet w Biatym Domu”, Husajna za$ w propagandzie amerykariskiej czesto
nazywano Hitlerem (Toffler, Toffler 2006: 191). Wizerunek Husajna jako ko-
lejnego Hitlera podchwycita prasa (zaréwno powazne, opiniotwdrcze dzien-
niki, jak i tabloidy); zwolennicy wojny widzieli , Hitlera z Bagdadu”, znalezio-
no analogie z faszystowskim dyktatorem: gazowanie Kurdéw, napasé
na Kuwejt, zbrojenia. Demonizowanie Saddama Husajna byto jednym z tema-
téw waznych dla retoryki przemoéwieri George’a Busha, seniora (inne tematy
to: ropa jako tup, ktérego pozada Irak, agresja, prawa cztowieka, brori maso-
wego razenia, zakfadnicy. Bush ttumaczyt, jak wiele razy dopuszczono sig po-
rwari, z jakimi argumentami powigzane sg te bezprawne dziatania wroga).

Anthony Pratkanis i Elliot Aronson zwracajg uwage, ze mimo iz przekazy-
wano widzom i czytelnikom nieprawdziwe informacje, dziatanie prapagandy
okazato sie bardzo silne. Tak bardzo uwierzono w okrucieristwa Irakijczykéw
i demoniczno$¢ Saddama Husajna, ze cze$¢ Amerykandéw nie uznata operagji
w Kuwejcie w 1991 roku za sukces, lecz niedokoriczong sprawe (Pratkanis,
Aronson 2004: 82-83). Czemu bowiem, skoro tak Zle dziato sie w Kuwejcie
i w Iraku, wojska amerykariskie wjechaty do Iraku i wyjechaly? Czemu pozwo-
lono tak okrutnemu dyktatorowi, Husajnowi, nadal rzadzi¢? Przeciez niewia-
rygodne byfoby, zeby Hitler (gdyby przezyt wojne) nie byt sadzony w Norym-
berdze za zbrodnie, a wobec Saddama Husajna nie zastosowano zadnych
sankgji ani srodkdéw ostroznodci, pozostat gtowa paristwa, pozwolono mu kie-
rowad parfstwem, rzadzi¢. Mozna sie réwniez zastanawiaé, czemu w ro-
ku 2005 proces tego dyktatora odbywat sie w Iraku, a nie w Hadze - uznano
go przeciez za zbrodniarza, prasa informuje o zbrodniach przeciwko ludzko-
éci i cierpieniach lIrakijczykéw, a skazany trafit do lokalnego sadu.

Wazna cecha propagandy jest wspomniane juz wyolbrzymianie.
Demonizacja tez zaktada deformacje i przesade, warto przyjrzec sig paru licz-
bom. Irak ma tylko 18 milionéw mieszkaricéw. To biedne, niezbyt uprzemy-
stowione spoteczeristwo, tymczasowo dysponujace sporym arsenatem (Schil-
ler 1992: 22). Iracka inwazja na Kuwejt nastapita 2 sierpnia 1990 roku,
wérdd kosztéw wojny nalezy wymieni¢ 79 poleglych Amerykanéw i wedtug
szacunkéw az 100 000 oséb w Iraku (Burkart 1997: 18). Julia Burkart szcze-
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gétowo omawia medialne ,zaburzenia” postrzegania proporcji krajow:
w mediach amerykarskich Irak byt przedstawiany nie jako paristwo rozwija-
jace sie, lecz potezny wrdg. Niewiarygodne bowiem bytoby, aby potezna
Ameryka bata si¢ malerikiego i stabego kraiku - Iraku. W propagandzie
wszystkie dane mozna przeformutowad, a znieksztatcenie uczyni¢ prawda
medialna (por. Denning 2002; Toffler, Toffler 2006: 188 i nast.; Jowett,
O’Donnell 1999: 291-298 i in.). Wydawac sie moze, ze wiarygodnos¢ zysku-
ja fakty dzieki deformacji, a nie przetworzone informacje nie sg interesujace...

Dehumanizacja

Wazng technika jest réwniez dehumanizacja przeciwnika.
Wrég jest zatem nie tylko okrutny, ale jednoczesnie nieludzki. Kazde przed-
stawienie wroga jako bestii czyni go niewartym szacunku naleznego cztowie-
kowi, jego zycie ma mniejsza warto$¢ niz zycie cztowieka. Tym tatwiej na woj-
nie pozbawia sie zycia szkodliwe, wstretne i groZne istnienie. W mitologii
bohatera zakorzenionej w kulturze, pomysine przejscie réznych préb koriczy-
to sie nagroda, takze za zabicie potwora ~ smoka czy innego straszydfa - naj-
czesciej czekata bohatera nagroda (por. Propp 2003: 237-268). Za zabijanie
»potworéw” na wojnie tez przewidziane sa medale. Warto przypomniec scie-
rajace sie motywy z wojny domowej w Rosji tuz po rewolucji w 1917 roku
- ,czerwoni” w swojej propagandzie ukazywali $wiatowy imperializm jako
zielonego wielkiego weza: na jednym z plakatéw wstretne stworzenie oplata
fabryki. Z kolei ,biali” zachecali do walki z czerwonym smokiem (czyli wtasnie
komunistami), zagarniajacym to, co $wiete - czyli ztote koputy cerkwi. Swie-
toscig ,czerwonych” jest praca, nie religia. Spalony kraj, zniszczone wsie i do-
my, a takze bezdomnych (na przyktad przerazong matke, z omdlatym dziec-
kiem) pokazywata propaganda ,biatych”, jak gtosit napis na plakacie - ,tak
wyglada kraj pod zarzadem komisarzy bolszewickich”.

Bolszewizm przedstawiany byt tez jako $mieré??, jadaca na koniu,
pod ktérego kopytami $cielg sie ciata stratowanych ludzi. Ta postac zbliza sie
do wsi, na drugim planie plakatu jest spokojna okolica i porzadna wioska,
z ktdrej uciekaja mieszkaricy. Hasfo zas gtosi: ,,Oto, co niesie narodowi bol-
szewizm”. Skomplikowana sytuacje miedzynarodowa dodatkowo utrudniata
rewolucja 1917 roku. Wtedy jeszcze nie bylo jasne, ktéra strona wewnetrzne-
go konfliktu zwyciezy, jednak ,biali” w propagandzie kierowali wysitek
na front wewnetrzny, nie na wojne $wiatowa.

20 W wizualnych projektach | wojny $wiatowej popularna byta personif:nkacja $mierci jako
szkieletu. Na przyktad na jednej z francuskich kartek poczrowych ,wojna” tariczy w uécisku ze

»émiercig”.
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Wizerunek nieprzyjemnego, matpoksztattnego potwora straszyt na bry-
tyjskich i australijskich ptotach i murach (Stanley 1983: 37). Plakat autor-
stwa Normana Lindseya, jak gtosi podpis to ,German ogre”?!, czyli nie-
miecki ludojad, ktdry chce zawtadnad catym swiatem (fot. 56, wktadka).
W tym jednym plakacie uporano sie z kilkoma problemami jednoczesnie:
Niemcy sa ukazani jako przeciwnik grozny i pozbawiony skruputéw, nawet je-
¢li zotnierze nie czekali na spotkanie z oddziatem takich wtasnie stworzerd
- w wyobraZni tego rodzaju wizerunek dtugo moze pulsowac nieprzyjemnym
znakiem zapytania.

Kolejny plakat mobilizacyjny z podobnym motywem pochodzi ze Sta-
néw Zjednoczonych (fot. 57, wktadka). ,Ogr” tym razem porywa mdlejaca
dziewice i z zakrwawiona maczuga wkracza na terytorium Ameryki (o czym
informuje napis). Plakat zacheca do wstapienia do armii, by zniszczy¢ ,to
wiciekte bydle”22. Owa wiasciwa motywacja przekonuje rekruta, o co warto
walczy¢, sugeruje wymownie, o co powinien zadbad, by taka sytuacja nie
przydarzyta sig jego bliskim (straszenie Amerykanéw pruska inwazja pojawia-
to sig takze w innych projektach graficznych). Z drugiej strony, powtérzmy,
skoro wrég to ,,bydle”, to nie trzeba sie szczegdlnie zastanawia¢ nad zabija-
niem i dekalogiem.

W podobnym duchu rysowano réwniez inne obrazy propagandowe te-
go okresu, bestia z porwang dziewczyna atakuje kobieca personifikacje Ame-
ryki, ktérej tarcza ozdobiona jest wzorami sztandaru amerykariskiego. Okru-
ciedstwo wroga przejawia si¢ takze wobec dzieci, o czym informuje
amerykariski plakat ,Powstrzymaj Huna” (Stanley 1983: 61)23, na ktérym
dumny amerykariski zotnierz reka odpycha odrazajacego Prusaka od matki
tulacej mate dziecko.

Z wielu przedstawien wizualnych wynika, ze pokonaé wroga to znaczy
upokorzy¢ go. Z upokorzeniem wigze sie wspomniana juz technika dehuma-
nizacji: jesli zabija sie bestie albo niszczy sie robactwo, w ogéle nie pojawia
sig problem zabijania cztowieka. Retoryka robactwa postugiwano sie w cza-
sie wojny wobec nazistéw. Symbolizujace Niemcéw ,robale” z pancerzykami
pokrytymi swastykami pojawiaty si¢ na brytyjskich i kanadyjskich plakatach
(na przyktad ,,Bij go - karalucha - oszczednos$ciami wojennymi” czy zacheca-

21 popkultura jest wylegarnia paradokséw, dzigki przebojowej kreskéwce ,dla wszystkich”,
ulubionym bohaterem popkultury na przetomie wiekéw jest wtasnie ,,ogr”, bohater filmu Shrek.
Publicznos¢ pewnie nie pamieta, ze $mieje sie z dawnego zagrozenia, a niegdysiejszy zabdjca sta-
je sig idolem. Nie jest to w zadnym razie promocja przednazistowskiej ,niemczyzny”.

22 Autorem rysunku, wykorzystywanego takze w prasie, byt H. R. Hoops (Stanley 1983: 55).

2% W ym przypadku takze autor jest znany: Henry Raleigh.

[Obraz wroga|
rcin.org.pl



jacy kobiety, by nie dopuszczaly sie marnotrawstwa w czasie zakupéw,
do ktérego to namawia whasnie , faszystowski” karaluch).

Wiele plakatéw czaséw Il wojny $wiatowej, przygotowanych przez pro-
pagandzistow réznych krajéw, przedstawia wroga jako wyjatkowo nieprzy-
jemne stworzenie. Na przyktad w nazistowskiej propagandzie olbrzymim
czerwonym pajakiem byt bolszewizm rozsiadajacy sie na cate] planecie (pajak
w hetmie z gwiazdg ZSRR), francuski plakat (rzady Vichy) przedstawiat bry-
tyjskiego premiera Winstona Churchilla jako wielka osmiornice, zasiadajaca
na Wyspach Brytyjskich, mackami prébujaca zawtadnaé Afryka. Z kolei
szczurami i polnymi myszami sg faszysci zaréwno w radzieckiej, brytyjskiej,
jak i amerykariskiej propagandzie wizualnej (w tej ostatniej faszysta to na
przyktad mysz wyjadajaca ser ,tajemnic wojennych”, co winnych niz wojen-
ne okolicznosciach pewnie bytoby zabawne).

W alianckich wyobrazeniach wroga czeste byto poréwnanie krajow
Osi do wezy, zmij. Ciekawe rozwiazanie proponuje propaganda radziecka
(fot. 58, wktadka) - zotnierz zabijajacy weza jest odleglym nawigzaniem
do tak popularnego jeszcze w czasie | wojny motywu $w. Jerzego zabijaja-
cego smoka (motyw ten pojawiat sie takze na plakatach rosyjskich
przed rewolucjg 1977 roku, a pdzniej, w czasie wojny domowej w la-
tach 20, - wikonografii ,biatych”). Powyzszy plakat ukazuje takze , wedru-
jacy” w pierwszowojenne] ikonosferze krajéw zachodnich motyw Huna.
W kazdym razie, z catego powyzszego przedstawienia jasno wynika, zgod-
nie z hastami, ze ,Faszyzm - wrogiem ludzkosci”, a zatem naturalne staje
sie zawotanie podsumowujace plakat - ,Smier¢ faszyzmowi!” (wnioskowa-
nie uzasadnione przez swoisty rebus - miedzy gérnym a dolnym napisem
dzieje sie tak duzo, ze widz z pewnoscia zgodzi sie z takim wnioskiem).
Warto zwrdécié uwage, iz znowu mamy tu do czynienia z kompleksem mo-
tywow, wielosciag potencjalnych odczytan, co jest zgodne z zaleceniami sku-
tecznosci propagandy (Ellul 1965: 9-15)

W innym radziecki projekcie graficznym wezem oplatajacym Rumunie
i Wegry jest tez Hitler na plakacie Okna TASS nr 956. A w amerykariskiej pro-
pagandzie jeden z plakatéw rekrutacyjnych zacheca, by zniszczy¢ ktebowisko
zmij (na rysunku petno jest takze innych drobnych gadéw), a podpis ,,Roz-
depczmy je - ty i ja” proponuje wspdlne dziatanie. Gdy mamy do czynienia
z tak odrazajacymi nieludzkimi istotami, nie wchodza w gre dylematy moral-
ne, warto sie zastanowid, czy na przyktad ,niemoznosé wyboru dobra nie
zmienia faktu, ze zto zostato wykonane”. Albo ,,czy przypadkiem czyn nie jest
moralny wiasnie dlatego, ze z punktu widzenia przetrwania jest do cna war-
tosci pozbawiony?” (Bauman 1995: 77).
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Podobna - nieludzka - konceptualizacje przeciwnika zaproponowano
w czasie pierwszej irackiej wojny. Jak pisza Hamid Mowlana, George Gerb-
ner, Herbert |. Schiller, niewykluczone, ze dopuszczono do niszczenia, zabi-
jania ludzi, dlatego, ze ci ludzie nie zastuzyli w petni na to miano (1992: xi).
Bardzo trudno czasami dobrad wtasciwa personifikacje. W cywilizowanym
$wiecie nie ma dla nich miejsca. Podstawa tej techniki propagandy - upodle-
nie, upokorzenie wroga - pomaga zracjonalizowac dziatania wojenne; a tak-
ze nadaé polityce ton triumfu.

Poza odcztowieczeniem wroga poprzez zezwierzecenie czy demonizacje
warto wspomnieé o innej strategii dehumanizacji: o technicznym potrakto-
waniu wroga czy tez uczynieniu go abstrakcyjnym numerem, przedmiotem,
zadaniem, celem na tarczy. Uprzedmiotowienie przeciwnika jest odméwie-
niem mu statusu cztowieka. Takie traktowanie wroga wynikaé moze ze
sterylnoéci wojny i odleglosci ofiar, jakie ma miejsce na przyktad podczas
bombardowania?4. W czasie wojny w Wietnamie amerykariska cenzura
wstrzymywata listy i takie przejawy ,dziatalnosci artystycznej” jak zdjecie
podpisane ,maty kawatek Wietnamu” (Just a liitle ‘Piece’ from the ‘NAM’). Sa-
nitariusz z wojskowego szpitala trzyma w rece amputowang stope chtopca
(przez 3 dni prébowano jg ratowac), wolna dtonig czyni znak zwycigstwa.
Sanitariusz jest usmiechniety, ale na odwrocie zapisat: ,Dlaczego ja? Mam
nadzieje, ze mieliscie lepsze swieta niz ja” (Roeder 1993: 149). Taka foto-
grafia jest mozliwa, gdy ofiara jest uprzedmiotowiona, gdy nie dostrzega sie
w niej petnowartosciowego cztowieka, nawet w sytuacji niesienia pomocy.
Cztowiek i jego czesci staja sie makabrycznymi obiektami i nawet zyczliwy
uémiech sanitariusza nie zmieni faktu, dekompozycji cudzego istnienia. Po-
za tym takze ,nieludzko” czu¢ musiat sie sanitariusz, skoro jest rozzalony
- ,dlaczego ja”?

Niekiedy taka ,mechaniczna” propaganda na plakatach jest tez dostow-
na, na przyktad juz nie Hun, tylko Prusak, ktérego nalezy zgnies¢, zmiazdzyc,
(jak na fot. 59, wktadka).

Dehumanizacja, dokonywana poprzez uabstrakcyjnienie wroga ma
miejsce na przyktad w narracjach filmowych pochodzacych z propagandy
powojennej. Postpropagandowe przekazy maja za zadanie ukaza¢ szlachet-
nosé¢ narodu, zweryfikowad wybory, jakich dokonywano w czasie wojny,
utwierdzi¢ w stusznosci uczestnictwa w dziataniach zbrojnych. Wysitki te stu-
23 legitymizacji wojny, mozna uzna¢, ze wpisuja sie w propagande politycz-
na, mimo iz moga pochodzi¢ od $rodowisk niezaleznych, ktérym zalezy

2 Pisze o tym w innym miejscu, w opracowaniu Nikczemny wojownik.
€ Jscu, )
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na ukazaniu prawdy o ludzkim losie w warunkach wojny, o cztowieku w sytu-
acji ekstremalnej itd. (czyli sa typowe dla propagandy socjologicznej). Jednak
niezaleznie od intencji nadawcéw, wymowa tych tekstéw kulturowych bedzie
polityczna, a dyskusja, jesli taka dzieto wywota, pokaze jakie jakosci wechodza
w gre nawet po latach od czasu zakoriczenia dziatar zbrojnych. Filmowa le-
gitymizacja przesztosci ma wazne zadanie - utrwalenia odpowiedniego (a za-
tem w mys| intereséw narodu, paristwa, ugrupowania politycznego w danej
sytuacji miedzynarodowej i wewnetrznej) obrazu dziatarh wojennych i ko-
niecznosci pewnych decyzji i postaw.

Poprzez estetyzacje pojawia sie uwznio$lenie w narracjach, na przyktad
przedstawiajac jedynie cienie czy kontury walczacych mozna tak zaaranzowaé
przekaz, ze wrdg staje sie ,niewidzialny”. W wizualnych przedstawieniach
z1at 90, na przyktad w filmie Cienka czerwona linia, wrég jest niemal nieobecny,
najczesciej zotnierze musza mierzyc sie z wtasnym lekiem. Wrdg bywa pokazy-
wany z oddalenia, niewyraznie lub sylwetkowo albo jako niezrozumiaty, pta-
czacy jeniec. W filmie Szeregowiec Ryan na poczatku wrég nie pokazuje sie wea-
le, na plazy strzelaja ,same” bunkry, nie bardzo wiadomo, skad nadchodzi
zagrozenie. W trakcie wedréwki druzyny przez Francje takze najczesciej wrég
zjawia sie znienacka i atakuje z ukrycia, jak snajper. Nie wida¢ cztowieka, kté-
ry naciska spust. Mozna uznad, ze jest to taki wizualny eufemizm - nie poka-
zujemy, co sie dalej z tym cztowiekiem dzieje - bardziej uzasadnione bedg tez
takie reakcje, jakie pokazatw filmie Szeregowiec Ryan Spielberg ~ drastyczne sce-
ny bezwzglednego zabijania niemieckich zotnierzy, ktérzy juz ztozyli bror. Sce-
na rozstrzeliwania niemieckich jericéw, wczesniej poczestowanych ,ostatnim
papierosem”, pojawia sie tez w drugim odcinku serialu Kompania braci.

Sprowadzenie czfowieka do abstrakeji, do elementu w ksiegowosci to
kolejna technika dehumanizacji. Ludzie kryja sie za numerkami, za statystyka
- zupetnie jak w obozie koncentracyjnym. Zygmunt Bauman pisat o takim
mechanicznym ujeciu zagtady (Bauman 1992: 103). Przyktady logistycznych
rozwiazan zastosowanych przez nazistéw przy organizacji zagtady podaja
takze inni autorzy (na przyktad Ritzer 1997: 54-56; Lang 2006: 38-45). Ty-
tut filmu telewizyjnego Arytmetyka diabta, opowiadajacego o zyciu w obozie,
nawigzuje wtasnie do numerowania ludzi i buchalteryjnej obsesji nazistéw,
do ksiegowania ofiar, ksiegowania zagtady. Cztowieka w obozie nie byto - by-
ty numery - w ten sposéb o zagtadzie méwig takze wezesne filmy postpropa-
gandowe, na przyktad Pasazerka. Sprowadzenie cztowieka do abstrakcyjnego
numeru utatwia bestialstwo.

A zatem dehumanizacja przeciwnika, powigzana z okrucieristwem i nie-
kiedy demonizacjg, w wizualnych przedstawieniach najczesciej sprowadza sie
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do nastepujacych kategorii: 1) bestie, potwory cztekopodobne, 2) gady,
3) robactwo, 4) uprzedmiotowienie - mechanizacja wroga, a takze 5) abs-
trakcyjny obraz, w ktérym znika cztowieczeristwo. .

Deprecjonowanie

Jedno z klasycznych dziatar propagandowych deprecjonowanie przeciwnika
dwiema zblizonymi taktykami: o$mieszenie i upokarzanie
(o ktérym byta mowa w innym kontekscie). Aby mozliwe byto oddziatywanie
na skale masowa, by przekaz byt czytelny dla wielu, konieczna jest redukcja
symboliczna, wymagajaca usuniecia zbednych szczegdtow? (por. Bovée,
Arens 1989: 293). W przypadku dziatart wojennych podlegajacych niemal
automatycznej mitologizacji w mysleniu potocznym, w konstruowaniu nar-
racji czesto pojawia sie opisana przez Barthes’a ,,kwantyfikacja jednosci”, je-
go zdaniem ta figura ,przewija sie przez wszystkie inne. Redukujac kazda ja-
ko$¢ do ilosci, mit oszczedza na inteligencji: daje rozumienie rzeczywistosci
po nizszej cenie” (Barthes 2000: 290). W satyrze wojennej wazne jest wydo-
bycie takich szczegétéw, ktdre okaza sie humorystycznie noéne i deprecjonu-
jace wroga. Smiech moze wskazywa¢ na bezsilnosc jednej ze stron - jedynie
ostrze satyry jest narzedziem walki.

Osémieszanie jako taktyka pojawiafa si¢ programowo i samorzutnie
w propagandzie socjologicznej krajéw alianckich przed przystapieniem
do wojny. Alvin Toffler i Heidi Toffler, opisujac fenomen filmu Kacza zupa,
w ktérym walcza dwa fikcyjne paristwa; podkreslaja, iz obraz ten ,,o$mieszat
pojecie wyzszosci narodowej” (Toffler, Toffler 2006: 32). W przededniu
i w czasie Il wojny $wiatowej opinie miedzynarodowa $mieszyta rywalizacja
Hitlera i Mussoliniego, ktéra to zostata znakomicie sparodiowana w filmie
Dyktator z roku 1941 w rezyserii Charliego Chaplina. Philip M. Taylor uwaza,
ze o Mussolinim kultura popularna pozwala mysle¢ w kategoriach fabryko-
wania iluzji maskujacych ,surowa rzeczywistoé¢ faszystowskiej dyktatury”
(Taylor 1983: 18).

W propagandzie aktywnej czasu Il wojny $wiatowej ,posmiewisko” byto
juz stata pozycja alianckiej propagandy. Na przyktad Alberto Cavalcanti wy-
émiewat Mussoliniego w filmie z 1941 roku Yellow Cesear, firma ,,British Mo-

25 Z takich redukgji czgsto i z duzym powodzeniem korzystata propaganda nazistowska.
Garth S. Jowett i Victoria O’Donnell pisza, ze plakaty, tak chetnie wykorzystywane w Trzeciej
Rzeszy, ,zazwyczaj malowano w mocnych barwach, szczegéinie czerwonej, i uzywano wielkich,
prostych ilustracji z cigzkimi, dominujacymi sloganami” (Jowetr, O’Donnell 1999: 243).
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vietone” w roku 1940 sparodiowata scene z Triumfu woli Leni Riefenstahl,
w kronice filmowe| zatytutowanej Germany Calling, uzywajac trikowego mon-
tazu filmu do melodii popularnego w latach 30. tarica ,, The Lambeth Walk”
(s. 18-19). Réwniez Frank Capra wykorzystat materiat filmowy ze wspomnia-
nego filmu w pierwszym ze swoich propagandowych obrazéw Why We Fight
- Prelude to War.

Podkreslanie absurdalnosci wroga byto niezgodne z sugestiami Hitlera,
ktory zalecat propagande realistyczng. W jego odczuciu oémieszanie wroga
prowadzito do konfrontacji z jego zupetnie odmiennym obrazem (Hi-
tler 2005: 62). Jednak propaganda Trzeciej Rzeszy nie zawsze byta temu zale-
ceniu postuszna, na przyktad jednym z satyrycznych rysunkéw byt plakat
przestawiajacy ,rozdwojonego” Stalina, ktéry sam siebie niszczy - sierpem
| mtotem (abstrakcyjna i groZna postad, niezrozumiata, aczkolwiek mozna
uznad, iz jest to nawigzanie graficzne do rozdwojonego orfa - godta carskiej
Rosji). Takie jednak bardzo powazne nastawienie zawazy¢ mogto réwniez
na pdzniejszych wizualnych interpretacjach nazizmu w Europie.

Kolejna metoda propagandowa upokorzenie wroga moze korzy-
stac z réznych strategii. W Polsce w czasie || wojny Swiatowe] tez uzywano
pogardliwych okresleri szkopy”, ,,szwaby” wobec Niemcédw, wyrazano sie per
Adolfo Hitlerze, a na przyktad w USA uzywano okreslenia ,Jap”- ,Japoniec”.
Takze Rosjanie to tylko ,lwany” (w Polsce). W przypadku wojny w Wietna-
mie, w dyskursie medialnym w USA kazdy mieszkaniec tego kraju to ,,Char-
lie”, czyli pogardliwie -, Z6ttek”. Takie deprecjonowanie przeciwnika jest cze-
sto stosowanym elementem manipulacji psychologicznej. Czyni wroga
$miesznym, zatosnym, pozbawia sie go szacunku i godnosci.

Upokorzenie tez jest zwigzane z dehumanizacjg: w czasach pokoju, gdy
podepcze sie godnos¢ cztowieka, zazwyczaj ponosi sie kare, a skoro przeciwnik
nie jest uznawany za czfowieka, fatwiej stosowac i niewybredne techniki i upo-
karzajace gesty. ,,Gdzie jest Saddam?”, tak poufale nazywaja tego przywddce
media. Nikomu z publicystéw zachodnich nie przyjdzie do gtowy nazywac pre-
zydenta USA George’'m (czynia to na przykfad programy komediowe); nawet
propaganda iracka i arabska uzywaja nazwiska i tytutu Busha. Warto przypo-
mniec w tym miejscu ton wiadomosci telewizyjnych i prasowych moéwiacych
o schwytaniu Saddama Husajna, na przyktad ,,Upokorzony na oczach $wiata”,
zatytufowat swéj materiat ,Fakt” w dodatku nadzwyczajnym z dnia 15 grudnia
2003, uzupetniajac zdjecie napisem wielkg czcionka: ,Mamy go!” (tymi sfowa-
mi prezydent George Bush obwiescit $wiatu to wydarzenie).

W przypadku drugiej wojny irackiej powszechno$¢ lekcewazacego tonu
wobec Husajna czy Al-Kaidy nie oznacza to, ze zartobliwej ,obrébce” podle-
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ga tylko wizerunek strony arabskiej. Na temat George’a W. Busha i jego ga-
binetu oraz decyzji powstato wiele zartéw rysunkowych zamieszczanych
w oficjalnych pismach réznych krajéw, ale takze w Internecie znalez¢ mozna
na stronach pacyfistycznych i prawatnych mndstwo rozwiazar plastycznych
o$mieszajacych ,wojne Busha” i jego samego, niekiedy wrecz wulgarnych?6.
Z innych produkcji medialnych warto przypomnieé filmy dokumentalne Mi-
chaela Moore’a. Jednak lekkos¢ tonu, jaka przyswieca dziataniom tego artysty
nie przybliza zwyciestwa pokojowych rozwigzai. Przypomne, ze w konwenc;ji
komediowe] wolno burzy¢ piekny i szlachetny obraz samozadowolenia naro-
dowego; ale réwniez do pewnych granic i w ustrojach nietotalitarnych - dzia-
faja rozmaite komitety i rady etyki mediéw, sa to ciata doradcze badZ wrecz
dopuszczajace do obiegu pewne tresci, stanowia rodzaj cenzury. W totalitar-
nych ustrojach czesto poczucie humoru jest takze reglamentowane, sprowa-
dza sie do rozpowszechniania oficjalnych anegdot przypomnianych przez na-
czelnego wodza.

W propagandowych narracjach wojennych wrég czesto jest identyfiko-
wany z przywddca parstwa, werbalnie lekcewazony poprzez uzywanie tylko
imienia. Pismo ,Wprost” z 17 marca 1991 zamiescito tekst zatytutowany Kto
uzbroit Saddama? Dyskredytowanie przeciwnika poprzez lekcewazenie jego
imienia nie jest to nowa technikg propagandowa, nie tylko wéwczas tak pisa-
no, i nie tylko dziennikarze uzywaja samego imienia: ,Francuzi wiedzieli, ze
Saddam nie jest mitym facetem...”, co dziwniejsze, jest to fragment wypowie-
dzi przedstawicielki éwiata nauki pani profesor Orjab A. Nadzdzar (,,Newswe-
ek Polska” 2003, 50: 60). Opisujac konflikt iracki [at 2003-2005 w mediach
nie méwi sie o ,George’u”, na przyktad , Hej, Geérge, dotdz Saddamowi!”. Je-
$li za$ takie dos¢ frywolne teksty sie pojawiaja, teksty spoufalajace méwiace-
go z prezydentem USA, to majg one najczesciej wymiar satyryczny, bowiem
»instytucji btazna” naruszajace konwencje zachowania sa wybaczane. O$mie-
szanie i upokorzenie moga dziata¢ zaréwno na froncie domowym, wobec ru-
szajacych do boju zotnierzy, by obnizy¢ napiecie, a takze moze byc wykorzysty-
wana, by ostabi¢ psychicznie wrogéw.

Na zakoriczenie chce przypomnie¢ najpopularniejsza droge godzenia
w morale przeciwnika - sa to zapewnienia o jego rychtej klesce, pokazywa-
nie porazek, pogardliwe wyrazanie si¢ o mozliwosciach. Niekiedy sg to cat-

26 George W. Bush jr, przedstawiany jest jako wampir, jako erotoman, jako niemowlak
-z charakterystyczna pielucha, jako bohater filméw kultury popularnej. W towarzystwie zdefor-
mowanych osobistosci $wiata polityki réznych krajéw. Adres internetowy: http://war.miniatu-
regigantic.com/

[Obraz wroga|
rcin.org.pl


http://war.miniatu-

kowicie nieprawdziwe, spreparowane informacje (czarna i szara propagan-
da, por. Jowett, O’Donnell 1999: 13-19; Denning 2002; Kula 2005: 100-
101). Dezinformacja dziata na korzy$¢ strony dezinformujacej.
W przypadku Il wojny $wiatowe| dezinformacji i ostabianiu ducha stuzyty
specjalne druki czy tez nadawane z gto$nikéw komunikaty. Bohaterowie 3-cze-
s$ciowego filmu dokumentalnego o bitwie o Stalingrad, W kotle, wspominaja,
ze z gtodnikéw radzieckich ptynety komunikaty dla wojsk niemieckich na
przyktad, Ze co 7 sekund ginie niemiecki zotnierz. Jeden z niemieckich wetera-
néw podkresdla: ,,nie stuchali$my, bo to wrég”. Niejasna jest zatem skutecz-
nosc takich przekazéw. Natomiast niemieckie komunikaty dla wojsk alianc-
kich i ich lekcewazenie przez adresatéw ukazane zostato w jednej z sekwencji
w filmie Szeregowiec Ryan.

Dezinformacja nie znika nawet w wieku informacji, a nawet tatwiej ma-
nipulowad informacjami, preparowac nie tylko teksty czy wydarzenia, ale du-
20 oszczedniej - zaaranzowac odpowiednie zdjecia, obrazy. W roku 2003, raz
na kilka miesiecy, pojawiaty sie informacje o $mierci irackiego przywédcy, co
byto psychologiczna gra mediéw skierowana do zwolennikéw Saddama Hu-
sajna - w ten sposdb prébowano rozbié ich morale. Podawanie takich infor-
macji bez dowodéw jest nieskuteczne, tatwo rozpoznawane jako dziatanie
propagandowe.

Omoéwione techniki prezentacji wroga w materiatach propagandowych
przygotowywaly opinie publiczna konkretnych krajéw do walki. Ukazywaty
najbardziej kluczowe problemy relacji z przeciwnikiem. Warto za$ zwrdcié
uwage na zmienno$¢ tego obrazu, zatrzymamy sie przy zmiennosci w czasie
wojny; a po wojnie zrozumiatym sie staje nowe spojrzenie na dawne konflik-
ty zbrojne.

Zmiana propagandowego frontu

W czasie Il wojny $wiatowe] bardzo elastyczna byta propaganda radziecka,
specjalisci tego kraju nie mieli problemu z ukazywaniem dawnego wroga ja-
ko przyjaciela. Rosyjska propaganda bardzo swobodnie operowata wizerun-
kiem obiektow strategicznych czy przywddcédw i wojsk sojusznikdéw, decyzja
0 przyjaZni czy nienawisci nalezata do odgdrnej decyzji przedstawicieli Swia-
ta polityki. Okreslanie ,wrdg” czy ,przyjaciel” nalezato do wtadz, kierowano
sie takze zasadg, ze skoro wtadza zdecyduje i nakaze, naréd uwierzy i , kocha”
sojusznika albo za chwile go ,znienawidzi”, jedli przyjdzie taki rozkaz. Jak za-
uwaza Peter Kenez, w aparacie propagandowym Zwiazku Radzieckiego niko-
goniedziwita zmiana orientacji o 180 stopni (Drobashen-
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ko, Kenez 1983: 112). Mozna uznaé, ze zdolnos¢ do takiego manewru sta-
nowi o plastycznosci i sile propagandy. Do 1941 roku w ZSRR pojawiafo sig
duzo antybrytyjskich czy antypolskich materiatéw. Przygladajac sig plakatom
z czaséw wojny polsko-radzieckiej lat 20. oraz plakatom czasu It wojny Swia-
towej, okaze sie, ze stary motyw polskiego ,pana”, ciemiezyciela klasy pracu-
jacej jest obecny takze w latach 40. W kinie Michait Romm zrealizowat film
Marzenie®” | o inwazji radzieckiej na polskie terytorium. Ukazuje on okropne zy-
cie wiesniakéw na Ukrainie pod rzadami Polski, co miato uzasadniac¢ aneksje
tych ziem, ale po 1941 roku, po przystapieniu ZSRR do wojny z Trzecig Rze-
sza, okazat sie niestosowny i byt wstrzymany do wrzesnia 1943 roku, gdy wy-
myélono wyjasnienie, iz wielka roztropnos¢ kazata Stalinowi zblizy¢ granice
do wroga (s. 119), czyli hitlerowskich Niemiec.

W czasie Il wojny $wiatowej koalicja USA ze Zwigzkiem Radzieckim byfa
powaznym problemem propagandowym, Amerykanom nalezato wyjasnic, iz
niegdysiejsze zagrozenie dla $wiata zachodnich wartosci ~ bolszewizm - be-
dzie wspétdziatad w wyzwalaniu $wiata od faszystowskiego zagrozenia. Ro-
eder wskazuje na ambiwalencje aliantéw wobec Rosjan, z jednej strony poja-
wialy sie takie produkcje jak na przyktad karykatura, na ktérej Stalin czyta
Mein Kampf (Roeder 1993: 145), a z drugiej na plakacie usmiechniety zotnierz
w hetmie z gwiazda oraz sierpem i mfotem pije goracy napdj: ,lwan wie, ze
stodycz jest materiatem wojny”. Po przystapieniu Zwiazku Radzieckiego do
antyfaszystowskiej koalicji amerykariska propaganda wyemitowata serig pla-
katéw ukazujacych sojusznikow: ,Ten cztowiek - glosit napis - jest twoim
przyjacielem. Walczy o wolnos¢”. Wsréd sojusznikéw znaleZli sie miedzy
innymi Australijczyk, Kanadyjczyk, duriski marynarz, Etiopczyk, Chificzyk, An-
glik oraz usmiechniety radziecki zotnierz.

Ciekawym przyktadem propagandowych fluktuacji jest Francja cza-
séw Il wojny s$wiatowej: poczatkowo walczaca z Niemcami, po klesce
- pod rzadami Vichy i na zakoriczenie wojny - pod rzadami de Gaulle’a. Kraj
ten przeszedt kilka zmian propagandowego frontu: do 1940 roku przekaz byt
jednoznacznie antyfaszystowski i antywojenny, uznajacy sojusze z innymi
paristwami, na rysunkach i plakatach podkreslano heroizm Polski?.

27 W Leksykonie rezyserw filmowych Zbigniewa Pitery film Marzenie z 1943 roku jest wymienio-
ny wraz z zestawem innych propagandowych dziet rezysera. Autor okreéla te filmy jako mniej
udane od wcze$niejszych ,wskutek niedostatecznej znajomosci $rodowiska, w ktérym rozgrywa
sie akcja” (Pitera 1984: 281).

28 plakaty te, podobnie jak lwia cze$¢ opisywanych przeze mnie plakatéw, dostepne s3 w in-
ternetowym muzeum, strona: http://www.wwii-collectibles.com/ oraz http://poster.gen-
stab.ru/ eng/ww2_ger01.htm
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Po wkroczeniu Niemcédw do Paryza i podczas rzadéw Vichy pokazywano no-
we jakosci. Réwniez w warstwie wizualnej: nastapit zwrot w antybrytyjskim
kierunku, pojawily sie takze motywy antysemickie (na przyktad na jednym
z plakatéw ukazano wizerunek Zyda - nieprzyjemna postac ze ztowroga mi-
na kryjaca sie za flagami brytyjska, amerykariska i radziecka).

Z hastem ,,Oto jak Sowieci wygrali wojne” zaprezentowano zbrodnig
katyriska, rysunek sugeruje, iz to sierpem i mtotem jak nozem i widelcem
operuje niewidoczna postaé bolszewizmu. W czerwonej gwiezdzie zaro$nie-
ta twarz... To propaganda niemiecka przeznaczona do kreowania wizerun-
ku wroga - ZSRR - i Trzeciej Rzeszy jako obroricow Europy przed ,czerwo-
ng zaraza”, ktéra dyskredytuje sie takimi oto zbrodniami czasu wojny.
Warto pamietad, iz spoteczeristwo francuskie nie musiato jednak przyjmo-
wad z rownym zapatem kazdego zwrotu politycznej akeji. Po wkroczeniu
wojsk alianckich na terytorium Francji, po powstaniu rzadu de Gaul-
le’a znowu zmieniono obraz sojusznika i wroga. Plakat ,, Tym razem na Ber-
lin” (Cette fois jusqu’a Berlin) prezentuje cztery sztandary narodowe - francu-
ski, amerykariski, brytyjski i radziecki - wzniesione, gotowe do drogi ku
zwyciestwu. Inny plakat przedstawia zmartwychwstanie Francji, symbolizo-
wanej przez kobiete owinieta w narodowa flage. Kobieta podnosi plyte
nagrobna, jej wyprostowane ramiona oraz ramiona wiwatujacych w tle
ttumodw uktadaja sie w znak zwyciestwa - ,V”. Napis jest tylko jeden: ,Wy-
zwolenie”.

Projekt graficzny z hastem ,Miedzy miotem a kowadtem” (fot. 60,
wktadka) ukazuje los, jaki czeka Trzecig Rzesze, symbolizowang przez swasty-
ke - kowadfem jest Francja, a mtotem zjednoczone inne kraje. Warto przypo-
mnied tez, iz w czasie wojny we Francji trwata produkgja filmowa, nie produ-
kowano jednak wspétczesnych filméw, a gféwnie historyczne. Klasyczna
pozycja tamtego okresu sa Wieczorni goscie Marcela Carné. Ttem romanso-
wych watkéw jest legenda $redniowieczna o wystannikach diabta, ktérych za-
daniem byto wprowadzanie chaosu. Doszukiwano sie aluzji do biezacej sytu-
acji politycznej. Rémy Piton, przypominajac cenzure, takze wojskowa, we
Francji czaséw wojny, omawia szczegétowo wykaz prezentowanych filmoéw
w Paryzu w tym okresie, a takze filméw w produkgji. Jak wynika z ustaleri te-
goz autora rozpoczeto realizacje 35 filméw, w tym 3 dokumentalnych, ktére
udato sie zakoriczyé. Do czerwca 1940 roku powstato réwniez 7 komedii.
Z pozostatych 25 nieukoriczonych obrazéw az 16 bylo komediami (Pi-
ton 1983: 81). Najpopularniejsze tematy tych wojennych filméw fabularnych
to intrygi, wodewilowe sytuacje, perypetie mtodych dziewczat (na przyktad
uwiedzione i wydane za maz, lub porzucone z nieslubnymi dzie¢mi), roman-
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se frontowe (s. 83)%°. ,Powazne” tematy zarezerwowane byty dla filméw do-
kumentalnych. Takie eskapistyczne podejscie kinematografii pozwalato twér-
com pracowac i zachowad godnosc.

Obraz wroga w filmie wojennym tez podlega ewolucji i nie tylko w czasie
wojny moze ulec modyfikacjom. Postpropaganda, o czym juz byta mowa,
zwiazana jest z biezaca sytuacja polityczna, w dalszym ciagu kreuje sie wy-
obrazenia dotyczace wydarzen historycznych. Im dalej od czaséw wojnyiim
bardziej zmienia sie sytuacja miedzynarodowa, tym wigksze pekniecia s3 za-
uwazalne w dotychczasowych bezwzglednych ujeciach charakteru okrutnego
i podstepnego wroga. Przyktadem moga by¢ zmiany, jakie zaszty w prezenta-
cji Japoriczykéw w latach 60. w kinie amerykariskim. Z narracji filmu Tora, to-
ra, tora wynikato, ze wojna jest nieunikniona, zalezy od splotu okolicznodci.
Amerykanie i Japoriczycy sa zadni walki i krwi. Po stronie amerykariskiej cha-
rakterystyczna rozmowa dwdch oficeréw: ,Co mam zrobié, gdy zobacze
«z6ttka»?” - pyta jeden z nich. , Kieruj sie zdrowym rozsadkiem” - poleca mu
przetozony, ku zachwytowi podwtadnego: ,Najlepszy rozkaz, jaki dostatem
- cieszy sie zotnierz - rozwale wszystko, nawet byle tédke!”. W tej scenie nie-
pohamowana agresja, agresja radosna, na ktérg istnieje przyzwolenie, jest
wartosciowana pozytywnie. Obraz Japoriczykéw w filmie bardzo dobrze od-
zwierciedla zmiany nastawienia paristw do siebie: japoriscy zotnierze to juz
nie bezwzgledni wrogowie, dzikusy i okrutni barbarzyricy (jak wynikato z nar-
racji hollywoodzkich czasu Il wojny, na przyktad wspomniany obraz z ro-
ku 1943, Bataan, zawiera wiele przyktadéw takiego nieokrzesanego i ohydne-
go wroga), ale zorganizowana, armia elegancka na szczeblu dowodzenia
i sprawdzajaca sie w boju, $wietnie prowadzona grupa gotowych na wszelkie
poswiecenia zotnierzy, w efekcie - bardzo pozytywnie ukazano srodowisko ja-
poriskich pilotéw.

Simone Weil, analizujac lliade, zauwaza, ze poemat jest genialny miedzy
innymi ze wzgledu na to, iz nie wyrdznia zadnej ze stron — wszystkie osoby
moga stac sie czytelnikowi jednakowo bliskie (Weil 2003: 64). Homer nie
rozdaje historycznych prawd i nie przyznaje nikomu racji, a oddaje sprawie-
dliwo$¢ czynom bohaterdéw, co nadaje opowiesci wymiar uniwersalny. Jed-
nak poemat nie jest przekazem biezacym czy propagandowym, nie jest to
pieéri triumfu, a opowie$¢ snuta z czasowego oddalenia, bez emocji. Na po-
dobna prébe obiektywizacji obrazu stron konfliktu zdobyt sie Clint Eastwo-
od, realizujac dwie wersje wydarzeri z Il wojny $wiatowej: wersje japoriska

29 Z tyrutéw tamtego czasu mozna wymieni¢ Matzeristwo Gafganka, Listy mitosne, Zbrodniarz
mieszka pod nr 21 (z 1942 roku) czy Aniofy grzechu z 1943 (por. Leprohon 1957: 146-154).
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i wersje amerykariska wydarzen wojny na Pacyfiku (Sztandar chwaly i Listy z Iwo
Jima). Mozna uznac, ze jest to pochodzaca z postpropagandy préba zrozu-
mienia przeciwnika - juz przeciwnika, a nie wroga.

»Zmiana propagandowego frontu” w obrazie nazistéw zaznacza sie
stopniowo, w miare oddalania sie okrucieristw wojennych. Filmowy wizeru-
nek Niemcéw w czasie || wojny $wiatowej byt jednoznaczny - naziéci budzili
groze, byli prezentowani jako godni potepienia, bezwzgledni, sadystyczni,
pyszni, napawajacy sie wladza nad innymi i $wiatem. Postawa wobec Niem-
cOw zmieniata sie wraz z przemianami sytuacji politycznej i zapotrzebowa-
niem fabularnym w krajach zachodnich. juz w filmie przygodowym z lat 70.
Ztoto dla zuchwatych alianci wspdtpracuja z wrogiem, by okrasé bank. Amery-
kariski zotnierz co prawda nie poda niemieckiemu reki na pozegnanie, ale
zgodnie i ,uczciwie” wspotdziataja w niezbyt chwalebnym celu. Warto zazna-
czy<, ze te przemiany wizerunku nie petnig funkcji propagandowej wobec
dawnej wojny (front Il wojny juz nie jest czynny), ale moga miec zwigzek
z biezaca polityka. O zmianach wizerunku Niemcdw na wojnie pisatam takze
wczesniej - jest on typowy zwlaszcza dla najnowszej ,,odstony” kina.

Analiza przypadku. Kompleksowo$¢
oddziatywania - przyktad Trzeciej Rzeszy

W niniejszym opracowaniu nie ma miejsca, by szeroko omawiaé dziatania
propagandowego aparatu Trzeciej Rzeszy, ,pranie mézgu” obywateli i opi-
nii miedzynarodowej odbywato sie powoli, ale bardzo starannie i systema-
tycznie39. Jesli chodzi o interesujace mnie materialy, to: ,,Niemcy wydali po-
nad 100 broszur (na przyktad Adolf Hitler i dzieci), prawie 200 plakatéw
wydanych do lipca 1944 i miliony ulotek i karykatur, setki kart pocztowych
i sfatszowanych listéw, gazetek $ciennych, ptyt muzycznych i serii obrazéw”
(Van de Velde 1960: 73). Zatrzymam si¢ nad wymienionymi wyzej sferami
propagandy wojennej, nad wizualnymi dziataniami nazistéw wobec wta-
snego narodu, a takze nad kreowaniem obrazu wrogéw oraz budowaniem
szlachetnego wizerunku Niemiec na arenie miedzynarodowej, co miato
na celu ,uniewinnienie” Trzeciej Rzeszy w zwiazku z rozpoczeciem wojny.
Miato tez stanowi¢ zachete do przytaczenia sie do Rzeszy ludnosci podbi-
janych krajéw.

30 Ten temat byt wielokrotnie opracowywany (Fraser 1945; Balfour 1979; Drewniak 1972;
Krél 1999; Kottunowski 1995 i in.}, niekiedy jednak z zaniedbaniem interesujacych mnie obsza-
réw wizualnych.
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Propaganda nazistowska byfa wielokrotnie omawiana w pracach histo-
rycznych czy socjologicznych (por. Jowett, O’Donnell 1999: 235-248; Drew-
niak 1972; Krél 1999 i in.). Zdaniem Ellula ,Naziéci znakomicie wiedzieli jak
wymiennie stosowac dtugie milczenie, tajemnice, wyjawienie sekretéw, okres
oczekiwania ktéry podnosi poziom niepokoju, a potem nagle wybuchowa
decyzje, burze, szturm, kt6ry wydaje sie znacznie gwattowniejszy, gdyz prze-
rywa milczenie” (Ellul 1965: 16). Przywotam tu jedynie najwazniejsze cechy
dotyczace wizualnego aspektu tej propagandy.

Prepropaganda wewnetrzna

Aparat propagandy nazistowskiej wykorzystywat wspomnianga juz technike
uwiarygodnienienia strategicznego: przygotowywano opinig
publiczng na planowane dziatania. Na przyktad zanim rozpoczeto akcje
,ostateczne rozwigzanie”, tak ksztattowano opinie publiczng, by umozliwic,
po pierwsze, akcje wysiedlania Zydéw, po drugie za$ - ich unicestwienie.
Przygotowano zatem naréd niemiecki na Holokaust, jak pisze historyk, Ri-
chard Grunberger, po latach propagandy naréd zydowski wydawat sie Niem-
com tak odlegly, jak Marsjanie (Grunberger 1994: 553-554). Latami przygo-
towywano réwniez naréd niemiecki do wojny, méwiono o koniecznosci
wyrzeczeri i wyzszosci rasy nordyckiej (Fraser 1945; por. Krél 1999: 123
i nast.).

Propaganda wstepna, przygotowujaca do wojny, trwata w Trzeciej Rze-
szy od momentu dojécia Hitlera do wtadzy. Ideologizacja niemiec-
kiego ekranu przed wojna i w trakcie jej trwania przebiegata kilkoma
drogami. Po pierwsze, w filmy jawnie polityczne inwestowano wigcej $rod-
kéw, pracy artystycznej i reklamy (Ohm Kriiger, Jud Siiss). Po drugie, od 1940
roku nie wpuszczano publicznosci do kina w czasie seanséw, co powodowa-
to konieczno$¢ obejrzenia catego programu, widz nie mégt sie spéznic, bo
nie tylko nie obejrzatby kroniki filmowej, ale takze gtéwnego filmu (Grunber-
ger 1994: 452-453; Krél 1999: 344). Kroniki i filmy dokumentalne (przed-
stawiajace wizje nazistowskie) poprzedzajace gtéwny seans zapewnialy dozeg
indoktrynacji w trakcie rozrywki. ,Kronika filmowa - pisat Goebbels w lu-
tym 1932 roku - jest jednym z najwazniejszych srodkéw propagandowych.
[...] Miliony ludzi czerpia dzisiaj z kronik swoja najlepsza wiedze na temat
wojny, jej przyczyn i skutkéw”31. Natomiast warto wspomnie¢, ze dla fudno-
$ci krajéow okupowanych kroniki nazistowskie byty okazja do manifestowania

3 Cyt. za: Eugeniusz C. Kr6l, Oberbandyta, ,Gazeta Wyborcza”, 20-21 stycznia 1999,s.19.
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wrogosci wobec Trzeciej Rzeszy, takie zachowania nie pozostawaty bez kon-
sekwencji®? (por. Drewniak 1972: 237; Pazewski [1992]: 139).

W czasie wojny na podbitych terytoriach , hitlerowskie kroniki czesto tez
wyséwietlano na placach publicznych, tak aby je mogta ogladac jak najwiek-
sza liczba widzéw. System ten stosowano powszechnie w okresie wielkich
niemieckich sukceséw podczas wojny z ZSRR. Na przyktad w Krakowie
- przypomina Drewniak - publiczne wyswietlanie kroniki filmowej wprowa-
dzono w lipcu 1941 roku. Wyswietlano ja w godzinach wieczornych na Ryn-
ku Gtéwnym - ktdry wéwezas nosit nazwe Adolf Hitler Platz - dla wigkszej wi-
docznosci instalujac ekran na zabytkowe] wiezy ratuszowej. Z seanséw
kroniki na placach publicznych zrezygnowano w momencie, kiedy sytuacja
na frontach zaczefa przybierad niekorzystny obrét dla Niemcdw” (1972: 237)

Nawet filmy rozrywkowe nasycone byly tre§ciami ideologii nazistow-
skiej. Na przyktad najpopularniejsze w nazistowskich Niemczech produkcje
to: a) biografie ,wodzowskie”, opowiadajace o postaciach, ktérych zycie
kojarzyto sie z Hitlerem (na przyktad Paracelsus, Fryderyk Wielki, Schiller,
Diesel - ,miaty dawac przyktady triumfu samorodnego geniuszu nad for-
malnym wyksztatceniem, intuicji nad krétkowzrocznoscia pedantéw”); b)
»samotny wédz przeciw masie” Der Tunnel, Der Hihere Befel; ¢) wodzowskie
mity w dokumentach, na przyktad Triumfwoli Leni Riefenstahl” (Grunberger
1994: 455). Kolejnym popularnym tematem byly ,hagiografie” nazistow-
skich meczennikéw: Horsta Wessela Hans Westmar — jeden z wielu, Heinza
Norkusa w: Hitlerjugend Quex, SA-Mann Brand. Bardzo patetyczne i w zatoze-
niu natarczywie agitujace produkcje zostaty wstrzymane, Goebbels wyjasnit,
ze ,wtasciwym miejscem dla SA jest ulica, a nie ekran kinowy” (s. 455). in-
na niezwykle wazng ideologicznie sprawa byty watki erotyczne, obyczajowe,
waznym motywem byta tez czystos¢ rasy i to nie tylko w filmach politycznych
(dbali o to cenzorzy czytajacy nadsytane scenariusze) oraz okrucieristwo.

W ksiazce, ktéra ukazata sie juzw 1944 roku, Lindley Fraser omawia dzia-
tania Hitlera prowadzace do wojny. Fraser wskazuje na 4 zasadnicze zadnia,
jakie postawit sobie Hitler po dojsciu do wtadzy. Przede wszystkim zamierzat
odbudowad niemiecka potege militarna (Fraser 1945: 90-92). Oznaczato to
remilitaryzacje (niezgodna z traktatem pokojowym), ale tym samym takze

32 W okupowanej Polsce, jak podaje Plazewski, wyswietlano niemal wyfacznie filmy niemiec-

kie. Natomiast na przyktad we Frangji trwata takze rodzima produkgja, kino byto w dalszym cig-
gu popularng rozrywka, a kroniki przygotowywane przez faszystéw stanowity okazje do manife-
stacji antyokupacyjnych: juz w 1940 roku nakazano wyswietlanie kronik przy czesciowo
zapalonym $wietle i interwencje w razie zamieszek (Ptazewski 1992: 139).
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zwiekszenie zatrudnienia. Drugie zadanie polegato na uczynieniu Niemiec
mniej uleglymi, mniej podatnymi na wplywy, niz byty przed 1914 rokiem. Prze-
ktadajac ten cel na bardziej praktyczne kategorie, chodzito o wypracowanie
niezaleznosci gospodarczej, wprowadzenie ograniczeri wymiany handlowe;
oraz uzyskanie ekonomicznej dominacji nad sasiednimi krajami (s. 92-97).

Kolejne zadanie po ekonomicznej i przemystowej mobilizacjito psycho -
logiczna i polityczna mobilizacja narodu (s.97-101). Ta-
kie dziatanie - polityzacja wszystkich sfer zycia - identyfikuje Rauschning ja-
ko technike wzmocnienia wladzy (1996: 69). ,\Wtaczajac wszystkie funkcje
zyciowe do zakresu obowigzkéw partyjnych, dba sie tez o to, aby kazdy swa
prywatng egzystencjg tkwit gteboko w partii, we wtasnym interesie zyciowym,
w ztej i dobrej doli, zespalat sie z partia, oraz aby nikt w ogéle nie mégt robi¢
nic takiego, co by mogto dokonac sie poza obrebem partii” (s. 67). Fraser
za$ identyfikuje narzedzia osiggania tego celu: strach, przekupstwo, przyzwy-
czajenie do wojennych warunkéw, by przygotowaé naréd do wojny, a takze
intelektualna izolacja: przyzwyczajano masy do myslenia, ze juz tocza wojne
(Fraser 1945: 98)33. Czwarte zadanie dotyczylo polityki zagranicznej, a pole-
gato na wyszukaniu przyjaciét dla Trzeciej Rzeszy niezaleznie od sympatii dla
narodowego socjalizmu (s. 101-108).

Wszelkie Srodki propagandowe (kinematografia, prasa itd.) stuzyly reali-
zacji zasad taktycznych nazizmu, o ktérych szczegétowo pisat Rauschning:
»Pierwsza zasada brzmi: rzeczy nieprawdopodobne udaja sie zawsze. Wszyst-
ko, co - méwiac stowami Clausewitza — wydaje sie sprzeczne z naturga rzeczy,
zawiera najwiecej szans powodzenia, o ile tylko postepuje sie stanowczo i bez
wahania. [...] Druga zasada - atakowaé zawsze, nie dawac si¢ nigdy ze-
pchnaé na pozycje obronng - bardziej juz odpowiada zwyklym kategoriom
polityki” (Rauschning 1996: 72). Trzecia zasada nazizmu zabrania wdawa-
nia sie w dyskusje, gdy chce sie rzeczywiscie co$ osiagnac - uchylanie sie
od dyskusji irytuje przeciwnika. Natomiast faktéw nie mozna nikomu wyper-
swadowacé. Propaganda wstepna w okresie po dojsciu Hitlera do wtadzy, czy
nawet w tak zwany okresie walki, byta propaganda zaczepna, agresywna.
Rauschning przypomina, ze kazdy z propagandzistéw byt pouczany, ,ze
na kazdy atak powinien natychmiast odpowiada¢ kontratakiem siegajacym
daleko poza granice wytkniete przez przeciwnika, a godzace w rdzeri jego by-

3 Trudno uwierzy¢, ze taka perspektywa byta odosobniona. A zatem - dlaczego sasiednie

kraje nie zorientowaly sie, a jesli sie zorientowaly - dlaczego milczaly? Z réznych zrédet - takze
popularnych narracji filmowych, dokumentalnych - wynika, ze na zewnatrz Niemcy mamili sa-
siadéw wizja pokojowego kraju. Por. Arendt 1998: 51.
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tu, ze nie wolno mu sie wdawad we fragmentaryczne zagadnienia, lecz nie-
zwlocznie atakowad stan posiadania strony przeciwnej” (s. 72). Takie dziata-
nia wioda do ugruntowania jednej opgji politycznej, jednej mozliwej interpre-
tacji wydarzen, czyli mozna powiedzied, iz z pewnoscig pojawi sie hegemonia
informacyjna, co oznacza rzady poprzez manipulacje, propagande i terror
(por. Rutherford 2000: 44).

Historia wewnetrzne] propagandy nazistowskiej w czasie || wojny $wiato-
wej jest dobrym przyktadem inflacji propagandowych stawek
{(por. Toffler, Toffler 2006: 190-191). Aktywna propaganda wojny zaczynata
od waznej sprawy ~ od koniecznosci rozszerzania terytorium kraju, na co
~Niemcy zastuguja” i zwigzanych z tym dziatari wojennych, czyli - koniecznosci
w sferze idealnej, az do wojny jako walki o przetrwanie narodu niemieckiego,
do koniecznosci w sferze podstawowej i przyziemnej*4. Po wielu klgskach
na froncie w niemieckiej prasie rozpowszechniano opinie, ze jako naréd Niem-
cy nie chcieli wojny, a teraz walcza o swdj los. Powotywano sie na opinie Goeb-
belsa, ze to ,,zydowsko-kapitalistyczny spisek” wywotat wojne, réwniez w gaze-
tach przeznaczonych do indoktrynacji w krajach okupowanych, na przykfad
takze na terytorium polskim - w , Krakauer Zeitung” (por. Kottunowski 1990:
77-79;118-152). Niepowodzenia wojenne niemiecka propaganda ttumaczyta
,0gdlnymi prawidfowosciami wojny” (s. 44, 80). Zmiana nazistowskiej taktyki
propagandowej wobec narodu niemieckiego sprawita, ze najwazniejsza byta
juz nie ochrona przed bolszewicka zaraza. Masom wmdwiono tez , ze Anglia
i USA to wrogowie nr 1, mimo ze do niedawna (w propagandzie wewnetrznej
i zewnetrznej) kraje te réwniez potrzebowaty niemieckiej ochrony przed komu-
nistami {Balfour 1979: 311, por. Szarota 1995: 168 i nast.).

Prepropaganda zewnetrzna

Uwiarygodnienie na arenie miedzynarodowej odbywato sie poprzez przypo-
minanie o zagrozeniu bolszewizmem w Europie. Rzeczywiscie w polityce na-
zistéw nie byto miejsca dla komunistéw, przedstawiali sie jako jedyna alter-
natywa dla komunizmu, a dziatania zbrojne Trzeciej Rzeszy to nic innego jak
odpér dla bolszewizmu (por. Hitler 187-188; Jowett, O’Donnell 1999; Boy-
le 2006: 26 i nast.). Ten element propagandy wykorzystywano w wielu pla-
katach. W ten sposéb wyjasniane sa przychylne wobec nazizmu nastroje
niektdrych $rodowisk europejskich w takich produkcjach filmowych doty-
czacych 11 wojny Swiatowe| jak Mefisto czy Zmierzch bogow.

34 Swiadczy o tym chocby zmiennoé¢ tematéw plakatéw propagandowych czaséw i wojny

$wiatowej.
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Przedwojenna prasa krajéw Europy Zachodniej dopuszczata oficjalne
ktamstwa, mimo préb podwazania wiarygodnosci dyplomacji niemieckiej
(Grunberger 1994: 388-400). Bardzo ostroznie do zadari niemieckiej dyplo-
macji i tego, co tak naprawde wydarzyto sie we wrzesniu 1939 roku, podcho-
dzili autorzy analiz zachodnich, na przyktad Lindley Fraser w pracy Germany
between Two Wars. A Study of Propaganda and War Guilt. Fraser pisat o oczaro-
waniu opinii przez Goringa - kanatami dyplomatycznymi przekonywano in-
ne kraje o niemieckiej racji. W ksiazce Fraser zastanawia sig¢ nad winga Pola-
kéw w sprawie wywotania wojny, sprowokowania niemieckich dziatar
wojennych (Fraser 1945: 131-133).

Amerykariski tygodnik , Time” uczynit Hitlera cztowiekiem roku 1939
- w styczniowym numerze ukazata sie oktadka pokazujaca wodza i trupy. Iro-
nicznos$¢ takiego ujecia sugeruje, ze nie wszystkie sSrodowiska i media daly sie
zwie$¢ nazistowskiej propagandzie - to whasnie ,,cztowiek roku”, Hitler, uru-
chamia szczegdlne instrumentarium: maszynerie wojenna.

Wstepna propaganda zewnetrzna Trzeciej Rzeszy byta wyjatkowo sku-
teczna, nie podjeto dziatan, by zapobiec niemieckim dazeniom do wojny,
a gdy juz wybuchta, nie byto jasne, jaka jest w tym rola niemieckich rosz-
czeri. W przywotanej wyzej wydanej w czasie trwania wojny ksiazce Germany
between Two Wars Fraser analizuje miedzy innymi przyczyny wojny. W kilku
miejscach pojawiaja sie watpliwosci co do 1 wrzesnia 1939 roku. Goring
opowiadat brytyjskiemu ambasadorowi, ze to Polacy wysadzili most na Wi-
$le w Tczewie (Fraser 1945: 131), czyli w opinii publicznej - takze $wiatowe;
~ pojawialy sig interpretacje, ze to Polacy zaczeli wojne z Trzecia Rzesza (nikt
nie chce uchodzi¢ w oczach $wiata za agresora, nawet Niemcy). Autor za-
uwaza, Ze nie jest w stanie dowie$¢ winy Polakéw, ale gdyby informacje o za-
atakowaniu niemieckich placdwek byly prawdziwe, to i tak nie wykazuje to
niewinnosci Niemiec (s. 132). Fraser wspomina tez o planach inwazji Niem-
céw na Polske, za$ Polska takich planéw nie miafa, co wskazuje raczej
na ktamstwo Goringa i catej niemieckiej propagandy. Inwazja na Europe
Wschodnia byta przygotowywana takze w wymiarze wizualnym, przygoto-
wano ulotki i plakaty nawotujace polskich zotnierzy do poddania sie - pro-
dukowano je w wielotysiecznych naktadach jeszcze w 1938 roku.

Nawet w polskich przedwojennych $rodkach przekazu toczyly sie spory
o jakosci systemu faszystowskiego, wéwczas méwito sie o kanclerzu Nie-
miec, takiego wtasnie nastawienia do faszystéw wymagaty szacunek dla po-
koju i dyplomacja. Dyplomacja zaktada pewien poziom niedomdwier
i uprawomocnione sg zapewnienia, cho¢by miaty by¢ czcze badz $wiadomie
wprowadzaty w bfad. Dla niemieckiej propagandy informacja o polskie
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agresji miata wielkie znaczenie, wigksze by¢ moze w propagandzie wewnegtrz-
nej, utwierdzajacej naréd w przekonaniu, iz dziatania wojenne podejmowa-
ne s3 w samoobronie i w planach jest jedynie sprawiedliwa wojna (s. 134).
Autor cytowanego opracowania zauwaza, ze to produkcja wydumanych hi-
storii, a jedyna wina - zbrodnia Polski byto, ze oémielita sie walczy¢ w obro-
nie narodowej niepodlegtosci (s. 132), pod koniec rozwazan potwierdzit, ze
to Niemcy zaczeli wojne (s. 170).

Ponadto, z doswiadczenia dwudziestolecia miedzywojennego wynika,
przypomina Lindley Fraser, iz niemieccy obywatele, podrdzujac po Swiecie,
propagowali faszystowskie idee, ktére sami zaabsorbowali z propagandy
krajowej. To nie zawodowcy - propagandzisci rozpowszechniali wizerunek
pokojowej i wspaniatej Germanii, ale zwykli ludzie, co byto bardziej wiary-
godne. Jest to szczegdlny przypadek propagandy dtugofalowej, socjologicz-
nej na arenie miedzynarodowe;j... (s. 175).

Propaganda wewnetrzna, aktywna

Dziatania propagandowe byly kluczowa metoda zdobywania niemieckich
serc i podtrzymaniu zaufania (s. 99-100). Dlatego powtarzano, tak jak
w 1940 roku Goebbels zalecat, by ,jeszcze raz poinstruowac prase, ze nalezy
zaniechad roztrzasania i precyzowania naszych celéw wojennych. [...] pod-
kreslit koniecznos¢ takiego stawiania sprawy, by niemieckie cele wojenne za-
wsze tylko mogly by¢ okreslane stowami: »Sprawiedliwy i trwaty
po k& ] oraz przestrzen zyciowa narodu niemieckiego«” (Czarnik 1976: 182).
W $wietle powyzszego mozemy sobie wyobrazié, ze jednak przecietny Nie-
miec z umystem przygotowywanym latami (obieg peryferyjny) mégt uwierzyé
rodzimym Zrédtom.

Niemiecki front domowy przygotowywano do wojny takze za pomoca
plakatéw. Rekrutacja do Luftwaffe - to ujety z profilu wizerunek mtodego,
usmiechnietego zotnierza w hetmie na tle flagi. Wtasnie flaga zajmuje central-
na pozycje, zotnierz jest z boku z prawej strony. Plakat zatem sugeruje, iz jest
tez miejsce dla rekruta. Bardzo dynamicznie powiewa na plakacie, lekko prze-
krzywiona flaga, ale to nie flaga Trzeciej Rzeszy, sztandar z orfem posrodku
- to znak ,Naszej Luftwaffe”. W punktach zwrotnych bitew oraz wojny radio
byto nieocenione dla propagandy (s. 288). | tuz pomoca przyszta grafika, aby
przypomnieé obywatelom, jak wazne jest stuchanie wodza. Sporzadzono pla-
kat z hastem ,Cate Niemcy stuchaja Fihrera”. Wykorzystano dwa motywy gra-
ficzne: gigantyczny gtosnik posrodku kompozycji oraz morze gtéw otaczajace
gtosnik. Mozna uznad, ze gtosnik to wizualny synonim Hitlera. W kampaniach
propagandowych przygotowywano takze inne materialy, na przyktad znaczki

[paginal
rcin.org.pl

233



a4

oraz kartki pocztowe. Na niektérych kartkach powielano wzory z plakatéw.

35

Media wzmacniaty wzajemnie swoje dziatanie®®, co wspomaga zapewne

kszrattowanie postaw metoda peryferyjna.

W czasie trwania wojny zadaniem propagandy wewnetrznej jest podtrzy-
mywanie morale ,frontu domowego”. Nawet w tak trudnych okoliczno-
$ciach, jak kleska - niemieckie media czaséw Il wojny swiatowe] potrafity
zachowad zimng krew. Niepowodzenia na froncie bowiem niemiecka propa-
ganda ttumaczyta ,,ogélnymi prawidfowosciami wojny” - jak wynika z badan
przeprowadzonych przez Piotra Kottunowskiego. Zwtaszcza Stalingrad byt
tematem trudnym i tego rodzaju retoryka byta wyjatkowo przydatna (Kottu-
nowski 1990: 80). Po Stalingradzie méwiono na przyktad o strategii wynisz-
czenia i zadawaniu nieprzyjacielowi tak wielkich strat, by nie mégt walczy¢
(s. 86-87)%. Nie wiemy na pewno, jakie plakaty wykorzystywano wéwczas,
by podtrzymac ztudzenie normalnosci i realizacji nazistowskich planéw - re-
alizowano film Kolberg, monumentalne dzieto historyczne opowiadajace
o dawnych zwyciestwach?’,

35 Alvin i Heidi Tofflerowie omawiaja ten temat w odniesieniu do wiadomosci politycznych:
»Media facza si¢ w interakcyjnym, samoodnoszacym sie systemie, w ktérym idee, informacje
i obrazy ptyna splecione w kazirodczym zwiazku, przechodzac od jednego medium do drugiego.
Telewizyjne klipy poswigcone wiadomodciom z frontu podsuwaja fabuly redaktorom gazet; fil-
my o wojsku, takie jak A Few Good Men (Ludzie honoru) generuja drukowane komentarze, a takze
radiowe i telewizyjne wywiady; telewizyjne skecze ukazuja dziennikarzy przy pracy; zdjecia wyko-
nane na polu bitwy (by¢ moze zainscenizowanym) dla jakiego$ magazynu przeobrazaja sie w te-
lewizyjne klipy” (Toffler, Toffler 2006: 193-194).

36 O nieadekwatno$ci mitu Stalingradu pisze Michel Balfour, omawia takze dzieje te] nie-
mieckiej ofensywy (Balfour 1979: 305-311).

37 W dniu 1 czerwca 1943 roku Joseph Goebbels skierowat do rezysera Veita Harlana |[...]
dokument: «Niniejszym polecam Panu zrealizowanie wielkiego filmu Kolberg. Zadaniem tego fil-
mu ma by¢ ukazanie [...] ze ziednoczony w ojczyZnie i na froncie naréd pokona kazdego prze-
ciwnika. Upowazniam Pana [...] do zadania pomocy od wszystkich stuzbowych placéwek
Wehrmachtu, paistwa i partii z jednoczesnym powotaniem sie na to, iz zlecony przeze mnie film
stuzy naszejduchowej akcji kierowania armia»”(Drewniak 1972: 257; podkr.
- U. J.). Jak podaje Drewniak, prace realizatorskie zakoriczono w grudniu 1944 roku, natomiast
po uwzglednieniu uwag Goebbelsa, ostateczny ksztatt produkcji nadano w 1945; poprzedzona
kampania reklamowa premiera odbyta sie w styczniu tegoz roku (s. 259). W 1946 roku André Ba-
zin ironicznie zauwazyt, ze , Dzigki filmowi $wiat dokonuje poteznych oszczednosci w budzecie wo-
jen, gdyz wydarzenia wojenne s3 uZytkowane dwukrotnie: raz dia historii, drugi raz dla filmu. Jak-
by wzorujac sie na niezbyt uczciwych producentach, ktérzy w zbyt kosztownych dekoracjach
jednego filmu kreca nastepny. [...] Wojna, ze swym zniwem trupéw, z niebywalymi zniszczeniami,
z obozami koncentracyjnymi i bombami atomowymi, pozostawita daleko poza soba wyobraZnie
artysty, ktéry usitowat wojne odtwarzac¢” (Bazin 1963: 19). Przypadek filmu Kolberg to sytuacja od-
wrotna - budzet wojny ucierpiat na rzecz budzetu propagandy.
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Aktywna propaganda zewnegtrzna

Na czym polegata sita agitacyjnych plakatéw niemieckich przeznaczonych
na zagranice? Propaganda zewnetrzna miata nieco inny rys niz wewnetrzna
Trzeciej Rzeszy. Plakaty te taczyly charakterystyczng estetyke z ideami’8,
w warstwie znaczeniowej zas najczesciej plakat odnosit sie do kilku proble-
mow jednoczesnie, zgodnie z zaleceniami méwigcymi o zwiekszeniu skutecz-
nosci propagandy (por. Ellul 1965: 9-15, Jowett, O’Donnell 1999: 290-298).
,Dotacz do nas” - agitowato Waffen SS w réznych krajach i na przyktad
w Danii nie dos¢, ze wykorzystywano obawy przed bolszewizmem na plaka-
tach, taczono je z informacja, ze to wtasnie nazistowskie stuzby sa w stanie
rozprawi¢ sie z tg ,,czerwona zaraza”. Na plakacie z cata armia nacierajaca
na wroga (karabiny skierowano na wschéd), nad zotnierzami czuwa cien
przesztosci, ciert osobistosci z duriskiej historii. Plakat mobilizujacy norweska
ludnos¢ do Waffen SS nawiazywat do kilku watkéw - narodowej tradycji,
przywotano cieri todzi wikingdéw, a przy okazji pojawia sie zapewnienie, ze
wspdlnie uda sie pokonad wroga, jakim jest dla $wiata bolszewizm.

Postepujac zgodnie z zaleceniami Hitlera, by nie o$mieszac wroga, bo
miato to zte konsekwencje w czasie | wojny $wiatowej (Hitler 2005: 62), pro-
paganda starata sie unikac ewidentnej karykatury. Nie unikano jednak depre-
cjonowania przeciwnika, podejmowano tez préby przechwycenia symboli
waznych dla podbitych krajéw. Jedna z takich préb byt plakat stuzacy do ma-
nipulacji ludnosci krajéw okupowanych, na ktérym gigantyczna postac zot-
nierza rzuca btyskawicami w bolszewickiego smoka (fot. 62, wktadka). Te
uktadajace sie w ,,V” gromy (w symbol zwyciestwa okupowanej Europy) sa
préba zawtaszezenia symbolu wolnosci i wyzwolenia spod niemieckiej oku-
pacji. Uzurpacja, a przy okazji deprecjonowanie symbolu w oczach przeciw-
nikéw, sianie zametu, podszywanie sie pod ,wtasciwg strone” (klasyczny
przyktad dezorientacji, szczegéina forma ,szarej” propagandy - odbiorca
mdgt w efekcie nie wiedzieé, z jakiego Zrédta pochodza te symbole i co zna-
czy ich uzycie. Czyzby alianci porozumieli sie z nazistami?).

Uzycie cennej wartosci -~ w tym wypadku w gre wchodzito zwycigstwo,
ale tezwolnos$¢ (Szarota 1994: 128) - przez strone nieszanujgca wartosci, nie
ostabia samego ideatu, moze natomiast powodowac przykre emocje i mieé
konsekwencje spoteczne, jakich Zadna ze stron nie jest w stanie przewidziec.
Omawiany projekt graficzny umiejetnie i zgodnie z zasadami efektywnosci
komunikatu faczy kilka watkdw znaczeniowych: zagrozenie ze strony Zwiazku

38 Kreska i kompozycja nawigzywaly do rozwigzan kubistycznych, poza tym nawet w nazi-

stowskich miniaturach zaznacza sie ,monumentalizm”.
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Radzieckiego oraz celowe godzenie w wartosci wazne dla przeciwnej strony
- symbolu zwyciestwa39. Mozna tez uznaé¢, ze powyzszy plakat nawigzuje
do Wodana, w mitologii nazistowskiej posta¢ odzyta w ceremoniach i rytu-
atach. W filmie zestawienie Wodana z Hitlerem uczynita Leni Riefenstahl w fil-
mie Triumfwoli, Fihrer ,zstgpit” zobtokéw na ziemie, przyleciatdo Norymber-
gi samolotem, ktéry pojawia sie w pierwszych kadrach filmu.

W arto wspomnieé, izw przypadku zbrodni katyrnskiej mamy do czynie-
nia z przyktadem szarej propagandy bezpos$redniej: propaganda niemiecka
poprzez swoje projekty graficzne rzucata cien na ZSRR. Informacje o zamor-
dowanych polskich oficerach byly prawdziwe, natomiast kontekst byt niewia-
rygodny: prébowano bowiem ,wybieli¢” nazistowskie poczynania wobec

opinii Swiatowej, nawet tej nieprzychyl-
nej za pomocag cudzych win. Prébowano
zrazi¢ do Rosjan ich potencjalnych so-
jusznikéw. Stawka polityki Trzeciej Rze-
szy byta wiarygodno$¢ na arenie miedzy-

narodowej i zdezawuowanie wroga4o0.
Lindley Fraser probowat dowies$¢, ze
w planowanym zawftadnieciu ziemiami
polskimi wazna dla Hitlera byta hipote-
za, ze Wielka Brytania ,nie bedzie umie-
;0;021;';;:; r;izowsze‘:hmany przez nazistéw ra¢ za Gdansk”. Zdaniem tegoz autora,
Fihrer miat kilka przestanek poza oce-
nianiem ludzi zgodnie zwtasng mentalnos$cia (,skoro ja nie bede umierat, to
oni tez nie beda”, Fraser 1945: 119-133). Wprowadzanie niezgody wéréd
aliantéw, podwazanie sojuszy byto takze niemieckim celem propagando-
wym: jeden z plakatéw przygotowanych dla Polski we wrze$niu 1939 ukazu-
je opuszczenie Polski przez sojusznik6w4l. Ranny utan wskazuje pobojowisko

ze stosami trupéw odwréconemu do niego plecami, nienagannie ubranemu

39 Szerzej na temat powstania znaku zwyciestwa oraz niemieckich zabiegéw zmierzajgcych
do zawtaszczenia tej jakos$ci i wprowadzenia zametu w glowach pisalt Tomasz Szarota
(1994: 127-155). W lipeu 1941 roku, jak przypomina autor, propaganda niemiecka dostata dy-
rektywy w sprawie przejecia tego alianckiego symbolu. Goebbels pré6bowatwykorzysta¢ gojako
znak niemieckiego zwyciestwa, podjeto akcje rozpropagowywania ,V”w nowym kontek$cie we
Francji (s. 139-141).

40 Ten rys propagandy nazistowskiej - faszyzm jako lekarstwo na komunizm - w audiowizu-
alnym Swiecie pojawia sie takze w narracjach powojennych, na przyktad przypomina o tym film
Mefisto.

41 Omoéwienie propagandowych zabiegéw nazistowskich Niemiec wobec Polskiiré6znych wy-

darzen zwigzanych zwojna, w tym zbrodni katyfnskiej w: Krél 1999: 511 -643.
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Anglikowi. Plakat ,,Anglio! Twoje dzieto” - to pierwszy nazistowski plakat
w Polsce (Zeman 1964: 131, wktadka Xb). Wymowa plakatu miata by¢ przy-
gnebiajaca dla Polakdw: opuscili was, niewazne, Ze zniszczeri dokonali Niem-
cy. Celem propagandy faszystowskiej byto podkopywanie morale i wzmoc-
nienie poczucia osamotnienia i rozczarowania narodu. Plakaty te zostaty
rozmieszczone na catym okupowanym terytorium, za ich zrywanie grozity po-
wazne konsekwencje, tacznie z kara $mierci (Szarota 1994: 15).

W czasie wojny Trzecia Rzesza budowata swéj wizerunek jako zwyciezcy
w krajach okupowanych. Przyktadem moze by¢ plakat (fot. 64, wktadka), na
ktérym twardo stojacy miedzy bestiami zotnierz jest, jak gtosi plakat, ,,gwa-
rantem zwyciestwa”, nieztomny, mimo wijgcego sie brytyjskiego weza i jesz-
cze jakiego$ ziejacego ogniem stworzenia. Na to przyszte zwyciestwo smutno
patrzy amerykariski padlinozerca (sep). W tym miejscu - krétka dygresja - nie
tylko Niemcy szykowali propagandowe materiaty w ojczystych jezykach kra-
jéw podbijanych. Po wtargnieciu na ziemie polskie 17 wrzesnia 1939 roku ra-
dziecka propaganda przygotowata ulotke, ktéra miata wyjasni¢ powody
takiego kroku ZSRR, dodatkowo siata dezinformacje, w pisowni oryginalnej
bowiem czytamy: ,,Rzotnierze Armii Polskiej! Parisko-burzuazyjny Rzqd Polski, wcig-
gngwszy Was w awanturystyczng wojne, pozornie przewalito sie. Ono okazato sig bezsil-
nym rzqdzic¢ krajem i zorganizowac obronu. Ministrzy i gienieratowie, schwycili nagrabio-
ne imi ztoto, tchorzliwie uciekli, pozostawiajq armie i caty lud Polski na wolg losu - to
pierwsze zdania stynnej ulotki Kowalowa. Dalsza cze$¢ tekstu jest réwnie Zle
napisana*?. Komiczny charakter tej propagandowej préby nie tagodzi tragi-
zmu agresji radzieckiej na ziemie polskie.

Propaganda totalna. Warto zauwazy¢, ze niemieckie metody
zdecydowanie wybieraty peryferyjng metode oddziatywania oraz zmasowany
»atak” na wszystkie zmysty®3. Zajmowano sie takze ,przygotowywaniem grun-
tu” do takiego oddziatywania za pomoca wieloletniej propagandy socjologicz-
nej. Kompleksowos¢ oddziatywania wigze sie takze z zawtaszczeniem wszelkich
dziedzin zycia w Niemczech i terrorem w krajach okupowanych, wizualnie za$
- nawet wystrdj ulic miat przypominac o nazizmie i Hitlerze. W przypadku na-
zizmu mozna zaryzykowac stwierdzenie, Ze to obraz byt rzeczywistoscia; niekté-
re jego elementy znalazty sie w zyciu, na przykfad nazistowskie rytuaty wykorzys-
tywat typowe dla ikonografii zachodniej motywy. A rzeczywisto$¢ nazizmu tez

42 Petny tekst tej ulotki i oméwienie sytuacji autorstwa Matgorzaty Niklewicz znajdujg sie

na stronie internetowej polska.pl. Odezwa zostata przedrukowana takze w: Baliszewski, Ku-
nert 1999: 71.
43 Efektywno$é medialnego oddzialywania zostata oméwiona w rozdziale 1.

[Analiza przypadku. Kompleksowo$¢ oddziatywanta...|

rcin.org.pl

237




238

byta obrazem, mamy tu do czynienia z petng wymiennoscia. Mozna sie zasta-
nawiaé, czy to pierwszy zarejestrowany przyktad simulacrum.

Przypuszczenie to potwierdza¢ moga konstatacje Hanny Arendt. Jej zda-
niem ,masy” maja zaufanie jedynie do swej wyobrazni - ani percepcja, aniin-
terpretacja wtasna nie istnieja, a wyobraZnia z kolei ,,jest na tyle utomna, ze
pozwala sie zwodzi¢ wszystkiemu co jest zarazem uniwersalne i spéjne. Daja
sie one przekonad nie przez fakty, nawet wymyslone, lecz jedynie przez spdj-
no$¢ systemu...”** (Arendt 1986: 15). W przypadku mas ,Ich pragnienie fik-
cji wiaze sie z whasciwoscia ludzkiego umystu, do ktérego spéjna struktura
przemawia bardziej niz prosty przypadek - pisze Hannah Arendt. - Ucieczka
mas przed rzeczywistoscia jest wiec odrzuceniem niestabilnego $wiata, w kté-
rym zmuszone sg zy¢...” Jej zdaniem potrzeba fikcji wynika z odczuwania
»potrzeby statego przeksztatcania chaotycznych i przypadkowych warunkéw
w schemat o wzglednej spdjnosci” (Arendt 1986: 15). Propaganda nazistow-
ska dbata o zorganizowang i spdjna informacje. W czasie wojny sita propa-
gandy nazistowskiej musiata sie zmierzy¢ z bojkotem okupanta, do ktérego
zachecat ruch oporu w wielu krajach europejskich. Tomasz Szarota przypo-
mina, iz wyjatkowo stanowczo wypowiadali sie polscy dziafacze podziemia,
dostrzegajac niebezpieczeristwa siania zametu w umystach nieprzygotowa-
nych do oporu wobec niewatpliwej sugestywnosci wielu niemieckich dziatar
propagandowych. W jednym z konspiracyjnych pism czytamy: ,,Oczywista
jest rzecza, ze wskazany jest najostrzejszy bojkot, unikanie jak zarazy wszyst-
kiego, co niemieckie, wszystkiego nade wszystko, co jest propaganda nie-
miecka, bo tylko trucizne i zgube niesie nam ta propaganda” (Szarota
1995: 140). A zatem totalna propaganda natrafita na silng kontrpropagan-
de; niektorzy badacze uwazaja tez, ze Niemcy nie docenili przeciwnika - sto-
sowali podobne metody w réznych krajach, nie dbajac o wstepne rozpozna-
nie (por. Ellul 1965: 296).

Piekno zta? Postpropagandowe konteksty nazizmu

Nazizm, zwtaszcza w czeéci widowiskowej, jest powazna propozycja estetycz-
na. Wizualna atrakcyjnosé wiaze sie ztadem, spdjnoscia i przemyslang sym-
bolika, ale tez ze ztem. To, czego udato sie dokonaé nazistowskim artystom
i propagandzistom, to inwersja, uczynienie z pola minowego locus amoenus

44 Hannah Arendt podkreéla znaczenie spéjnych wyjasnieri otaczajacego $wiata, ktérych
oczekuja ,masy”, jej zdaniem prowadzi to do fabrykowania fikcji, ktérych de facto odbiorcy po-
szukujg. Ale - jak konkluduje Arendt: ,,ufomnoscia propagandy totalitarnej jest jednak to, ze nie
moze ona zaspokoié tesknoty mas za $wiatem catkowicie spéjnym, zrozumiatym i przewidywal-
nym, bez popadania w powazny konflikt ze zdrowym rozsadkiem” (Arendt 1986: 15).

[Obraz wroga|]
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- poczucia bezpieczeristwa tam, gdzie w realnym $wiecie wiato groza (na
przyktad koszmar obozéw koncentracyjnych, terror tapanek i rozstrzeliwar
za nieprzestrzeganie nazistowskiego prawa). Dokonato sie przeistoczenie hor-
ridus w amoenus, co wydaje sie niemozliwe. Katedra swiatet, piekne niebiesko-
$ci i katedra lodu, sprawiajgce niepowtarzalne wrazenie, jakie mozna byto
odnies¢ przy powitaniu Hitlera na jednym ze zjazdéw w 1937 opisat miedzy
innymi sir Nevile Henderson w ksiazce Failure of a Mission w 1940 roku (Hen-
derson 1940: 71. Cyt. za: Taylor 1983: 17-47). Ewidentny jest podziw tegoz
autora wobec rzeczywistosci uksztattowanej na nienawisci, rzeczywistosci na-
zistowskich Niemiec, ktéra juz zaowocowata ztem - wojng poza granicami
kraju. Mimo takich nastepstw, elementy zachwycajace i widowiskowe przy-
¢miewaly nieco ich groze.

Nazizm byt pociagajacy dzieki symetriom i tadowi, zakpit sobie z piekna.
Piekno nazizmu polega na wykorzystaniu klasycznego podejscia do tej war-
tosci - widowiska nazistowskie projektowano, przestrzegajac zasad harmo-
nii i symetrii%>. W organizacji catego zycia publicznego uwidacznia si¢ upodo-
banie do zréwnowazenia, uporzadkowania i stabilnej swojskosci.
W militarnym obliczu Trzeciej Rzeszy uporzadkowane szeregi zotnierzy dbaty
o doskonatos¢ wtasnego wizerunku i armii jako catosci (czeste parady, de-
monstracje sity, por. Dunnigan 2003: 367-368; Theweleit 1996, tom 1:
s. 429-431; Grunberger 1994: 92-112; Boyle 2006: 28-43 i in.). Perfectio
- ulubiony ideat $redniowiecza (Tatarkiewicz 2005: 158), ma swoje odzwier-
ciedlenie réwniez w dziataniach propagandowych nazistéw. Takie ujecie este-
tycznego wymiaru faszystowskich Niemiec moze wyjasni¢, dlaczego niemiec-
ka propaganda w czasie If wojny $wiatowe] unikata opowiesci o $mierci.
Smieré w kronikach zwyciezcéw i dziarskiego pochodu przez wiat byta nie-
obecna. Obrazy wojny i samej $mierci frontowej naznaczone sg romantyczna
gwattownoscig, czasami pedem, niezwyktoscia i malowniczoscig*®. A Trzecia
Rzesza, z zamitowaniem do standaryzacji, nie miata w sobie odrobiny chaosu
i nieobliczalnosci.

,Od Platona poczawszy byly dwie metafizyki piekna: jedna widzaca czy-
ste piekno w kosmosie, realnym swiecie, druga wideach (...). Ta druga mia-

45 Albert Speer, naczelny architekt Trzeciej Rzeszy, wspomina, iz przy projektowaniu budow-

li dla Hitlera zalezato mu na nawigzaniu do stylu doryckiego, klasycyzmu i neoklasycyzmu (Spe-
er 1990: 79-80). O przywiazaniu faszystowskich przywédcéw do zaplanowanej oprawy nazi-
stowskich rytuatéw pisze Richard Grunberger (1994: 92-112), a takze Eugeniusz Cezary Kré}
(1999: 231-242).
46 Cechy romantyzmu jako stylu w sztukach plastycznych opisat Wtadystaw Tatarkiewicz
(2005: 222-229).

[Analiza przypadku. Kompleksowo§¢ oddziatywania...
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ta znéw dwie wersje: sam Platon doskonate piekno idei przeciwstawiat niedo-
skonatemu pieknu zmystowemu, a Plotyn piekno idei miat za wzér, «arche-
typ» zmystowego, w ktérym widziat przynajmniej odblask doskonatego piek-
na” (Tatarkiewicz 2005: 150). Natomiast nazizm w bardzo zmystowe]
niekiedy formie, porazajacej rozmachem, oddawat idee zta. Wyjasnieniem
watpliwosci, ktére wiazg sie z tym zjawiskiem (piekna nazizmu) moze by¢ $re-
dniowieczna, wyrosta z chrzescijaristwa, koncepcja dwoistej natury piekna,
ktére moze uwodzic¢ i sprowadzac na niewtasciwa droge (s. 153). W tym wy-
padku piekno ujawnia swoje janusowe oblicze. Ale nie tylko nazisci wykorzy-
stuja piekno w celach ideologicznych: piekno splecione jest najbardziej
z aspektem emocjonalnym. Dostarczanie wzruszeri nalezy do zadar propa-
gandy w tym zakresie. Bedziemy podazac za pieknem, o czym prébuja przeko-
nywad te plakaty, i uczynimy wszystko - by zto - utozsamiane z brzydota* nie
zawtadnefo duszami widzéw.

Nazi$ci w wizualnosci popularnej do tej pory pozostali podzieleni na zot-
nierzy Wehrmachtu i SS. Niektérym zotnierzom Wehrmachtu przypisuje sie
tez ,ludzkie” cechy w nowszych produkcjach, na przyktad ,byli bardzo religij-
ni” sarkastycznie zauwaza radziecki weteran spod Stalingradu w filmie doku-
mentalnym W kotle. W tej serii cytowane sg fragmenty listéw Niemcow
do domu: do matek i zon, takie, jakie mégt pisac kazdy zotnierz na kazdej
wojnie. Uniwersalna w tych listach jest tesknota, lek przed $miercia, opisy po-
twornosci wojennych. Natomiast bojéwki faszystowskie - SA'i SS - sa przed-
stawiane jako zupetnie odmienne, o sprzecznych celach formacje, a zarazem
»zte” i duzo grozniejsze niz Wehrmacht. Na przyktad w filmie Zmierzch bogow,
w jednej ze scen przedstawiona jest ,noc dfugich nozy”. W Badwiesee Hitler
zwotat konferencje dowddcéw sztabu SA, a w jej trakcie SS zamordowata
wigkszo$c wyzszych dowddcdw SA (formalnie SS byta wowczas jedng z for-
macji SA, mézgiem catej operacji byt Heydrich). Z filmu jaskrawo wyziera
kontrast dwdch réznych paradygmatéw: SA to tarice, zabawa, homoseksu-
alizm, lekkomyslno$é, ale i kolezerstwo. SS zas$ to zorganizowane, eleganc-
kie, chtodne, systematyczne i efektywne dziatanie.

Kabaret Boba Fosse’az 1971 roku - to film, w ktérym nazizm jest ttem
dramatu. W scenach z ulic przedwojennego Berlina, z niemieckich wiosek,
a takze samego kabaretu uwidaczniaja sie tak wszechobecne wéwczas si-
ty polityczne i zaangazowanie obywateli w narodowa ideologie. Przykta-
dem moze by¢ scena na wsi. Spokojny $wigteczny dzieri, odpoczynek

47 To $redniowieczny koncept, znalazt swoje odzwierciedlenie w malarstwie (Eco {red.] 2005:

133-136).
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w wiejskiej tawernie, mtodzieniec $piewajacy anielskim gtosem poczatko-
wo banalne tresci (piosenka Tomorrow belongs to me). Lecz gdy tekst piosen-
ki méwi o przysziosci, gtos jego meznieje wzmocniony wtérem chéru,
a pod koniec piosenki do $piewu zrywaja sig wszyscy Niemcy. Wszyscy, po-
za bardzo starym mezczyzng - ¢4z, jutro nalezy do nich... dobre konotacje
w kulturze ma mtodos¢, swiezo$¢, energia, entuzjazm — tym razem stuzace
,demonowi”8,

W czasie wojny oraz w tekstach popkultury z czaséw wczesnej postpro-
pagandy Niemcy prezentowani sa jako podly, okrutny, bestialski i bezwzgled-
ny wrég. Ewolucja tego obrazu przebiega znamiennie, po latach dochodzi
do harmonii, do zréwnowazonego obrazu - prawda o zachowaniach okupa-
cyjnych catych narodéw nie jest prawda jednolita i fatwa. tagodniejg ostre
rysy z nazistowskich portretéw, bledna ostre barwy. Pod koniec XX wieku
z ,wroga” stali sie ,przeciwnikami”. Niemcy czasu wojny sa postrzegani
w niektérych produkcjach filmowych i telewizyjnych jako nieszczesliwy naréd
z szaleficem u steru i kilkoma ,zwyrodnialcami” u wtadz. Pojawiaja sig pro-
blemy zwyktych ludzi i ich postaw, az po ,kompanie braci przegranych”, kté-
rzy sa ,lustrem” amerykariskich zotnierzy w ostatnim odcinku serialu Kompa-
nia braci.

* X ¥

Dla bohaterdw i wydarzer pamie¢ w mediach oznacza zycie, zapomnienie
- $mier¢. ,Tam, na brzegu czeka was niesmiertelno$¢” - zapewniat swoich
zotnierzy Achilles (w filmie Troja). Wniosek z jego postawy jest dos¢ czytelny:
jesliistnieje szansa na wieczng pamied, zycie nabiera sensu; nawet Smier¢ ma
wazne znaczenie dla zycia w wiecznej pamieci. Chwata bohateréw byta wiel-
ka wartoscia w kulturze antycznej. Natomiast warto spyta¢, co oznacza pie-
legnowanie pamieci w obecnych czasach tymczasowosci i przyjemnosci na-
tychmiastowych? Na poczatku XXI wieku w obiegu medialnym i handlowym
pojawia sie mndstwo ,,obiektéw” (publikacji ksigzkowych, prasowych i pro-
graméw telewizyjnych) poswieconych przebiegowi obu wojen $wiatowych.
Przekazy te przybieraja rézne formy: to nie tylko podrecznikowa dokumentacja
historii, ale i biografie, anegdoty, wspomnienia, takze pamiatki - gadzety®. Ja-

48 Zdaniem Carla Gustava Junga o powodzeniu nazizmu zdecydowato natozenie sie w wy-

obrazni zbiorowej dwéch archetypdw: bohatera i demona. Spoteczeristwo niemieckie czaséw
Trzeciej Rzeszy nie umiato prawidtowo zidentyfikowac tych jakosci (Por. Jung 1997: 231 i nast.).
49 Na przyktad wspomniana juz walizeczka, bardzo dwuznaczny gadzet, pamiatka sprzeda-
wana w roku 2005 w Imperial War Muzeum w Londynie przy okazji wystawy ,The Children’s
War. The Second World War Through the Eyes of the Children of Britain”, prezentujacej los

dzieci przesiedlonych z terenu Niemiec i Austrii do Anglii.
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ka jest ich rola w strukturowaniu pamieci zbiorowej, $wiadomosci tamtych
czaséw, swiadomosci wojny?

Jednak sposéb, wjaki historia zapamieta omawiane w réznych mediach
wydarzenia, na co zwrdcg uwage pozniejsi badacze z perspektywy wielu lat,
pozostaje zagadka®?. Ze wszystkich dziatari kulturowych: propagandowych,
naukowych, rozrywkowych, wytania sie fragmentaryczny obraz $wiata, prze-
twarzany jeszcze zgodnie z indywidualng intelektualng zasobnoscia i wizual-
na wrazliwoscig (por. Eco 1995: 100-104).

Nostalgia odwraca uwage od rzeczywistosci, takie samo zadanie spetnia
fikcja sentymentalna. Losy Adolfa Hitlera i jego ideologii moga stanowic
przykfad kulturowego ,owocu zakazanego”. Z jednej strony, w prawodaw-
stwie wielu krajow umieszczono zakaz szerzenia nazistowskich tresci; z dru-
giej jednak, Adolf Hitler jest stale obecny w filmach dokumentalnych, fabu-
larnych w prasie czy Internecie. Ujawnia sie tez ambiwalencja kulturowa
wobec tej postaci - oburzenie wywotato nazwaniem filmu Upadek opowiescia
o ,kontrowersyjnej postaci”. Przez ostatnie 60 lat w oficjalnych mediach po-
stad ta byta oceniana negatywnie. Kontrowersyjnos¢ zas oznacza oceng nie-
jednoznaczna. Zaktada, ze istnieje mozliwos¢ pozytywnej oceny jego dziafal-
nosci. Przez lata przetrwaly neonazistowskie sympatie mniej lub bardzie
jawne, nowe media tylko utatwiaja tu obieg pewnych tresci, na przykfad na-
zistowska strona internetowa jest strong ,ruchoma”, dostepna dla wtajem-
niczonych. Oprécz tego, nawet krytyczne przedstawienie oznacza utrwalenie
tych tresci, ktére nie sa pozadane kulturowo, a w kulturze wspétczesnej sama
obecno$¢ w mediach oznacza popularnos¢®!. Zamiast zapomniec o Adolfie
Hitlerze - kultura popularna zapewnia mu niesmiertelnos¢.

W przebiegu dziejow wzniostos¢ wyjatkowych wydarzer jest wymieszana
z banatem i powszednioscig codziennych spraw. Niewykluczone, ze w prze-

50 Steve Anderson zwraca uwage, ze telewizja jest raczej medium zapomnienia niz pamigci.

Widzowie w jego ujeciu to ,ofiary epidemii kulturowej amnezji”, a telewizja jest jej nosnikiem,
ale takze choroba (Anderson 2001: 19). Inny autor, Stephen Heath, réwniez uwaza, ze telewi-
zja wytwarza zapomnienie, a nie pamiec. Jesli pojawia sie historia - to jest ona zastygla, st¢zata,
juz przeszta, odlegta i zapomniana. Zdaniem Heatha dzieje si¢ tak tez w telewizyjnych materia-
tach archiwalnych, obrazach, ktére beda powtarzane az do ponownego zapomnienia (He-
ath 1990: 279). ,Historia seryjna - pisat Michel Foucault - pozwala wydoby¢ niejako rézne po-
ziomy zdarzed; niektére z nich sg widzialne i bezposrednio poznawalne nawet dla
wspoiczesnych, pod tymi za$ zdarzeniami, tworzacymi co$ w rodzaju piany historii, znajduja sig
inne, niewidzialne, niedostrzegalne dla wspétczesnych | majace catkowicie odmienng forme”
(Foucault 2000: 109).

31 O kulturze celebrities pisali m.in. Daniel J. Boorstin (1961), Joshua Gamson (1992), takze
Daniel Dayan i Elihu Katz (1994).
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sztosci czas codziennego zycia przecietnego czfowieka byt inaczej uwarstwiony
i ustrukturowany, ale jesli chodzi o postrzeganie i range wydarzeri, to podob-
nie chwile pospolitych radosci i codziennych zaje¢ przeplataty sie z wielkimi
wydarzeniami; natomiast nowoscig XX wieku jest mozliwo$¢ powszechnej
wizualnej rejestracji w mediach masowych i zindywidualizowanych (amator-
ska fotografia) wydarzer o réznej randze - od pozbawionych znaczenia dla
biegu historii przypadkowych nowinek i sensacji az po wydarzenia kluczowe w
skali globalnej. Hamid Mowlana, George Gerbner, Herbert I. Schiller zwracaja
uwage, ze historia dzieje sie poza mediami i nie jest to historia widziana z
wyzyn wiadzy (Mowlana et al. [red.] 1992: xii). Ocena zdarzeri to kwestia
perspektywy, by¢ moze w przesztosci to, co wielkie, tez nie byto postrzegane
jako cos wyjatkowego: oprawe niepowtarzalnosci i dostojeristwa zyskuja, gdy
trafig na karty podrecznikéw lub do rozktadu uroczystosci lokalnych lub cen-
tralnych w danym kraju.
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Zakofhczenie |

Bohater opowiadania Tora Age Bringsvearda Czfowiek, ktéry zbierat 1 wrze-
snia 1973 prébowat zebrad wszystkie wydarzenia tego dnia, co okazato sie za-
daniem niewykonalnym. Po kilku latach gromadzenia danych bohater w dal-
szym ciagu szukat, a wiadomosci przybywato (Eriksen 2003: 33-34),
ponadto rozszerzat sie dla kazdej z nich kontekst. Prawda o $wiecie - o catym
$wiecie z jednego tylko dnia - okazata sie przyttaczajgca i dla psychiki zbiera-
jacego i dla jego fizycznej wydolnosci. O ,zbieraniu $wiata” w obrazach mé-
wi film Wendersa Az na koniec swiata... Natomiast znacznie wcze$niejszy, kla-
syczny juz film Obywatel Kane opowiada o szukaniu prawdy szczegétowe;,
jednostkowej o jednym tylko cztowieku. Kluczem do jej poznania miato by¢
ostatnie stowo umierajacego. Rozszczepiona na wiele indywidualnych histo-
rii ,prawda” wydarzenia pokazana jest takze w filmie Rashomon. Podobnie
w narracjach dokumentalnych poswieconych wojnom spotka¢ mozna préby
zbierania prawdy o wydarzeniach oraz wiele réznych zapiséw i interpretacji
tych samych faktéw. W tym kontekscie przypomne stowa Michela Foucaulta:
,Historia nie jest wiec jednym trwaniem, ale wieloscia trwar, ktére tacza sie
i przeplataja nawzajem, i dlatego tez nalezy zastapic stare pojecie czasu po-
jeciem zwielokrotnionego trwania” (2000: 111).

Z przedstawionego w pracy materiatu wynika, iz media - zaréwno te
operujace drukiem, jak dzwiekiem i obrazem - dziatajg bardzo powierzchow-
nie, umozliwiaja swobodne przenoszenie uwagi pomiedzy wieloma temata-
mi réznej rangi. W przekazach medialnych dominuja na co dzieri pseudowy-
darzenia (Boorstin 1961), ale badacze podkreslaja takze role ,wielkich
wydarzen” (Dayan, Katz 1994). W takiej zbiorowe] nie pamieci réwnowazng
role ogrywajg postaci o réznej kulturowe] i spotecznej randze (bohaterowie
fikeyjni i na przyktad prawdziwi przywddcy paristwowi). ,Ludzie potrzebuja
sensacji”, takie motto przyéwieca czeéci prac dziennikarskich (por. Al-
lan 2006: 202 i nast.; Glynn 2000 i in.). W dyskursie medialnym pojawiaja
sie ludzie-meteory i zdarzenia-meteory, tworzac potezny przeptyw twarzy,
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miejsc, zjawisk, sytuacji. Mozna by uznad, ze tworza strumieri zapomnienia -
taki Styks dla wielu wydarzen...

W niniejszej pracy, odwotujac sie do przyktadéw z narracji medidw wi-
zualnych XX wieku, prébowatam pokaza¢ jak dziata wstepna i aktywna pro-
paganda wojny. Powotujac sie na niezbyt odlegly przyktad, zauwazymy,
iz Il wojna $wiatowa byta mitologizowana juz w trakcie przygotowari i trwa-
nia, jednym z efektéw dziatari propagandowych jest wtasnie produkcja mitu.
W trakcie ,naturalnej” doli historii przetwarzajacej sie w mit, stopniowo gi-
ng szczegdly, s wycinane pewne fragmenty opowiesci jako nieprzydatne.

Przede wszystkim chce zwrdcié uwage, iz propaganda wizualna, mimo iz
przez teoretykéw propagandy uwazana za jeden z wielu srodkéw, jest tym,
ktéry tatwo ulega dekontekstualizacji. Teksty kulturowe przygotowywane dla
aparatéw propagandowych czy tez wykorzystywane w propagandzie aktyw-
nej wielu krajow - jak filmy czy plakaty - pozostaja w obiegu kulturowym dtu-
zej niz paristwa, formacje polityczne czy ruchy kulturowe, ktérym miaty stu-
zy¢. W kulturze wizualnej wspdfistniejg $wiadectwa réznych wojen,
a wiadciwie trwania jednej i tej samej ,,od Troi do Mostaru...” W mediach
wciaz obecna jest wojna i zastanawiaé sie mozna, czy ,nie korczy sie ni-
gdy”1? Nieustanne reinterpretacje wydarzer to postpropaganda, ktéra po-
maga zrozumiec istote wojen.

Jedna z trudnosci, jakie pojawily sie w trakcie badani, byt problem nad-
miaru kontekstéw, w jakich pojawiaja sie poszczegdine obrazy, takze filmo-
we. Wielokrotnie w pracy powracat fakt powtarzania sie motywow, ciagtego
trwania w kulturze okreslonych treéci. Przypomne, ze media zyja powtdrka-
mi, programy telewizyjne, filmy s powtarzane niekiedy nawet kilkakrotnie
w ciagu jednego roku. W przypadku oddziatywari propagandowych jest to
istotna kwestia: powtarzanie utatwia zapamietywanie, niektére wydarzenia
nieustannie s3 reinterpretowane, inne za$ ,skamieniate”. Pozostaja jednak
w pamigci spotecznej wraz z towarzyszacymi im wizualizacjami. Dzigki wielo-
$ci danych, rozmaitosci perspektyw, réznorodnosci spojrzeri i opinii, zyskac
mozna wraZenie petniejszego opracowania prawdy o wydarzeniach i obiek-
tywnosci. Ale to jedynie ztudzenie, nawet jesli w mediach krazg te same zesta-
wy informacji i materiatéw fotograficznych czy filmowych, archiwizacja

! »Azja Wschodnia, nie méwiac juz o subkontynencie Indii, ma wiele punktéw wspélnych
z Europa sprzed 1914 roku: wysoki stopieri wspéizaleznosci ekonomicznej, silny wzrost gospo-
darczy i ambicje wspétzawodniczacych poteg. Liczne terytorialne, demograficzne albo dotycza-
ce bogactw naturalnych punkty zapalne pojawiajg sie miedzy Chinami i wieloma z ich pietnastu
sasiadéw, a stosunki migdzy Chinami, Japonia i Korea w nadchodzacych dekadach moga sie
okaza¢ réwnie trudne, jak pod koniec XIX wieku” (Heisbourg 1998: 57).
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wszystkich materiatéw moze przyttaczaé¢ nadmierng liczba szczegétéw. Po-
stugujac sie metafora fotografii - zbyt duze zblizenie nie pozwala zobaczy¢
catosci, zbytnia szczegétowosé nie pozwala poznad petnej prawdy. Metafora
obiektywu kamery moéwi, iz potrzebny jest dystans, w tym wypadku - czaso-
wy. Niewykluczone, iz przygladajac sie po wielu latach wizualnej i audiowi-
zualnej rejestracji lat 90. i poczatku XXI wieku, wraz ze zmiang kontekstu
interpretacyjnego zmieni sie jej wymowa dla publicznosci.

W pracy zamierzatam pokaza¢ najwazniejsze i uniwersalne motywy, ja-
kimi zywi sie propaganda wizualna réznych krajéw i réznych wojen. Niemal
pominieto jednak ujecie kultury radzieckiej, rosyjskiej czy arabskiej, gdyz ko-
rzystajg one ze swoistej ikonografii, postuguja sie czesto odmiennymi od za-
chodniego rezimami spostrzegania. Te odmienne kulturowo aparaty propa-
gandy wymagaja szczegdtowego badania, takze od strony jezykowej,
i ogdlnie - retorycznej. Nie udato sie dotrze¢ do wszystkich materiatéw doty-
czacych polskich dziatari propagandowych czasu Il wojny $wiatowe;]. Niektd-
re z nich, zwtaszcza prace wykonywane przez grafikéw mieszkajacych poza
granicami kraju, pozostaja w zbiorach zagranicznych (na przyktad Library of
Congress w USA), ponadto nie sg wykorzystywane w ikonosferze.

W dalszych badaniach dotyczacych propagandowego wykorzystania
motywdw wojny warto zajaé si¢ zasobami internetowymi jako $rodowiskiem
tych tresci. Dokfadne badanie Internetu mogtoby uwzgledniaé, poza oficjal-
nymi stronami instytucji, gtféwnie anglojezycznymi, z ktérych korzystatam,
przygotowujac te prace, takze strony konstruowane w innych jezykach, na
przyktad niemieckim czy francuskim itd. Badania tresci internetowych sa
trudne ze wzgledu na duza ptynnos¢ adreséw i zamieszczanych na stronach
danych. Ponadto, w dobie obrébki cyfrowej podwazona zostata wiarygod-
nos¢ i rzetelnosc fotografii (juz nie mozna méwic $miato ,,oto $wiadectwo”,
trudno tez ufaé, ze ,dzieje si¢ historia na naszych oczach”). Piszac o mozli-
wosciach wspéfczesnych mediéw, w tym o cenzurze i obrébce cyfrowej foto-
grafii, autorzy zazwyczaj zamieszczaja stosowne przyktady takich manipula-
cji. Interesujace mogtoby by¢ skatalogowanie mozliwych manipulacji
w kontekscie wojny oraz préba zrozumienia ich interpretacji, co warte byfo-
by zaangazowania zespotu.

Kolejna perspektywa badar wigze sie multimediami. Najwazniejsze
w ostatnim dziesiecioleciu przemiany kina dotyczacego Il wojny $wiatowe]
zbiegly sie z intensywnym rozwojem innych form audiowizualnych - interak-
tywnych gier komputerowych. Wiele z nich podejmuje temat wojny na
przyktad Call of Duty, Medal of Honor. Wojna, w tym konkretne fronty Il wojny
$wiatowej, staje sie tlem do rozwoju akgji, w scenografiach gier pojawiaja sie
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typy uzbrojenia, mundury natomiast militarne sytuacje obejmujace liczeb-
nos¢ armii i warunki, w jakich przyszto im dziataé, stanowia punkt wyjécia
do epizodu w grze (na przyktad gry strategiczne Rajd na Berlin, Eskadra Ortow
dostepne takze w jezyku polskim). Na rynku sa tez gry wykorzystujace bardzo
swobodnie wyobrazenia o tej wojnie - jak Wolfenstein ~ archaiczna juz, ale
klasyczna gra labiryntowa ulokowana w , kwaterze Hitlera”. Gry te wptywajg
nie tylko na przemiany ikonosfery, prowadzi¢ moga réwniez do spowszednie-
nia pewnych form przemocy i przemian wrazliwosci odbiorcéw. Tematem
wartym szczegdtowego opracowania jest sprzezenie zwrotne oferty gier kom-
puterowych oraz tradycyjnych mediéw wizualnych i audiowizualnych. Intere-
sujace bytoby takze opracowanie propagandowego wykorzystaniem gier
komputerowych. Warto przypomnieé, ze czes¢ popularnych gier powstata ja-
ko symulatory szkoleniowe dla armii USA. Natomiast jednym z nowszych po-
mystéw jest rekrutacja do wojska za pomoca tego srodka (na przyktad gry
Soldier, Operation).

Konsumenci okrucieristwa

Na zakoriczenie warto zamiesci¢ kilka uwag dotyczacych przemian wrazliwo-
$ci odbiorcéw na przemoc prezentowana w mediach wizualnych. Z pracy wy-
nika, iz mimo ciagtego powracania tematdéw, wojna jest obecna, staje sie co-
dziennoscia, odlegte konflikty s3 pamietane, ale i niepamietane. Jest jeszcze
jedna sprawa, ktéra umozliwia zbiorowa niepamie¢ - eskalacja konfliktow
swiatowych i eskalacja medialnej przemocy. Wsréd czynnikéw wptywajacych
na przesuwanie si¢ granic spotecznej wrazliwosci na obrazy okrucieristw zi-
dentyfikowaé mozna: 1) zmiennosc¢ i réznorodnosé form, w jakich informa-
cje docieraja do publicznosci; 2) zmienno$¢ upodobari oraz 3) zmiennosd
czynnikow, takich jak doswiadczenie wojny oraz 4) estetyzacje przekazu znie-
ksztatcajaca prawde o wojnie. Jesli chodzi o upodobania publicznosci, w cig-
gu ostatniego wieku zaobserwowad mozna stopniowe przesuwanie sie granic
spofecznego przyzwolenia na upublicznianie pewnych tresci. Swiezoéé szoku
prezentacji cierpienia bulwersuje jedynie poczatkowo, wraz z nasycaniem
mediéw podobnymi obrazami szok ustepuje znudzeniu. Takze zto sie bana-
lizuje | powszednieje w przekazie.

Estetyzowanie przemocy prowadzi do jej odrealnienia, tak jak w filmie
Kill Bifl: przemoca mozna sie bawi¢. Przemoc staje sie absolutnie nierealna,
sceny przygotowywane w filmie sg wrecz , koncertami przemocy”, przypomi-
naja $redniowieczny taniec $mierci pochtaniajacy swoje ofiary, na przyktad
taniec wojowniczki walczace] do rytmu z cata armia uzbrojonych w miecze
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mtodych Japoriczykédw. Trudno bowiem na serio traktowac éw ,taniec z sza-
blami”, gdyz po zakoriczonej zwyciezkiej walce dziewczyna domaga sie trofe-
Sw, czyli obcietych koriczyn przeciwnikéw. Oznak estetyzacji jest w filmie wie-
cej, w tym ~ cze$¢ filmu zrealizowano w technice animagji, ktéra umozliwia
takze spojrzenie z dystansu na prezentowane akty przemocy.

Widzom zatem moze byé trudno uwierzyé w potwornosé, kréra gosci
na ekranie miedzy wizjami raju, komfortowego zycia, petnego bezuzytecznych
gadzetéw czy - w najlepszym razie - rzeczy koniecznych i banalnych - na
przyktad proszkéw do prania, batonikéw itd. W przekazach filmowych i tele-
wizyjnych brakuje ciszy, skupienia, za duzo stow, by wypowiedzie¢ potwor-
nosc, by potwornosc byta wstrzasajaca. Mozna sie zastanawiad, czy kino juz
nie ufa obrazom? Film Blue Dereka Jarmana moze byé przyktadem bezradno-
$ci cztowieka i artysty wobec prawdy o $mierci. Jest to film eksperymentalny,
ktéry nie zawiera zadnego obrazu, ekran wypetnia tytutowy niebieski. Zza nie-
bieskiej zastony dobiega opowies¢ o leku przed $miercig, o zmianie perspek-
tywy postrzegania $wiata i wydarzeri, ktére tak bardzo ekscytuja opinie pu-
bliczna. W odniesieniu do spraw ostatecznych, méwiacych o nieuchronnosci
$mierci, o koricu ludzkiego losu - zaden obraz nie bedzie na tyle uniwersalny,
by zobiektywizowad i zestetyzowad tak dramatyczne, ostateczne i ostatnie
doswiadczenie. Natomiast w kulturze, w ktérej wojna jest elementem co-
dziennego widowiska, stopniowo staje sie ona jedynie odrealniona abstrak-
cja.

Wyjasnieniem tych przemian, a zarazem uchwyceniem istoty propagan-
dy wstepnej, socjologicznej, moze by¢ obserwacja poczyniona przez Rolanda
Barthes’a. Nadawanie komunikatéw z duzg dawka przemocy, tej psychicznej
i fizycznej, Barthes nazywa swoista medialna ,szczepionka”. Stuzy ona zabie-
gom propagandowym, miedzy innymi odwracaniu uwagi od spraw duzo
istotniejszych niz pojedynczy akt przemocy. Jak pisze autor ,Uodparnia sie
wyobraznie zbiorowa przez niewielki zastrzyk zta zauwazonego; chroni sie ja
w ten spos6b przed ryzykiem ogélnego przewrotu” (2000: 286). Dziatania
medialne zmierzajace do upowszechnienia okrucieristwa znane sa z historii
wizualnosci, takze tej najnowszej. Wrazliwos¢ publicznosci odpowiednio wy-
modelowana fatwiej zgodzi sie na takie dziatania jak wojna czy konflikt zbroj-
ny (mozna sie spodziewad, iz ,,promieniowanie tfa” istnieje takze w sferach
werbalnych, nie tylko obrazowych).
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http://vAVW.germaniainternational.com/nsdap.html
http://www.greatwardifferent.com/Great_War/NewsMedia/Warlllustrated
http://www.greatwardifferent.com/Great_War/Stanley_Wood/Stanley_Wo

http://www.historyinfifm.com/jacket/links.htm
htep://www.ww2incolor.com/gallery/ww2incolor
http://homepage.mac.com/leperous/PhotoAlbum1. html
http://www.hnb.rtk.net.pl/ThirdReich/propaganda/index.php?id=17

http://www.imdb.com

htep://www.imdb.com/title/tt0498380/

http://www.irak.pl

http://www.ku.edu/carrie/specoll/AFS/library/dunant

http://www.magnumphotos.com/Archive/

http://www.newseum.org/

http://www.onet.pl

htep://www.ploughshares.ca/libraries/ ACRText/ACR-Irag.htm

http://www.polska.pl

http://www.salon.com

http://www.spartacus.schoolnet.co.uk/FWWart.htm
htep://www.library.georgetown.edu/dept/speccoll/amposter.htm

http://www.stopklatka.pl

http://www.warszawa.ap.gov.pl/dtland/index.html

http://www.wwii-collectibles.com/

http://youtube.com

http://zeuscat.com/andrew/creativity/weilin.html
htep://www.guardian.co.uk/Tiananmen/Story/0,,206052,00.html
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http://www.warszawa.ap.gov.pl/dtland/index.html
http://www.wwii-collectibles.com/
http://youtube.com
http://zeuscat.com/andrew/creativity/weilin.html
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[ Aneks! |

FILMY FABULARNE

Tytut Rezyser Rok
30 sekund nad Tokio (Thirty Seconds over Tokyo) ~ Mervyn LeRoy 1944
Akwarium Antoni Krauze 1996
Aleksander Newski (Aleksandr Niewskij) Siergie] Eisenstein 1938
Amen Costa-Gavras 2002
Amerykanizacja Emily (The Americanization

of Emily) Arthur Hiller 1964
Amistad Steven Spielberg 1997
Arytmetyka diabta ( Diabelska wyliczanka;

The Devil's Arithmetic) (TV) Donna Deitch 1999
Austeria Jerzy Kawalerowicz 1982
Az na koniec swiata...(Bis ans Ende der Welt) Wim Wenders 1991
Bataan Tay Garnett 1943
Bitwa o Angli¢ (Battle of Britain) Guy Hamilton 1969
Blue Derek Jarman 1993
Bombardier Richard Wallace 1943

! Aneks obejmuje jedynie wybrane filmy fabularne i dokumentalne, ktére s3 omawiane w pra-

cy albo stanowity dia mnie bezposrednig inspiracje przy pisaniu poszczegélnych czesci ksigzki. S
tu zatem filmy fabularne z wojna w roli gféwnej, z wojng w tle oraz takie, w ktérych odniesienia
do wojny czy omawianych w pracy watkéw sa bardzo wyraziste. W dziale poswigconym filmom
o charakterze dokumentalnym ujeto przede wszystkim produkcje telewizyjne. Ponadto juz w tym
miejscu warto zaznaczy<, iz wiekszos¢ z tej produkdji jest , transgatunkowa”, obejmuje rézne for-
my narracyjne (wywiad, wspomnienia, inscenizacja, montaz zdjec¢ archiwalnych, a nawet wyste-
py kabaretowe, np. serial The Awful Truth). Dane pochodza z kilku pozycji ksiazkowych (Kronika fil-
mu, The Macmillan International Film Encyclopedia i in.), stron internetowych, takich jak www.imdb.
com, www.filmpolski.pl oraz z audiowizualnych wersji filméw i programdw.

[Aneks ]
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256

Braveheart

Casablanca

Cel Tokio (Destination Tokyo)

China Sky

Cienka czerwona linia (The Thin Red Line)

Czas Apokalipsy (Apocalypse Now)

- Czterdziesty pierwszy (Sorok pierwyj)

Demony wojny wg Goi
Dtuga noc

Dr Strangelove, czyli jak przestatem sie martwié
i pokochatem bombe (Dr. Strangelove or: How
I Learned to Stop Worrying and Love the Bomb)

Drabina Jakubowa (Jacob’s Ladder)
Dziata Nawarony (The Guns of Navarone)
Dziecko wojny (Ivanogo detstvo)
Excalibur

Fakty i akty (Wag the Dog)

Forrest Gump

Front zachodni 1918 (Westfront 1918)
Full Metal Jacket

G. | Jane

Gallipoli

Ghost Dog: droga samuraja

Giuseppe w Warszawiz

God is my Co-pilot

Good Morning, Vietnam

Hair

Hamburger Hill

Hans Westmar — jeden z wielu (Hans Westmar.

Einer von vielen)

Happy Land

Helikopter w ogniu (Black Hawk Down)
Henryk V (Henry V) -

Hero

Hiroszima (TVY (H.roshima)

[Aneks |
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Mel Gibson 1995
Michael Curtiz 1942
Delmer Daves 1943
Ray Enright 1945
Terrence Malick 1998
Francis F. Coppola 1979
Grigorij Czuchraj 1956
Whadystaw Pasikowski 1998
Janusz Nasfeter 1967

(1989)
Stanley Kubrick 1964
Adrian Lyne 1990
J. Lee Thompson 1961
Andriej Tarkowski 1962
John Boorman 1981
Barry Levinson 1997
Robert Zemeckis 1994
Georg Wilhelm Pabst 1930
Stanley Kubrick 1987
Ridley Scott 1997
Peter Weir 1981
Jim farmusch 1999
Stanistaw Lenartowicz 1964
Robert Florey 1945
Barry Levinson 1987
Milos Forman 1977
John Irvin 1987
Franz Wenzler 1933
Irving Pichel 1943
Ridley Scott 2002
Kenneth Branagh 1989
Zhang Yimou 2002
Rodger Spottis 1995



Historia jednego mysliwca

Historia pierwszego sekretarza (Siekrietar Rajkoma) lwan Pyriew

Hitlerjugend Quex: Ein Film vom Opfergeist

der deutschen Jugend
IdZ i patrz (Idi i smotri)
Immortal Sergeant
Intruder in the Dust

Inwazja (Naszestwije)

Jak byc kochang

Jak rozpetatem Il wojneg Swiatowg
Jakub Ktamca (Jakob the Liar)
Jeanne D’Arc

JFK

Joanna D°Arc

Kabaret (Cabaret)

Kacza zupa (Duck Soup)

Kanat

Key Largo

Kiedy ucichng dziata (When Trumpets Fade)

Kierunek Berlin — ostatnie dni
Kill Billvol. 1, vol. 2

Kolberg

Krdlestwo niebieskie (Kingdom of Heaven)

Krzyzacy

Kwiecierd

Lawrence z Arabii (Lawrence of Arabia)

 Lecq zurawie (Letiat zurawli)
Lis pustyni (The Desert Fox)
Lista Schindlera (Schindler’s List)

Listy z lwo Jimy (Letters from Iwo fima)

Lost Boundries

Lotna

Ludzie honoru (A Few Good Men)

Hubert Drapella 1958
1942
Hans Steinhoff 1933
Elem Klimow 1985
John M. Stahl 1943
Clarence Brown 1949
Abram Room,
Oleg Zhakov 1945
Wojciech Jerzy Has 1962
Tadeusz Chmielewski 1969
Peter Kassovitz 1999
George Melies 1899
Olivier Stone 1991
Luc Besson 1999
Bob Fosse 1972
Leo McCarey 1933
Andrzej Wajda 1956
John Huston 1948
John irvin 1998
Jerzy Passendorfer 1968
Quentin Tarantino 2003
2004
Veit Harlan 1945
Ridley Scott 2005
Aleksander Ford,
Karol Chodura 1960
Witold Lesiewicz 1961
David Lean 1962
Michait Katatozow 1957
Henry Hathaway 1951
Steven Spielberg 1993
Clint Eastwood 2006
Alfred L. Werker 1949
Andrzej Wajda 1959
Rob Reiner 1992
[Aneks]
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toweca jeleni (The Deer Hunter)
M*A*S*H*

Marzenie (Mechta)

Matka noc (Mother Night)
Mefisto (Mephisto)
Meczeristwo Joanny D’Arc

Mitosc i Smierc (Love and Death)

Most na rzece Kwai (The Bridge on the River Kwai)

Miinchhausen

Na Zachodzie bez zmian (All Quiet on
the Western Front)

Na zywo z Bagdadu (TV) (Live from Baghdad)

Najdtuzszy dzieri( The Longest Day)

Najlepszy z wrogdw (The Best of Enemies)
No Way Out

Noc generatow( The Night of the Generals)
Numer 217 (Czietowiek nr 217)

O jeden most za daleko (A Bridge Too Far)
Obywatel Kane{Citizen Kane)

Ofiary wojny (Casualties of War)

Ohm Kriger

Okruchy wojny

Operacja ,,Kusza” (Operation Crossbow)
Operagja Himmler

Operacja Samum

OSS — misja specjalna (O. S. S.)
Ostateczne rozwigzanie (TV) (Conspiracy)
Ostatni etap

Paisa

Pancernik Potiomkin (Bronienosiec Potiomkin)

Pasazerka

Patton

[Aneks]
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Michael Cimino
Robert Altmann
Michait Romm

Keith Gordon

Istvan Szabé

Carl Theodore Dreyer
Woody Allen

David Lean

Josefvon Baky

Lewis Milestone
Mick Jackson

Ken Annakin,
Andrew Marton,
Bernhard Wicki,
Gerd Oswald

Guy Hamilton

Joseph Mankiewicz
Anatole Litvak
Michait Romm
Richard Attenborough
Orson Welles

Brian De Palma

Hans Steinhoff

Andrzej Barszczyriski,
Jan Chodkiewicz

Michael Anderson
Zbigniew Chmielewski
Whadystaw Pasikowski
frving Pichel

Frank Pierson

Wanda Jakubowska
Roberto Rossellini
Siergiej Eisenstein
Andrzej Munk
Franklin ). Schaffner

1978
1970
1943
1996
1980
1928
1975
1957
1943

1930
2002

1962
1962
1950
1967
1945
1976
1941
1989
1941

1985
1965
1979
1999
1946
2001
1947
1946
1925
1963
1970



Pearl Harbor Michael Bay 2001
Pianista (The Pianist) Roman Polariski 2002
Pinky Elia Kazan 1949
Pin-up-Girl H. Bruce Humberstone 1944
Pluton (Platoon) Oliver Stone 1986
Pojedynek (The Duellists) Ridley Scott 1977
Popiot i diament Andrzej Wajda 1958
Powrdt do domu (Coming Home) Hal Ashby 1978
Powrdt do przysztosci (Back to the Future) Robert Zemeckis 1985
Powrot Lassie (Lassie Come Home) Fred M. Wilcox 1943
Powrdt na Bataan (Back to Bataan) Edward Dmytryk 1945
Pozegnalny walc (Waterloo Bridge) Mervyn LeRoy 1940
Proces Joanny D’Arc Robert Bresson 1962
Przez Pacyfik John Huston 1942
Przyczajony tygrys, ukryty smok (Wo hu cang long) ~ Ang Lee 2000
Psy ll: Ostatnia krew Wihadystaw Pasikowski 1994
Rashomon (Rashémon) Akira Kurosawa 1950
Regulamin zabijania (Rules of Engagement) William Friedkin 2000
Ronin John Frankenheimer 1998
SA-Mann Brand Franz Seitz 1933
Sekret Enigmy Roman Wionczek 1979
Siedmiy samurajow (Shichinin no samurai) Akira Kurosawa 1953
Sierzant York (Sergeant York) Howard Hawks 1941
Stalag 17 Billy Wilder 1953
Stalingrad Joseph Vilsmeier 1992
Szalona odwaga (Courage Under Fire) Edward Zwick 1996
Szeregowiec Benjamin (Private Benjamin) Howard Zieff 1980
Szeregowiec Ryan (Saving Private Ryan) Steven Spielberg 1998
Sztandar chwaty (Flags of Our Fathers) Clint Eastwood 2006
Szyfry wojny (Windtalkers) John Woo 2002
Tajemnica Enigmy (a. Enigma — Das Geheimnis) ~ Michael Apted 2001
Taksowkarz (Taxi Driver) Martin Scorsese 1976
Terminator (The Terminator) James Cameron 1984
Tecza (Raduga) Mark Donskoy 1944
The Fighting Sullivans Lloyd Bacon 1944
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The Miracle of Morgan's Creek
The Wall

Till the End of Time

To Be or Not to Be

Tora, tora, tora

Towarzysze broni (La grande illusion)
Troja (Troy)

Trzecia czgsc nocy

Tylko dla ortow (Where Eagles Dare)
Underground

Upadek (Der Untergang)

Urodzony 4 lipca (Born on the Fourth of July)
Uwolnienie Jessi Lynch (TV a. Ocalic Jessice Lynch)

(Saving Jessica Lynch)
Wake Island
Westerplatte

Wieczorni goscie (Les Visiteurs du soir)

Wielka Czerwona Jedynka(The Big Red One)

Wielka parada (The Big Parade)

Preston Sturges
Alan Parker
Edward Dmytryk
Ernst Lubitsch

Richard Fleischer,
Toshio Masuda,
Kinji Fukusaku

Jean Renoir
Wolfgang Petersen
Andrzej Zutawski
Brian G. Hutton
Emir Kusturica
Olivier Hirschbiegel

Olivier Stone

Peter Markle

John Farrow
Stanistaw Rézewicz
Marcel Carné
Samuel Fuller

King Vidor

Wojna w Zatoce (TV) (Thanks of a Grateful Nation) Rod Holcomb

Wolne miasto

Wrdg u bram (Enemy at the Gates)
Za krdla i ojczyzne (King & Country)
Zabic drozda (To Kill a Mockingbird)
Zakazane piosenki

Zamach

Zanurzenie awaryjne( Crash Dive)
Ztoto dla zuchwatych (Kelly's Heroes)
Zmierzch bogdw (La Caduta degli der)
Zoja (Zoya)

Zycie jest pigkne (La Vita a bella)
Zyd Siiss (Jud Siif)
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Stanistaw Rézewicz
Jean-Jaques Annaud
Joseph Losey
Robert Mulligan
Leonard Buczkowski
Jerzy Passendorfer
Archie Mayo

Brian G. Hutton
Luchino Visconti
Lev Arnshtam
Roberto Benigni

Veit Harlan

1944
1982
1946
1942

1970
1937
2004
1971
1968
1995
2004
1989

2003
1942
1967
1942
1980
1925
1998
1958
2001
1964
1962
1946
1958
1943
1970
1968
1944
1997
1940



FILMY | PROGRAMY
O CHARAKTERZE DOKUMENTALNYM!

Tytut Realizacja Rok
7 grudnia — opowies¢ o Pearl Habour? (December 7th)  John Ford,

Gregg Toland 1943
Afghanistan. The Years of Talibans and Beyond Kabir Khan 2002
Auschwitz — czy Swiat wiedziat?( Auschwitz, Didier Martiny 2004
le monde savait-il?)
Beneath the Veil Cassian Harrison,

Saira Shah 2001
Bosnia — krajobraz po wojnie (Bosnia — Revisited) ~ Ulf von Mechow 2003
Brama niebiariskiego spokoju (The Gate of Richard Gordon,
Heavenly Peace) Carma Hinton 1996
Chaplin dzisiaj: Dyktator (Chaplin Today: Serge Toubiana,
The Great Dictator). Costa-Gavras 2003
D-Day — najkrotszy dzieri (D-Day — The Shortest Day) Peter Williams 2003
D-Day w kolorze (D-Day in Colour) David Sinclair,

Kim Hogg,

Lindsay Gossling i in. 2004
D-Day: The Ultimate Conflict Mark Lewis 2004

Dwdch marynarzy
Dziedzictwo Jedwabnego (The Legacy of Jedwabne) ~ Stawomir Grunberg 2005
Dzienniki frontowe: Afganistan (Afghanistan Revealed) Richard MacKenzie 2001

Dzieri dobry, panie Hitler (Good Morning Mr. Hitler) Luke Holland,
Paul Yule 1993

Farenheit 9/11 Michael Moore 2004

! Wymienione s3 te pozycje, ktdre zostaty wspomniane w pracy badz byly inspiracja

do opracowania niektérych jej fragmentéw. Z wielu serii filméw dokumentalnych prezentowa-
nych w takich stacjach jak Discovery (np. Wielcy wodzowie, Pola bitew, Ludzie Hitlera, Samoloty bojo-
we, Wojna U-bootdw czy Mistrzowie zla [ The Most Evil Men in History|), Planete (np. Il wojna swiatowa
w kolorze, | wojna swiatowa w kolorze) czy Visat History (np. Wojna stulecia, Blitzkrieg i in.) wymienio-
ne s3 najczesciej poszczegdine odcinki.

2 Film o charakterze agitacyjno-propagandowym, wyswietlany w czasie wojny w kilku wer-
sjach: 20-minutowej, 34-minutowej i 80-minutowe] (doktadne dane, takze o odrestaurowanej
wersji filmu zamieszczono na stronie http://www.imdb.com/title/tt0035790/). W polskie] tele-
wizji (TVP3 w roku 2002) wyéwietlana byta niecenzurowana, najdtuzsza (80-minutowa) wersja.

[Aneks |
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Fatwa — klgtwa islamu. Raport specjalny Grzegorz Gérny
Fotoamator Dariusz Jabtoriski
Fotograf wojenny (War Photographer) Christian Frei

Fotografia ze Smiercig w tle (Dying to Tell the Story) ~ Kyra Thompson

Heil Hitler — ta Swinia nie Zyje. Humor w Trzeciej
Rzeszy (Heil Hitler, das Schwein ist tot! — Humor

unterm Hakenkreuz) Rudolph Herzog
Hollywood i Pentagon (Hollywood and the Pentagon: Jean-Marie Barerre,
The Dangerous Liaison) Maria Pia Mascaro
Kamera na wojnie (Oko na swiat); [The Camera

at War — Eye on the World] Sophie Rolfe
Kamerzysci frontowi (Combat Cameramen) John Bredar,

Paul Donvito,
Dominic Desantis

Kobiety tupem wojennym. Wehrmacht i prostytugia ~ Thomas Gaevert,

(Frauen als Beute. Wehrmacht und Prostitution) Martin Hilbert

Korespondenci wojenni (Veillees d’armes) Marcel Ophuls

Made in America The Committee on
Public Information,
USA c.

Majdanek. Cmentarzysko Europy Aleksander Ford

Making the Nation Fit The Committee on
Public Information,
USA C.

Mark Hyatt — Brygada Zydowska (z cyklu Wojenne

opowiesci) (In Our Own Hands. The Hidden Story

of the Jewish Brigade in World War 1) Chuck Olin

Misja w Iraku (Mission Accomplished. Langan in Irag) Sean Langan

Na osi zta. Kraj cichej Smierci (This World: Access Ewa Ewarr,

to Evil) Olenka Frankiel
NATO na wojnie: Kosowo (Moral Combat: NATO

At War; L’OTAN en guerre. Dans les Balkans) Allan Little
Nazizm — tajemnicza religia (Nazis. The Occult Tracy Atkinson,
Conspiracy) Joan Baran
Nieslubne dzieci Trzeciej Rzeszy Kate Peacoke
Normandia w kolorze (z cyklu: The Second

World War in Colour) Polly Bide
[Aneks |
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2003

1998

2002

1998

2006

2003

1999

1996

2005

1994

1918
1945

1918

1998

2007

2004

2000

1998
1999

1999



Operacja Hollywood (Operation Hollywood)
Opium Talibow (The Opium of the Talibans)

Opowiesti wojenne Johna Hustona (John Huston
War Stories)

Our Wings of Victory

Pearl Harbour w cyklu Niewyjasnione historie
(Myths of Pearl Harbour)

Pochwata zbrodni. Propaganda w Trzeciej Rzeszy
(Selling Murder. The Killing Films of the Third Reich)

Polskie sify zbrojne na Zachodzie z cyklu Najlepsi
zotnierze Il wojny Swiatowej (The Free Polish Forces,
seria: Gladiators of World War II)

Emilio Pacull 2004

Fran¢ois Margolin,
Olivier Weber 2001

Midge Mackenzie 1998

The Committee on
Public Information,
USA c. 1918

Richard Ross 2003

Michael Burleigh,
Joanna Mack 1991

Charles Messenger 2001

Powszedni dzieri gestapowca Schmidta Jerzy Ziarnik 1963
Prawda o zabijaniu (The Truth about Killing) Jonah Weston 2004
Profiles from the Frontline’ Jerry Bruckheimer 2003
Ptasia wojna (War of the Birds) Richard Cane 2005
Rasa pandw, z cyklu Stulecie zwykiych ludzi, cz. 9:

1933 (People’s Century, part 9, 1933: Master Race) Jonathan Lewis 1995

Shoah
Stalingrad (czesci: W kotle, Zagtada)

Tajemnica zamachu na Hitlera (Virtual History:
The Secret Plot to Kill Hitler)

Tajemnice nowoczesnej wofny (Inside Special Forces)

The Awful Truth? (24 odcinki)

1

Claude Lanzmann 1985

Sebastian Dehnhardrt,
Manfred Oldenburg,
Christian Deick iin. 2003

David McNab 2004

Richard Mackenzie,
Michael Rosenfeld,
Donavan Reiffiin. 2003

Michael Moore,
Linda Mendoza,
Tom Gianas 1999

Serial typu docu-reality zrealizowany na zlecenie Pentagonu.

2 Serial ma charakter satyryczny, w portalu imdb zostat zaklasyfikowany gatunkowo jako
»comedy/documentary”. O trudnosciach z dookreslaniem gatunkéw telewizyjnych w zmieniaja-
cym sie pejzazu medialnym pisali m.in. Glynn 2000, Przylipiak 2004.
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The Bath of Bullets

Triumfwoli (Triumph des Willens)

Victory at Sea (TV - serial)

W Iraku Saddama Husajna (Inside Saddam’s Iraq)

W kotle patrz: Stalingrad

Why We Fight — Prelude to War
Wiek przemocy (z cyklu Wiek wojen); (The Century  Philip Nugus,

of Warfare: Violent Century)

Wietnam — droga do piekta (The Vietnam
War. A Descent into Hell); 3 czesci

The Committee on
Public Information,

USA c. 1918

Leni Riefenstahl
M. Clay Adams

Tom Anstiss,
Janet Harris,
David Pearson,

1935
1952
2004

Olivia Lichtenstein i in.

Frank Capra

Jonathan Martin,
Alf Penn

Carole Peters,
Phil Craig,
Ricardo Pollack

Wojna w Zatoce. Opowiesc zofnierza ( The Gulf War.

The Soldiers’ Tale)

Andy Stevenson

Wyzwolenie Frangji (z cyklu: The Second World War

in Colour)

Z powrotem w Bosni (Back to Bosnia)

Zaginione skarby Iraku (Iraq’s Lost Treasures)

Zaglada patrz: Stalingrad

Zdjecie czy ikona? (Looking for an lcon)

SERIALELE TELEWIZY)JNE

Polly Bide

Sabina Vajraca,
Alison Hanson

Jason Williams,
Charles Poe

Hans Pool,
Maaik Krijgsman

prezentowane w polskich stacjach

Tytut

17 mgnieri wiosny

Akwarium

[Aneks ]

tlosé
odcinkéw

12
4

rcin.org.pl

Produkgja Rok

ZSRR 1973

Polska, Ukraina, 1995
Niemcy

1942

1994

2001

2001

1999

2005

2003

2005



Allo’ allo! 85 UK 1982-1992
JAG — wojskowe biuro sledcze (JAG) 2277 USA 1995-2005
Kolumbowie 5 Polska 1970
Kompania braci (Band of Brothers) 10 USA/ UK 2001
M*A*S*H 2562 USA 1972-1983
Polskie drogi 11 Polska 1976-1977
Stawka wigksza niz zycie 18 Polska (TVP) 1967-1968
Wojenna narzeczona (Bride of War) 4 USA 1997
Czterej pancerni i pies 21 Polska 1966
Pogranicze w ogniu 24 Polska 1988-1991
1 Nie wszystkie odcinki serialu byly prezentowane w polskich stacjach telewizyjnych.

2 Nie wszystkie odcinki serialu byly prezentowane w polskiej telewizji. Dane dotyczace seria-

li anglojezycznych pochodza ze strony internetowej: www.imdb.com.
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[Aneks ]

305


http://www.imdb.com

rcin.org.pl



| Indeks osdb |

Adams Eddie 22 Bouthoul Gaston 24
Aleksander Newski 121 Brangwyn Frank 162, 163
Alia Valerie 79,127 Brauchitsch Borisvon 78
Allan Stuart 92 Braun-Gatkowska Maria 100
Allen Robert C. 39, 58 Brick Al 130
Allende Salvador 22 Bringsveard Tor Age 244
Althusser Louis 41, 42 Brodski Josif 103
Anderson Steve 242 Brown Clarence 191
Arendt Hannah 238 Burkart Julia 214
Arnshtam Lev 121 Burton H. M. 150
Aronson Elliot 214 Bush George 23, 105, 208, 209, 214
Baker Frank 140 Bush George W. 17, 67,92, 110,
Baker Norman D. 157 128,135, 144,149,211, 214,
Balfour Michel 234 221,222
Baliriski Wtadystaw 75 Busch Niven 191
Barthes Roland 78, 119, 220, 248 Buxton Ronald 141
Bauman Zygmunt 31, 219 Cacioppo John T. 60, 61
Bazin André 82, 135, 234 Caillois Roger 64, 185
Benjamin Walter 17, 78 Calasso Roberto 18, 23
Berg Nick 209 Campbell D’Ann 172
Biernacki Jacek 108 Canudo Ricciotto 82
Bin Laden Osama 30, 119, 209, Capa Robert 135,153,196
211 Capra Frank 221
Blair Tonny 17, 92 Capra Fritjof 14 307
Bogart Humphrey 183 Carné Marcel 49, 225 -
Bohner Gerd 60 Cavalcanti Alberto 220
Boorstin Daniel J. 242 Chaplin Charlie 220
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Chomeini Rouholiah 143

Chomsky Noam 128, 210

Churchill Winston 69, 122,217

Cialdini Robert 53,121,131, 161

Cielecki Jarostaw 111

Civjan Jurij 133

Clausewitz Carl von 14, 28, 29, 230

Clinton Bill 13,119

Cole Charlie 22

Creel George 63,71,72,73,74,75

Cripps Thomas 189, 191

Cromwell Olivier 127

Czuchraj Grigori) 196

Davies Norman 20, 183, 207

Dayan Daniel 242

de Gaulle Charles 242,225

Deaver Michael 105

Diesel Rudolf 229

Dobek-Ostrowska Bogustawa 45

Dobrzyriski Henryk, major 33

Donskoy Mark 121

Dowzenko Aleksandr 121, 234

Drewniak Bogustaw 229

Drobashenko Sergei 121, 164, 205

Dunant Henri 138

Direr Albrecht 168

Dwyer R. Budd 125

Eastwood Clint 226

Eco Umberto 58, 93, 94, 141, 209

Edgerton Gary R. 49, 105

Einstein Albert 128

Eisenstein Siergiej 49, 164

Ellul Jacques 8, 44-46, 51-53, 62,
66, 67,199, 201,228

Elshtain Jean Bethke 14, 32

Emerson Ralph W. 21

[Indeks oséb|

rcin.org.pl

Faulkner William 191

Fenton Roger 78, 79

Ferguson Robert 31, 39, 41-43, 92

Fink Conrad C. 77,79, 98, 124,
140

Flatherty Robert 82

Foch Ferdynand 193

Ford Aleksander 31

Ford John 152,187

Fosse Bob 240

Foster Kevin 158

Foucault Michel 123, 242, 244

Franklin Stuart 22

Fraser Lindley 70, 229, 230, 232,
233,236

Fryderyk Wielki 229

Fussell Paul 131

Gall Anonim 16

Gamson Joshua 242

Gares Bill 166

Gerbner George 61, 104, 218, 243

Gibbs Nancy 141, 145

Giddens Anthony 96

Gietzyriski Wojciech 22, 23

Gilligan James 88

Giédz Stawoj L. 154

Goebbels Joseph 26, 62, 68, 228,
229,231,233, 234,236

Gombrich Ernst H. 51

Goring Hermann 26, 232

Gramsci Antonio 41

Graves Robert 144,199

Grierson John 82

Griffiths Philip Jones 197

Grimes Billie 141

Growald Ernst 74



Grunberger Richard 228, 239

Halbwachs Maurice 59

Harlan Veit 234

Hartley John 92

Heath Stephen 242

Heisbourg Frangois 35

Henderson Nevile 239

Hess Rudolf? 26

Heydrich Joseph 26, 240

Hitler Adolf 26, 51, 56, 75, 85, 86,
118,134, 144, 149,163, 166,
171,176,177, 188, 212- 214,
220,221,230,232, 233, 235-
237,239, 240, 242

Holmes Robert L. 148

Homer 18-20, 37, 164, 226

Hoops H. R. 216

Hoskins Andrew 80

Huntington Samuel 14, 17,167

Husajn Saddam 34, 63, 86, 92, 98,
109,110,118, 129, 135, 146,
167,210,211, 214, 221,222

Husajn Uday 143

Ignatieff Michael 29, 35, 138, 141

Irving David 26

Itsuo Inouye 197

Jabftoriska Agata 86

Jackiewicz Aleksander 82

Jan Pawet 11 111

Jarecke Kenneth 80

Jarman Derek 248

Joanna d’Arc 168

Johnson Hirama 122

Johnson Paul 210

Johnson Turner)ames 148

Jones Griffiths Philip 197

Jowett Garth S. 107, 220
Jung Carl Gustav 241
Kaczarek Jacek 112
Kadtubek Wincenty 16
Kapiszewski Andrzej 110
Karabasz Kazimierz 93
Karol 1 127
Karpellus Adolf 168
Katz Elihu 242
Kawalerowicz Jerzy 29
Kazan Elia 191
Kelly David 92, 128, 129
Kenez Peter 133,134,223
KennedyJohn F. 125
Kennedy Robert 125
Khan Paul 35
Kietliriski Radostaw 108
Klee Paul 18
Knauer Kelly 78
Kottunowski Piotr 234
Kossak-Szczucka Zofia 99
Kossecki Jézef 118
Kotler Philips 73
Kottowski Andrzej 110
Kozakiewicz Ken 22
Krél Eugeniusz C. 239
Kupczyk Hieronim 154
Kusturica Emir 30
Lacan Jacques 96
Lambeth Edmund 125
Lang Gladys Engel 97
Lang Kurt 97
Lanzmann Claude 31
Lasswell Harold D. 44, 45, 51, 193,
199,203
Lee Bruce 18

[Indeks o0sdb]

rcin.org.pl

309



310

Leete Alfred 75,76

Lerner Daniel 44

Levinson Barry 91

Lewine Harris 183

Lewinsky Jorge 206

Lindsay Norman 180, 216

Lippman Walter 96

Liu Melinda 209

Lloyd George 118

Lorentz Pare 82

Lorenz Konrad 145

Maczek Stanistaw 33

Madonna 99

Mahatma Gandhi 106

Malik Ryszard 109

Mankiewicz Joseph 191

Marczak Izabela 65

Marquez Gabriel Garcia 102

Marshall George C.jr 130

Matusak Piotr 40,173,178

Matuszek Krzysztof 106

Matuszewski Bolestaw 35, 79, 81,
122

Mauldin Bill 183

May Rollo 24

Mernissi Fatima 167

Milewicz Waldemar 99, 123, 124,
162

Mitchell William ). T. 51, 140

Montgomery Bernard, ,Monty” 165

Moore Michael 24, 38, 149, 160,
189,222

Morin Edgar 121

Moro Aldo 124

Morse Ralph 206

Mostowicz Arnold 179

[Indeks osdb |

rcin.org.pl

Mowlana Hamid 104, 218, 243

Mrozowski Maciej 43, 60

Munk Andrzej 31, 141, 185, 196

Miinkler Herfried 25, 29, 30, 36,
67,147

Murrow Edward R. 45

Mussolini Benito 220

Nachtwey James 143

Nadzdzar Orjab A. 222

Natkowska Zofia 99

Napoleon Bonaparte 134

Nasfeter Janusz 179

Nelson Derek 174-176, 183

Nichols Bill 92

Nietzsche Fryderyk 14

Niklewicz Matgorzata 237

Norkus Heine 229

O’Donnell Victoria 107, 220

Ochtopkow Nikotaj P. 204

Orwell George 19, 24, 62, 69, 115,
163,174,175

Osadnik Wactaw 97

Pajewski Janusz 157

Paracelsus 229

Pasikowski Wtadystaw 30, 202

Patton George S. 165

Petty Richard E. 60, 61

Pitat Robert 100, 101

Piotr Wielki 121

Pitera Zbigniew 224

Piton Rémy 225

Platon 115, 239, 240

Plotyn 240

Ptazewski Jerzy 229

Polariski Roman 27

Poliajnos 29



Pratkanis Anthony 214

Putnam Hilary 141

Pyriew Ilwan 121

Raleigh Henry 216

Ramzes Wielki 201

Ratnesar Romesh 144

Rauschning Hermann 230

Reagan Ronald 105

Richert Karol 28

Ricoeur Paul 59

Riefenstahl Leni 188,221, 229, 236

Ritzer George 30, 31

Robb David L. 208

Robinson Simon 141

Roeder George H. 130, 131, 133,
135,152,182, 188,189, 192,
200, 206

Rolland Romain 194

Rollins Peter C. 83

Romm Michait 204, 224

Room Abram 121

Rosenthal Joe 24

Roosevelt Theodore 170, 183

Rousseau Jean Jacques 156

Rémmel Karol 138

Rutherford Paul 62,87,115

Sartre Jean Paul 194

Sawa Jézef 116

Schiller Friedrich 229

Schiller Herbert 1. 104, 218, 243

Schirato Tony 96

Scott Ridley 25

Seitz Franz

Seung Hui Cho 34

Sheridan Bob 165, 212

Sherman Cindy 139

Short K. R. M. 115

Sikorski Wtadystaw 49

Simonow Konstantin M. 205

Smith W. Eugene 206

Sontag Susan 78

Sorensen Thomas C. 45

Sosnowski J6zef 44

Speer Albert 239

Spielberg Steven 86,152,219

Springer Jerry 43

Stalin J6zef 50, 221, 224

Stanley Peter 75, 180

Steel Andy 102

Steinlauf Michael C. 207

Stone Olivier 88, 153, 208

Struk Julia 31

Sun Pin 29

SunTzu 29

Suworow Aleksander 121

Szarota Tomasz 40, 57,176,177,
236,238

Szpilman Wtadystaw 27

Sw. Augustyn 147

$w. Tomasz z Akwinu 148

Tatarkiewicz Wtadystaw 239

Taves Brian 84

Taylor Philip 116, 118, 220

Taylor John 80

Thomson Olivier? 53,77

Thompson John B. 41

Tiffen Rodney 96

Toffler Alvin 25, 33,36, 104, 106,
107,160, 214, 220, 234

Toffler Heidi 36, 107, 160, 214,
220, 234

Tojo Hideki 176, 177

[Indeks 056D |

rcin.org.pl

311



Treidler Adolph 203
Tulving Endel 58
Theweleit Klaus 202

Van Der Poel Cornelius . 127

Vitoria Francisco de 148
Vonfung Claus 171
Vonnegut Kurt 70
Wajda Andrzej 138
Walski Brian 139
Walzer Michael 35, 148
Wainke Michaela 60
Webb Jen 96

Weil Simone 226
Weilin Wang 22
Weisskopf Michael 144
Welles Orson 65

Welsch Wolfgang 9, 16, 59

rcin.org.pl

Wenders Wim 244

Werker Alfred L. 191
Wessel Horst 162, 229
Whiteside Marquette 1471
Wiertow Dziga 82, 121
Wilson Woodrow T. 193
Wiltenburg Joy 123
Witkowski Tomasz 119
Wojtasik Lestaw 9,
Wotoszariski Bogustaw 123
Wong Jan 23
Wrzesniewska-Zygier Joanna 108
Zaltman Gerald 73

Zemke Janusz 109
Znaniecki Florian 101

Zwoliriski Andrzej 53



Fot. 1. Angelus Novus, Paul Klee, 1920

Fot. 2. Nieznany chinski student na placu Tienanmen, Pekin 1989

(fotografia Stuarta Franklina)
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Fot. 3. Manewry na poligonie w okresie mie- Fot. 4. Berlin, typowe dla nazizmu barwy

dzywojennym: nawet czotlg zdobi wielka plan- - czerwien oraz symbole (swastyki i stylizowane

sza ze swastyka orty) w centrum Berlina podczas jednej z uro-

czystosci

Fot. 5. Parada - to nie tylko demonstracja sily, Fot. 7. Plakatz 1935 roku, skierowany do mto-

rowniez gigantyczne dekoracje i czerwone ban- dziezy
nery ze swastykami przypominaja o panujgcej

wowczas ideologii
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Fot. 8. Uroczystos$ci pogrzebowe jednego z cztonké6w NSDAP - wystrdj
w barwach typowych dla nazizmu - czerwien, braz, ztoto. Za katafalkiem

szereg sztandarow igigantyczna dekoracja

Fot. 9. Berlin, Reichstag, zdjecie pochodzi z kolekcji internetowej
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Fot. 21-23. Ukazujg stopniowe przyblizanie tematu w wiadomos$ciach, co nastepuje takze po-
przez przyblizanie miejsca wydarzen - 3 pierwsze ujecia w planie ogdélnym, stopniowo podcho-
dzacym coraz blizej ku lokalizacji pozaru.

Fot. 23. Fot. 24. Usuwanie zniszczen po zamieszkach

Fot. 25-26. Ulice miastw Macedonii patrolowane przez lokalng, legalng wtadze. W ponizszych
kadrach ukazano oznaki militarnej przewagi obecnej wtadzy - czotg oraz bron w pogotowiu

ujednego z cztonkéw patrolu.

Fot. 25. Fot. 26.
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Fot. 27. Ujecia rozpoczynajgce analize sytuacji nawigzuja
do biezacych wydarzen

Fot. 28. Przejécie do szczegdtowego omodwienia problemu

zzaznaczeniem wizualnym politycznego ,zarzewia” konfliktu

Fot. 29. Reporterzy towarzyszgcy ubiegtorocznym wydarze-
niom (przed podpisaniem traktatu pokojowego)
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Tabela 1. Wiadomos$ci telewizji Polsatz dnia 13 stycznia 2003. Pierwsze 4 minuty w kluczowych

kadrach
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cd. Tabeli 1.

Fot. 30. Prezentacja przewagi wojsk alianckich nad armig irackga (,Super Express”, 21 mar-
ca 2003, s. 10)
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Fot. 32-35 ukazujg metody ekstremalnej walki ,psychologicznej” podejmowanej przez obie stro-

ny zaangazowane w wojne w lraku 2003-2005.

Fot. 32. Scena z Abu Ghraib, przedstawiaja- Fot. 33. Triumf? Scena zAbu Ghraib

ca znecanie sie przedstawicieli amerykanskiej
armii nad irackimi jencami (na podstawie

niewyraznej fotografii)

Fot. 35. Kadrz gtoénego filmu z egzekucji Pete-
ra Berga przekazanego mediom zachodnim

Fot. 34. Triumf Irakijczykdw - na mosScie
widnieja powieszone zwitoki Amerykanéw
(fot. Khalid Mohammed) przez Al-Kaide

Fot. 37. Polegtly zotnierz. Po lewej stronie za-

znaczono biatg flage
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Fot. 38. Australijski plakat rekrutacyjny Fot. 40. Hun i dom. Plakat rekrutacyjny
z 1917 roku wedtug projektu H. M. Burtona z czasOw lwojny Swiatowej

Fot. 43. Brytyjski plakat rekrutacyjny z moty-
wem Swietego Jerzego, okres Iwojny $wiato-
Fot. 42. Brytyjski plakat rekrutacyjny (I wojna wej

Swiatowa)
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Fot. 44. Rysunek reklamowy Coca-coli z lat 40. Fot. 47. Brytyjski plakat rekrutacyjny z cza-
séw lwojny Swiatowe]

Fot. 46. Amerykanska reklama firmy produku-
jacej reczniki dla armii (1943)

Fot. 49. Amerykanski plakatz czaséw lwojny
Swiatowej zachecajacy ,wszystkich Ameryka-
néw” do zaangazowania finansowego w wy-

sitek wojenny
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Fot. 51. Plakatz czas6w Iwojny Swiatowej Fot. 56. Rysunek propagandowy z czaséw lwojny
ukazujgcy sojusz Stanéw Zjednoczonych Swiatowej ukazujacy zagrozenie ze strony niemiec-
ilmperium Brytyjskiego kiej (projekt Normana Lindseya)

Fot. 58. ,Smieré faszyzmowi!” Radziecki plakat
llg |£ propagandowy z czasu Il wojny Swiatowej

Fot. 57. Amerykanski plakat rekrutacyjny
z czas6éw lwojny Swiatowej
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Fot. 59. Zmiazdzyé Prusakéw! Amerykafi- Fot. 60. Francuski plakat z czasu Il wojny

ski plakat zachecajacy do zakupu bonéw Swiatowej podkreslajacy wudziat Francji
wojennych w czasie lwojny Swiatowej w dziataniach antyfaszystowskiej koalicji
Fot. 62. Plakat antybolszewicki przezna- Fot. 64. Plakat przygotowany przez propa-
czony dla podbitych przez Trzecig Rzesze gande Trzeciej Rzeszy, przeznaczony do woj-
krajow ny psychologicznej w Polsce
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Urszula Jarecka - dr nauk humanistycznych, od 1998 roku adiunkt
w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN w Warszawie. W tym czasie
wyktadata historie filmu (Uniwersytet Adama Mickiewicza w Pozna-
niu, WWSH w Warszawie), antropologie kultury, problemy kultury
audiowizualnej (IKP, OSA Uniwersytet Warszawski), socjologie kultury
(Uniwersytet w Biatymstoku). Zajmuje sie zagadnieniami Kkultury
popularnej, szczeg6lnie audiowizualnej; socjologig kultury i mediow.
Opublikowata ksigzke Swiat wideoklipu, Warszawa 1999, liczne
artykulty w czasopismach specjalistycznych (,Kwartalnik Filmowy",
JKultura Wspotczesna", ,Kultura i Spoteczenstwo") i pracach
zbiorowych.

W pracy zajmuje sie analiza wojennych motywdéw wizualnych,
interesujg mnie najbardziej typowe narracje wizualne, schematy,
klisze, symbole i metafory opisujgce rézne sytuacje wojenne i etapy
zmagan. Uwazam, ze nie ma neutralnych ideologicznie opowiesci
o0 wojnie. Obrazy wojny wystepujace w réznych formach i kon-
tekstach (czy pojedynczo w formie plakatu, czy jako materiat
ilustrujgcy tekst prasowy, czy tez jako film dokumentalny, fabu-
larny) sa nasycone tre$ciami kulturowymi i spotecznymi, propa-
gujacymi okres$lony spos6b myslenia ksztattujacy postawy stuzace
wzmocnieniu racji stanu danej spotecznosci, formacji politycznej
czy kraju.

(ze Wstepu)
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