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WSTEP

W pracy przedstawiona jest proba kwantyfikacji preferencji konsumpcyjnych na podstawie
modelu decyzyjnego konsumenta. Model zaklada, e konsument dokonuje wyboru
optymalnego koszyka konsumpcyjnego maksymalizujac funkcje uzytecznosci przy
ograniczeniu budzetowym na wydatki. Ograniczenie budzetowe konsumenta odzwierciedla
mozliwosci finansowania wydatkéw konsumpcyjnych - zaleza one od wysokosci dochodow
dyspozycyjnych i cen rynkowych poszczegolnych towaréw wchodzacych w sklad koszyka.
Uzyteczno$¢ rozumiana jest jako miara poziomu satysfakcji osiaganej przez konsumenta ze
spozycia okreSlonej ilosci poszczegolnych towardw i uslug. Zalezy ona od ilosci
konsumowanych dobr oraz od potrzeb i preferencji konsumpcyjnych. Preferencje
konsumpcyjne stanowiag odzwierciedlenie wzorcow konsumpcyjnych, stylu Zycia, gustow,
przyzwyczajen konsumpcyjnych, wyznawanych wartoéci i priorytetow. Jako funkcje
uzytecznofci przyjeto funkcje o stalej elastycznosci substytucji CES. Jej parametrami sg stopa
substytucji oraz parametry preferencji. Struktura optymalnego koszyka odzwierciedla strukture
popytu i zalezy z jednej strony od preferencji konsumpcyjnych, ktore sa parametrami funkcji
uzytecznosci, z drugiej - od relacji cenowych nabywanych débr.

Na podstawie modelu decyzyjnego konsumenta oszacowano wartosci wspétczynnikow
preferencji dla polskich gospodarstw domowych w latach 1990-1999. Praca prezentuje analiz¢
zmian preferencji konsumpcyjnych w Polsce w okresie transformacji oraz probg okreslenia
przyszlych $ciezek preferencji konsumpcyjnych. Przy opracowaniu projekcji wykorzystano
zalozenie o konwergencji wzorcow konsumpcyjnych. Przyjeto, ze wystgpuje proces nadazania
preferencji polskich konsumentéw za wzorcami stanowionymi przez gospodarstwa
pracownikow zatrudnionych na stanowiskach nierobotniczych - te bowiem charakteryzuja sig
najnowoczesniejsza struktura preferencji w Polsce.

W pracy przedstawione sa wyniki oszacowan uzyskane dla wspolczynnikow preferencji w
odniesieniu do o$miu grup towarow i ustug konsumpcyjnych, takich jak: zywnos¢, napoje
alkoholowe i wyroby tytoniowe, odziez i obuwie, mieszkanie, higiena osobista, zdrowie,
transport i lacznos¢, edukacja, kultura i rekreacja, a takze w stosunku do podstawowych
artykuléw zywnosciowych nabywanych przez gospodarstwa domowe, takich jak: pieczywo i
produkty zbozowe, migso, ryby, nabial i jaja, thuszcze, owoce i warzywa, cukier i inne wyroby

cukiernicze, uzywki, kawa, herbata i napoje bezalkoholowe.



WYKORZYSTANIE MODELU DECYZYJNEGO KONSUMENTA
DO OSZACOWANIA PARAMETROW PREFERENCJI

Model decyzji dotyczacych struktury popytu konsumpcyjnego opiera si¢ na zalozeniu, ze
konsument poszukujac optymalnego koszyka konsumpcyjnego skfadajacego si¢ z n dobr, stara sig
ostagna¢ maksymalny poziom uzytecznosci catkowitej przy zadanym ograniczeniu budzetowym na
wydatki konsumpcyjne. Uzytecznos$¢ catkowita rozumiana jest jako suma satysfakcji osiaganej
przez konsumenta ze spozycia okrelonej ilosci poszczegdlnych produktéw i ushug
konsumpcyjnych. W tym znaczeniu optymalny koszyk konsumpcyjny powinien by¢ rozumiany jako
koszyk w najwiekszym stopniu zadowalajacy konsumenta.

W kazdym okresie czasu rozwiazywane jest wiec nastepujace zadanie optymalizacii:
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gdzie:
U(gs,....qn) - fimkcja uzytecznosci,
(91, 935 <oy Gjs-os 9n ) - koszyk skladajacy sie z n dobr i ushg
konsumpcyjnych, przy czym  Q; oznacza ilo$¢ dobra i;
P - cenadobrai; (i=1,...,n),
B - ograniczenie budzetowe (dyspozycyjny dochdd konsumenta, kwota na

wydatki) _
Do opisu uzytecznosci koszyka konsumpcyjnego mozna zastosowaC funkcje o stalej
elastycznosci substytucji (funkcj¢ CES) o nastepujacej postaci:
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p - parametr funkcji CES (zalezno$¢ wspdfczynnika elastycznosci substytucji o
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n

®= U+a{B-X piq;} »
i=1

gdzie:
o - mnoznik Lagrange’a.
Z warunku, ze pochodne czastkowe funkcji Lagrange’a w punkcie optymalnym przyjmuja
warto$ci zerowe;
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Korzystajac z powyzszych zaleznosci moina okresli¢ relacje migdzy zmiennymi g; (i=1,...n).
Stosunek zmiennej g; do zmiennej qx wyraza si¢ wzorem:;
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Przy zalozeniu,ze Y p;q; = B , uzyskujemy formulg obliczeniowa na zestaw koszyka
i=l

konsumpcyjnego:
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Formuta ta moze by¢ wykorzystywana w modelu odzwierciedlajacym zachowania nabywcze

konsumenta i jego decyzje okreslajace popyt konsumpcyjny, a przede wszystkim jego



strukturg. Na decyzje te maja wplyw ceny poszczegdlnych débr konsumpcyjnych oraz
preferencje.

W pracy podjgto probe kwantyfikacji preferencji konsumpcyjnych, przy zatozeniu, ze
konsument w sposéb racjonalny podejmuje decyzje. Zadanie optymalizacyjne konsumenta pozwala
na wyznaczenie optymalnej struktury popytu na poszczegélne dobra konsumpcyjne. Stosunek
popytu nadobroi q; do popytu na dobro k qk wyraza si¢ wzorem (7). Z tej zaleznosci mozemy
wyprowadzi¢ wzajemne relacje parametru preferencji w odniesieniu do poszczegolnych dobr.
Wzajemna relacja preferencji w stosunku do dobr i oraz k, czyli iloraz parametru A; do A, jest
wyrazony wzorem:
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Do obliczeh wykorzystano dane statystyczne o nominalnych i realnych wydatkach
konsumpcyjnych gospodarstw domowych w Polsce oraz wskaznikach cen dobr konsumpceyjnych za
jata 1990-1999. Dane te stanowily baz¢ do okreslenia struktury wydatkow realnych gospodarstw
domowych. Na podstawie znanej struktury konsumpcji (struktura wydatkoéw realnych) oraz relagji
cenowych obliczono parametry preferencji dla poszczegélnych grup towarowych w kolejnych
latach przyjmujac jedna z grup towar6éw i ustug konsumpeyjnych jako grupe odniesienia. Nastgpnie
dokonano standaryzacji uzyskanych parametréw preferencji tak, aby ich suma byla rowna jeden:

n
2. A =1. Wybdr produktu odniesienia nie miat wptywu na wyniki obliczen. Qbliczen dokonano
=1

dla wariantowych zatozen dotyczacych ksztaltowania si¢ wartosci wspdlczynnika elastycznosci
substytucji ¢, a tym samym dla réznych wartosci parametru substytucji p.



WYNIKI OSZACOWAN DLA PREFERENCJI KONSUMPCYJNYCH

Badanie preferencji przeprowadzono dla gospodarstw domowych pracownikow ogolem w
zakresie siedmiu podstawowych grup towardéw i ustug konsumpcyjnych, takich jak: Zywnos¢,
napoje alkoholoﬁe i wyroby tytoniowe, odziez i obuwie, mieszkanie, higiena osobista i zdrowie,
transport i faczno$é, a takze edukacja, kultura i rekreacja. Bardziej szczegbtowej analizie poddano
osiem grup artykulow Zywnosciowych nabywanych przez gospodarstwa domowe, takich jak:
pieczywo i produkty zbozowe, migso, ryby, nabiat i jaja, thuszcze jadalne, owoce i warzywa, cukier i
inne wyroby cukiernicze oraz uzywki, kawa, herbata i napoje bezatkoholowe.

Najlepsze wyniki oszacowan parametréw preferencji uzyskano dla wspdiczynnika elastycznosci
substytucji o=1,5. Tablice 1 i 2 zawierajq uzyskane wyniki dla pracowniczych gospodarstw
domowych w Polsce w latach 1990-1999.

Uzyskane wyniki wskazuja na nastepujaca kolejno§¢ wedtug preferencji przypisywanych przez
gospodarstwa domowe na poczatku lat dziewiecdziesigtych poszczegélnym dobrom
konsumpcyjnymv:

1. Zywno$¢

odziez i obuwie

mieszkanie

edukacja, kultura i rekreacja
transport i taczno$é

higiena osobista i zdrowie

NS e W

napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe

Zgodnie z uzyskanymi wynikami, najwigksza wage w 1990 roku konsumenci przykladali do
wydatkow na zywnos¢ (wspblczynnik preferencji na poziomie 0,403), w drugiej kolejnosci do
odziezy i obuwia (wspotczynnik preferencji = 0,153) oraz w trzeciej - do wydatkéw na mieszkanie
(wspbtczynnik preferencji = 0,123). W wydatkach na mieszkanie mieszcza si¢ wydatki zwiazane
zaréwno z wyposazeniem mieszkania jak i jego uzytkowaniem, z wydatkami na czynsz i no$niki
energii wiacznie. Nastgpne grupy dobr konsumpcyjnych w kolejnosci  przypisywanych im
preferencii to: ustugi w zakresie edukacji, kultury, rekreacji i turystyki (wspoiczynnik preferencji =
0,121), transport i facznos¢ (0,082), a na koficu przy niemal identycznych preferencjach: higiena
osobista i ochrona zdrowia (0,059) oraz napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe (0,058). Porownaj

tezrys. 11



Grupy towaréw i ustug konsumpcyjnych

Wspélezynniki preferencji A

1990 1992 1994 1996 1998 1999
Zywnosé 0,403 0,339 0,317 0,298 0,257 0,232
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 0,058 0,048 0,051 0,058 | 0,061 0,059
Odziez i obuwie 0,153 0,116 0,105 0,102 0,099 0,089
Mieszkanie 0,123 0,187 0,200 0,200 0,216 0,233
Higiena osobista i ochrona zdrowia 0,059 0,094 0,117 0,116 0,112 0,110
Transport i lacznosé 0,082 0,104 0,112 0,128 0,139 0,155
Edukacja, kultura i rekreacja 0,121 0,113 0,098 0,098 0,116 0,123
Tabl. 1. Wspéiczynniki preferencji w stosunku do podstawowych grup towardw i usfug.

Wyniki oszacowan dla pracowniczych gospodarsw domowych w Polsce w latach dziewieédziesiatych.
L. . Wspélczynniki preferencji A

Grupy towarow i uslug konsumpcyjnych

1990 1992 1994 1996 1998 1999
Pieczywo i produkty zbozowe 0,120 0,113 0,115 0,131 0,152 0,152
Mieso 0,323 0,270 0,253 0,234 0,238 0,230
Ryby 0,041 0,046 0,043 0,042 0,050 0,050
Nabiat i jaja 0,098 0,127 0,135 0,137 0,143 0,142
Tluszcze jadalne 0,091 0,084 0,087 0,081 0,081 0,077
Owoce | warzywa 0,150 0,175 0,171 0,161 0,161 0,166
Cukier i inne wyroby cukiernicze 0,107 0,095 0,081 0,086 0,081 0,081
Uzywki, kawa, herbata i napoje bezalkoholowe 0,068 0,091 0,115 0,127 0,095 0,102

Tabl. 2. -Wspdiczynniki preferencji w stosunku do podstawowych artykuiéw zywnosciowych.

Wyniki oszacowari dla pracowniczych gospodarsw domowych w Polsce w latach dziewigédziesiatych.




W latach dziewigcdziesigtych priorytety w stosunku do poszczego6lnych débr konsumpcyjnych
ulegly zmianie. Oto kolejnos¢ preferencji przypisywanych przez konsumentéw w 1999 roku
poszczegblnym grupom towarowym:
mieszkanie
Zywno$é
transport i facznosé
edukacja, kultura i rekreacja
higiena osobista i zdrowie

odziez i obuwie

b RS T

napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe

W rokul1999 na pierwszym miejscu z najwyzszym wspotezynnikiem preferencji = 0,233 znalazto
si¢ wyposazenie i uzytkowanie mieszkania (parametr preferencji wzrost w przyblizeniu
dwukrotnie). Dotychczasowy lider wérod grup towarowych - Zywno$¢ spadt na drugie miejsce,
parametr preferencji w odniesieniu do zywnosci zmniejszyt sie o ok. 42% z poziomu 0,403 do
0,232. Z piatego na trzecie miejsce przesunat si¢ transport i facznosc. W tym przypadku
niebagatelng rolg odegral dynamicznie rosnacy popyt na samochody osobowe oraz ustugi w
zakresie telekomunikacji.

Rysunki 1-6 przedstawiaja zmiany w czasie preferencji konsumpcyjnych w Polsce w odniesieniu
do podstawowych grup towaréw i ustug. Widoczna jest wzrostowa tendencja w preferencjach w
stosunku do ustug, dotyczy to przede wszystkim uslug komunikacyjnych, medycznych i ustug
mieszkaniowych (zwiazanych z wyposazeniem i uzytkowaniem mieszkania), poréwnaj wykresy
zamieszczone na rys. 1 i 3. Wigkszq wage konsumenci zaczeli przypisywac higienie i ochronie
zdrowia, przy ozym wzrost wsplczynnikow preferencji przypada wystapit jedynie w pierwszej
potowie lat dziewiecdziesiatych - mozna podejrzewad, Ze na to zjawisko mogt mie¢ wplyw proces
czgsciowej prywatyzacji branzy ustug medycznych (rys.1 i 3). Zdecydowanie nizsze preferencje w
porownaniu z poczatkiem okresu transformaciji konsumenci przypisuja odziezy i obuwiu (rys.2). Ta
grupa towar6w spadia z drugiego na szoste miejsce.

Tabl.2 oraz rys. 7-10 i 12 przedstawiaja zmiany w czasie preferencji konsumpcyjnych w Polsce
w zakresie podstawowych artykuldw zywnosciowych. Jesh przyjrzymy sie wewngtrznej strukturze
grupy towarowej ,,zywnos¢” (rys.12) to zauwazymy, ze wérdd dobr zywnosciowych najwyzszymi
preferencjami charakteryzuje si¢ migso i jego przetwory. Jest to cecha wspélna dla wszystkich
rodzajow gospodarstw domowych [Woroniecka 1. (2000): ,Preferencje konsumpcyjne.

Oszacowania na podstawie modelu decyzyjnego konsumenta”, IBS PAN, Warszawa]. Dalsza
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Rys. 5. Zmiany w preferencjach konsumpcyjnych - zywnosé i mieszkanie
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Rys. 6. Zmiany w preferencjach konsumpcyjnych.
Odziez i obuwie oraz transport i facznosc.
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Rys. 7. Zmiany w preferencjach konsumpcyjnych w zakresie zywnosci.
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Rys. 10. Zmiany w preferencjach konsumpcyjnych w zakresie wybranych
artykuléw zywnosciowych.
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PROGNOZOWANIE PREFERENCJI KONSUMPCYJNYCH. WSTEPNE WYNIKI.

Przedstawiony model decyzyjny konsumenta mozna réwniez wykorzysta¢ do budowy prognoz
w zakresie preferencji i zachowan nabywczych gospodarstw domowych i w dalszej kolejnosci do
prognozowania zmian w strukturze popytu konsumpcyjnego.

Dla okreslenia Sciezek preferencji konsumpcyjnych mozna przyjaé zatozenie o konwergenciji
wzorcOw konsumpcyjnych. Ma to zwiazek z procesem nadazania wzorcow konsumpcyjnych w
krajach o nizszym rozwoju gospodarczym za wzorcami spozycia w krajach wyzej
rozwinigtych. Mozna roéwniez alternatywnie rozwazaé zjawisko naSladowania zachowan
nabywczych konsumentow lub gospodarstw domowych zaliczanych do elity spofecznej, ktora
wyprzedza, zarGwno w zakresie uzyskiwanych dochodéw jak i preferencji konsumpcyjnych,
gospodarstwa przecigtne w danym kraju.

Woezesniejsze badania wskazujq na znaczne réznice w preferencjach konsumpcyjnych w réznych
grupach gospodarstw domowych (poréwnaj [Woroniecka [. (2000): , Preferencje konsumpcyjne.
Oszacowania na podstawie modelu decyzyjnego konsumenta”, IBS PAN, Warszawa). Najwigksze
dysproporcje wystepuja miedzy gospodarstwami pracowniczymi pracownikéw zatrudnionych na
stanowiskach nierobotniczych a gospodarstwami emerytow i rencistow oraz migdzy
gospodarstwami pracownikow zatrudnionych na stanowiskach nierobotniczych a gospodarstwami
rolniczymi.  Preferencje pracownikow zatrudnionych na stanowiskach nierobotniczych
charakteryzujg si¢ najnowoczesniejsza struktura preferencji wérod analizowanych gospodarstw
polskich, zblizona do wupodoban i wzorcow konsumpcyjnych wyzej rozwinigtych krajow
europejskich. Dlatego tez ta wiasnie grupa gospodarstw postuzyla jako grupa odniesienia do
okreslenia wzorcowej (docelowej) struktury preferencji, za ktora, jak si¢ zaklada, beds nadaza¢
preferencje konsumpcyjne w Polsce.

W pracy przedstawiono jedynie wstepne wyniki prognozowania parametrow preferencii.
Opracowanie dokladniejszych prognoz preferencji konsumpcyjnych wymaga przeprowadzenia
dodatkowych badan i obliczen. Wykresy na rys. 17 i 24 przedstawiaja $ciezki wzrostu preferencji w
stosunku do wybranych débr konsumpcyjnych wraz z ekstrapolacja trendu na trzy lata do przodu.
Ekstrapolacja ta zostala wyznaczona metoda najmniejszych kwadratéw przy wariantowo przyjetych
zalozeniach o postaci funkgji (np. dla funkcji logarytmicznej, potegowej, itp.). Nie we wszystkich
przypadkach wyniki predykgji na podstawie ekstrapolacji trendu daja zadawalajace rezultaty, nie
tylko ze wzgledu na duze odchylenia od trendu, ale réwniez ze wzgledu na fakt, ze uzyskane

prognozy nie spetniaja oczekiwan w zakresie nadazania za wzorcami preferencji.
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Rys. 16. Preferencje konsumpcyjne - transport i tacznos¢. Prognozy wariantowe.
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Rys. 17. Preferencje konsumpceyjne - zywnosé. Prognoza.
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Rys. 18. Preferencje konsumpcyjne - transport i lacznos¢. Prognoza.
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Rys. 19. Preferencje konsumpcyjne ~ odziez i obuwie. Prognoza.
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Rys. 20. Preferencje konsumpcyjne - mieszkanie. Prognoza.
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Rys. 21. Preferencje konsumpcyjne - alkohol i wyroby tytoniowe.
Elstrapolacja trendu.
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Rys. 22. Preferencje konsumpcyjne - edukacja, kultura i rekreacja.
Zastosowanie $redniej ruchomej.
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Rys. 23. Preferencje konsumpcyjne - migso. Estrapolacja trendu.
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Rys. 24. Preferencje konsumpcyjne - migso. Estrapolacija trendu.
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Zadawalajace wyniki uzyskano np, dia zywnosci oraz transportu i facznoéci. Wykresy na rys. 15
1 16 przedstawiaja $ciezki wzrostu preferencji w stosunku do tych dobr konsumpcyjnych. Zawieraja
one zarowno oszacowania ex post jak i prognozy wykonane metods ekstrapolacji trendu.
Prezentowane sa dwie wariantowe prognozy preferencji: wariant szybszego i wolniejszego

nadazania za punktem odniesienia.

PODSUMOWANIE

Informacje na temat preferencji konsumpcyjnych mozna czerpaé posrednio z badan
marketingowych, a bezposrednio z badan ankietowych konsumentow. Badania ankietowe stanowig
Zrodto danych zaréwno pracochionne, czego konsekwencja jest ich wysoki koszt, jak i nie w peini
wiarygodne ze Wzglcdu na to, ze nie wszyscy wylosowani do ankiety konsumenci chcg i potrafia
odpowiedzie¢ na liczne i czasem zawile pytania zamieszczone w ankiecie. O preferencjach
konsumpcyjnych mozna réwniez wnioskowac posrednio na podstawie zachowan konsumenckich,
przede wszystkim tych, na temat ktorych istnieja dostgpne dane statystyczne. Dane te dotyczg
budzetow gospodarstw domowych, w tym uzyskiwanych dochod6w, oszczednosci, wydatkow
konsumpcyjnych na towary i ushugi.

W latach dziewigCdziesiatych nastapita zmiana w strukturze preferencji konsumpcyjnych
gospodarstw domowych w Polsce. Nalezy tu zwrdci¢ przede wszystkim uwage na rosnace
znaczenie ustug. Konsumenci przypisywali coraz wigksza wage uslugom konsumpcyjnym, takim jak
transport i faczno$¢, ochrona zdrowia, ustugi mieszkaniowe, a takze, cho¢ w znacznie mniejszym
stopniu ustugom w zakresie edukacji, kultury i rekreacji. Ponadto modyfikacji ulegly preferencje
zywieniowe Polakow — zwigkszyt sie udziat takich artykulow zywnosciowych jak: uzywki, nabiat
oraz owoce i warzywa kosztem przede wszystkim migsa, cukru i thuszczow.

Znajomos¢ preferencji konsumpcyjnych jest niezmiernie wazna przy konstrukcji i kalibracji
modelu gospodarki narodowej, szczegdlnie podmodelu decyzji konsumpcyjnych gospodarstw
domowych, a takze przy prognozowaniu wielkosci i struktury spozycia. Problem okreslenia
struktury popytu konsumpcyjnego jest wazny z tego wzgledu, ze zmiany w strukturze popytu
konsumpcyjnego maja istotny wplyw na zmiany w strukturze zatrudnienia, produkgji, majatku
trwalego, inwestycji i zuzycia posredniego. Decyzje gospodarstw domowych dotyczace struktury
konsumpcji odgrywaja, obok postgpu technicznego i polityki ekonomicznej panstwa wazng role w

ksztaltowaniu zmian strukturalnych w gospodarce narodowej.
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