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Mapa konkurencji w warunkach wolnego rynku

Henryk Potrzebowski

Streszczenie: W raporcie przedstawiono wybrane wyniki z
opracowania modelu symulacyjnego generowania mapy podziatu
rynku pomiedzy konkurujacymi producentami.

O konkurencji

Korzystajac z poradnikéw encyklopedycznych mozna odszuka¢ kilka pozytecznych definicji
konkurencji. Nizej, z matymi zmianami przytoczono jedna z nich.

Konkurencja doskonata (wolna konkurencja) jest modelem teoretycznym opisujacym jedng
z form konkurencji na rynku; cecha charakterystyczna konkurencji doskonatej w odréznieniu
od innych jej form jest przekonanie zaréwno kupujacych jak i sprzedajacych, ze ich
indywidualne decyzje nie maja wplywu na cen¢ rynkowa;, rynek, na ktdrym panuje
konkurencja doskonata zapewnia optymalna alokacjg zasobdw.

Na rynku doskonale konkurencyjnym cena jest "dana przez rynek" - ksztaltuje si¢ w wyniku
dziatania mechanizmu rynkowego, jako wypadkowa ofert kupujacych i sprzedajacych.
Oznacza to, ze zaden z podmiotéw nie jest w stanie indywidualng decyzja zmieni¢ ceny.

W warunkach wolnej konkurencji podmioty nie maja bodzcéw do tego, by zmienia¢ swoja
oferte cenowa, poniewaz kazda jej zmiana bedzie powodowata straty dla danego podmiotu.
Jezeli producent podniesie cen¢ swojego produktu, wéwczas nie uda mu si¢ go sprzedag,
poniewaz nabywcy beda mieli dostgpna wystarczajacg ilo$¢ produktéw konkurentéw po
nizszej cenie. ObniZajac natomiast cen¢ producent réwniez traci, gdyz otrzymuje nizsza
zaptatg za produkty, ktére bytby w stanie spizedaé po wyzszej cenie danej z rynku.

Z reguly rynki kapitalistyczne nigdy nie byly, ani tez nie sa idealnymi, wolnymi rynkami.
Aby na danym rynku zaistniala konkurencja doskonata musza zosta¢ spetnione cztery
zalozenia:

« Narynku wystepuje duza liczba sprzedajacych i kupujacych - dzigki temu kazdy
podmiot ma bardzo maty udziat w globalnym popycie lub globalnej podazy i tym
samym pojedyncze decyzje nie maja wptywu na ceng rynkowa; takze ewentualne
zmowy producentéw sg na tyle utrudnione, ze nieoptacalne

« Produkty na rynku sa jednorodne - produkty poszczegélnych producentéw sa
identyczne, w zwiazku z czym nabywcom jest wszystko jedno od kogo kupia produkt;

« Istnieje doskonata informacja rynkowa - zaréwno kupujacy jak i sprzedajacy posiadaja
petng informacjg o samym produkcie, jak i jego cenie - tak obecnej jak i w
przysztosci;




« Istnieje pelna swoboda wejscia i wyjscia do branzy tj. nie istnieja zadne bariery
wejécia ani wyjécia z branzy. Dzigki temu przy wigkszym zapotrzebowaniu ze strony
kupujacych producenci bgda mogli swobodnie rozpoczaé¢ dodatkowa produkcie,
zwiekszajac tym samym podaz, a przy zmniejszonym zapotrzebowaniu wycofac si¢
nie ponoszac dodatkowych strat.

Sa i dodatkowe zatozenia, mianowicie:

« Panstwo nie interweniuje w sprawy rynku, co oznacza, ze wytacznie mechanizm
rynkowy ma wplyw na relacje migdzy kupujacymi a sprzedajacymi, w tym na ceng;

o Koszty transakcji sg zerowe, co oznacza, ze podmioty nie ponosza dodatkowych
kosztéw zwigzanych z zawarciem umowy kupna sprzedazy, jak np. uprzednie
rozeznanie rynku.

¢ Produkt posiada bliskie substytuty i dzigki temu nabywcy moga tatwo zastapié
produkt innym, gdyby jego podaz byta niewystarczajaca.

W rzeczywistosci spetnienie tych zalozen jest bardzo trudne, dlatego tez niewiele jest rynkéw
charakteryzujacych si¢ doskonata konkurencja. Niektérzy wskazujg na rynki niektérych
plodéw rolnych, jako przyklady bliskie doskonatej konkurencji, ze wzgledu na do$é duza
liczbe producentéw, stosunkowo nieelastyczny popyt i niemal doskonala mozliwos¢
substytucji produktu. W praktyce gospodarczej jednak rynki rolne podlegajg gteboko
posunietej regulacji w postaci ustalania cen minimalnych i skupéw interwencyjnych, a takze
doptat do produkcii, co stoi w sprzecznosci z zatozeniami doskonatej konkurencji.

Inni wskazuja na Gield¢ Papieréw Wartosciowych jako przyktad doskonatej konkurencji.
Istotnie wiele z zalozen jest spetnionych, jesli rynek jest rozpatrywany w kontekscie
pojedynczego waloru, bgdacego przedmiotem obrotu. W przypadku jednak obrotu papierami
wartodciowymi duze znaczenie ma spekulacyjny motyw zakupu, a wiec oczekiwania
kupujacego, co do przyszlego ksztaltowania si¢ ceny waloru. Oznacza to niedoskonatg
informacje rynkowa co do przysztych cen. Wykonanie odpowiednich analiz, ktére pozwalaja
ograniczy¢ ryzyko zwiazane z przyszlym ksztaltowaniem si¢ cen waloru stanowi powazne
koszty transakeji i stoi w sprzecznosci z zatozeniami modelu.

Wsp6lczesny rynek poza wcigz malejaca liczba krajéw, to rynek monopoli i oligopoli,
poniewaz liczba producentéw w wyniku konkurencji si¢ kurczy. Sprzyja to zdobywaniu tym
samym duzej przewagi nad odbiorcami.

Monopol to sytuacja rynkowa, w ktérej istnieje tylko jeden dostawca danego towaru lub
ustugi. Ze wzgledu na sposéb tworzenia wyrézni¢ mozna monopole:
+ panstwowy - kiedy prawo danego pafistwa pozwala $wiadczy¢ ustugi lub produkowaé
okreslony asortyment towaréw tylko jednemu podmiotowi
« wymuszony - kiedy jeden z producentéw towaru/ustugi osiaga taka pozycje na rynku,
ze pozostali producenci bankrutujg
 naturalny - wynikajacy z natury dostarczanej ustugi/towaru, gdy ze wzgledéw
technicznych konkurencja wielu podmiotéw jest niemozliwa lub utrudniona (np:
koleje zelazne, dostarczanie pradu elektrycznego i gazu, telekomunikacja itp.).

W przypadku monopoléw naturalnych i wymuszonych w wielu krajach §wiata tworzone jest
specjalne prawodawstwo, ktére reguluje zmonopolizowany rynek, w sposéb sztuczny tworzac
na nim warunki do powstania i rozwoju konkurencji.
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Rozwazane zagadnienie

W warunkach wolnej konkurencji wazna rol¢ odgrywa funkcja klienta wyboru produktu

rynkowego. W 1zeczywistosci funkcja ta moze by¢ bardzo skomplikowana, a jej zadaniem jest

okreslenie producenta nabywanego produktu. Funkcja taka ma przede wszystkim znaczenie dla

producenta. Jej znajomosé pozwala szacowac sposéb podziatu rynku pomigdzy producentéw i tym

samym oceniaé szanse zaistnienia lub przetrwania. Jezeli w szczegdlnosci przyjag, ze f(p) jest ceng

produktu dostarczonego przez p-tego producenta, to funkeja klienta bedzie postaci nastgpujacej:
wybrany_producent = arg min {f(p), p= 1,..m},

gdzie m - liczba producentéw.

W raporcie rozpatrzono taka funkcje zaktadajac, ze producent decyduje o koszcie produkgji i

na wiasny koszt dostarcza produkt do punktu sprzedazy.

Model symulacyjny

Model symulacyjny podziatu rynku pomigdzy producentéw opracowano przy uzyciu jezyka
VBA. W raporcie ponizej przytoczono jedna z procedur - procedurg kolorowania mapy
odbiorcéw kolorami producentéw.
Sub MapaOdbiorcaW ykonaj()
Dim w As Integer, wl As Integer, k As Integer, k1 As Integer, p As Integer
Dim odl As Double, koszt As Double, kosztMin As Double
Dim kol
Set Map_Odb = Worksheets("MapaOdbiorcy").Range("MapaOdb")
Set Wsp_Prod = Worksheets("Producent").Range("TabWsp")
Set Kolor_Pr = Worksheets("Producent").Range("tabProd")
Set Koszt_Pr = Worksheets("Producent").Range("jkp")
Forw=1To 55
Application.ScreenUpdating = False
Fork=1To 50
kosztMin = 1000000
Forp=1To7
If Wsp_Prod.Cells(p, 1).Value = "Tak" Then
w1l = Wsp_Prod.Cells(p, 2).Value
k1 = Wsp_Prod.Cells(p, 3).Value
odl = odleglosc(w, k, wl, k1)
koszt = Koszt_Pr.Cells(p, 1).Value + Koszt_Pr.Cells(p, 2). Value * odl
If koszt < kosztMin Then
kosztMin = koszt
kol = Kolor_Pr.Cells(p, 1).Interior.ColorIndex
Map_Odb.Cells(w, k).Select
With Selection.Interior
.ColorIndex = kol
Pattern = xISolid
End With
End If
End If
Next p
Next k
Application.ScreenUpdating = True
Next w
End Sub




Opracowana procedura korzysta z informacji o producentach zestawionych w tabelke postaci
kilku rekordéw:

wsp. X wsp.Y
czy |(nr (nr Zdolnos$é
Producent |istnieje? | wiersza) kolumny) | Produkcyjna Q 1] b Ky
: Tak 10 9 15002000000 1500  340,0 1,50
Tak 40 43 1000| 1000000 1000  330,0 0,80
Tak 4 12 22001000000 2200  345,0 2,10
Tak 7 44 800{ 700000 800  335,0 1,30
Nie 19 16 1100/1200000 1100  330,0 1,70
Tak 14 30 2700| 500000 1500  340,0 0,12
Tak 31 24 1300] 1500000 1300  330,0 1,10

Przyktadowe wyniki symulacji zamieszczono na dwéch kolejnych slajdach. Sa to kolejno:
mapa rozmieszczenia producentéw i mapa podziatu rynku.
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Whioski

Praca, sygnalizowana w niniejszym raporcie miata na celu pokazanie mozliwosci
budowania modelu symulacyjnego przy wykorzystaniu arkusza kalkulacyjnego Excel i
mozliwosci wbudowanego jezyka VBA.

Pokazana préba jest obiecujaca. Przy uzyciu modelu mozna wybiera¢ pomiedzy
metryka metryka euklidesowa lub prostokatna liczenia odlegtosci od producenta do odbiorcy.
0Od tej odlegtoéci zalezy koszt dostawy produktu do odbiorcy i w efekcie - ksztatt whasnej
strefy producenta. Z modelu mozna tez wnioskowaé, przy jakich parametrach dany producent
moze znacznie zwiekszyé swoja strefe wptywéw, a przy jakich zginie. Znacznym
ograniczeniem dla modelu sa mozliwosci pamigtania odpowiednio duzej mapy punktéw.

Model konkurencji w zaprezentowanej postaci moze stuzy¢ pomocg w zajgciach
dydaktycznych z ekonomii. Warto jednak dotozyé staran, aby model byt bardziej

uniwersalny, i bardziej uzyteczny w praktyce.



















