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UWAGI WSTEPNE

Wspolczesnie zasady nadawania nazw firmom sa $cisle okreslone. Osoba fizyczna,
zaktadajac firme, musi wypeti¢ druk CEIDG-1. W punkcie 6. powinna wskazac¢
oznaczenie przedsigbiorcy, ktore obowiazkowo musi zawiera¢ jego imi¢ i nazwi-
sko'. Wazny jest jednak fakt, Ze nazwa samej siedziby firmy moze by¢ inna niz jej
urzedowa posta¢ (np. zaklad fryzjerski moze si¢ nazywaé Nowy Styl, a firma —
Ustugi fryzjerskie. Anna Kowalska). Nieco inne sg zasady nadawania nazw spotkom
cywilnym? i spotkom z ograniczona odpowiedzialnoscia®.

Przedmiotem dalszych rozwazan nie bgda jednak nazwy firm funkcjonuja-
cych wspotczesdnie, ale dziatajacych w tzw. okresie galicyjskim, czyli w czasie od
rozbiorow do wybuchu pierwszej wojny swiatowej. Ogolnie sadzi sig, ze Galicja
byta obszarem ubogim i zaniedbanym pod wzgledem rozwoju przemystowego,
niemal pozostawionym przez zaborce na pastwe losu. Jak podkreslaja jednak
ekonomisci, ,,bodzcem do rozwoju tego regionu” byly dziatajace tu drobne in-

' W objasnieniach do formularza czytamy: ,,Firma osoby fizycznej jest jej imig i nazwisko. Nie wy-
klucza to wlaczenia do firmy pseudonimu lub okreslen wskazujacych na przedmiot dziatalnosci przed-
sigbiorcy, miejsce jej prowadzenia oraz innych okreslen dowolnie obranych” (https://prod.ceidg.gov.pl/
CEIDG/CEIDG.Public.UI/Forms/CEIDG1.aspx?type=1).

2 Wedtug wytycznych: ,,Zgodnie z art. 43 k.c. [...] w razie gdy cztonkami spotki cywilnej sa osoby
fizyczne [...], nazwa spotki cywilnej powinna zawiera¢ co najmniej imiona (ewentualnie ich pierwsze
litery) 1 nazwiska wszystkich wspolnikow, ze wskazaniem, ze zawarli oni spotkg cywilna (np. poprzez
okreslenie spotka cywilna badz jego skrot). Poza tym w nazwie spotki umies$ci¢ mozna okreslenie wska-
zujace na przedmiot dziatalno$ci, miejsce jej prowadzenia czy inne dowolnie dobrane elementy” (http://
www.zakladamyfirme.pl/artykul narzedziowa,643,643,646,spolka-cywilna-najtansza-w-zalozeniu-i-
prowadzeniu.html).

3 Nazwa spotki z 0.0. moze by¢ obrana dowolnie; powinna jednak zawiera¢ dodatkowe oznaczenie
,»spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia” (http://www.sp-z-00.pl/).
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stytucje handlowe (Kruk 2015: 93; por. tez Mianowski 1938). Nalezy przy tym
podkresli¢, ze:

W rozumieniu 6wczesnego prawa przemystowego przemystem byt nie tylko przemyst w znacze-
niu ekonomiczno-spotecznym, ale takze handel, przewo6z i posrednictwo, nickiedy tez inne zajgcia
zarobkowe. Niektorzy niemieccy ekonomisci (np. Raul) rozumieli przez przemyst wszelka dziatal-
nos$¢ zarobkowa (Kruk 2015: 94).

Rownie szeroko jak pojecie firmy przemystowej bedzie w tym opracowaniu po-
traktowany termin ergonim®*. Obejmuje si¢ nim tutaj nie tylko nazwy instytucji han-
dlowych wszelkiego rodzaju, przedsigbiorstw wytworczych i ustugowych, ale row-
niez nazwy firm oferujacych ustugi edukacyjne, transportowe, finansowe itp. Zebrany
material ma charakter sondazowy, podobnie jak poczynione ponizej uwagi.

Do analizy wybrano materiat pochodzacy z ogloszen prasowych o charakterze
informacyjno-reklamowym z trzech waznych galicyjskich czasopism: ,,Czasu”,
ukazujacego si¢ w Krakowie (wykorzystano roczniki 1850-1910)°, ,,Gazety
Lwowskiej” (roczniki 1870-1910 i — dla poréwnania — kilka numeréw z okresu
migdzywojennego)® oraz ,,Glosu Rzeszowskiego” (lata 1897-1920)”. Wybor prze-
dziatow czasowych byt podyktowany wzgledami praktycznymi — we wcze$niej-
szych numerach zamieszczano co najwyzej (a i to rzadko) pojedyncze ogloszenia
reklamowe; we wskazanych tutaj — cate strony pehity funkcje swoistej ,tablicy
ogtoszen”. Tuz przed wybuchem pierwszej wojny zrezygnowano z drukowania re-
klam, ale p6zniej do tego powrdcono. Zebrany material obejmuje 397 jednostek,
z czego 151 to okreslenia wynotowane z periodyku Iwowskiego, 196 — z krakow-
skiego, a 50 — z rzeszowskiego. Mimo iz sa to — jak wspomniano — ogloszenia
reklamowe, w tym opracowaniu skupiono si¢ tylko na analizie nazw; opis strategii
reklamowych przekracza ramy tego artykutu.

Niestety, w opisywanym okresie nie istniaty przepisy prawne dotyczace zasad
nazywania firm. W dobie autonomii (a z tego okresu pochodzi wigkszo$¢ analizo-
wanych tu nazw) w Galicji na polityke przemystowa miaty wplyw samorzad go-
spodarczy oraz stowarzyszenia, zwiazki przemystowe i towarzystwa wspierajace
przemyst. Pierwsza z tych instytucji, samorzad gospodarczy, powstata w drugiej
potowie XIX w., a jej zadaniem byt nadzér nad rownomiernym rozwojem prze-
mystu i catej gospodarki regionu. Waznymi instytucjami, ktoére powotano do zycia

* Nazwy firm, produktéw i ustug bywaja okreslane terminami: nazwy handlowe, firmonimy, ergo-
nimy komercyjne albo tez okreslane opisowo (nazewnictwo marketingowe, nazwy obiektow handlowo-
ustugowych), lub metaforycznie (nazwy na sprzedaz) (por. Gatkowski 2011: 37). Dla nazw placowek
handlowych A. Siwiec (2012: 38-43) zaproponowat termin emporionim, w tym ujgciu wydaje si¢ on zbyt
waski, dlatego pozostang przy terminie ergonim jako najbardziej ekonomicznym, a zarazem pojemnym.

° http://mbc.malopolska.pl/dlibra/publication?id=36972&tab=3

¢ http:/jbe.bj.uj.edu.pl/dlibra/publication?id=10709&tab=3

7 http://www.pbc.rzeszow.pl/dlibra/publication?id=1934& from=&dirids=1&tab=1&Ip=15&QI
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w 1850 r., byly izby handlowe i przemystowe (od 1868 r. izby przemystowo-han-
dlowe — na obszarze Galicji utworzono trzy, z siedzibami w Krakowie, Lwowie
i Brodach). Wsérod wielu zadan izb (ustawodawstwo, ochrona handlu, dbanie o in-
teresy handlowcow, reprezentacje w sejmie itp.) nie bylo takich, ktore dotyczyty-
by nazewnictwa, ale izby miaty obowiazek prowadzenia rejestru os6b majacych
uprawnienia wyborcze oraz rejestru wzoréw i marek produktéw przemystowych
(por. Kruk 2015: 96-99).

Inna wazna organizacja byt powstaly w 1903 r. Centralny Zwiazek Galicyjskiego
Przemystu Fabrycznego. Jego gtéwnym celem bylo ,,przestrzeganie wspolnych inte-
resOw przemystu krajowego” (Kruk 2015: 100). Ponadto zwiazek miat pelni¢ funk-
cje doradcze, pomagaé¢ w organizowaniu sprzedazy, mobilizowac do zaktadania no-
wych przedsigbiorstw. Podobnie jak izby przemystowo-handlowe, nie nadzorowat
on nazywania firm. Takze powotana do zycia w 1903 r. Liga Pomocy Przemystowe;j
nie byta organem kodyfikujacym nazewnictwo. Do jej zadan nalezato raczej ,,po-
pieranie wspdlnych intereséw i rozwoju Towarzystwa Pomocy Przemystowej oraz
towarzystw zawiazanych dla obrony i podniesienia krajowego przemystu, rolnictwa
i handlu” (Kruk 2015: 101).

Brak norm w zakresie nadawania nazw pozostawial przedsigbiorcom pewna
swobodg, ktorej jednak — jak postaram si¢ wykaza¢ w dalszej czgsci tekstu —
zbytnio nie wykorzystywano. Analiza nazw na podstawie ogloszen prasowych na-
strecza zreszta badaczowi sporo problemow. Podstawowa trudno$¢ polega na wyod-
rebnieniu z ogloszenia samej nazwy, bo nie zawsze wskazuje na nig ortografia czy
wielko$¢ badz kroj czcionki. Obok ogloszen, w ktorych do$¢ tatwo wydzieli¢ nazwe
(np. HANDEL TOWAROW KORZENNYCH Juliusza Holzera — fot. nr 1) oraz takich,
w ktorych jest to okreslone wprost (ZAKELAD FOTOGRAFICZNY pod firma Zofia
i Janina Staszczakowny — fot. 2), odnajdujemy takie, w ktorych trudniej wskazac,
co jest ,.tylko” reklama produktow czy ustug, a co — nazwa firmy (zob. fot. 3—6).
Pojawiaja sig tez oryginalne w swej formie anonsy, w ktorych na przyktad nazwisko
wiasciciela firmy jest zapisane w cudzystowie (fot. 7).

PNININININININININININ

HANDEL TOWAROW KORZENNYCH : Fia nostal Otwiby
Juliusza pztolzera ZAKLAD FOTOGRAFICZNY
g 5 pod firmg

najlepsza nafte niezapalng$  Zofia i Janina Staszczakowny.

- 1 litr 18 ct. =9 Nowo otworzony Zakiad wediug wszelkich wymo-

géw artystycznych w umys$inie wybudowanym
salonie przy placu farnym w ogrodzie Hurtowni

Kupcbw, poleca si¢ P. T. Publicznoéci. ;
Wykonanie artystyczne, odpowiadajgce najwybre-
dniejszym wymogom. :- - Ceny nader przyst¢pne.

jako tez wszelkie inne towary
po cenech jak najtanszych.

Fot. 1.GR 1, 1897, nr 6, 5. 4 Fot. 2. GR 23, 1920, nr 28, 5. 2
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Celem analizy w dalszej czg$ci artykutu jest ukazanie, jak w XIX w. ksztatto-
wato si¢ nazewnictwo firm, jakie elementy rzeczywistos$ci pozajezykowej najcze-
Sciej stawaly si¢ komponentami ergoniméw, jak byly zbudowane te nazwy. Przede
wszystkim postaram si¢ jednak pokaza¢ ewolucje w tej grupie nazw w ciagu kil-
kudziesigciu lat okresu autonomii. Niestety, niewiele dawnych drobnych przedsig-
biorstw galicyjskich przetrwato ,,upanstwowienie” w latach 1945-1989, a potem
ulegto reprywatyzacji, dlatego ewolucje nazw do czasow wspolczesnych mozna
obserwowac tylko na pojedynczych przyktadach.

BUDOWA I MOTYWACJA NAZW

Przeprowadzona analiza wykazata, ze motywacja nazw w duzym stopniu determi-
nuje ich strukture, totez w badanym materiale mozna wyr6zni¢ kilka modeli mo-
tywacyjno-strukturalnych o réznej produktywnosci. Przede wszystkim nalezy wy-
dzieli¢ dwie duze grupy nazw przedsigbiorstw:

I. Nazwy, w ktorych utrwalono nazwisko (nazwiska) wtasciciela.

II. Nazwy niezawierajace nazw osobowych.

Sa to bardzo nierowne grupy. Pierwsza obejmuje 85% analizowanych zapisow,
druga — 15%. Szczegolowy podzial nazw zamierzam przedstawi¢ w innym miejscu®,
tu poprzestang na kilku przyktadach i uwagach og6lnych.

ILI.Ergonim = antroponim

W 57 (14%) ogloszeniach firmy sa desygnowane wytacznie nazwiskiem wia-
Sciciela, co czasami bywa podkreslane stowami firma, pod firmq, pod nazwq, a na-
zwisku towarzyszy opis branzy albo sprzedawanych produktow, np.’:

S. Gabriel & J. Chlebownik we Lwowie [...] polecaja najnowsze krawaty (GL 80, 1890, nr 282,
s. 12).

Nowo zatozony magazyn pod firma B. Mikulinski i L. Krokowski we Lwowie (wielki sktad sukna)
(GL 80, 1890, nr 62, s. 12).

PAPIERY Listowe i kancelaryjne Bibuly, Atrament, Pidra przedaje najtaniej FIRMA TEOFIL
BEKNER (CK 63, 1910, nr 405, s. 4).

Magazyn btawatny pod nazwa Jozef Neuwert i Syn w Krakowie (CK 43, 1890, nr 252, s. 6).

Trudno w takim przypadku moéwi¢ o wilasciwej nazwie firmy, raczej jest to
swoista transonimizacja, polegajaca na sygnowaniu firmy antroponimem (okres-
lona jednostka prymarnie peini funkcje¢ antroponimu, sekundarnie — ergonimu).
Poniekad wynika to z samego znaczenia stowa firma, ktore etymologicznie jest

8 Artykut ztozony do czasopisma ,,Stowo. Studia jezykoznawcze”.

® We wszystkich cytowanych przyktadach zachowujg ortografig oryginatu, w tym stosowanie wiel-
kich i matych liter oraz kapitalikow. Nie jestem w stanie zachowac pogrubien, rozmiaru i kroju czcionki,
ktore to elementy tez maja znaczenie przy wyodrgbnianiu nazwy firmy.
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zwigzane z wiloskim firma, oznaczajacym ‘podpis potwierdzajacy; potwierdze-
nie umowy podpisem’, a to z tac. firmus “silny, trwaty’ (SEB I 372; por. tez SWO
270). Stownik warszawski, ktoéry powstawal w okresie notacji analizowanych tu
nazw, w definicji wyrazu firma akcentuje, ze jest to nazwa handlowa, w sktad ktore;j
wchodzi nazwisko, ale tez — w przeno$ni — oznacza czyje$ nazwisko, reputacje'’.
Podobna definicj¢ odnajdziemy w pot wieku p6zniejszym stowniku pod redakcja
W. Doroszewskiego, ktory dodatkowo akcentuje, ze firma oznacza nazwe urzedo-
wa'l. Autor stownika podaje przyklady, z ktoérych wynika, ze wyraz firma byt row-
noznaczny z nazwa, nazwiskiem (,,Powiedzial mu kto$ plotke, ktorej uwierzyt, ze
ja zawsze prowadz¢ moj handel hurtowny, tylko pod inng firma” — SJPDor II 890).
Slady dawnego powiazania wyrazow firma — nazwa — nazwisko odnajdujemy do
dzi§ m.in. w wyrazeniu firmowac cos swoim nazwiskiem, czyli “wspiera¢ jakie$
przedsigwzigcie swoim autorytetem albo marka firmy’, ale tez “umieszczaé swoje
nazwisko albo nazwe firmy na wyrobach’, ‘podpisywac¢ dokument swoim nazwi-
skiem’ (http://sjp.pwn.pl/slowniki/firmowac.html; SJPDor II 890).

I[.2.Ergonim = antroponim + okres$lenie branzy

Wigcej jest ogloszen, w ktorych obok nazwiska witasciciela (wlascicieli) w mia-
nowniku pojawiaja si¢ okreslenia branzy. Tak zbudowane ergonimy maja raczej
charakter deskrypcji okreslonych niz nazw wlasciwych, ale sa dosy¢ umiarkowa-
nie zmienne, powtarzalne w kolejnych ogloszeniach i w kolejnych latach. Stanowia
wigc swoiste preteksty'?, poprzedzajace uformowanie si¢ wlasciwej nazwy, juz ofi-
cjalnej, urzedowej, objetej ochrona prawna. W analizowanym materiale takich nazw
jest 86 (wigcej niz co piata). W niemal potowie tego typu zapisow podawana jest
tylko branza czy rodzaj przedsigbiorstwa, np.:

Fryderyk Mrozinski SKLAD i pracownia FUTER [...] we Lwowie przy ulicy Sobieskiego liczba 7
(GL 70, 1880, nr 292, s. 10).

Fabryka Piecow kaflowych Jozef Dunikowski i Sp. w Zakrzowku (CK 43, 1890, nr 10, s. 4).
DOM BANKOWY BLAU & EPSTEIN w Krakowie (CK 43, 1890, nr 127, s. 4).

W innych ogloszeniach zawarte sa dodatkowe informacje reklamujace dany za-
ktad, np.:

19 Por. firma ‘miano handlu, przedsiebiorstwa, urzedowa jego nazwa z nazwiska wlasciciela a. go-
dta ztozona’; przen. ‘handel, przedsigbiorstwo, zaktad oznaczony firma’, ‘nazwisko czyjes, reprezentu-
jace jakas sprawg, pracg, reputacja ustalona’ (SW 1 746).

' Por. firma ‘przedsigbiorstwo handlowe lub przemystowe’, ‘zarejestrowana, urzedowa nazwa
przedsigbiorstwa handlowego lub przemystowego’, przen. ‘czyjes§ nazwisko reprezentujace cos, ustalo-
na reputacja, czyjas dobra stawa’ (SJPDor II 889—890).

12 Termin pretekst zostat wprowadzony przez M. Rutkiewicz-Hanczewska (2013: 14) na oznacze-
nie struktury nazewniczej, z ktorej w najblizszym czasie moze (ale nie musi) powsta¢ wlasciwa nazwa
wiasna.
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MAGAZYN MEBLI Firmy stolarskiej zatozonej w roku 1842 Bolestaw Haszczynski (Lwow)
(GL 1900, nr 195, s. 12).

HEILMANN KOHN i SYNOWIE pierwszorzgdny wiedenski dom konfekeji meskiej i dziecigeej
oraz uniformow dla p.p. Studentow w Rzeszowie (GR 14, 1910, nr 25, s. 4).

Mrs. Emil Reisner pierwszy i najstynniejszy wiedenski zaktad guwernantek (CK 43, 1890,
nr 201, s. 4).

Bardziej proprialny charakter maja nazwy, w ktorych podany jest rodzaj obiektu
1 nazwisko wlasciciela w dopelniaczu. Niestety, okreslenia te sa tylko wzglednie
state, co wciaz zbliza je do deskrypcji. Ich ogromna liczba sktania jednak do stwier-
dzenia, ze sa pewnym w miarg trwatym modelem nazw firm w Galicji w dobie au-
tonomii. Az 171 (43%) analizowanych tu zapisow zawiera okreslenia o strukturze
‘rodzaj firmy, branza + nazwisko wlasciciela w genetivie’, np.:

Herbaty chinskie [...] tylko w handlu Stanistawa Markiewicza we Lwowie
(GL 65, 1875, nr 4, s. 8).

Drukarnia Wt. Lozinskiego (GL 80, 1890, nr 10, s. 10).

Ksiggarnia J.A. Pelara w Rzeszowie (GR 1, 1897, nr 1, s. 4).

Biuro umieszczen Justyny Jedrzejewskiej w Krakowie (zawiadamia osoby interesowane, iz sa do
umieszczenia Guwernerowie, Guwernantki i Bony ..) (CK 23, 1870, nr 283, s. 4).

Czasami temu modelowi towarzysza dookreslenia o funkcji reklamowej, co
oczywiscie nie moze dziwi¢ w ogloszeniach prasowych, np.:

Najwigksza w kraju CZYTELNIA KAROLA WILDA we Lwowie (GL 70, 1880, nr 201, s. 10).
Najlepszej jakosci PLOTNA i BIELIZNE STOLOWA [...] poleca znany sktad ED.
OBERLEITHNERA SYNOW we Lwowie (GL 80, 1890, nr 282, s. 12).

C.k. nadworna i uprzywilejowana Fabryka Obowia Leopolda Hahna w Wiedniu (CK 23, 1870,
nr 1,s. 4).

[3.Ergonim = antroponim + wtasciwa nazwa

Dopiero pod koniec XIX w. zaczynaja si¢ pojawia¢ wilasciwe firmonimy. Czgsto
sa one wydzielane cudzystowem, zazwyczaj (ale nie zawsze) ta ,,nazwa w nazwie”
jest tez wyodrebniana typograficznie: wielkimi literami, pogrubieniem, inng czcionka
czy rozmiarem liter. W badanym materiale mozna wskazac 23 jednostki sktadajace si¢
z antroponimu potaczonego z wlasciwa nazwa (blisko 6%). Modg na ten model zapo-
czatkowaty — jak si¢ wydaje — apteki, ktore od dawna mialy swoje godta', np.:

APTEKA pod godlem ,.Matki Boskiej” (Jozef Kotodziejowski, Rzeszow, Nowe Miasto) (GR 1,
1897, nr 3, s. 4).

apteka ,,pod Ztotym ortlem” J. Nahalika, przedtem Millinga we Lwowie (GL 70, 1880, nr 2, s. 9).
Apteka ,,pod Gwiazda” Konstantego Wiszniewskiego w Krakowie (CK 33, 1880, 100, s. 4).
Apteka ,,Pod Korong” w Krakowie Jozefa Trauczynskiego (CK 43, 1890, nr 255, s. 4).

Apteka pod ortem A. Blumenthala w Zywcu-Zabtociu (CK 33, 1880, nr 230, s. 4).

13 Por. opis nazw rzeszowskich i krakowskich aptek: Gorny 2003, 2005; takze Pabis-Braunstein 1986.
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W innych typach przedsigbiorstw moda na takie miana pojawila si¢ z pewnym
op6znieniem. I cho¢ nazw tych nie byto bardzo duzo, w niektorych juz mozna ob-
serwowac ciekawe skojarzenia, a nawet elementy gier jezykowych czgsto pojawia-
jacych sig we wspotczesnych ergonimach (np. gra pomigdzy brzmieniem a grafig
w nazwie Berson, utworzonej od potaczenia Beer & Séhne):

,,Berson” Sigmund Beer&Soéhne (obcasy gumowe ) (CK 63, 1910, nr 60, s. 6).

Inne przyktady nazw tego typu odnajdujemy w zapisach:

»NORIS” zaktad przemystowy wyrobéw papierowych i tutek cygar W. BELDOWSKIEGO
(CK 53, 1900, nr 1, s. 6).

FABRYKA opatrunkéw chirurgicznych ,,VIS” (Mra. M.L. Dobrowolskiego) w Podgorzu-Krakowie
(CK 63, 1910, nr 54, s. 4).

Hurtownia przyborow do palenia ,,L’Etoile” Michal Hackel (GL 110, 1920, nr 174, s. 8).

SKEAD KAWY ARTURA KOSCICKIEGO pod godtem SYRIUSZ we Lwowie (GL 80, 1890,
nr 11, s. 10).

W tej grupie mian znajdziemy takze takie, ktorych czlony akcentuja tradycje
danego miejsca, charakter towardw, ich pochodzenie, np.:

Wydawnictwo Ksiggarni Polskiej B. Potonieckiego we Lwowie (GL 100, 1910, nr 6, s. 12).
CUKIERNIA LWOWSKA JANA MICHALIKA w Krakowie (CK 53, 1900, nr 2, s. 6).

Warto ponadto zwroci¢ uwaga na cztony lokalizujace, przybierajace postac
adiektywna, co akcentuje potozenie jako wlasciwos¢, ceche obiektu, np.:

Teatr Krakowski pod dyrekcja Juliusza Pfeiffera (CK 13, 1860, nr 280, s. 4).
Mydlnicka fabryka wapna i kamieniotomy BRACIA KAMSLER & M. DEMBITZER (CK 43,
1890, nr 201, s. 4).

II. Ergonimy niezawierajace antroponimow

Tylko co siddma odnotowana w gazetach galicyjskich nazwa (59, czyli okoto
15%) nie zawiera nazwiska wtasciciela firmy. Sa w tej grupie zar6wno miana z po-
towy XIX, jak i z poczatku XX w., nie nalezy zatem motywacji wiaza¢ z czasem
notacji. Mato prawdopodobne, Zze w przypadku tej grupy firm wiasciciel nie chce
si¢ ujawnia¢. Raczej nalezy to tlumaczy¢ tym, ze wiasciciel jest zbiorowy. Na taka
motywacj¢ wskazuja nazwy typu:

Stowarzyszenie ,,Pracy Kobiet” (pracownia krawiecka, biuro posrednictwa pracy itp. — Lwow)
(GL 70, 1880, nr 290, s. 10).

SKEAD MEBLI Spotka stolarzy Iwowskich we Lwowie (GL 80, 1900, nr 45, s. 12).

Spolka tkacka w Krosnie (przy krajowej szkole zawodowe;j dla nauki tkactwa) (CK 43, 1890, r. 43,
nr 125, s. 4).
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Miana z tej grupy moga wskazywac wytacznie na rodzaj (specyfikacj¢) firmy.
Dotyczy to zwlaszcza bankow i towarzystw kredytowych, ale takze drobnych za-
ktadow produkcyjnych, np.:

Towarzystwo Wzajemnego kredytu w Krakowie (GL 100, 1910, nr 2, s. 14).
Bank Rolniczy we Lwowie (GL 80, 1890, nr 11, s. 10).

Towarzystwo Zaliczkowe w Krosnie (CK 33, 1880, nr 101, s. 6).

Wyrobnia Oleju skalnego w Klgczanach (CK 13, 1860, nr 280, s. 4).

,,Biuro umieszczen guwernantek i bon w Krakowie” (CK 43, 1890, nr 2, s. 4).

W wielu nazwach zawarte sa informacje nie tylko o specyfikacji firmy, ale takze
o jej lokalizacji lub zasiggu:

Wiedenskie Towarzystwo Kantoru Wymiany (CK 23, 1870, nr 283, s. 4).
Lwowski akcyjny Zaktad zastawniczy (GL 100, 1910, nr 40, s. 14).
Bank Galicyjski dla Handlu i Przemystu (GL 65, 1875, nr 2, s. 8).

c.k. Obwodowa apteka w Rzeszowie (3 maja) (GR 21, 1918, nr 1, s. 4).

W strukturze nazw niezawierajacych antroponiméw juz w trzeciej ¢wierci XIX w.
pojawiaja si¢ linkteksty'4. Jest ich relatywnie sporo, bo az 28 (blisko potowa tej
grupy). Wigkszos$¢ mian informuje o specyfikacji firmy, a czton ujety w cudzystow
dookresla zasigg, charakter, wskazuje na asocjacje, np.:

Zaktad posredniczacy ,, GERMANIA” w Wroctawiu (Prusy) — zaktad posrednictwa pracy (GL 65,
1875, nr 5, s. 8).

Spotka handlowa ,,ORIENT” we Lwowie (towary dla rolnictwa i przemystu, towary kolonialne)
(GL 70, 1880, nr 101, s. 10).

Fabryka maszyn roln. ,,ODLEW” w Krakowie, Spka z ogr. Odpow. (dawniej Petersiem) (GR 21,
1918, nr 40, s. 2).

,»Vesta” Bank Wzaj. Ubezpieczen w Poznaniu Oddziat Lwowski (GL 110, 1920, nr 1, s. 6).

Gorsety ,,FELICYA” Krakow (CK 63, 1910, nr 54, s. 4).

Oczywiscie, model ten wystgpowat tez we wczesniejszych grupach, ale tam
w sktad struktury wchodzit jeszcze antroponim, ktérego tu brak.

W tej grupie znajduja si¢ rowniez anonsy, ktore w kolumnie reklam moga dzi-
wi¢, bo w samej nazwie firm nie ma informacji o branzy albo — jak w ostatnim
z podanych ponizej przyktadow — nazwa wrecz jest dezorientujaca (firma AUTO
handluje sprz¢tem sportowym). Informacje handlowe sa jednaj zazwyczaj podane
w dalszej czgsci ogloszenia, np.:

Zaktad ,,pod Antygona” w Wiedniu (CK 23, 1870, nr 282, s. 4).

Fabryka w Polance ,,Karol” koto Krosna (GL 80, 1900, nr 278, s. 12).

Magazyn mme ,,Anna” w Krakowie (poleca suknie...) (CK 43, 1890, nr 10, s. 4).

firma ,,AUTO” Krakow (Juz nadszedt transport sprzgtow do sportow zimowych do...) (CK 63,
1910, nr 499, s. 4).

4 Linkteksty to w genologicznej teorii nazw wtasnych potaczenia nazw dopetniajacych tekst gtow-
ny (Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 324-336).
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Przedstawione tu nazwy coraz bardziej przypominaja wspodtczesne ergonimy,
ktére mozemy odnalez¢ na fasadach budynkow, billboardach, plakatach itp.

EWOLUCJA

Wszystkie omowione powyzej modele nazewnicze pojawialy si¢ w galicyjskich
ogtoszeniach prasowych wlasciwie w catym badanym okresie, lecz z roznym na-
sileniem. Poczatkowo najwigcej byto okreslen wskazujacych na wilasciciela firmy,
potem zaczely przewazac te, w ktorych obok informacji o wlascicielu wystgpowato
okreslenie branzy przedsigbiorstwa. I takich notacji jest najwigcej — w sumie obej-
muja one 65% badanego materiatu (zob. wykres 1). Nie jest to zaskakujace, gdyz tak
zbudowanym ergonimom mozna przypisaé najwyzszy ,.stopien informatywnosci
nazwy’’: wiadomo, do kogo nalezy firma i czym si¢ zajmuje. Te dane, uzupetione
o adres, sa wystarczajace dla potencjalnego klienta.

Modele ergoniméw galicyjskich

nazwisko wiasciciela

14%

antroponim w M. + branza
antroponim w D. + branza

antroponim + wlasciwa nazwa

OO0OD N

nazwa bez antroponimu

Wykres 1. Produktywno$¢ poszczegoélnych modeli nazewniczych w ergonimach galicyjskich

W opisywanych modelach mozna zaobserwowac¢ pewna ewolucje: od trans-
onimizacji (antroponim przechodzi do klasy ergonimow; powstaje struktura inter-
tekstualna'®), przez deskrypcje okre§lone (antroponim w mianowniku + okreslenie
branzy — struktura tylko wzglednie stabilna), do statego, powtarzalnego modelu
onimicznego (antroponim w dopetniaczu + branza). Poniewaz jednak nazwy te nie
byty zarejestrowanymi znakami towardw, nie byly jeszcze state. Co za tym idzie
— funkcjonowaly w wielu wariantach, a wariancja dotyczyta zardwno postaci gra-
ficznej, formy fleksyjnej antroponimu (np. mianownik — dopetniacz), jak i szyku
czy nawet leksyki, np.:

15 W tekstologicznej teorii nazw wlasnych tak okre$lane sa miana powstale w efekcie wtornego wy-
korzystania istniejacych juz nazw; por. Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 129-190.
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Materiaty jedwabne Marya Prauss (CK 63, 1910, nr 50, s. 6).
Sktad ptocien MARYA PRAUSS (CK 63, 1910, nr 54, s. 4).
Okrycia Damskie Mary Prauss, Krakow (CK 63, 1910, nr 58, s. 4).

Mtoda firma JAN TOMS poleca (m.in. stoning i smalec) (GR 4, 1900, nr 5, s. 4).
Handel Jana Tomsa w Rzeszowie (art. spozywcze) (GR 4, 1900, nr 49, s. 6).

HANDEL p.f. K. SALWACH (dawniej H. Wierzycki) (GR 14, 1910, nr 40, s. 4).
HANDEL K. SALWACHA w Rzeszowie (GR 14, 1910, nr 49, s. 4).

Warto jeszcze podkresli¢ znaczenie wlasciciela firmy, ktory swoim nazwi-
skiem gwarantowat rzetelnos¢. Dlatego — jesli spotke przejmowal nowy przed-
sighiorca — przynajmniej przez jaki$ czas staral si¢ w nazwie akcentowaé
ciagto$¢ interesdw, a czynit to przez podawanie w ogloszeniach nowej i starej
afiliacji, np.:

MAGAZYN MEBLI i Zaktad tapicersko-dekoracyjny Niemczynowski i Ska dawniej Stanistaw
Stachowski (CK 63, 1910, nr 401, s. 8).

HANDEL p.f. K. SALWACH (dawniej H. Wierzycki) (GR 14, 1910, nr 40, s. 4).

Fabryka Kapeluszy stomkowych Schwendenwein et Comp. Dawniej R. Morawski w Wiedniu
(CK 23, 1870, nr 80, s. 4).

M. Baltabana nastgpca Mikotaj Ludwig we Lwowie (sktad maszyn do szycia) (GL 80, 1890, nr 110,
s. 12).

Magazyn Zabawek W.C. Angelusa dawniej F. Bruno Hahn w Krakowie (CK 43, 1890, nr 280,
s. 4).

Modele, ktore wyksztalcity sig¢ podzniej, to, po pierwsze, nazwy, w ktdrych brak
nazwiska wtasciciela. Byly to gtownie r6znego rodzaju spotki i towarzystwa, wczes-
niej firmowane przez pojedynczego wiasciciela, co czasami jest nawet utrwalone
W nazwie, np.:

Pierwsze galicyjskie Towarzystwo akc. dla przemystu chemicznego /przedtem ,,Spotka komandyto-
wa Juliana Wanga”/ we Lwowie (GL 80, 1900, nr 195, s. 12).

Po drugie, sa to nazwy w postaci linktekstow, zawierajace cze¢$¢ opisowa 1 wla-
$ciwa nazwe¢ — marke. Tego rodzaju miana tacza funkcj¢ informacyjng i reklamo-
wa, maja bowiem juz nie tylko znakowac¢ firme, ale takze budzi¢ okreslone konota-
cje. Sa wprawdzie wérdd nich miana bazujace na antroponimach, ale nie wskazuja
one jednoznacznie na wlasciciela, np.:

Warszawska Pracownia Gorsetow ,,Franciszka” (CK 63, 1910, nr 52, s. 4).
Fabryka w Polance ,,Karol” koto Krosna (GR 1900, nr 278, s. 12).

Wigkszo$¢ z nich spetnia warunek, ze nazwa-marka ma by¢ krotka, tatwa do za-
pamigtania, nasuwac przyjemne skojarzenia, uspokajaé. Wykorzystuje si¢ przy tym
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m.in. jezyk francuski (Francuzki byly uwazane za najwigksze elegantki) i tacinski
(wyznacznik lepszego wyksztalcenia, erudycji)'é, np.:

,LOUVRE” Krakow (sklep odziezowy) (CK 53, 1900, nr 300, s. 6).

Hurtownia przyborow do palenia ,,L’Etoile” Michat Hackel (GL 110, 1920, nr 174, s. 8).

Pierwsze przedsigbiorstwo pogrzebowe ,,Concordia” (CK 33, 1880, nr 230, s. 4).

FABRYKA opatrunkéw chirurgicznych ,,VIS” (Mra. M.L. Dobrowolskiego) w Podgérzu-Krakowie
(CK 63, 1910, nr 54, s. 4).

O tym, ze nazwy-linkteksty byly jeszcze stabo utrwalong struktura, dopiero po-
jawiajaca si¢ w grupie ergonimow w Galicji, $wiadcza wcale nierzadkie wahania
pomigdzy struktura opisowa i ta z ,,nazwa w nazwie”, np. w sierpniowym numerze
»Gazety Lwowskiej” z 1920 r. na jednej stronie odnajdujemy dwa ogloszenia tej
samej firmy, reklamujace r6zne towary:

Hurtownia przyboréw do palenia ,,L’Etoile” Michat Hackel.
Hurtownia firmy Michal Hackel Lwéw — Mydta toaletowe (GL 110, 1920, nr 174, s. 8).

SPECYFIKA GALICYJSKICH ERGONIMOW

Analizowane zapiski (nazwy 1 protonazwy) sa zupehie rézne od innych nazw funk-
cjonujacych w przestrzeni miasta (urbanonimow). W grupie ergonimow niewiele
jest nazw lokalizujacych, wskazujacych na potozenie firmy, a jesli juz sa, to wskazu-
ja raczej na region czy konkretne miasto, a nie na okreslony punkt w miescie. Brak
tu takze nazw charakteryzujacych wyglad obiektow (sklepdw, zaktadow produkcyj-
nych) — a przeciez oba typy nazw sa obecne wsrod wspotczesnych emporionimow,
ktére, z jednej strony, informuja o obiekcie, a z drugiej — o kreatorze nazwy (por.
Siwiec 2012: 72). W ergonimach galicyjskich na plan pierwszy wysuwa si¢ moty-
wacja posesywna.

Jesli przyjrzymy si¢ budowie analizowanych mian, zauwazymy, ze — podobnie
jak we wspotczesnych okresleniach z tej grupy — brak wyraznie wyodrgbniajacych
si¢ cztonow o funkcji wylacznie gatunkowej; jesli w ogodle takowe sa, charakte-
ryzuja na réwni z pozostalymi cztonami. Obecnos$¢ antroponiméw w podstawach
nazw przedsigbiorstw zbliza je do nazw miejscowych czy nazw ulic, placow, mo-
stow itp., ale tylko w zakresie tworzywa genetycznego, gdyz motywacj¢ maja zu-
petnie inng — wspolcze$nie w urbanonimach nie utrwala si¢ wiascicieli obiektow,
ale obiekty staja si¢ swoistymi pomnikami zastuzonych.

Galicyjskie nazwy pokazuja, ze Polacy byli (i nadal sa) tradycjonalistami. W er-
gonimach starano si¢ podkresli¢ ciagtos¢ firmy mimo zmiany wiasciciela (najcze-

1® Réwniez wspolczesnie w nazewnictwie firmowym modne jest nawiazywanie do internacjo-
nalizmow; obce czy inne postrzegane jest jako innowacyjne, przyciagajace uwagg; por. Rutkiewicz-
-Hanczewska 2014: 138.
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sciej zmiany pokoleniowej). Takze wspotczesnie zauwaza si¢ tendencje do akcento-
wania ,,do§wiadczenia” firmy czy opierania si¢ na starych recepturach, umieszczania
firmy w starych lokalach (Stary Mtyn, Stary Browar — kawiarnie, dyskoteki itp.).
Mozna nawet zauwazy¢ tendencj¢ do pewnej desyntetyzacji w tym zakresie — za
tradycyjne uznaje si¢ np. firmy dzialajace juz (!) pig¢ lat.

Cho¢ w tym samym czasie obserwuje si¢ istnienie podobnych struktur nazewni-
czych, wida¢, ze na poczatku analizowanego okresu dominuja antroponimy w funk-
cji ergonimdw, z czasem pojawiaja si¢ coraz liczniej deskrypcje okreslone, a im bli-
zej przetomu XIX i XX stulecia, tym wigcej notuje si¢ nazw wiasciwych — stalych,
z dominujaca funkcja reklamowa, odsuwajaca na drugi plan funkcje informacyjna.
Warto przy tym podkresli¢ ,,konserwatyzm nazewniczy” aptek, ksi¢garn i drukarn,
ktore w przytaczanych tu ogtoszeniach zawsze sa sygnowane nazwiskiem pojedyn-
czego wilasciciela. Nazwe moga ,,wzbogacac” inne elementy (np. godlo, branza), ale
nawet jesli zdarzaja si¢ w tej grupie przedsigbiorstw spotki, w nazwie utrwalone zo-
staja dwa nazwiska (ojciec 1 syn, bracia); bez antroponimu te nazwy nie wystepuja.

Najstarsze galicyjskie nazwy i protonazwy sa realistyczne, obiektywne w tym
sensie, ze nie odnosza do odlegtych, subiektywnych konotacji zwiazanych z obiek-
tem czy branza, nie dotycza jednostkowych asocjacji, nie odwotuja si¢ do osobistych
doswiadczen nazywajacego, jak to dzieje si¢ we wspotczesnych emporionimach
(por. Siwiec 2012: 71), ale odsytaja do wilasciciela i informuja o branzy, w ktorej
dana firma dziata.
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FROM DEFINITE DESCRIPTION TO ERGONYM — GALICIAN NAMES
OF ENTERPRISES

SUMMARY

This paper presents names of companies taken from three dailies published in Galicia in the second half
of the nineteenth century and at the beginning of the twentieth century: “Czas Krakowski”, “Gazeta
Lwowska”, and “Gtos Rzeszowski”. The collected material includes nearly 400 units.

The objective of the analysis was to show how names of companies were formed in the 19th century,
which elements of non-linguistic reality were most often used as components of ergonyms, and how the
names of the companies were built. An analysis proved that motivation of the names determines their
structure to a great extent, and that one can divide the analysed names into two groups: 1. Ergonyms
reflecting last name(s) of the owner, 2. Names that do not include any personal names.

Observation of evolution in this group of names within a period of several dozen years of Galician
autonomy within Austria-Hungary showed that although all models of names that are discussed in the
paper were present in the press advertisements in Galicia in the whole period under analysis, they ap-
peared with various intensity. At first, most names disclosed who the owner was. Then, majority of
names of the companies also added the information about the sector in which the company operated.
Later, names without any indication of the owner’s name became popular. Another category of popular
names were those in a form of linktexts including a descriptive part and the proper name (a brand) in
their structure.

Keywords: Galicia, ergonym, description, press advertisements



